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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
‘in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
Tationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie comnmer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement umique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions. and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


yabalal 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Notas: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 


faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 
Meubles, appareils et articles d'ameublement 


ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre & coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit 6étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on-= account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
Tange of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
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Notas: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes_ totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles gr&ce a une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated fron the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut 6tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle me risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment @ chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due @ des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 


d'expliquer des questions et l'interpréter des 
réponses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
Carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
Hecponse’ “rate -as well as ‘the response 


burden. 
Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
Gep-response..error. Jiext. Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 


the response rate is based on (1) the survey 


unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 


partment store locations and (2) the organi- 


zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 


mal 


mémes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées A 
partir -des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas 1l'importance de 1l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou @ l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avéc soin “afin de réduire “au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées @ 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur @ évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour @étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 


les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver , 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is aiven as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is qiven 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
% Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance 4 déprécier la fiabilité de 1'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


January 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 


Janvier 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fraction 


Fraction de 
réponse 


SR SR A NR 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


Organizational 
units 


Unités orga- 
nisationnelles 


a ee ee eee 
per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


recevoir a la fin du mois 


oo oN 


2268 22a, 
58.3 87.2 
41.7 64.4 
100.0 100.0 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 


ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 


ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at _ fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses’ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 


consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
-Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
operations have been’ repeated’ several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


mine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, since May 1983, executed every 


month instead of once a year. This permits 

(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page. 


Désaisonnalisation 


X1ii 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique a l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement a ajou- 


ter une année de données brutes a chacunes des 


deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder @& la _  désaisonnalisation  proprement 
dite. Les données estimatives  proviennent 


d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs A moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a4 plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mal 
1983, exécutées A chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. I] nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aoit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally ad justed 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Tables 30. 
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& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. Toutefois, afin 
d'obtenir la valeur préliminaire des  ventes 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilise 
une prévision du facteur saisonnier fondée sur 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréquliére. De Ilégéres 
variations d'un mois & l'autre dans la _ série 
désaisonnalisée peuvent ntetre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréqguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit Ja taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tialer 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L' indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif. 


des ventes totales en dollars courants par 1l'es- 


timation correspondante en dollars constants. 


(3) Voir les tableaux SiO}. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Ber iod unadjusted change unadjusted change 
Pe ode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
"000 70 "000 7 
1982: 
January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 suldel 
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 aili6ssl 
March - Mars 204.1 6945057 + 0.8 340,097 = Gbaz 
April - Avril 206.4 788,971 - 0.6 5O2 4200 - 7.5 
May - Mai 208.5 81 55,959 ahd 6 390, 376 na ors 
June - Juin 207.4 790 , 853 =o a5e4 581 531.8 - 11.8 
July - Juillet 205.1 763,949 + 0.8 371,390 - 5.3 
August - Aodt ZOD w 2 Nlo4 2d, = Watt 374 , 386 =) ) ot 
September - Septembre 209, 2 861,179 + hd 419,678 =e Dad. 
October - Octobre 208.1 859,187 se Stay 412,872 = 98.4 
November - Novembre 208.8 1g0735558 + 9946 514,156 = 433 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 Flay 3 822 - 0.9 
Year - Année 20665 10,208,072 - 0.1 4,942,738 - 6.0 
1983: 
January - Janvier 206.6 623,426 + 3.9 304%, 752 - 0.1 
February - Février LD ones 604, 104 + 4,5 285 oo + 0.4 
March - Mars 21d AD 787,578 + 13.5 371,674 oe te: 
April - Avril 215.4 TI G68 - 1.7 5992 0 - 5.8 
May - Mai ZA Se 840,268 + 3.2 509,572 = 0.8 
June - Juin 214.9 920,164 + 16.4 428,182 + 12.3 
July - Juillet ZNZ.9 ot Ma Te ant Gis. 382,241 + 2.9 
August - Aoat PANES: 850,941 + 9.7 398 , 008 + 6.3 
September - Septembre a 922,067 oS hee 436,792 + 4,1 
October - Octobre 214.5 922,014 Se) 430,245 + 4,2 
November - Novembre 21D. | (ipilens ley: + 6.1 DLO aA + 3.0 
December - Décembre 21 326 ILYSA ,A21 + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 213.4 10,929, 506 + 7.1 55112 15402 + 3.6 
1984: 
January - Janvier 214.3 649, 360 + 4,2 303,014 + 0.4 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and _ regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 


detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 


included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 


(Chapter 15), entitled "Secrecy", 
(5) See Table 26. 
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l'information d'un méme poste. 


Confidentialité des données 


x 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié= 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6élé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L'appli-. 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste A grouper (consolider) | 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


. On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks A la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 


pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(5) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions’ to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(6) See Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les réqions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 


révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(6) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


1984 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerc 1aux 


N 
5 


N 
Ss 


1983 
umber of Total number Number of 
aturdays of shopping Saturdays 
days 
ombre de Nombre total Nombre de 
amedis de jours samedis 
commerciaux 


rm 


January - Janvier 26 
February - Février ZD 
March - Mars 2a 
“April - Avril 24 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodat 26 
September - Septembre 24 
October - Octobre 26 
November - Novembre 26 
December - Décembre 25 


Werner wk Lut & 


25 4 
24 4 
27 4 
Zo 9 
Zo 4 
26 4 
25 5 
26 4 
25 4 
Le 5 
26 4 
26 5 
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Graphique 
Chart — 1 


Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1982-1984 
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Chart — 2 Graphique — 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1982-1984 


$ billion — $ milliards $ billion — $ milliards 
4.5 45 


40 Echelle semi-logarithmique 


oe 
© 


3.5 


3.0 


2.5 


2.0 


; i Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1982-1984 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1 984 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984 
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Chart — 5 Graphique — 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984 
Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, canada, 1982-1984 
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Seasonally adjusted sales 


Total department store sales in January 
1984, adjusted for seasonal variations and 
the number of trading days, decreased 0.8% 
from the revised preceding month's sales of 
$922.3 million to $914.5 million. Among the 
19 departments recording sales decreases, 
the largest decreases were reported by 
china and glassware (- 14.1%), television, 
radio and music (- 12.0%) and smallwares and 
notions (- 10.8%), while the largest in- 
creases were recorded by toys and games 

(+ 21.8%), jewellery (+ 15.3%) and boys' 
clothing and furnishings (+ 15.1%). 


Unadjusted sales 


Unadjusted department store sales’ to- 
talled $649.4 million in January 1984, up 
4.2% over January 1983. Sales were higher in 
30 of the 40 departments, with the largest 
increases in toys and games (+ 26.4%), wo- 
men's and misses’ coats and suits (+ 19.0%) 
and gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies (+ 15.2%). The most notable 
decreases were recorded by china and 
glassware (- 15.6%), lamps, pictures, mir- 
tors and all other home furnishings (- 9.3%) 
and hardware, paints, wallpaper, etc., 
(- 8.0%). 


With the exception of Prince Edward 
Island, the Yukon and Northwest Territories, 
which had decreased department store sales 
in January 1984 from the same month a year 
earlier of - 8.7% and - 6.6% respectively, 
all the remaining provinces showed depart- 
ment store sales increases with advances 
ranging from 11.9% in Saskatchewan to 1.1% 
in British Columbia. Eight of the ten metro- 
politan areas surveyed reported sales in- 
creases, with gains ranging from 21.0% in 
Québec City to 0.4% in Ottawa-Hull. Sales 
remained virtually the same in Toronto while 
they decreased 0.6% in Vancouver. 


Sales by major department store organiza- 
tions in January 1984 totalled $433.2 mil- 
lion, up 4.1% from January 1983. Junior 
department store organizations had sales of 
$216.2 million, an increase of 4.3% from the 
same month a year earlier. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Les ventes totales des grands magasins en jan- 
vier 1984, corrigées en fonction des variations 
saisonniéres et du nombre de journées d'affaires, 
ont baissé de 0.8% par rapport au mois de décem- 
bre 1983 ($922.3 millions - chiffre revisé) pour 
s'établir & $914.5 millions. Des 19 rayons qui 
ont enregistré des baisses des ventes, on a cons- 
taté les baisses les plus marquées dans les 
rayons de porcelaine et verrerie (- 14.1%), de 
télévision, radio et musique (- 12.0%) et de 
menus articles (- 10.8%), tandis que les hausses 
les plus notables ont été enregistrées dans les 
rayons de jouets et jeux (+ 21.8%), de bijoute- 
ries (+ 15.3%) et de vétements et articles d'ha- 
billement pour gargons (+ 15.1%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Les ventes non désaisonnalisées des grands ma- 
gasins ont totalisé $649.4 millions en janvier 
1984, soit 4.2% de plus qu'en janvier 1983. Les 
ventes se sont accrues dans 30 des 40 rayons 
parmi lesquels les hausses les plus marquées ont 
été siqnalées par les rayons de jouets et jeux 
(+ 26.4%), de manteaux et tailleurs pour dames et 
jeunes filles (+ 19.0%) et d'essence, huile, 
accessoires d'automobiles, réparations et fourni- 
tures (+ 15.2%). Les baisses des ventes les plus 
notables ont été enregistrées dans les rayons de 
porcelaine et verrerie (- 15.6%), de lampes, ta- 
bleaux, miroirs et autres articles d'ameublement 
pour maison (- 9.3%) et de quincaillerie, pein- 
ture, papier-tenture, etc. (- 8.0%). 


A l'exception de 1' fle-du-Prince-Edouard 
(- 8.7%), du Yukon et des Territoires du Nord- 
Ouest (- 6.6%) qui ont indiqué un recul des ven- 
tes des grands magasins, toutes les provinces ont 
enregistré des hausses de leurs ventes en janvier 
1984 comparativement & celles de janvier 1983. 
Ces hausses ont varié de 11.9% en Saskatchewan a 
1.1% en Colombie-Britannique. Huit des dix ré- 
gions métropolitaines visées par l'enquéte ont 
rapporté des augmentations des ventes, ces haus- 
ses se sont échelonnées de 21.0% & Québec a 0.4% 
a Ottawa-Hull. Les ventes des arands magasins ont 
resté pratiquement les mémes & Toronto, cependant 
elles ont diminué de 0.6% & Vancouver. 


Les ventes des grands magasins traditionnels 
ont totalisé $433.2 millions, en janvier, soit 
4.1% de plus qu'en janvier 1983. Les grands ma- 
gasins populaires ont quant & eux enregistré des 
ventes de $216.2 millions pour ainsi augmenter de 
4.3% par rapport @ l'an dernier. 
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In January 1984, there were 800 retail En janvier 1984, on a dénombré 800 points de 


locations operated by department store orga- vente opérés par les sociétés de qrands magasins, 
nizations, two less than in December 1983 soit deux de moins qu'en décembre 1983 et trois 
and three less than in January 1983. Of this de moins qu'en janvier 1983. De ce total, 336 ont 
total number, 336 were operated by major été opérés par les sociétés de grands magasins 
department store organizations and 464 by traditionnels et 464 par les sociétés de grands 
junior department store organizations. magasins populaires. 

In January 1984, total department store Durant le mois de janvier 1984, les ventes par. 
sales constituted 8.5% of all retail sales les grands magasins ont représenté a elles seu- 
in Canada, a decrease from the 9.0% share les 8.5% de l'ensemble des ventes au détail au 
held in January 1983. Canada, soit un recul du 9.0% détenus en janvier 

1983. 
Stocks Stocks 

The unadjusted selling value of invento- La valeur marchande non désaisonnalisée des 
ries held by department stores in January stocks détenus en janvier 1984, a enregistré un 
1984, at $3,058.2 million, showed an in- accroissement de 12.3% par rapport au mois cor- 
crease of 12.3% over the same month a year respondant de l'année derniére pour se chiffrer a 
earlier. Seasonally adjusted, the value of $3,058.2 millions. La valeur désaisonnalisée des 
stocks held, increased 1.1% from the revised inventaires s'est élevée de 1.1% par rapport a 
preceding month's value of $3,391.1 million l'estimation revisée du mois précédent ($3,391.1 
to a level of $3,427.4 million. millions - chiffre revisé) et s'est élevé a 


$3,427.4 millions. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
1984 1983 


January January February March April May June July 


Department 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. SSS eee 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,375 8,000 9,881 13,471 16,112 19, 700 19,845 13,603 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 12,756 10,723 10,458 15,580 14,203 (ine) 6,324 6,200 
3 Women's and misses' sportswear 31,950 28,150 33,825 46,361 45,564 53,968 D6, 1D ADT 29> 
4 Furs 5,201 4,549 EV) 2,185 888 265 507 1,102 
5 Infants' and children's wear and nursery 17,560 16,675 16,265 2195: 20,181 20,894 22,096 19,934 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,714 8,145 10,262 17,871 1.078 14, 364 14,684 AilenSal 
7 Lingerie and women's sleepwear die ioe 10, 209 Ut 132 13,859 14,299 16,315 18, 332 15129 
8 Intimate apparel 8,251 7,304 6,903 9,839 10,031 10,127 {Anyi 9, O15 
9 Millinery 1,340 1,248 1,014 996 1,265 1,068 1,147 1,056 
10 Women's and girls' hosiery 8,297 8,084 7, 388 10,198 10,279 10,275 9,348 7,186 
1 as qirls' gloves, mitts and 9,054 8,462 8,016 A oes Seta 13,478 141 70 9,886 
: ies 
12 Women's, misses' and children's footwear 14,232 13,164 13,026 2,020 Pe SeM 5) 24,045 (easy ay 25) 17,959 
tf Men's clothing 21,676 20,728 20,022 33,035 30,355 28,958 36,956 24,291 
Men s furnishings ae 24,848 22,542 (ide oy) 32,921 Sted 35,442 53,679 Bei 
15 Boys' clothing and furnishings Giralee: 6,444 6,563 10,928 11,588 11,500 12, 330 9,717 
16 Men's and boys' footwear 9173 8,868 9,036 14,514 14 
667 Big e7/7/ 17 997 
17 Food and kindred products 48,474 47,381 58,103 56,030 56,437 57,065 51,993 fae 
8 Toiletries, cosmetics and druqs 39, 382 37, 336 Sis 250 44,134 43,159 44,391 45,218 43,100 
19 Photographic equipment and supplies Agoor A WASH 8,365 10,48 
1 10, 264 11 237, 14,196 13,340 
20 Pp : 3 , ’ ? ? ’ ’ ? Lt 
1ece goods 3,661 3,456 3,554 4,753 4,123 4,364 4,380 3,662 
21 =L 5 and 
Doe eps oe ‘ee ee 
eae eaten f Brana Dae arene iM 7,891 W292 6,446 6,917 7,066 
c ; 3433 11,208 8,917 12,170 10,081 10,467 
24 Floor coverinas ‘ ; ; 
Z ; Oe Ta, 9,403 9,453 13,007 11,602 filie7 24 12,583 135.920: 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,217 10,267 10,307 13,881 14,587 15,618 16,771 16,049 
erings ; ; i y : 
26 Lam t F 
We Seyret aaa and all other 6,126 6,757 Do, 8,098 7,082 6,813 7,067 7,992 
27 Furniture 37 
28 Major appliances ten Ape Aree 42,496 36,181 45,869 47,511 58,663 
ooo Re visiia. kod aul wiwee ’ ’ »750 36,223 32,836 39,210 53,928 58,752 
30 Housewares and small electrical appl ee ee fee ey also es hos 35,899 
* al ¢ lance’ u 
pp s 9469 25,485 29); 189 27,641 30,264 31,637 35,622 32,479 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 1 
: ; 6,312 17,735 16,407 21,138 24,991 34 , 066 32,643 25,960 
32 Plumbing, heating and building materials Vigo 
, 88 
=) , 7,215 7,741 8,596 10,769 114 B85) 15,973 13,417 
ewellery 
10,284 4 ; 
Satya ued genes Necice nee: fe 15,406 15,614 17,180 18,072 14,677 
35 Sporting qoods and luqqage 17.090 18. D6t : spe pes Oe 1a5 026 ee MGs 20a 
: ; 14,512 20,091 24,452 29,577 Sse) 29 559) 
36 Stationery, books and magazines 
: 13 20,198 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,674 baer ieee Bene ried 225071 25,105 22,438 
and supplies e ’ 11,080 15,085 16,239 18,953 20 
; 7234 17,292 
38 Meals and lunches 19,202 18,02 
350i) JRanRiteerandeanecines SuPer oS 1 16,954 20, 384 19,454 19,412 at fH 20,508 
40 All other departments Ae Beeld 8,193 10,091 9,431 9,417 10, 331 9,075 
; 9209 20, 302 26,262 31,891 37,266 ; ‘ 
, ’ 37,144 29,591 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 649, 360 623,426 
? 
’ 604, 104 787,578 775,268 840, 268 920,164 813,792 


ie! 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands Magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


a 


1983 Change - Variation 
Se eee ee 
August September Oct ober November December Januar y/ January 
December 1984/1983 R 
1984/1983 ayen 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1984/1983 
1984/1983 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,749 14,750 14,240 15,855 23,185 - 63.9 a 40) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,260 18,437 24,923 24,959 24,709 - 48.4 + 19.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
48,126 64,055 52,109 55,376 79,440 = 598 + 13.5 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,792 2,665 5,796 7,156 8,564 =9 59,5: + 14.3 Fourrures 4 
24,852 25,964 26,090 26,916 38,184 - 54.0 + 5D Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
22,437 16,027 15,408 18,069 23,933 - 67.8 =~ 5.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
14,678 17, 762 18,495 26,174 48,913 mt ase. + 9.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames a 
10,245 11, 603 9,635 10,558 15,653 - 47.3 + 13.0 Sous-vétements 8 
1,099 1,591 2,264 3,606 4,630 = File BF Chapeaux 9 
7,565 13,067 11,908 12,290 18,072 - 54.1 ae ae Bas pour dames et fillettes 10 
10,833 16,779 17,485 Zien 41,435 - 78.1 +5 7.0) Gants, moufles et articles de parure pour ia 
dames et fillettes 
23,014 31,020 28,615 32,626 32, 003 = B52 + 8.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et Hz 
enfants 
28,666 39,583 36,865 52,789 78,209 See + 4.6 Vétements pour hommes 13 
Sea Was) 42,187 40,665 63,173 122,032 = PINS + 10.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
18,925 1254 11,656 15,406 24,015 - 70.2 + 1.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,406 WgeZ2 15,225 21925) 25,666 - 64.3 + 3.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,098 50,890 55,281 70,065 86,450 - 43.9 + 2.5 Produits alimentaires et connexes 7 
46,212 47,129 50,547 60,572 121,800 - 67.7 S52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
5553 AZ 25 11,658 did 795) B2a2o> - 71.0 + 1.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,553 4,734 5,059 ya) 4,612 - 20.6 + 5.9 Tissus 4 la piéce 20 
28,311 32,714 27,654 28,602 46,038 - 37.1 + 2.4 Literie et linge de maison 21 
7,478 1059319 9,651 10,557 14, 334 = S)o| - 3.4 Menus articles 22. 
9,831 11,592 10,668 18,145 34,970 - 81.8 = WAG) Porcelaine et verrerie 23 
13,673 127A 14,765 15,798 (ieS18 =) 1525 4.1 Revétements de plancher 24 
14,904 Nd, o> 15,895 Aiur. 17,887 - 42.9 = War Tentures, rideaux et housses 25 
7,673 8,766 8,887 12,581 21,484 - 71.5 = Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
48,979 42,398 44,768 43,434 43,681 - 13.0 - 0.4 Meubles 27 
44,733 44,435 49,047 45,989 50,778 - 26.7 + 10.5 Gros appareils ménagers 28 
37,362 545251 45,553 56,665 90,416 - 63.4 ae ee pl Télévision, radio et musique 29 
32,248 33,608 36, 321 43,570 80,971 - 71.0 = 7a9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
22,155 23,291 fasrafiye 27,362 37,835 - 56.9 - 8.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,092 10,601 12,422 11,459 12,841 - 37.8 + 10.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
16,015 19,952 15133: 26,151 65, 308 - 84,3 +e 72 Bijouterie 33 
16,442 16,929 26,177 58,854 92,972 - 89.1 + 26.4 Jouets et jeux 34 
22,668 20,852 18,865 24,534 49,342 - 65.4 = 5.4 Articles de sport et valises 35 
31,265 31,4175 24,377 41,136 75,016 = 15.0 + 4.9 Papeterie, livres et revues 36 
16,743 16,046 19,676 21,805 26,795 - 45.2 + 15.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
21,458 7A Pye 21,396 24,606 34,264 - 44.0 + 6.6 Repas et casse-cro(ites 38 
9,560 10,180 10,860 13,833 13,551 - 35.0 + 13.4 Services et travaux de réparation 39 
275159 27, 360 27,565 32,758 57, 580 - 60.0 + 12.1 Tous autres rayons 40 
850,941 922,067 922,014 1,138, 763 1,731,121 - 62.5 + 4,2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


ee 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


1984 1983 
eS —E a ee 
Januar yP January February March April May June 
Department 
Janyv ierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. SS re ee ne 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 15,697 14,131 15,198 15,564 14,465 15,341 17,661 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 17,417 14,489 14,848 15,034 14,564 15,895 Tig te 
3 Women's and misses! sportswear 55,096 47,558 52,614 52,261 44,450 49,066 57,230 
4 Furs 3,471 2,844 De Wife 2,827 Be PAls) 1,503 2,674 
5 Infants’ and children's wear and nursery 25,442 24, 337 23,921 24,655 19,822 22,654 24,893 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 15,701 16, 326 16,585 19,204 13,892 15,509 16,544 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,466 18,785 18,558 18,861 16,727 17,875 20, 383 
8 Intimate apparel T2553 9,707 eiisze| 10, 348 9,423 9,700 10,323 
9 Millinery 1,759 1,690 1,781 (eat 1,708 1,733 1,878 
10 Women's and girls' hosiery 10,687 10,141 10, 280 10,967 9,802 10,764 10,985 
11. Women's and qgirls' qloves, mitts and 16,162 14,824 14,328 il 
ses ; - “ F 5,459 14, 300 15,167 15,887 
12 Women's, misses' and children's footwear 24,487 22,540 23,396 23,283 20,850 22,541 26,635 
13 Men's clothing 35,546 33,241 33,802 
i Men's furnishings 45,609 39,818 ose ae ae iaines oe 
' s ’ 
Boys' clothing and furnishings 14,023 12,164 12,228 13,496 11,427 12,983 14,401 
16 Men's and boys' footwear 15,582 14,571 
17. Food and kindred products 58,501 57,024 ones Meee ee sree Meee, 
18 Toiletrie : : 4 
ries, cosmetics and drugs 53,018 49,914 49,928 51,807 LOY \ 5) 50,155 51,168 
19 Photoqraphic equi t d 
Mace eee Pe eee "4 602 ‘ans “wa “287 F000 oe ae 
; ; : ,287 3,900 4,320 4,828 
21. Linens and domestics 
22 Smallwares and notions eg ane ee caer Hos, pee Be 
23 China and glassware 10, 704 11,784 13,897 ee ae iy ey 
dae ao CAvEE TAGS ae hee rere 14,421 11,345 13,992 12,328 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,427 13,934 15,198 tetas tae ee 12262 
erings y ’ ’ 14,479 13,859 15,062 15,037 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8 
here arerncentnns 7946 9,074 8,578 9,710 8,821 8,752 8,509 
27 Furniture 
pile tae ene ices 40,012 38,614 39,805 44,010 38,757 42,345 43,453 
41,125 36,204 38,211 ; ; 
29 Television, radio and music 38,545 39,857 40, ie ae pees Aree 
30 Housewares and small electrical appliances 35,112 37,366 aS aA aoe Stee ie mk 
’ ’ ’ 34,823 34,413 37,978 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc 
: 23,407 24,529 24, 300 2 
’ 6,413 23,749 27,900 27,633 
32 Plumbing, heating and buildin é ji 
qQ materials 11,687 
Res: ’ 10,650 11,064 10,034 9,831 10,105 12,750 
ewellery 
23,647 Alea 
SAME ERr send cates ; 21,132 21,124 21,294 20, 167 
29682 ’ ’ 20,542 20,622 
Re mepcrttnn aoade and tisiende oe parte 24,054 27,430 21,371 24,208 25.471 
: : 25,712 27,677 24,725 25,183 26, 786 
36 Stationery, books and ma i 
gazines 29,379 
37 Basal ina, cen auto accessories, repairs 19, 346 ae ee Loe, 28,557 29), 170 29,932 
and supplies ’ ’ 17,028 116 
is Meals and lunches 22,705 21.168 ae ie es 
Re nd 2 2 
He oe and Services 102177 nie 0,986 20,920 20,539 20,944 21, 668 
other departments ’ 10,150 10, 372 
34,096 29/940 ba cia iene 9,692 9,714 10,576 
’ 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 914,463 865,148 ae sok ee 
’ 8 
, 84, 751 928,419 821,620 884,672 963,938 


ach department including the "Tot i} T f f h if Ww 
"Total 11 ? " otal al) departmer cas as been a justed separately. here ore, the sum of the departme ts 111 not equa the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


ee 


1983 Change - Variation 
eee 
July August September October November Decembert January/ 
December R 
1984/1983 i 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre? Janvier/ 
décembre 
1984/1983 
yo 
thousands of dollars per cent at 
milliers de dollars pourcentage 
14,385 15,623 14,407 15,105 14,475 15,465 ame ree’ Robes, robes de ménage, tabliers et uni- | 
formes pour dames et jeunes filles 
14,160 14, 310 14,852 WS, 972 14,740 15,563 roars) Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 2 
filles 
48,484 49,758 50,292 51,491 49,390 51,458 Tien Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,150 2,306 2,658 4,331 3,423 3,477 a (ley Fourrures 4 
22,976 23,146 23,657 24,114 22,837 23,382 + 8.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 3) 
de chambres d'enfants 
14,746 15,644 13,988 15,724 ‘esi 14,712 + 6.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
qe 712 (ER SIE 18,572 19,804 18,873 18,701 + 9.4 Lingerie et vétements de nuit. pour dames If 
10,071 10,241 10,649 10,811 10,057 10, 702 Dail Sous-vétements 8 
1,840 ahi 1,706 1,742 1,704 1,783 = Wee Chapeaux 9 
10,873 9,364 10,649 105.749: 10, 334 10,479 + 2.0 Bas pour dames et fillettes 10 
15,254 14,176 15,215 16,439 16,230 16,495 = ffi) Gants, moufles et articles de parure pour ia 
dames et fillettes 
23,436 23, 380 24,132 24,377 24,558 ZIV LIZ + 5.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,982 BD 902 35,023 34,639 35,451 39), lio> = EY Vétements pour hommes 13 
45,279 44,104 43,627 44,439 42,829 44,810 + 1.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
‘5743 13,030 12,001 12,375 VAS BEY) 12,182 En Dent Vétements et articles d'habillement pour te 
gargons 
16,444 15,568 15 25> 15,274 16,471 MATTE = Ye Chaussures pour hommes et garcons 16 
Dl 95> 56,009 56,858 58,480 Dogz 60,178 =""2.8 Produits alimentaires et connexes Ae 
50,999 52,120 52,742 53,872 52,174 53,087 = 051 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,638 13,494 13,451 113,338 dem o49 13,278 tls Appareils et fournitures photographiques 19 
4,801 4,670 4,032 4,278 4,254 4,395 + 4.7 Tissus 4 la piéce 20 
27,984 28,437 29,326 28,216 26,657 27,706 Co oe) Literie et linge de maison 21 
8,822 8,561 8,502 8,512 8,425 9,372 - 10.8 Menus articles 22 
eS 296 12,800 {27a |S 12,776 12,893 M2459 - 14.1 Porcelaine et verrerie 23 
13,819 14,084 12,517 25925 12,858 11192 + 10.8 Revétements de plancher 24 
14,933 15,242 15,505 15,541 15,066 14,955 Se G2) Tentures, rideaux et housses 25 
8,918 8,885 9,140 9,046 8,816 9,120 - 6.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
50, 663 48,919 41,453 45,718 42,074 42,221 Tse Meubles 27 
48,379 45,970 40,894 46,766 43, 382 44,064 ee  (Sa7/ Gros appareils ménagers 28 
43,298 42,133 44,820 45,189 42,858 43,805 - 12.0 Télévision, radio et musique 29 
36,096 36,230 36,729 37,474 36,464 35,814 — 2.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,364 24,761 /asreye ss (e) 24,380 25,972 25,970 = 9.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,612 11,286 10,778 12,120 11,033 11,899 = 1.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
20,121 20,370 20,022 20, 534 18,990 20,509 + 15.3 Bijouterie 33 
29,972 26,491 27, 562 26, 389 26,160 24, 360 + 21.8 Jouets et jeux 34 
26,758 25,935 24,952 24,559 24,074 24,596 2 SD Articles de sport et valises 35 
30,037 29,181 29,375 28,831 32,728 30,379 =) 545 Papeterie, livres et revues 36 
18,035 dg 8oz 17,856 17, 763 16,494 19,022 + 1.7 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
21,912 21,611 21,906 21,869 21,541 Deis) fe Repas et casse-crottes 38 
10,605 10,850 10,626 10,440 10,482 10,238 - 0.6 Services et travaux de réparation 39 
31, 867 30, 388 31,071 30,758 33,802 32,659 4.5 Tous autres rayons 40 
928,977 912,760 907,029 928,632 912, 882 922,255 - 0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. &n conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "lotal, tous 


Tayons". 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 
1984 1983 
[icnnsnsnpn nS 
ee ee 


January January February March April May June July 
Province 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
ae aa a Fhousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,101 Dee 6,167 Ors 8% 8, 381 10, 086 10,965 9, 7/08 
2 Prince Edward Island Sey Ew 4,088 3,308 4,039 4,575 4,841 6,087 6,140 
3 Nova Scotia 16,261 Exp ey Ei, Bye 21, 368 20,965 24,109 27,180 25,031 
4 New Brunswick 12,082 11,285 M429 15,670 16,565 18,527 20, 380 17,746 
5 Quebec 120,485 113,689 105,666 (S759 141,986 159,981 165,359 138,487 
6 Ontario 231,162 220, 389 209, 538 RISES) 276,641 298,118 337,849 302,457 
7 Manitoba 32,501 30, 338 30,908 43,142 41,974 42,817 US S755 41,664 
8 Saskatchewan 21,100 18,851 Seni DSi Ise 24,875 24,929 26,867 25,850 
9 Alberta 93,561 92, 346 2 (025) ule 00) 110,899 al Es 127,481 113,648 
10 British Columbia 110,629 109,447 110,510 137,672 126,114 136, 788 148,635 130, 347 
11. Yukon and Northwest ih ths 1,868 1,866 2,645 2 AS)s) 2,219 BS 2,720 
Territories 
12 CANADA 649, 360 623,426 604, 104 787,578 775,268 840, 268 920,164 813,792 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 1983 
January January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary BOSS 35,506 35,568 45,673 Ld TPA) 45,841 48,022 42,978 
2 Edmonton 42,899 42, 323 41,986 Do eto) 49,747 DS GoD Dilig OZ 51, 9% 
3 Halifax-Dartmouth Perl 8,865 8,301 AZ 425 ZentoO 12,990 14,192 13,3% 
4 Hamilton iNelnesey) 16,494 15,417 20,012 20,178 21,246 DLE 21,95! 
5 Montreal 73,090 69,878 64,081 81,508 85,084 Ee SS) 97,104 78, 786 
6 Ottawa-Hull Za Oued Zion TE ENS) 34,541 32,815 37,550 40,591 35,12 
7 Quebec City ikea FSi 15,486 13,658 12 aly 20,538 23,196 23,301 19,915 
8 T 

oronto 91,845 91,876 86,317 110,184 112,661 115,270 Lies yey _ 
Nt 
ancouver 66,468 66,859 67,579 82,773 74,498 80, 530 88,441 75 , 3H 
10 Winnipeg (aol (eh! 27,586 28,058 39,256 38,113 
’ 


38,730 41,639 oa 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
a eee 


1983 Change - Variation 
EE Se a ee oe 
August September October November December January/ January 

December 1984/1983 : 

1984/1983 eee 
‘Aodtt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 

décembre 1984/1983 

1984/1983 
| NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
| 10,917 10,984 (Gl avez) 14,873 21,685 = lo? + 2.1 Terre-Neuve 1 

6,146 5 DB) 7) Deol 6,350 10,924 - 65.8 - 8.7 fle-du-Prince-fdouard 2 
| 21,825 25,947 26,189 36,478 DiaO? Sila) Ee ie Nouvel le-Ecosse 3 
mie, 215 9, O07, 20,109 27,007 40,017 - 69.8 + 7.1 Nouveau-Brunswick 4 
152,270 165,114 ey Sarl 192,906 304,967 - 60.5 + 6.0 Québec 5 
307,527 324,680 335,918 430,194 652,084 - 64.6 Be AGS) Ontario 6 
42,761 48,773 47,505 60,620 85,566 - 62.0 + 7.1 Manitoba 7 
28,145 30,972 30,682 39,161 DD) AOD: - 60.8 + 11.9 Saskatchewan 8 
117, 283 T3981 124,404 157,650 ZZ 9189 - 58.6 +o es Alberta 9 
135,897 156,209 MAD 170, 746 273,669 - 59.6 + let Colombie-Britannique 10 
2,659 5165 2,905 Me filt 4,858 - 64.1 - 6.6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 

850,941 922,067 922,014 1,138, 763 1,731,121 - 62.5 + 4.2 CANADA V2 


ae ce 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
EE Re ee a ee ae ee eee Ree ee eee See See oe ee eee 


1983 


ee 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


Fhousands of dollars - milliers de dollars 


44,043 
53,645 
15,204 
21,836 


90,637 


(37,362 
20,699 
120,034 
78,407 


38,547 


50,187 
59,701 
14,296 
22,575 


100,678 


40,665 
22,699 
130,998 
92,887 


44, 404 


46,942 
56,511 
14,665 
25,633 


104,605 


43,969 
24,002 
132,358 
84, 868 


42,982 


60,076 
70,315 
20,135 
30,698 


116,811 


50,786 
26, 309 
169, 780 
100,144 


54,821 


December 


Décembre 


85, 124 
100,816 
30,126 
51,446 


186,524 


74,772 
38,661 
262,038 
160,745 


76,858 


Change - Variation 


January/ 
December 
1984/1983 


Janvier/ 
décembre 
1984/1983 


January 
1984/1983 


Janvier 
1984/1983 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


NO 


10 


eee ee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, 


No. 


1984 1983 

January January 
Province 

Janvier Janvier 

thousands of dollars - mi 
Newfoundland x x 
Prince Edward Island x x 
Nova Scotia 5,685 Dy Dteit 
New Brunswick x x 
Quebec 69,668 63,028 
Ontario 145,440 19204 
Manitoba 22,684 ZUG OL 
Saskatchewan x x 
Alberta 74,649 74,681 
British Columbia 92,402 91,080 
Yukon and Northwest x x 

Territories 

CANADA 433,177 416,073 


February 


Février 


1ers de 


5,025 


59,932 


130,111 


210103 


400, 107 


by Province, 1983 and 1984 


Mars 


ollars 


6,674 


78,757 


168,840 


30,050 
x 


92,836 


112,768 


x 


517,527 


Avril 


6,827 


80,468 


171,235 


27,495 
x 


84, 401 


100, 349 


x 


496,451 


Mal 


7,465 


89,932 


177, 566 


26,790 
x 


87,977 


108, 532 


x 


524,432 


Juin 


7,09 


91,110 


203,562 


29,192 
x 


97, 331 


119,978 


x 


578, 356 


Juillet 


7,803 


74,622 


185,934 


26, 389 
x 


85,779 


102,69 


x 


510, 527 


J eS SS SS SS SS Se 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


_—__ —- S—M—n a iwwmwsds eee SS 


— — ——  ————————_— ————————————————————————— —————————————- eCOOOCOMl OT 


1984 1983 
January January February 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Janvier Février 
No. 
thousands of dollars - milliers de 
1 Calgary 29,186 29,040 28,473 
2 Edmonton By ay a2 35,144 34,295 
3 Halifax-Dartmouth fel Dp fAsv 4,637 
4 Hamilton 13,908 W25016 11,640 
5 Montreal 46,678 42,362 41,194 
6 Ottawa-Hull 17,460 18,458 15,667 
7 Quebec City x me x 
8 Toronto 67,396 69,002 64,180 
9 Vancouver 59,285 59,276 60,052 
10 Winnipeg x x 


Mars 


ollars 
36,678 
42,699 
7,050 
15,106 


52,817 


23,189 


Avril 


Mai 


Juin 


July 


Juillet 


32,756 
40,229 

7,234 
17,037 


47,485 


23,823 
x 
86 , 545 


64,955 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


a 


1983 Change - Variation 
irre ee ne ee 
August September October November December Januar y/ January 
December 1984/1983 p 
1984/1983 Peas 
‘Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1984/1983 
1984/1983 
| ee ee ee = NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-E douard 2 
DR lili2 Seyi) 8, 343 A872 17,028 - 66.6 + 2.2 Nouvel le-Ecosse 3 
| x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
—-B4, 368 98,478 104,427 MAG 97, 1) TAD 5 3 35¥2 - 59.1 + 10.5 Québec 5 
184,008 204,499 ZAZROSD 269,568 388,614 - 62.6 + 4,4 Ontario 6 
26,845 SIBIAN SAT] 31,748 AOR 97 55,448 = BE), | + 8.4 Manitoba iz 
x x x x x x ms Saskatchewan 8 
| BH, 555 101,788 96, 307 122,043 Wale, O5a - 56.4 -- Alberta 9 
107,391 127,635 116,838 139,163 217,651 = NIA») +. WSS Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
528,963 609,641 605,042 741,909 1,078,633 - 59.8 + 4,1 CANADA 12 


ee 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


[nce Rep nRenemeemmmememmeeemememeemeeessemeeemeensesns eee 


1983 Change - Variation 
Sore ee a A pe Me a ee Eee 
August September October November December January/ January 
December 1984/1983 Certaines zones 
1984/1983 métropolitaines 
\oct Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1984/1983 
1984/1983 


NO 
a a SS SS SSS 


-housands of dollars - milliers de dollars 


34,050 40,070 Dis 411 48,427 67,164 = 602 + 0.5 Calgary 1 
10,394 46, 806 44, 388 55,465 77,308 - 55.1 = Av Edmonton 2 
8,569 7,863 7,886 10,984 did, 287, - 66.0 + 0.8 Halifax-Dartmouth 3 
16,660 175.270 19,464 23,140 37,210 - 62.6 + 11.1 Hamilton 4 
7,849 68,063 70, 303 79,347 118, 386 - 60.6 + 10.2 Montréal 5 
‘2,880 26% / Oi), 29,674 BSiS260 46,030 - 62.1 - 5.4 Ot tawa-Hull 6 

x x x x x x x Ville de Québec if 
17,604 97,742 98,876 126, 347 188,296 - 64.2 =e 2a Toronto 8 
7,909 81,850 74,237 87,896 138,559 - 57.2 -- Vancouver 2 

x x x x x x x Winnipeg 10 


_ 


aegis 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


No. 


Ww 


Ww 


No. 


1984 1983 
ere aa. 
January January February March April May June July 
Province 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
SOusands of dollars - milliers de dollars 
Newfoundland x x x x x xs x x 
Prince Edward Island x x x x x x x x 
Nova Scotia 10,576 EM ©) S27) 14,694 14,138 16,644 19,260 17, 228 
New Brunswick x x x x x x x x 
Quebec 50,817 50,662 45,734 58, 802 61,518 70,049 74,248 63 , 866 
Ontario 855723 81,085 79,427 104, 349 105,406 120,552 134,287 116,523 
Manitoba 9,87 oan 9,805 13,092 14,479 16,027 17,045 115, 2 
Saskatchewan x x x x x x x > 
Alberta TBI 2 17,665 412) iUtuhi 25,064 26,498 Presi) 30,151 27, 86€ 
British Columbia 18,228 18, 367 18,918 24,904 23) WSS) 28,256 28,657 27, 645 
Yukon and Northwest x x me x x x x > 
Territories 
CANADA 216,184 207, 353 203,997 270,051 278,817 315,835 341,809 303, 265 
a a 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
5 eee 
1984 1983 
i ee et ee ee Eee 
January January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Calgary 6,647 6,466 7,095 8,995 91607 10,581 10,633 10,216 
Edmonton 8,177 Ucar) UWA 10,431 10,936 ASR O27 2879 11,683 
Halifax-Dartmouth 4,017 3,613 3,664 DD 5, 364 DaooD 6,854 6,080 
Hamilton 4,451 3,978 3,778 4,906 4,721 ile) 4,912 4,917 
Montreal 26,412 27,516 22,887 28,691 30,551 34,386 37759 31,304 
Ot tawa-Hul 1] 10,216 9,114 8,467 (Pte yA 11,762 13,338 14,596 11,905 
Quebec City Xx x x x x . 
x x x 
T t 
oronto 24,447 22,873 22137 28003 29,176 32,768 37,095 31,705 
Vance /e 
ancouver Fira lts's3 i, 288 Teer 9,698 10,160 11,080 10,728 10,435 
Winnipeg x x “, - , 
x x x 


Sips 


_ TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


eee 


1983 Change - Variation 
nn 
August September October November December Januar y/ January p 
December 1984/1983 op ad 
1984/1983 
~~ Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1984/1983 
1984/1983 
rea ee eee ee a NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-Edouard 2 
8713 17,368 17,847 24,603 40, 740 - 74.0 + 10.3 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
| 67,903 66,636 68,731 76,510 134,636 - 62.3 + 0.3 Québec 5 
28,1519 120,181 V25;,903 160,626 263,470 3 (5/55) Del Ontario 6 
lio 917 14,896 ee a ZW 225) 30,118 - 67.4 + 4,3 Manitoba 7 
x x x x x me mG Saskatchewan 8 
2,750 ZI IS 28,097 35,608 54,739 - 65.5 + el Alberta 9 
28), 506 28,574 27,084 Sila oisy) 56,018 - 67.5 - 0.8 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
| 321,978 312,425 316,972 396 , 854 652 , 488 - 66.9 + 4.3 CANADA (2 


SS eee ee eee 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


ee 


1983 Change - Variation 
arcane a 
August September October November December Januar y/ January 
December 1984/1983 Certaines zones 
1984/1983 métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1984/1983 
1984/1983 


Ao 
Sree ee ee ee ee aaa ee 


thousands of dollars - milliers de dollars 


7,993 s1Oy5 aalizs De SeK| 11,649 17,960 - 63.0 + 2.8 Calgary 1 
13,250 12,894 UZ Ze 14,850 23, 508 ODL, + 13.9 Edmonton 2 
6,635 6,433 Sie) 9,150 14,539 - 72.4 Pe ez Halifax-Dartmouth 5} 
5,176 Do 0> 6,168 igo, 14,236 - 68.7 + 11.9 Hamilton 4 
32,788 BL OD 34, 302 37,463 68,138 - 61.2 - 4.0 Montréal 5 
14,482 13,869 14,294 N25 28, 742 - 64.5 + 12.1 Ot tawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec y 
32,430 55,296 33,482 43,433 73,742 - 66.8 +7 0659 Toronto 8 
10,497 ADA SLOES/ 10,631 12,248 22,186 - 67.6 aD Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


nn ne 


at yee 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 

SS SS SS 
Province January January February March April May June 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


fo ee 
number — nombre 


1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 7 vf i 7 7 
3 Nova Scotia 32 32 32 31 Bil 2 5572 
4 New Brunswick 26 125) 24 25 25 7255) 25 
5 Quebec 162 164 161 161 161 161 161 
6 Ontario 299 301 299 300 300 300 300 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 31 125) 7S) 30 30 30 30 
9 Alberta 84 84 84 83 83 84 84 
10 British Columbia 101 102 101 101 101 101 101 
11. Yukon and Northwest 6 7 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 800 803 795 796 796 798 798 


en 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


nn 


1984 1983 
Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 
re Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
number - nombre 
1 Calgary 26 Zh ZT, 27 2a Zi 27 
2 Edmonton 33 32 32 31 31 32 32 
3 Halifax-Dartmouth 1S 1 13 13 1 118 13 
4 Hamilton 24 24 23 23 23 23 23 
5 Montreal 80 80 79 79 79 79 79 
6 Ottawa-Hull 33 32 31 32 BZ 32 32 
7 Quebec City 20 19 19 2 19 19 ) 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 4) 42 4 41 41 41 41 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 | 


=e || oe 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


ee 


1983 
a a a hs 

July August September October November December Province 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


| No 
co... ee ee 


14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 Zi 7 7 Tle-du-Prince-fdouard 2 
32 32 32 32 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
25 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
161 163 163 163 163 163 Québec 5 
DOO: = 301 301 301 301 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
30 31 31 31 31 Bil Saskatchewan 8 
84 85 84 84 84 84 Alberta g) 
101 101 101 101 101 101 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


798 804 803 803 803 802 CANADA 12 


a 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
a er a a nr 
1983 
Se 


Certaines zones 


July August September October November December métropolitaines 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre ig 
ao, | hlhUlUmC””””~—~—~—~—”—””CNR CG Oa 
ay/ iy 26 26 26 26 Calgary 1 
32 33 33 33 33 33 Edmonton 2 
3 13 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3 
‘3 23 23 24 24 24 Hamilton 4 
9 81 81 80 80 80 Montréal 5) 
32 33 33 33 33 55) Ottawa-Hull 6 
9 19 19 20 20 20 Ville de Québec 7 
8 88 88 88 88 88 Toronto 8 
4 4 4 4 4 41 Vancouver 9 
0 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


CO TC 


SH = 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 

2 SS SS eS ee 
Pavan’ January January February March April May June 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


eee 


number - nombre 


1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 5 
3 Nova Scotia 6 6 6 > 5 6 6 
4 New Brunswick 4 5 4 4 4 4 4 
5 Quebec 55 58 55 54 54 54 54 
6 Ontario 2 qs nd 112 112 112 TAZ 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 16 1D ite {{5) (5 {\5° 1) 
9 Alberta 49 51 51 50 50 50 50 
10 British Columbia 60 60 60 60 60 60 60 
11 Yukon and Northwest 5) 6 5 5 5 5 5 
Territories 
12 CANADA 336 343 336 334 334 335 55> 


a a ca 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


a 


1984 1983 
Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 
had Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
number - nombre 
1 Calgary 14 15 15 15 ie US 15 
2 Edmonton 18 19 19 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 5 
4 Hamilton 14 15 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 31 30 2g 29 29 29 
6 Ottawa-Hull (ES 13 iz 1S 13. 13 3 
7 Quebec City 8 7 Hi 7 7 i 7 : 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 @ 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg 13 13 13 13 1 12 13 


= io = 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands maqgasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


1983 


July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
‘number - nombre ce RRS ee 
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-Fdouard 2 
6 6 6 6 6 6 Nouvelle-Fcosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 56 56 56 56 56 Québec 5 
Hf 12 ZA AZ 112 112 112 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
15 16 16 16 16 16 Saskatchewan 8 
50 50 49 49 49 49 Alberta 9 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 

335 338 337 337 337 337 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
nn es ann een es SSS SS 
1983 
| Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 

NO 
eer es ee 


number - nombre 


15 15 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 5 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
PD 31 31 30 30 30 Montréal 5 
13 43 13 13 13 13 Ottawa-Hull 6 
7 7 7 8 8 8 Ville de Québec a 
+0 40 40 40 40 40 Toronto 8 
6 26 26 26 26 26 Vancouver y 
13 13 13 13 13 1 Winnipeg 10 


wee 


OG = 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 
1984 1983 


Province January January February March April May June 


Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Ne 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 22 20 20 21 21 21 7AA\ 
5 Quebec 107 106 106 107 107 107 107 
6 Ontario 187 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan VS 14 14 15 {| 5) > 15 
9 Alberta BS 33 BS 33 33 34 34 
10 British Columbia 41 42 4) 41 41 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 {| 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 464 460 459 462 462 463 463 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


ee EE EEE 


1984 1983 
Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 
4 Janvier Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
number - nombre 
1 Calgary (We 2 We 12 WZ 12 12 
2 Edmonton US 13 1133 13 418) 14 14 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 10 2) 9 9 9 9 2 
5 Montreal 50 49 49 50 50 50 50 
6 Ottawa-Hull 20 i) (% LS 19 9) A: 
7 Quebec City 12 12 12 12 12 12 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 b 
9 Vancouver 15 16 15 115) 15 15 15 x 
10 Winnipeg iy 17 lig 17 17 {7 Ag | 


= (le / es 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 

Ba a La eae a Sc Sms ee 
1983 

SS ee ee eee 


July August September October November December presen 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre SS Oo 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Fcosse 5) 
21 22 Di 22 jj 22. Nouveau-Brunswick 4 
107 107 107 107 107 107 Québec 5 
188 189 189 189 189 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba i 
15 Ss 15 (5 15 {33 Saskatchewan 8 
34 355 35 55: 35 WS Alberta 9 
41 41 41 41 41 41 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
163 466 466 466 466 465 CANADA 12 


‘ABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


nese 


983 
Certaines zones 


July August September October November December métropolitaines 


Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 4 
N 


ep 


1umber — nombre 


2 42 12 12 12 12 Calgary 1 
4 15 15 15 ns 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
9 9 9 10 10 10 Hamilton 4 
0 50 50 50 50 50 Montréal 5 
9 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 6 
2 12 12 12 12 12 Ville de Québec 7 
8 48 48 48 48 48 Toronto 8 
5 iS 15 15 15 15 Vancouver 9 
7 Ws 12 17 17 17 Winnipeg 10 


a 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
January 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


Janvier 
Se ee eS eee 
Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Department 
Variation 
ie 1983 1984 1984/1983 
Ne eHGUSENdS OF adollers; “() Glee pemicenamms 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 
4 Furs - Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 
9 Millinery - Chapeaux 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 
11. Women's and girls' qloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments Cumulative figures will appear here in 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- subsequent issues. 
graphiques 
20 Piece goods - Tissus & la piéce Les chiffres cumulatifs paraitront ici 


21 Linens and domestics - Literie et linge de maison dans les numéros ultérieurs. 


22 Smallwares and notions - Menus articles 

23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 

24 Floor coverings - Revétements de plancher 

25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 


tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 
27 Furniture - Meubles 


28 Major appliances - Gros appareils ménagers 


29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

33 Jewellery - Bijouterie 

34 Toys and games - Jouets et jeux 


35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises / 
ss Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

38 Meals and lunches - Repas et casse-cro(fites 

39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 

40 All other departments - Tous autres rayons 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


Janvier 
OO eeeeeeeeeeeSeSSFSFSSSSSSSSSSSSSFhFeFeFeseseeeeeesC— 
Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
Variation 
Vio oe 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Q ; ; 

ee Cumulative figures will appear here in subsequent 
Manitoba ESSUCS 

. Sei Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 


i. j numéros ultérieurs. 
British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 
a 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 


Janvier 

errr ee ae cor ee ee ee eS ee ae ee ee 
Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1984/1983 

Certaines zones métropolitaines Variation 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

Salgary 

=dmonton 

fe partmouth Cumulative figures will appear here in subsequent 

Jamilton 
issues. 

Montréal 


Jttawa-Hull 

Juebec City - Ville de Québec 
Toronto 

/ancouver 

Vinnipeg 


a 


Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans les 
numéros ultérieurs. 


= 2 = 


TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


Janvier 

Sales - Ventes Change 

1984/1983 
Province eae 

ariation 

1983 1984 1984/1983 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Québec , 

jneenie lee figures will appear here 1n subsequent 
Manitoba : 

Saaigat Cngnay Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique numéros UL Ge rt euES 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


ie ene ace 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1983 et 1984 


a 


Janvier 

a EE 
Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1984/1983 

Certaines zones métropolitaines 1983 1984 Variation 

1984/1983 

an nnn nnn LEE FSET TT Tl 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag 

Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Geeta Cumulative figures will appear here in subsequen 

Montréal peers 

Ottawa-Hul 1 

Quebec City - Ville de Québec Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 

nano numéros ultérieurs. : 

Vancouver 

Winnipeg 


a ee ee Se eee TE ena eer 


OR 2 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


Janvier 
] en ne a ee ee ea nS sss anu eneaoebenssaxpnpsnssasusuotienssnsasanenrpenessse 
Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
Variation 
198 
; ee 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard 
Nova Scotia - Nouvel le-Fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


b : : 
Ea Cumulative figures will appear here in subsequent 
Manitoba 1SSues. 
Saskatchewan ' 4 ve. 
Alberta Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans les 


British Columbia - Colombie-Britannique DUNE Oe Tce veun a 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 
CANADA 


SO 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 


Janvier 

Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1984/1983 

Certaines zones métropolitaines Variation 
1983 1984 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

Calgary 

Edmonton 

Halifax- : 

Bement tnouth Cumulative figures will appear here in subsequent 

Montréal issues. 


Ot tawa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


en ss 8808080000 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
numéros ultérieurs. 


Pe ae 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-1984 
Department stores 


Grands magasins 


reaper eee 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
fein) See Poe es te 
Sales oe Sales Atetri= Sales nee 
; buti ut1on 
Ventes ee Ventes Sia Ventes 
SS = cn Le ee 
"O00 70 "000 % "000 7 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404 , 403 67.4 195,648 3200 
February - Février 578,049 100.0 386, 556 66.9 19 OS Dell 
March - Mars Ce sho Ms 100.0 466,897 6iso 227,240 bye) 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,547 5602 
May - Mal G15, 925 100.0 507,484 62 306,449 > haae 
June - Juin 790), B55 100.0 498,681 Goal ZIZ plghZ 36.9 
July - Juillet 763,949 100.0 Li] 290 6252 286,299 bho, 
August - Aoait ole eit Lan 100.0 480,433 ailloe ae hay eee 15) 38.1 
September - Septembre 861,179 100.0 583, 300 Ghar 277,880 bya) 
October - Octobre 859,187 100.0 562, /99 65.5 ZIGgo 2 34.5 
November - Novembre 1,07 34208 100.0 708, 645 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 Berea Shee 
Year - Année 10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 3,618,124 35.4 
1983: 
January - Janvier 623,426 100.0 416,073 66.7 207,002 BS ie: 
February - Février 604,104 100.0 400,107 66.2 2.03. 3927, ote 
March - Mars 187,518 100.0 Dlg ay 65.7 210: 4000 Bue 
April - Avril 173,268 100.0 496,451 64.0 ZA Brg Balad 36.0 
May - Mai 840, 268 100.0 524,432 62.4 Bi lbearici i>) 3766 
June - Juin 920,164 100.0 578,356 62.9 BOT, 302 bw) 
July - Juillet B13 9Z 100.0 DVO oa Vac 305,265 51 
August - Aoat 850,941 100.0 528,969 GZ 321,918 37.8 
September - Septembre 922,067 100.0 609, 641 66.1 312,425 SD ee 
October - Octobre 922,014 100.0 605, 042 65.6 Di Gig QZ 34.4 
November - Novembre 1, 138, 765 100.0 741, 909 6202 396,854 34.8 
December - Décembre Det 2) 100.0 O78. 622 62.0 652,488 bwieyt 
Year - Année 105,929,506 100.0 7,007, 661 64.1 bb 7A rt of bia 
1984: 
January - Janvier 649, 360 100.0 G52 5 wi 66.7 216,184 ag 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


SS SS 


= 7 


TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1982-1984 


January 


TABLEAU 23. Parts de marché des qrands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Janvier 
EMGEMMEMEEAEEGETEIT nar cc re Le eee aS srs lene oseisstsvius sess 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1984/1983 
aR ate atten Ra lh ee a ee 
Province et certaines % Vor on 
zones métropolitaines 1982 sere 1984 1984/1983 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve Dist | 00 4.7 - 6.0 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 12.8 (Ros: 11.6 - 20.0 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse ANG 720 6.4 - 8.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.6 6.6 6.4 = 3.0 
Québec 6.7 6.8 6.4 =et5L9 
Ontario 8.8 8.5 8.1 = (4.7 
Manitoba TAloZ (RASS: Witten! = thls 5) 
Saskatchewan Delf Gao 6.9 + 6.2 
Alberta heeeZ (ES dave? - 
British Columbia - Colombie-Britannique 12.6 perez WZ See: 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-Ouest 1. > TOU 8.9 italien () 
CANADA 9.0 9.0 8.5 - 5.6 
Montréal 8.2 islet Boo - 4.6 
Toronto ay | ao 8. - 8.6 
Winnipeg BAG 1D Seo a2). 


Vancouver 15.0 oad 14535 = tilts I 
a a te ane ge te AE a a + a 


=i = 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1983 and 1984 
1984 1983 
oe a ee SS nnn 


January January February March April May June July 
Department 


Janvier Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 44,916 36,432 39,827 50,212 59,149 53,684 36,711 42,081 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39,205 36,868 41,207 41,457 35,693 24,664 23,800 49,565 
3 Women's and misses' sportswear 134,591 107,426 114,463 149,791 170,227 155,028 121,651 131,195 
iintee . 20,510 17,836 15,771 16,471 11,029 16,953 16, 502 16,626 
5 Infants' and children's wear and nursery 69,452 58,915 64,568 74,045 83,519 79,876 75,769 92,074 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,052 31,258 37,273 48,282 47,809 44,476 35,746 51,879 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,739 39,897 39,099 47,104 Meh 49,709 40,490 42,019 
8 Intimate apparel 42,931 33,424 29,920 32,831 37,468 34,662 31,439 33,097 
9 Millinery 3,444 2,102 1,866 1,419 2,377 (pa 1,207 2,177 
10 Women's and girls' hosiery 32,748 26,254 26,790 31,773 35,437 BSN abys) 33,481 34,379 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 45,527 39,618 39,966 46,630 49,543 44,084 36, 338 39,828 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 97, 702 Tay See) 81, 500 102,693 104,725 104,081 81,416 94,407 
13 Men's clothing 121,340 111, 702 ese Sys) 160,091 148,765 151,819 134,412 146,171 
14 Men's furnishings 132,716 119,180 123,058 135,003 (eer ese 149,872 125, 302 129,761 
15 Boys! clothing and furnishings 40,444 37,083 Heal 42,311 44,467 41,278 37,897 56,656 
16 Men's and boys' footwear 74, 361 62,415 58, 203 74,673 1965) 83,261 69,612 75,056 
17 Food and kindred products 44,670 38,119 40,249 41,106 44,482 34,242 43,524 40,777 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 232,705 193,004 149, 162 169,033 WOH elf? N72, SD 181,084 194,026 
19 Photographic equipment and supplies DIS L2 55,045 49,854 54, 360 Mies 61,072 58,920 62,265 
20 Piece goods 25,252 23,618 23,824 30,107 25,966 34,748 25,447 29,677 
21 Linens and domestics 121,750 108, 506 112, 560 113,998 125,286 135,602 119,765 122,715 
22 Smallwares and notions 37, 372 555159. 55,055) 35,812 41,415 41,569 44,135 45,371 
23 China and glassware 87,001 84,102 88,609 91,736 84,773 100,191 94,877 95,614 
24 Floor coverings 54,955 48,316 46,440 50,642 47,834 53,084 52,260 49,702 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70, 393 61,298 57,776 68, 398 63,753 66, 310 64,039 62,464 
erings 
26 cane Been mirrors and all other 52,943 43,617 44,175 53,031 49,665 59,162 54,666 55,696 
ome furnishings 
27 Furniture 164,181 181,679 165,287 189,195 198,840 205,478 UTA RET 167,625 
2 Major appliances 68, 864 55,572 57,648 63,180 69,351 59,243 47,090 47,595 
29 Television, radio and music 155,964 134, 764 151 207. 151,558 159,265 161,893 158,662 155,018 
30 Housewares and small electrical appliances 192,356 170,418 162,985 159,781 188,257 ISS 72d 185,823 181,255 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 127,010 112,354 408.723 142,575 125,815 141,078 141,086 134,833 
32 Plumbing, heating and building materials 33,974 39,957 34,939 39,448 41,778 39,941 36,465 38,431 
33 Jewellery 120,572 117,632 AOnO22 120,944 
’ ’ ’ 120,272 121,509 113,997 116,291 
s Uae bate . 89,283 75,546 72,948 82,299 97,260 90,069 95,757 101,149 
porting goods and luggage 110,494 107,199 108,929 129,534 153,593 157,055 141,320 136,862 
36 Stationery, books and magazines 122,007 90,122 86,102 
’ 87,617 116,391 121,986 125,228 143,469 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 50,741 52,060 50,34 : : : $ ; 
t 50,900 53,909 53,541 48,817 50,965 
and supplies i f ? : ’ ’ H 
38 Meal dl h 
ae Reece iliac ike ae 275 1,192 1,450 1,450 1,161 1,355 1,31ae 
40 All other departments Pes adel ae pres ae 4,140 4, 530 4,568 
; 53,646 53,321 65,753 88, 638 72,619 63,374 62,179 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
3,058,228 2,724,419 2,686 , 842 3,052, 108 3,261,632 3,235, 347 2,981, 366 3,136,849 


1) At selling value. 


=, sy 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


eee 


1983 Change - Variation 

eee 

Auqust September October November December January/ January 
December 1984/1983 
1984/1983 

Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1984/1983 
1984/1983 


Rayon 


NO 
thousands of dollars per cent Pa eT 


milliers de dollars pourcentage 

43,457 42,922 52,865 60, 363 43,008 +454 +823..3 
57,032 75,809 75,907 65,218 41,728 - 6.0 + 6.3 
150, 347 166,315 178, 184 189, 368 141,664 = Sc6 + 25.3 
19,377 27,907 27,345 26,498 22,296 = 8.0 + 15.0 
87, 362 85, 806 103, 100 93,272 85, 943 =)1952 adie? 
43,511 50,999 50,001 49,075 34,485 =i 209 =P. 
47,418 50,855 64,976 78,397 46,585 = 456 +5124 
33,009 33,859 38,763 43,721 41,201 + 4.2 + 28.4 
227 2,969 3,726 6,168 4,783 - 28.0 + 63.8 
37,846 38,341 41,918 44,947 36,026 = 968 SD 
43,635 52,998 64,462 71,320 43,894 + | 397, + 14.9 
100,450 108,426 111,203 109,038 99,229 = 9.9 +529.3 
180,451 167,001 169,651 205, 168 151,901 = 2034 + 8.6 
148,638 169,971 198 , 003 202,452 128, 688 + 3a +A 
40,952 48,649 57,809 52,040 39,863 415 +259). 4 
75,370 80, 730 90,464 89,353 74,727 =—5085 fy Tie 
38,548 34,992 48,351 53,945 29,076 + 53.6 lez 
194,776 187,597 257,286 263,946 205, 343 +21383 + 20.6 
57,702 57,571 72,117 67,510 55,038 + 8.5 +918.5 
32,472 Diegqe3 33,908 31,024 30, 764 - 17.9 + 6.9 
120,221 116,753 124,040 136,414 142,638 - 14.6 Hate 
43,584 40,027 43,669 42,639 45,259 Se + 4.6 
102, 860 93,763 106, 666 112,641 117, 588 - 26.0 +0324 
47,731 41,535 47,316 49,372 61,790 = ited £5 Sey 
64,198 60, 302 61,859 64, 586 68,814 + 285 + 14.8 
60,450 55,363 63,389 62,099 50,908 ee leO lel 
160,010 161,878 183,341 171,046 209,070 = 2195 - 9.6 
49,861 55, 586 57,853 70,701 74,158 = 7a + 23.9 
161,955 164,658 177,052 189,819 161,475 = 354 mS a7 
189, 186 186,731 196,117 227,174 176,548 + 9.0 +9129 
127,013 132,803 138,961 136,729 141,427 = 10.2 + 13.0 
38,074 38,421 39,936 42,173 52,218 - 34.9 2159 
116,363 109,423 130,947 140,184 111,075 +s), 836 fo eS 
114,820 138,892 170,227 150,049 79,959 +5 Aiea +aGe2 
123,873 15.275 164, 336 159,376 125,645 = 12.1 + 3.1 
135,751 141,007 133,920 143,899 113,493 +n 7e5 + 35.4 
52,143 51,959 59,703 56,261 64,697 = 21.6 - 2.5 
ay daa 945 1,175 1,083 1,018 + 29.6 +, 35 
4,779 4,918 5,030 5,295 5,466 + 765 + 20.6 
65,009 68, 761 87,295 90, 540 63,018 - 14.1 Og 
3,213,616 3,310,440 3,732,871 3,854, 903 3,222, 506 <i 581 + 12.3 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus &% la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(ttes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


41 


1) Valeur de vente. 


= 26 = 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


1984 1983 
eee ee Ea ee 
Januar yP January February March April May June 
Department 
JanvierP Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 
Ehousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 52,028 41,188 40,919 48,271 46,779 49,034 42,302 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 52,923 51,920 50, 338 49,709 45,984 37,226 35,751 
W : d mi , t r 163,002 128,912 125,274 146,610 140,711 136,730 132,611 
fee ee 21,010 18,224 17,763 19,730 12,448 18,893 18, 268 
5 Infants' and children's wear and nursery 84,842 71,097 74,423 85,443 73,710 78,482 82,101 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 40,915 43,119 45552 51,429 42,964 42,337 40, 395 
7 Lingerie and women's sleepwear 54,308 49,422 47,001 51,050 47,496 47,003 45,609 
8 Intimate apparel 41,819 32,718 31,986 3355 (13) 35,112 33,245 33,795 
9 Millinery 3,746 2,347 2,356 2,146 2,661 1,320 1,794 
10 Women's and girls' hosiery 37,443 29,350 29,452 32,598 SHYT 32,421 34,487 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 53,700 47,052 45,003 48,142 45,604 43,320 42,629 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 119,484 92144 89,992 99,345 88, 254 93,485 83,513 
13 Men's clothing 166, 379 151,274 151,895 1745 69 143,937 150,917 156,744 
14 Men's furnishings 159,995 143,514 140,972 145,493 141,656 143,198 140,377 
15 Boys' clothing and furnishings 46,043 42,754 41,481 47,413 42,901 43,473 43,411 
16 Men's and boys' footwear 88,053 75,578 68,576 TE EEN 66,900 73,061 70, 532 
17 Food d kindred duct ; 
ood and kindred products Siete OG ars seve Oats rete eos 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 22ND 189,619 174,578 188,758 183,142 169,970 186,419 
19 Photographic equipment and supplies 60,579 55,614 DGgLoe 64, 286 54,606 by he Tigis) 64,817 
20 P d 28, 621 26,095 24,385 29,715 24,410 32,937 25,977 
lece goods ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ 
21. Linens and domestics 128,252 114,704 116,166 116,622 113,891 121, 330 118,142 
22 Smallwares and notions 41,747 39, 803 40,576 39,880 38,000 37, 580 40,594 
23 China and glassware Deeks) 94,850 96,714 96,453 86,216 95,189 96,680 
24 Floor coverings 57,191 49 , 883 48,945 53,504 47, 376 49,895 49,138 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 73,702 60,893 59,884 70,820 60,208 63,443 65,733 
erings 
26 ssa Bee mirrors and all other 61,298 49,398 49,264 56,876 49,729 53,616 54,323 
ome furnishings 
27 Furniture 170,595 190,432 174,822 OS oe 178,665 188, 322 179,954 
28 Major appliances 71,221 Te, 56,664 64,136 63,740 59,099 51,790 
29 Television, radio and music 168, 282 143,176 145,912 158, 683 147,416 155,144 158,997 
30 Housewares and small electrical appliances 201,062 181,014 184, 732 166,456 172,893 169,441 184,866 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 154,269 {PSH GEMID 124,757 151,450 118,774 WApe Bes: 134,848 
32 Plumbing, heating and building materials oes eee eee 
33 Jewellery 128,775 129,398 UB n1e9) 125,370 111,683 117,289 120,157 
34 Toys and games 106,441 88,995 89,707 1 : : ; 
Sea ast iaiaicderendalnaas ’ ’ ’ 01,179 96,912 100,161 117,408 
g 9 uggage 141,008 138,968 132,646 140, 783 130,653 134,818 139,685 
Serer tant ces Coaueaserined 138,613 100, 605 101,051 101,774 113,122 114, 364 123, 704 
Gasoline, 011, auto accessories, repairs 54,595 56,5 k A ; ; ; 
and supplies ; : te 95,477 57,861 49,971 50,561 52,001 
38 Meals and lunches eee 
39 Repairs and services 6,187 5.405 RG ae eet 8 Se 
05 5,282 5,942 4,826 4,307 1 
40 All other d : , , , 30 4,6 
other departments 70, 542 74,267 67,776 63,474 73;294 63,966 63,764 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
3,427,354 3,040,777 3,006,135 3,253, 500 3,006,794 3,064,526 3,144, 395 


(1) Each department, includi the "Total all d n j l 
ss gery cata alee al a epartments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


= 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des qrands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


See ee 


1983 Change - Variation 
i 
July August September October November December? January/ 
December Rz 
1984/1983 aes 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre? Janvier/ 
décembre 
1984/1983 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
44,948 49,229 47,941 44,839 DLL 48,545 gS Pest Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
DO LLo 43,508 51,242 49,918 53,612 50,415 + 5.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
131,569 150,033 173,923 160,795 167,295 171,091 - 47 Vétements sport pour dames et jeunes filles S! 
18,439 19, 369 23,862 21,195 22,190 20,756 + 1.2 Fourrures 4 
76, 321 83,807 87, 312 86,470 88,017 91,487 ee) Vétements pour bébés et enfants et articles D) 
de chambres d'enfants 
42,075 40,613 DUST) 43,347 42,968 45,252 eS Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
45,448 48,584 53,929 48,828 56,914 56,067 = Bel Lingerie et vétements de nuit pour dames vi 
SD) 33,800 39,858 36,251 37,780 40,158 + 4.1 Sous-vétements 8 
2,908 Zt 9S 3,402 2,768 3,412 Deh + 26.0 Chapeaux 9 
Bs 209 34,209 40,298 3Ts030 40,659 40,801 = 862 Bas pour dames et fillettes 10 
42,474 45,178 55,466 49,523 53,222 51, 366 + 4.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
954 242 98,217 115,060 101,129 108,890 105,844 + 12.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
152,754 155, 503 163,721 138,652 168,797 155,013 ce G3 Vétements pour hommes 13 
130,815 143,741 162,116 149,194 165,445 162, 323 = ist! Articles d'habillement pour hommes 14 
43,401 43,436 47,804 45,611 47, 684 48,177 4.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
72,877 73,850 88,378 77,099 82,908 81,378 + 8.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee Son see eee eee 600 eee Produits alimentaires et connexes 7 
194,467 213,096 214,086 ZVDSAID 210,779 214,170 se ai) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
62,575 58,946 63, 330 55,230 58,661 63,123 - 4.0 Appareils et fournitures photographiques i) 
Zig DD] 31,643 30,511 30,764 30,866 30,768 - 7.0 Tissus & la piéce 20 
125,032 130, 860 139,052 126,826 126,173 135,316 = SIZ Literie et linge de maison 21 
40,593 42,290 43,033 42,481 44,661 43,635 - 4.3 Menus articles 22 
96,164 102 , 383 100,735 100, 730 102,066 103, 393 - 5.8 Porcelaine et verrerie 23 
47,851 46, 384 46, 347 45,899 50,680 Dey yey) + 2.6 Revétements de plancher 24 
62,315 66,734 67,767 58, 364 62,787 64,274 + 14.7 Tentures, rideaux et housses 25 
54,248 57,241 57,624 53,472 55,853 58,060 ae BS Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
170, 706 170,564 185,442 180,919 174,866 181, 966 - 6.2 Meubles 27 
49,521 Deg OD, 63,130 57,037 63,358 65,264 + 9.1 Gros appareils ménagers 28 
159,860 170,573 187,112 161,198 166,403 158,752 + 6.0 Télévision, radio et musique 29 
182,150 194 , 666 201,240 ANAT VHT 194, 330 192, 304 + 4.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
127,581 120,274 143,563 128,349 132,528 143,389 + 7.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
eee esis eee tas eve sion eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
120,995 122,561 124,990 116,921 115,376 119,726 7.6 Bijouterie 33 
114,294 106,777 111, 584 101,051 111,087 122,993 = 1355 Jouets et jeux 34 
138,189 135,390 142,838 132,964 142,241 139, 762 0.9 Articles de sport et valises 35 
128,026 127,840 143,110 112,140 122,658 135,570 + 2.2 Papeterie, livres et revues 36 
52,146 52,692 54,006 52,616 49,885 63,134 = Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
cles nore ates eels SoD sisle lets Repas et casse-cro(fites 38 
4,421 4,528 4,713 4,269 4,605 5,561 settles) Services et travaux de réparation 39 
61, 343 66, 507 TAS By 72,946 75,134 73,949 - 4.6 Tous autres rayons 40 
3,088 , 540 3,255,669 3,545,010 3,208,927 3, 387, 358 3,391,146 ae A TOTAL, TOUS RAYONS 41 


oD) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a até ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Tayons". 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, 


Pw 


owunmwod 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photoaraphic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


<b 


by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 1983 
January January 
Janvier Janvier 
5. 36 4.55 
3.07 3.44 
2A 3.82 
3.94 3,92 
3.96 BID: 
3.90 3.84 
4.01 ah 
5.20 4.58 
2.57 1.68 
Eyed) Be Zo 
5.03 4.68 
6.86 5.74 
5.60 eee) 
5 eae Does) 
5.65 5.75 
8.11 7.04 
0.92 0.80 
Soot Diolid) 
6.38 5.94 
6.90 6.83 
4.20 3,83 
4.28 3.96 
13.69 isreulid 
5.62 Dele 
6.89 Dol 
8.64 6.46 
Aeoa 4.76 
1.85 1.65 
4.71 3.83 
8.20 6.69 
deat} 6.34 
4.25 5.54 
tile WARAS 
8.78 9.59 
6.47 Bx 5) 
6.04 4.68 
3.46 4.09 
0.07 0.07 
0.67 0.63 
7st 13. 2.61 
4.56 4.25 


February 


Février 


8.01 


5.46 
2.08 
4.69 
5.58 


6.55 


4.45 
1.74 
4.00 
5.78 


3.67 
Zn 


3.74 
12.42 
4.14 


7.01 


Dea) 
Zeal 
Doe 
6.22 


1.85 
3.76 
2.16 


32/5 9D 
3.43 


an79 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


ee eae 


1983 


July August September October November December Rayon 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
——— 


3.09 (ee) HOE) | Sell 3.81 1.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

Wi 99 3.51 4.11 3.05 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.10 DielZ 2.60 5.42 3.42 1.78 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

15.09 10.81 10.47 4.72 3.70 2.60 Fourrures 4 

4.62 36 52 3.30 5695 3.47 papeae) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

4.64 1.94 3.18 Baz DesZ 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

2.78 bya) 2.86 Bot 3.00 O95 Lingerie et vétements de nuit pour dames if 

3.46 SIH. ZeIt 4.02 4.14 2.63 Sous-vétements 8 

2.06 2.07 1.87 1.65 1.71 1.03 Chapeaux 9 

4.78 5.00 Lats Srey 3.66 ike! Bas pour dames et fillettes 10 

4.03 4.03 3.16 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

beo8 4.36 3.50 3.89 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

6.02 6.29 4.22 4.60 3.89 1.94 Vétements pour hommes 13 

3,82 4.49 4.03 4.87 F20 ‘ol Articles d'habillement pour hommes 14 

5.83 PBEANG 5-ES) 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

Dore DillD 4.61 5.68 4.06 fase) Chaussures pour hommes et garcons 16 

0,82 0.69 0.69 0.87 0.77 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 

4.50 4.21 3.98 5.09 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

4.67 4.26 4.60 6.19 4.27 74 Appareils et fournitures photographiques 19 

8.10 WAS 5.86 6.70 5.89 6.67 Tissus 8 la piéce 20 

4.28 4.25 Bi ey/ 4.49 4.77 3.10 Literie et linge de maison 21 

6.42 5.83 3.88 4.52 4.04 3.16 Menus articles 22 

9.13 10.46 8.09 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 23 

Ba 3.49 Door 3.20 Bite} 5.46 Revétements de plancher 24 

3.89 4.31 3.83 3.89 3.76 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 

UBS) 7.88 6. 32 TAS 4.94 Lo oiil Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

2.86 B20 3.82 4.10 3.94 4.79 Meubles 27 

0.81 tie otil 1.25 1.18 1.54 1.46 Gros appareils ménagers 28 

4.32 4. 33 ByA| BI by, 23) ‘awh: Télévision, radio et musique 29 

5.58 5.87 5.56 5.40 eel 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

5619 B.7> 5.70 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

2.86 3.43 3.62 E5741] 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

7.92 Uva 5.48 7.64 5.36 1.70 Bijouterie 33 

6.19 6.98 8.20 6.50 Pee) 0.86 Jouets et jeux 34 

4.63 5.46 6.49 8.71 6.50 Hb) Articles de sport et valises 35 

6.39 4.34 4.52 5.49 3.50 ‘lesa Papeterie, livres et revues 36 

2.95 5.11 3.24 3.03 2.58 2.41 Essence, huile, accessoires d'automobile, 27. 
réparation et fournitures 

0.06 0.05 0.04 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-crofites 38 

0.51 0.50 0.48 0.46 0.38 0.40 Services et travaux de réparation 39 

2.10 Jase is) 2.51 Badly, 2.74 1.09 Tous autres rayons 40 

3.68 3.64 3.49 SELES 3.34 1.83 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


oe ee — eee rr’ >_>_ssrvO.ROrvvrvr—“—_"—_ oo 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 
SS ee mm 
1984 1983 


Department January January February March April May June 


Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.19 0.21 0.26 0.30 O29: 0.35 0.44 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0, 52 0.28 0.27 0.38 OR7 0.28 0.26 
3 Women's and misses' sportswear 0.23 0.26 0.30 0.35 0.28 OFS5. 0.41 
4 Furs 0.24 0.24 0.19 0.14 0.06 0.02 0.03 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.23 0.26 0.26 0.31 0.26 0.26 0.28 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 Oa25 0.30 0.42 Wiz) 0. 31 0.37 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 0.25 0.28 0. 32 0.29 0.32 0.41 
8 Intimate apparel 0.20 0.22 Bez2 0. 31 0.29 0.28 0.35 
9 Millinery 0. 33 0.44 (0) 54 0.61 0.67 0.59 0.93 
10 Women's and girls' hosiery 0.24 0.29 0.28 a>) 0. 31 0.29 0.27 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.20 yz 0.20 0.28 0.26 0.29 0.33 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.16 0.17 0.23 0.22 N25 0.28 
13. Men's clothing .16 0.15 0.16 0.22 0.20 0519 0.26 
14 Men's furnishings oem) 0.19 0.19 0.26 0.22 0.23 0.39 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.18 Ost? 0.27 0.27 0.27 0.31 
16 Men's and boys' footwear Omal2 0.13 0.15 0.22 0.20 0.20 0.24 
17. Food and kindred products Ue 15.30 1.48 1.38 VWe52 1.45 1.34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Da its! 0.21 0.22 0.28 0.24 0.24 0.26 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.18 0.16 0.20 0.18 0.19 0.24 
20 Piece goods 0.13 0.13 0.15 0.18 0.15 0.14 0.15 
21 Linens and domestics 0.22 0.25 0.15 0.19 0.19 0.18 0.24 
22 Smallwares and notions 0.21 R22 0.20 0.22 Dad? 0.16 0.16 
23 China and glassware 0.06 0.08 0.10 0.12 0.10 0.13 0.10 
24 Floor coverings 0.17 0.18 0.20 0527 0.24 0.23 0.24 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.15 0.16 0.17 0822 0.22 0.24 0.26 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.15 0.13 0.17 0.14 opm) 0.12 
home furnishings Z : 
27 Furniture 0.20 0.19 0.17 0.24 Ot) 0.23 0.25 
28 Major appliances 0.52 0.57 0.49 0.60 0.50 0.61 12:04 
29 Television, radio and music 0.21 0.24 0.21 By27/ 0.19 0.19 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances 0.13 0.16 0.18 0.17 0517 0.17 0.20 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.12 0.15 OoS 0.17 0.19 0.26 0.23 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.16 0.21 0.23 0.27 0.30 0.42 
33 Jewellery 0.09 0.08 
34 Toys and games 0.12 0.12 O45 ang ae ee 0:17 
35. 2 : 5 
Sporting goods and luqqage 0.14 0.16 0.13 0817 0.17 0.19 0.24 
36 Stationery, books and magazines 0.17 0.22 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 225 0.22 ia es : ee ar 
and supplies 0.51 0.35 0.40 
38 Meals and lunches 16.43 
AG ieee nema esi ees tee bee ee 15.43 13.42 14.87 16.81 
40 All other departments 0.39 0.35 0.38 eo 1.99 2.15 2.38 
. : 0.44 0.41 0.46 0.55 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
0.21 0.22 0.22 0.27 0.25 0.26 0.30 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


a a aa EE 
1983 


July August September October November December 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
ee 


e355 0.34 0. 34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.31 0.28 0.33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Zz 
filles 

0.33 0. 34 0.40 0.30 0. 30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 35 

0.07 0.10 0.11 0.21 0.27 0.35 Fourrures 4 

0.24 0.28 0.30 0.28 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.26 0.47 0. 34 0.31 0.36 0.57 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.37 0. 33 0.36 0, 32 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames v/ 

0.30 O21 0.35 0.27 0.26 0.37 Sous-vétements 8 

0.62 0.49 0.61 0.68 0.73 0.85 Chapeaux 9 

0.21 0.21 0. 34 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 

0.26 0.26 0235 0.30 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 

0.20 0.24 0.30 0.26 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.17 0.18 Ue Z> 0.22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 15) 

0.27 0.24 0.26 0.22 0. 32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.21 0.39 0.28 0.22 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.18 ale) 0.22 0519 0.24 0. 31 Chassures pour hommes et garcons 16 

1.18 1.41 1.38 (hab) swan 2.08 Produits alimentaires et connexes 17 

0.23 0.24 0.25 O25) 0.23 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.22 0,23 0.22 0.18 0.23 0.53 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.13 Qat> 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus & la piéce 20 

0.24 0.23 0.28 0.23 0.22 Oy Literie et linge de maison 21 

0.16 0.17 0.25 0.23 0.24 0.33 Menus articles 22 

0.11 0.10 0.12 0.11 0.17 0. 30 Porcelaine et verrerie 23 

0.27 0.28 0.28 0. 33 0.33 0.20 Revétements de plancher 24 

0.25 0.24 0525 0.26 O.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 

0.14 0.13 0.15 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.34 0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27 

1.24 0.92 0.84 0.86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 28 

0.23 0.24 0.31 W277, 0.31 0.51 Télévision, radio et musique 29 

0.18 0.17 0.18 O719 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 

0.19 0.17 0.18 0.19 0.20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.36 Oo2? 0.28 O.32 0.28 Qo27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.13 0.14 0.18 0.14 0.19 0.52 Bijouterie 33 

0.17 0.15 0.13 0.17 0.37 0.81 Jouets et jeux 34 

0.21 0.17 0.16 0.13 0.15 0.35 Articles de sport et valises 35 

0.17 0.22 0.23 0.18 0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36 

0.35 0.32 0. 31 0.35 0.38 0.44 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

15.38 VTP 20.93 20.18 Pai? 32.62 Repas et casse-crotites 38 

1.99 2.04 2.10 2.18 2.68 Ylessy) Services et travaux de réparation 39 

0.47 0.43 0.41 0.35 Oey 0.75 Tous autres rayons 40 

0.27 0.27 0.28 0.26 0.30 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 4) 


nn 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, 


Canada, 1982-1984 


en 


{ 


ee le ee MLE LL 


1982 


1983 


1984 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


Change | 
1984/19), 


Variatir 
1984/19) 
| 


i 


ee ee 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


January - Janvier 1,624,889 1,668,020 1,774,688 
February - Février Ipod 29 1,599,438 
March - Mars ee/5 Uw 1,566,508 
April - Avril 1,536,243 285), 29h 
May - Mai 1,527,443 15 60i),:258 
June - Juin 1,505,203 1,585,200 
July - Juillet VV GASS 1,595,254 
August - Aoat 1,476,402 lpeculiee o> 
September - Septembre 1,536,070 1,294,005 
October - Octobre {lj Day. 259) Oly 6 
November - Novembre Gl i, Ae 1,702,704 
December - Décembre 6 PED, SH} 1,887,032 


per cent 


pourcentage 


- 6.0 


{ 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively { 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magqasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1982-1984 


i 
Change | 


pope 1982 1983 1984 
Mois 
millions of dollars 
millions de dollars 
JanuaryP - JanvierP We SBITeS: i SWo1 1,686.6 
February - Février Too lee WS Keith 
March - Mars 1, 26008 iqeeicll 
April - Avril 1,566.1 1,614.5 
May - Mai 1,567.6 1,635.0 
June - Juin 1,563.0 1,639.0 
July - Juillet 1,560.6 a (Sbibi5 5) 
August - Aoat eo odez 547/50 
September - Septembre Lo SES) VaeyAJa 0) 
October - Octobre 1,566.3 1,643.0 
November - Novembre 1,563.8 5G2>50 
December - Décembre (LS SEs75' 1,665.07 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


+ 1.3 


1964/1 


Variati. 
1984/19 


} 
f 


| 


+ 7.08) 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandin | 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des soci 


exclusivement avec ces magasins. 


étés d'acceptation de préts qui travaillent 


gs of acceptance companies which are associated exclusively 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
saisonniéres et des jours 
commerciaux 


ee 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 and 1984 


aS 


Department 


1 Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 


4 Furs 
5 Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


6  Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 

9 Millinery 

0 Women's and girls' hosiery 


aut Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 


13 Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys! footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19. Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 ~Furniture 

28 Major appliances 

1) Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
d2 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

3i7) Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniér 
et des jours commerciaux 


MCD in December December! Januar yP Februa 

1983 1984 1984 

k 

MDC en décembre Décembre® JanvierP Févrie 
{| EXSIS) 1984 1984 


5 149.91 53.49 66.31, 
‘ 
8 158.77 73.26 73.95, 
4 154.38 57.99 66.42. 
qZ 246.27 149,82 117.26) 
5 163.31 69.02 71.54 
4 162.68 49.13 64.04) 
4 261.56 54. 50 61.95 
4 146.26 (BAS! 73.09) 
9 259.68 76.19 61.10) 
4 172.45 77.64 72.57} 
4 251.20 56.02 57.08 
5 137.40 58.12 56.84) 
4 199.74 60.98 60.96 
5 OTS 54.48 55.10 
6 197.14 51.01 55.20) 
| 
6 NG2e75 58.87 60.93. 
4 143.66 82.86 102.84 
2 229.43 74.28 78.29 
242.77 65.09 62.01, 
7 104.93 ieee e: 84.53! 
3 166.17 407.61 | 
4 152.95 104.34 87.12. 
5 280.69 59.37 64.96 
5 101.13 78.91 83.82" 
3 119.61 70.82 _ 
4 235.58 71.68 67.22) 
5 103.46 94.97 78.36. 
5 115.24 90.45 74.24 
5 206.41 85.96 73.66. 
3 226.09 66.84 77.66 
| 
4 145.68 69.69 0.7 
6 107.92 68.35 75.30. 
3 318.44 43.49 55.23 
4 381.66 34.26 41.16! 
3 200.61 67.11 56.62. 
3 246.93 68.75 72.49 | 
5 140.86 75.85 69.48. 
{ 
3 153.82 84.57 84.44 
6 13236 86.51 84.68 
5 176.42 67.60 69.99. 
3 187.71 71.01 70.55: 


ee ues 


\BLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonnieres et 
des jours commerciaux, 1983 et 1984 


ree ee ee ke be tk iL SO Die ep a ee 


socks - Seasonal Factors 


cocks - Coefficients des variations saisonniéres 


ee 


2D in December 


)C en décembre 


1983 


1983 


December! 


Décembre! 


Januar yP 


1984 


JanvierP 


1984 


February 
1984 


Février 
1984 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcgons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crofites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


| 
6x< | 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS | 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland | 
Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 
Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Baton; -le7-Go Canada -Ltds,9290 Yonge=St.,- Toronto, Ontario 
Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec | 
nudson.'s Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewal 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario ! 
simpsor Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 
Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 
Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 
Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 


Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario | 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


shandising and Services Division in the 
tetail Trade sector. 

Satalogue 

53-002 Department Store Sales and Stocks. 


53-004 


53-005 


3-007 


53-014 


3-210 


M. Bil. 36 pp. 
(ISSN 0380-7045). 


First -issite, 1990. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Sauls,  IMe [elle 
NIBZ. 


New Motor Vehicle 
Approx. 15 pp. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
lg ae 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. ‘First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports' stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


63~218 


63~219 


63-224 


63~538 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
Ppa first. Vesue, 19755101 SSNei0590= 
SYS) 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
WIZHDI9S OS) Bil.) “6955 4pps. 40 LSBN 
0-660~-506~-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
Al Ya 


Operating Results - Retail Trades. 0. Bil. 


29 pp. 


The 
rating 


First Issue, 1974. 


following publications in the Ope- 
Results series contain ratios (per- 


centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net PLEO flit. 


63-603 


63-604 


63-605 


Men's Retail Clothing Stores, 1981 


Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


Independent Retail Hardware Stores, 
1976 
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Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 195{ 


(ISSN 0527-6411). 


| 
| 


t 
\ 
} 


i 


| 


Ventes de marchandise par distributew, 
automatiques selon le genre de machine ¢ 


l'emplacement, Canada et provinces. 


65-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 


| 


pages. Premier numéro, 1966-67. (ISS 


0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode 


distribution: par démarchage, par 
poste, chez. le fabpicant ,setc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ | 


' 


ft 


1 


pages. Premier numéro, 1968-69. (ISS, 


0380-6286). 


( 
{ 


{ 


Ventes au détail par type de produits 
ainsi que le nombre d'employés et la paye 


par région ou province pour les année; 


scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de nara 
A. Bil. 803 pages. Premier numéro, 19784 


(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tel! 


| 
| 


que les indicateurs économiques générau» 
les caractéristiques de la population, 1]! 
revenu et les dépenses des particuliers € 


1'équipement ménager. 


63~538 Commerce de détail statistiques histori. 


i) 
{ 


| 


t 


ques, .-1972~-19,79..5 HeS., | Bila. 695). paqume 


(ISBN 0~-660-506-13-0). 


| 
Cette publication contient des donnée 


brutes et désaisonnalisées, révisées 


c 


1972 4 1979, des sections sur les défini. 
tions, les concepts, la classification, 1) 
méthodologie et la fiabilité des données. 


| 


Résultats d'exploitation ~- Commerce de détail 


H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série 
Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le cofit des biens vendus, 


de 
re 
le} 
le 


bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation e 


les bénéfices nets. 


63-603 Magasins de vente au détail de vétement: 


pour hommes, 1981 


63-604 Magasins indépendants de vente au détai 


de vétements pour dames, 1975 


| 
| 
| 


| 


63-605 Magasins indépendants de vente au détai 


de quincaillerie, 1976 


talogue 


-606 Retail Shoe Stores, 1977 


| 


-607 Retail Drug Stores, 1981 


-608 Retail Florists, 1979 


-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


-610 Retail Hardware Stores, 1980 
-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


~ Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
- Occasional 


In addition to the selected publications 
sted above, Statistics Canada publishes 
wide range of statistical reports on 
yadi economic and social affairs. A com- 
shensive catalogue of all current publica-~ 
ms is available free on request from 
atistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
WTT 

63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Magasins de fleuristes, 
1979 


vente au détail, 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. ~ Mensuel A.~ Annuel 
H.S. ~- Hors série 


Bil.~ Bilingue 


Outre les publications énumérées ci~dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST 


Department 


1. Women's and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons 


Dh 


5. Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 


6. 


8. 


oe 


(LUE 


ihe 


and Uniforms 


Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses and 
uniforms - juniors', misses' and women's. Evening 
gowns and wraps. 


Women's and Misses' Coats and Suits 

NASI UIE ED GUN! INDI eee ee oe ee 

Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 
Taincoats, and imitation fur coats - juniors’, 
misses! and women's. 

Suits: readymade and made-to-measure - juniors’, 


misses' and women's. 


Women's and Misses' Sportswear 


Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; sports apparel, ski 
clothing, play clothes, bathing suits and 


knitwear; slacks, jumpers, skirts and parkas. 


Furs 


Fur coats, jackets, 
muffs. 


neckpieces, caps, hats and 


Infants' and Children's Wear: all infants' and 
Children's apparel up to approximately size 6X, 


including infants' accessories. 


Infants' Bath Equipment _and Toiletries 
Other _Infants' Department Goods: such as garment 


hangers, harness, play pens, toys, rattles, 
extension gates, auto seats, walkers, etc. 
Infants' Prams, Carriages and Strollers: including 
pram bedding and accessories. 

Infants! furniture: chairs, commodes, cribs, beds, 
bedding and bedding accessories 


Girls' and Teenage Girls' Wear 
All girls' and teenage girls’ apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide uni- 


forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 


Lingerie and Women's Sleepwear 
Including slips, pants, panties, dusters, naight- 


gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 


Intimate Apparel 


Including corsets, girdles, garter belts and bras- 
sieres. 


Mi llenery 


Including hats, berets, hat 
pieces 


trimmings and hair 


Women's and Girls' Hosiery 


Including anklets, nurses’ hosiery, tights, leo- 
tards, etc. 


Women's and Girls' Gloves, Mitts and Accessories 


Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou- 
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
ornaments, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS 


Rayon 


ite 


Ze 


6. 


Ts 


De 


10. 


tlhe 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour d> 


ees feineentites 


Robes de tous genres, y compris les demi-grandeurs} 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et uni*. 
mes - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes} 
manteaux du soir. 


Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 


fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: préts @ porter et faits sur mesure - pour 
lettes, jeunes filles et dames. 


Vétements sport pour dames et jeunes filles \ 


Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes; 
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, vétem! 
de jeu, maillots de bain et tricots, pantalons, jump) 
jupes et canadiennes. 


Fourrures 


Manteaux de fourrure, 
chapeaux et moufles. 


vestes, parures de cou, bonn) 


Vétements pour bébés et enfants et articles 


d'enfants 


Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habi 
ment pour bébés et enfants jusqu'a la taille 6X, y com 
les accessoires pour bébés. 


Articles pour le bain et la toilette des bébés 
Autres articles du rayon pour bébés: tels que cint 


sangles, parcs, jouets, hochets, barriéres extensib. 
siéges d'auto, marchettes, etc. 


Voitures et poussettes: y compris literie et accesso) 
i 


pour voitures d'enfants. 


Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, 1. 


literie et accessoires de literie. 


our cham 
"y 


Vétements pour fillettes et adolescentes 


| 
Tous articles d'habillement pour fillettes et adoles' 
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unl. 
mes de scoute, uniformes d'écoliére, vétements de , 
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas. etc. 


Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Y compris jupons-combinaisons, culottes, calecgons, | 
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sortie:' 
bain, robes de chambre et liseuses. 


Sous-vétements 


Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutil 
gorge. 


| 
| 


Chapeaux ) 
Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et I 
tiches. | 


| 
{ 


Bas pour dames et jeunes filles 


Y compris socquettes, bas d'infirmitres, collants, 
tards, etc. | 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fil 


tes | 
: 
Y compris gants, moufles, écharpes, chales, blouses }! 
manches, foulards, ceintures, boutonniéres, bouquets, 
sembles de collets et poignets, collets, parures de | 
teaux et de robes, mouchoirs, sacs & Main, petits artic 
en cuir et parapluies. 


‘ 


RTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


tment - Continued 


Women's, Misses' and Children's Footwear 


Include all footwear for women, misses and chil- 
dren (excluding athletic footwear). 


Men's Clothing 


Including coats, suits, trousers and jackets. 
Men's Furnishings 


Including shirts (dress, work, sport and regular), 
sweaters, vests, smocks, windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, underwear, dres- 
sing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery, ties, 
collars, handkerchiefs, scarves, gloves, mitts, 
ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, belts, 
jewellery, umbrellas and canes. 


Boys' Clothing and Furnishings 


Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy scout 
and school uniforms. 


Men's and Boys' Footwear 


Include all footwear for men and boys (excluding 
athletic footwear). 


Food and Kindred Products 


Including groceries, meats, provisions, fruits, 
vegetables, candy, pastry, bakery products and 
delicatessen goods. 

Restaurants, coffee shops or lunch counters are 
not included here but in department 38. 


Toiletries, Cosmetics and Drugs 


Toiletries: toilet qoods and toilet preparations. 
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre- 
parations, hand and facial beautification prepara- 
tions and supplies, etc. 
Patent medicines and | drug 
sundries. 

Prescriptions 

Medical Supplies, including sick room equipment 
and supplies, bandages, etc. 


Health Appliances and equipment, including sup- 


porters and health lamps. 


Medical, Surgical and Therapeutic Goods 


Shavers and shaving supplies. 


preparations and 


Photographic Equipment_and Supplies 


Movie and still cameras and camera accessories; 
photo developing, printing and enlarging equipment 
and supplies; projection equipment and supplies; 
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and 
photofinishing service; telescopes and binoculars. 


Piece Goods 


Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics, patterns. 


Linens and Domestics 


Linens (table and fancy), quilted pads and silence 
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and 
towelling, sheets and sheeting, pillow cases, mat- 
tress covers, blankets including electric, com- 
| spreads, wash cloths, travelling robes, 
etc. 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS - suite 


Rayon - suite 


WZ 


15% 


14. 


{3% 


Ge 


Ve 


18. 


We 


20. 


21. 


Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles 
et enfants (exclus les chaussures d'athlétisme). 


Vétements pour hommes 


Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes. 


Articles d'habillement pour hommes 


Y compris chemises (de soirée, de trabail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, pantalons de travail, sous-vétements, robes de 
chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussettes, cravates, 
cols, mouchoirs, écharpes, gants, moufles, cache-oreilles, 
chapeaux, casquettes, jarretiéres, bretelles, ceintures, 
bijouterie, parapluies et cannes. 


Vétements et articles d'habillement pour garcons 


Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en 
vente au rayon des vétements pour garcons, de méme que les 
uniformes de scoute et d'écolier. 


Chaussures pour hommes et garcons 


Comprend toutes chaussures pour hommes et garcons (exclus 
les chaussures d'athlétisme). 


Produits alimentaires et connexes 


Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits, 
légumes, bonbons, patisseries, produits de boulangerie et 
de charcuterie. Les restaurants et casse-crotite ne sont 
pas inclus ic1, mais au poste 38. 


Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de toilette: produits et préparations pour la 
toisettesy Garomcen © 

Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffure 
et préparations capillaires, préparations et produits de 
beauté pour les mains et le visage. 

Médicaments brevetés, préparations pharmaceutiques et 
articles divers. 

Ordonnances 

Fournitures médicales, y compris matériel et fournitures 
pour chambre de malades, pansements, etc. 


Appareils et matériel de santé, y compris supports et 


lampes-soleil. 


Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques 


Rasoirs et articles pour la barbe 


Appareils et fournitures photographiques 


Appareils photographiques et caméras, et accessoires; 
matériel et fournitures pour le développement, le tirage 
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la pro- 
jection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines, 
albums et service de développement de films, télescopes et 
jumelles. 


Tissus a la piéce 


Marchandises & la verge: soie, lainage, coton, rayonne, 
velours et toile; tissus synthétiques; patrons. 


Literie et linge de maison 


Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappe, 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissu- 
éponge, draps. et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf- 
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de to1i- 
lette, couvertures de voyage, etc. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


Department - Continued 


Lie 


105% 


24. 


Le 


Zig Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur- 


nishings 


Zils 


ZB 


29. 


Smallwares and Notions 


items suchs as laces, 
embroidery supplies, 
needlework and 


Smallwares: include all 
trimmings, edgings, fringes, 
ribbon, artificial flowers, art 
embroidery and knitting goods. 


Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair 


goods, sewing supplies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella- 


neous commodities. 


China and Glassware 


China and Pottery Tableware: dinner sets, tea 
sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 

China and Pottery Artware and Ornaments: wall, 


table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 


Floor Coverings 


Including rugs, mats, carpets, hard floor 
ering, door mats, runners, stair treads, 
nosing, carpet binding and rug underpadding. 


cov- 
stair 


Draperies, Curtains and Furniture Coverings 


Draperies and Curtains: including draperies and 
curtains ready-made and by the yard and acces- 
sories, also includes blinds, and venetian blinds. 


Furniture Coverings: including slip covers, uphol- 
stering fabrics and supplies. 


Lamps: including floor, 
desk, etc. 

Pictures 

Mirrors 


table, mantel, boudoir, 


Furniture 


Including all living room, 
and kitchen furniture. 
Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Firepalce accessories. 

Summer, garden and cottage furniture. 

Office furniture. 


dining room, bedroom 


Major Appliances 


Including refrigerators, freezers, stoves, heaters 
- fireplace heaters, electric radiators and space 
heaters - washing machines, dryers, humidifiers, 
dehumidifiers, dishwashers, vacuum cleaners, floor 
polishers, sewing machines, air conditioners, etc. 


Television, Radio and Music 


Including television, hi-fi and radio sets and 
equipment, record players, records, tape re- 
coders, pianos, organs, musical instruments and 
supplies, sheet music, music stands and instruc- 


tion books. 
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Meubles 


Menus articles 


Menus articles: y compris tous les articles tels que c 
telles, passementerie, galons, franges, fournitures f£ 
la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles a 
fins travaux &@ l'aiguille, pour la broderie et pour: 
trreot.. 
Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturié 
accessories pour les cheveux, accessoires de couture, 
taches pour vétements, articles de placard et diver 
autres marchandises connexes. 


Porcelaine et verrerie 


Services de table en porcelaine et en céramique: servi: 
4 diner, a thé, a déjetner; piéces de porcelaine ou de ; 
ramique, individuelles, disparates, ou groupées. 
Objects décoratifs et bibelots en porcelaine et céramiq 
ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcela 
ou en céramique. 


Verrerie: services de verres, verres a pied, verres, bo 
récipients, etc.; verrerie culinaire a feu. 


Revétements de plancher 


Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillasso. 
chemins, couvre-marches et bordure de protection des m 
ches, bordure de tapis et sous-tapis. 


Tentures, rideaux, housses 


Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux conf. 
Tionnés et a la verge et accessoires, et stores véniti 
ou autres. 
Housses: y compris housses, tissus et fournitures pour 
rembourrage. 


Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d'am) 


blement. 


Lampes: torchéres et lampes de table, de cheminée, — 
chevet, de pupitre, etc. 
Tableaux | 
Miroirs | 


Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salli 
manger, chambre & coucher et cuisine. 

Lits, matelas, sommiers et lits transformables. | 
Accessoires de cheminée. 

Meubles d'été, de jardin et de chalet. 
Meubles de bureau. 


Gros appareils ménagers 


Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisinier 
chaufferettes (chaufferettes de foyer, radiateurs élect 
ques, poéles), machines & laver, sécheuses, humdi fir 
teurs, déshumidificateurs, laveuses & vaisselle, aspl 
teurs, polisseuses, machines & coudre, appareils de con 
tionnement de l'air, etc. 


Télévision, radio et musique 


| 
| 
Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute | 
délité et de radio, phonographes, disques, magnétophont 
pianos, orgues, instruments de musique et accessoir 
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruction. 
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Housewares and Small Electrical Appliances 


Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con- 
tainers, laundry supplies, bathroom accessories 
and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup- 


plies and small appliances. 


Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 


Including hand and power tools, attachments and 
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, mea- 
suring tapes, etc., paint, glass, wallpaper and 
supplies. 


Plumbing, Heating and Building Materials 


Including plumbing and heating fixtures and sup- 
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough- 
ing, awnings, et al "“oustide" materials and 
supplies; doors, windows, all carpentry and cabi- 
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall 
and ceiling panels and tiles, boarding, framing et 
al. 


Jewellery 


Clocks and watches 


Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow- 


_ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse- 


roles, candlesticks, tea sets, flower holders and 


vases, trophies. 


Costume Jewellery 
Fine Jewellery 


Toys and Games 


Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games 
and toys; dolls; miniature construction sets, 
Bte.; electric trains, etc. 


Sporting Goods and Luggage 


Athletic and Sports Equipment: including sports 
goods and related Sports apparel and footwear 
(baseball, hockey, basketball, rugby, soccer, 
lacrosse, boxing, handball, golf, riding, etc.); 
skiing and skating equipment; gymnasium equipment ; 
sleds and tobagqgans. 

Hunting and Fishing Equipment: 
gun attachements and supplies; fishing rods, 
reels, attachements and supplies, hunting = and 
fishing apparel; traps decoys, nets, knives, etc. 


guns, ammunition, 


Camping Equipment _and_ Supplies: tents, ground 
sheets, air mattresses, sleeping bags, haver- 


sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 

Boats and Marine Accessories 

Power Snow Sleds 

Luggage and Leather Goods: including trunks, suit- 
Cases, duffle bags, hat boxes, travelling bags, 
briefcases, etc. 
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Articles de ménage et petits appareils électriques 


Y compris ustensiles et fournitures de cuisine, disposi- 
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci- 
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle 
de bains et divers autres articles de ménage; appareils 
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres 
fournitures électriques, petits appareils électriques. 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


Y compris outils & main ou & moteur, accessoires, fourni- 
tures, outils de jardinage, tondeuses & moteurs, tracteurs 
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie 
pour la maison, €écrous et boulons, rondelles, rivets, pis- 
tolets &@ calfeutrer, crics et vérins, mesures & ruban, 


etc., peinture, vitre, papier-tenture et fournitures. 


Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 


Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de 
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de 
baignoire, siéges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupapes 
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet. 
Matériaux de construction: matériaux pour toiture, parois, 
gouttiéres, auvents et tous autres matériaux et fourni- 
tures d'extérieur; portes, fenétres, toute menuiserie et 
ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou 
plafonds, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le 
reste. 


Bi jouterie 


Horloges et montres 
Argenterie (argent massif ou plaqué) - coutellerie, servi- 
ces 4 dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan- 


deliers, services & thé, pots et vases & fleurs, trophées. 


Bijouterie en faux 
Bijouterie en fin 


Jouets et jeux 


Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrosses 
de poupées, voitures & pédales); meubles pour enfants, 
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, etc.; 
trains électriques, etc. 


Articles de sport et valises 
Equipement d'athlétisme et de sport: y compris articles, 


vetements et chaussures de sport; (base-ball, hockey, 
ballon-panier, rugby, soccer, crosse, boxe, balle au mur, 
golf, équitation, etc.) équipement de ski et de patinage; 
équipement de gymnase; traineaux et tobaggans. 

Equipement de péche et de chasse: armes 4 feu, munitions, 
accessoires et fournitures pour armes &@ feu; cannes, mou- 
linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte- 
ments pour la chasse et la péche; piége, leurres, filets, 
couteaux, etc. 

Equipement et fourniture de camping: tentes, tapis de sol, 
matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, poéles, 
compas, tentes-remorques. 

Bicyclettes, accessoires et fournitures 

Bateaux et accessoires 

Autos-neige 

Valises et articles en cuir: y compris les malles, vali- 
ses, fourre-tout, boites & chapeaux, sacs de voyage, ser- 
viettes, etc. 
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Stationery, Books and Magazines 


Including books, note pads, notepaper, envelopes, 
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers) } 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, gift wrapping ma- 
terial, artists' supplies, crayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
philatelic supplies, albums, adult games, etc. 


Supplies 


Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu- 
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs and testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 


Receipts from Meals and Lunches 


Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 


Receipts from Repairs and Services 


Including such repair and service departments as 
dressmaking and hosiery repairs, jewellery repair, 
shoe repair, fur repair and storage, radio repair, 
etc.; include receipts from installation and other 
services; beauty parlour, circulating library. 


All Other Departments 


(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments.) Including tobacco, 
smokers' supplies, seeds, bulbs, nursery stock, 
other garden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. 
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Papeterie, livres et revues 


Y compris livres, blocs-notes, papier & lettre, ae 
pes, fournitures pour 6écrire (plumes, crayons, enc) 
gommes a effacer), calendriers, cartes de souhaits, fai 
part, fournitures pour réceptions, décorations, emballac, 
de cadeaux, matériel d'artiste, crayons a dessini 
tableaux noirs, fournitures scolaires, matériel et four 
tures de bureau, articles de philatélie, albums, jeux pm 


adultes, etc. i 


, 
Essence, huile accessoires réparation et fournitui 
d' automobiles ! 


Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, parebou 
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics | 
vérins, pare-coups de portiéres, miroirs, silenciet’ 
pneux, chambres & air, trousses et matériel de réparat,, 
de pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, radiateul 
segments de pistons, essence, huile, réparations; motor 
clettes, accessoires et fournitures. | 

a 
Recettes provenant des repas et casse-croite } 
Y compris les recettes provenant des restaurants, cass. 
crotite, comptoirs-repas et bars pour glaces et e 
gazeuses. 


Recettes provenant des services et des travaux de ré a 
* 


tions ! 


| 
Y compris les rayons de service et de réparation tels 4 
retouche de robes et remaillage de bas, réparation | 
bijoux, cordonnerie, réparation et entreprosage des fot 
rures, réparation des radios, etc.; y compris les recetl 
provenant des services d'installation et autre; salon | 
beauté, bibliothéque circulante. : 


Tous autres rayons | 


(Les rayons ae sous-sol ne_sont_pas inclus ici, mais 
ventes qui s'y rapportent doivent @tre affectées 
rayons qui conviennent.) Y compris tabac, articles pe 
fumeurs, semences, oignons a fleurs, stock de pépiniere 
autre fournitures de jardinage non classées ailleu 
rayon d'optique; etc. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aagreaqated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles, 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des donnéec 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base Hal 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique. 
Canada. } 


Comment obtenir d'autres renseignements ? 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publ ica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent etre 


adressées a: 


Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 996-9304) o 


Section de commerce détail, | 
\ 
| 
au centre de consultation de Statistique Canada a: ‘ 

\ 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888)! 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283=5725)) Regina Oss 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691) 


a 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans) 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication locale’ 
des centres régionaux de consultation. 


Zénith 0-7037, 


| 
| 


Terre-Neuve et Labrador 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2851 
Ontario 1-800-268mI 
Manitoba 1-800-20-80 
Saskatchewan 


1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-64 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith O-! 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 2 


Comment commander les publications 


tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés e 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux 1 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des 
et de la distribution des publications, Statistique Cane 
Ottawa, KIA OT6. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.- figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public’ from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional advi- 
sors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


- A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard and L.M. Kwilecki, Economists 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENT IONNELS 


{ 
\ 
, 
4 
| 


Voici la signification des signes convention 
nels suivants utilisés dans les publications d 
Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. i 


.e. n'ayant pas lieu de figurer. \ 


- néant ou, dans la présente publication, infé 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 

| 
x confidentiel en vertu des dispositions de 1, 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA | 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux n 
correspondent pas toujours. | 


NOTE AU SUJET DE CANSIM | 

La banque de données informatisées de Statisti, 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informatio, 
socio-économique) fournit au public certaines sta 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente' 
et stocks des grands magasins (matrice n® 112) e| 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'u’ 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de support 
sous une forme lisible par une machine. Pour plu. 
de renseignements, s'adresser au personnel d 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O0Z8 (téléphon: 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux de. 
bureaux de Statistique Canada situés & travers | 
Canada. | 


Cette publication a été rédigée sous la directio 
de: | 
- AR. Tanner, chef, Division du commerce et de 
services, Section du commerce de détail | 


« J.P. Simard et L.M. Kwilecki, économistes | 


- J. Svab, chef de sous-section 
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TRODUCT ION 


| 


The present universe of department store 
rms was originally derived from the 1971 
nsus of Merchandising and Services. A 
ist of Department Store Organizations" can 
| found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
2 activities of actual department store 
oeations" of department store organiza- 
ons are considered, thereby enabling the 
yeation" concept, which is common to both 
» census and the current survey program of 
2 Merchandising and Services Division, to 
utilized. (The census also measures the 
civities of "establishments", however, 
ts concept is not used in the monthly sur- 
/ of department stores.) Under the "loca- 
on" concept, department store data con- 
ined in this publication exclude the ac- 
vities of other kinds of businesses which 
’ be operated by the reporting department 
ore firms. For example, non-department 
wre locations are classified to the kinds 
business most appropriate to their com- 
Wity structure with the catalogue sales 
}ivity of department store organizations 
issified to the "General Merchandise 
yres" kind of business category. 


The business done by concessions located 
department store outlets is considered as 
't of the overall business of the outlets 
‘Which they are located for the purpose of 
S publication. However, sales of an as- 
‘lated large food department (or store) 
| included only if it is an integral part 
the overall department store operation 
' is not identified to the public by any 
ve which differs from that of the depart- 
it store with which it is associated. The 
lonale underlying this approach is as 
lows: for purposes of market research or 
lan planning, a department store (the 
‘gest type of mass merchandising activity 
Canada) together with its leased depart- 
‘ts, if any, is considered to be a total- 
3 that is, it competes in the market 
ice as one structure, rather than as a 
ber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l"enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués 4 la catégorie conmer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
€établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un €éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 


group is composed of some or all of the 
following lines’: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 


women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 


all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 


stered goods for living room, 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


dining room 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions. and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Point de vente au détail 


Grand magasin 


ywauatal 


Suivant la définition de Statistique Canada |} 
un point de vente au détail est un local d'affai 
res (habituellement un magasin) dont l'activite 
principale est la vente de marchandises et dex) 
services connexes au grand public pour la consom-| 
mation ménagére ou personnelle. ; 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: | 


{ 


{ 
Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les) 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 


manteaux et tailleurs pour dames et jeunes File 
les; vétements de sport pour dames et jeunes Fil.) 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge-. 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte-) 
ments; chapeaux; bas pour dames et Fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames, 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles) 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir a, 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont | 
au moins une doit étre les vétements ou articles 


d'habillement pour hommes et gargons. Au moins, 


20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour le 
famille. : 

| 
Meubles, appareils et articles  d'ameublement, 


mémager. Ce groupe comprend les articles ae 


vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé 
jour, salle & manger ou chambre & coucher; gfos. 
appareils, télévision, radio et musique; quins! 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasir 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 2 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre é 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales dt 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorié 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus 4f- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 


ast three different commodity lines with 
t one of these lines representing more 
ian 50% of the total store sales. At least 
pmeot the ovtlet"s total sales »must be 
rived from the all other or miscellaneous 


oups. 


Total net sales and receipts are defined 
the total sales of new and used merchan- 
ise and receipts from repairs, equipment 
mtal, restaurant and other services, less 
turns, adjustments and discounts. Trade-in 
lowances are not deducted. Commissions 
rned from the sales of goods owned by 
hers and proprietors' withdrawals of goods 
t retail) for personal use are included. 
n-trading revenues, bad debts recovered 
d direct sales taxes are excluded. 


\ 
[ 
| Stocks are defined as the selling value 
| inventory on hand at the end of the month 
fas at the end of the fiscal period fal- 


f 


ng nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
} . 

mers' accounts and notes receivable as at 
2 end of the month, as well as all new 


edit granted during the month, less pay- 


nts received. Accounts discounted with 
nks, paper sold to sales finance compa- 
2S, Or amounts owing on_= account’ of 


edit-card plans, are excluded. Accounts 
2eivable used as security for bank loans 
2 not considered as discounted if still 


yable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
tailing entities which sell the same wide 
nge of goods (see department store defini- 
an) that are sold in the more traditional 
ajor) department stores and are popularly 
scribed as discount operations. 


r 
} 


chodology 


The monthly sales values, published at 
2 Canada, provincial and metropolitan area 
vels, are based on the universe of depart- 
at store organizations. A 100% response 
-€ is aimed for each month with the publi- 
‘lon usually delayed if large department 
ore organizations have not responded in 
te. The monthly sales figures are esti- 
,ed when necessary, due only to late res- 
nse, by applying an imputation method 
}ch is unique to each organization. 


} 


i] 

‘The monthly sales values by department, 
vlished at the Canada level, are based 
!y on the organizations which provide the 


juired breakdown of sales. The percentage 


ix 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes  totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 


de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 


leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets 4 recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés 4 la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si _ une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 


firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics’ of ‘the’ question; inability or unwitl- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarante: 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota: 
les pour le pays afin d'établir une estimatioi 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. | 
: 

Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu! 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir. 
mes qui présentent la ventilation requise de: 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap. 
port des ventes aux stocks (calculé & partir de: 
déclarations des firmes) est appliqué a 1l'estima. 
tion des ventes mensuelles afin de produire uni 
estimation des stocks pour le Canada. 
t 


| 

Le chiffre des comptes A recevoir mensuel pou! 
l'ensemble du pays provient des_ sociétés de. 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don:| 
nées relatives aux enquétés retardataires soni 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia. 
tion en pourcentage des comptes a recevoir dei 
firmes déclarantes, puis on la fait porter suij 
les chiffres du mois précédent de la firme retar-| 
dataire. 
} 
| 
Fiabilité des données | 
} 
Erreurs non liées a 1'échantillonnage | 
{ 
L'enquéte mensuelle sur les ventes et le: 
stocks des grands magasins porte sur tous les) 
points de vente des sociétés de grands magasins| 
6énumérées & la fin de cette publication. Etant, 
donné qu'elle peut 6étre considérée comme uw 
recensement exhaustif de la population observée,| 
elle ne risque pas de comporter des erreur’ 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée: 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente! 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-: 
ments que dans les enquétes par échant il lonnage:, 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parm: 
les suivants: | 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable ¢ 
la conception du questionnaire et aux caracté 
ristiques de la question, & l'incapacité ou 4. 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des question 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou a 
variations, d'un interviewer & l'autre dans lt 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agll 
d'expliquer des questions et l'interpréter def 
réponses. | 


n-response error. Some respondents’ may 
fuse to answer questions, some are unable 
}; respond, while others may be too late in 
sponding. Data for the non-responding 
its can be imputed using the data from 
sponding units or some earlier data on the 
N-responding units if available. The ex- 
nt of error due to imputation is usually 
Known and is very much dependent on any 
aracteristic differences between the re- 
pndent group and the non-respondent group 
} the survey. This error generally in- 
pases with increases in the non-response 
te and attempts are therefore made to ob- 
in as high a response rate as possible. 


neessing error. These are the errors that 
y occur at various stages of processing 
ch as coding, data entry, verification, 
iting, weighting, tabulation, etc. 

t 
)Non-sampling errors are difficult to mea- 
re. More important, non-sampling errors 
quire control so that their presence does 
: impair the use and interpretation of 
yal results. With regard to the estimates 
this publication all attempts have been 
Je to minimize the non-sampling errors: 
yartment store locations have been defined 
a most precise manner; the questionnaires 
2d in the survey have been carefully de- 
yned to minimize different interpreta- 
ons; detailed acceptance testing has been 
‘ried out for the different stages of 
.ting and processing; and every possible 


Port has been made to reduce the _ non- 
sponse rate as well as the _ response 


'den. 
‘ 


h-sampling Error Measures 
eee ge Or Measures 


i 


| 

‘One source of non-sampling error is the 
N-response error. Text Table I assists 
"rs in evaluating this error. Two response 
asures are derived, namely, the response 
-€, which is a measure of the proportion 
i those units which have responded in time 
* inclusion in this publication and the 
sponse fraction, which is a measure of the 
a response rate, and is the proportion of 
* published data which is based upon 
‘ual reported data. 

‘The units used in the Department Store 
‘es and Stocks Survey for derivation of 
' Tesponse rate is based on (1) the survey 
't - the 10 provinces, the two territories 
' the four metropolitan areas in which a 
artment store organization operates de- 
‘tment store locations and (2) the organi- 
‘lonal unit - the department “store firm 
mpany) themselves. For example, a depart- 
t store firm reporting for 20 stores in 
ario would be considered as one survey 


ae 


mémes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas 1l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'anpleur A mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a 1l'uti- 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont €6té congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a4 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 


les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one orqaniza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 


error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 


submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


February 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 


Février 


SE 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir & la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'un 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasin 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (saul 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni) 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa: 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes. 
les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité a 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & 1 
non-réponse. Le taux de réponse représente 1 
pourcentage des unités d'enquéte et des umnité) 
organisationnelles correspondantes qui on 
répondu assez tét pour étre incluses dans 1 
présent bulletin. Par contre, la fraction} 
réponse constitue le pourcentage des _ donnée: 
publiées qui sont fondées sur des renseiqnentl 
effectivement déclarés par les grands magasins’ 
Par exemple, le taux de réponse d'une celluli. 
comportant 20 unités organisationnelles dont cin, 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%) 
Cependant, si les cinq unités représentent $ 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil. 
lions, la fraction de réponse s'éléverait &a 80% 
Comme le taux de réponse aurait, A lui seul: 
tendance @ déprécier la fiabilité de 1'estimatior) 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte dey, 
deux unités de mesure. 


ee ee ee 


Response fractior 


{ 
Fraction de 
réponse 

. 


NS 


Survey units 


Unités 
quéte 


per cent - pourcentage 


100.0 


Giet 


Organizational 
units 

d*‘en= Unités orga- 
nisationnelles 


100.0 100.0 

DG iD) 89.43 
UNE) 65.4 | 
100.0 100.0 


sonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
fal to the description, explanation and 
recasting of the behaviour of an economic 
yznomenon: "They are statistical records of 
2 evolution of economic processes through 
ie In using time series to observe 
nomic activity, economists and statisti- 
“ans have identified four 
yyavioural components: 
we or trend, the cycle, the seasonal 
ariations) and the irregular (fluctua- 
ons). These movements are caused by var- 
fis economic, natural or institutional fac- 
bs. The seasonal variations occur periodi- 
‘ly on a more or less regular basis over 
» course of the year as’ a result of “Sea- 
yal changes in weather, statutory holidays 
fl other events which occur at fairly 
jular intervals and thus have a major 
pact on the rate of economic activity. 


characteristic 
the long-term move- 


in the interest of accurately interpret ing 
ft fundamental evolution of an economic 
nomenon and producing forecasts of super- 
quality, Statistics Canada uses the 
J1-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
ssonally adjust its time series. This 
éhod minimizes the impact of seasonal 
iations on the series and essentially 
dsists of adding one year of raw data onto 
eh end of the original series before it is 
esonal ly adjusted per se. The estimated 
ca are derived from forecasts and back- 
-ts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
-ing Average) models of the Box-Jenkins 
yee 


£. 


| 

The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
=S primarily the ratio-to-moving average 
shod to smooth the modified series and 
Jain a preliminary estimate of the trend- 
yle, to calculate the ratios of the origi- 
2 series (fitted) to the estimates of the 
‘nd-cycle and to estimate the seasonal 
ators from these ratios. The final season- 
,factors are produced only after these 
rations have been’ repeated several 
i28.(3) These procedures, used to deter- 


2 the seasonal factors necessary to 
itulate the final seasonally adjusted 
a4, are, since May 1983, executed every 


sh instead of once a year. This permits 


"A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis-— 
| tical Review, August 1974. 

‘For further information see the X-11- 
ARIMA’ Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564£, Occasional. 

See next page. 
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Désaisonnalisation 
ee SS Oa 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels & la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observat ion 
par les é6conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié— 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes A chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder & la désaisonnalisation proprement 
Gite. Les données est imat ives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aoiit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11—ARMMI, par Estella 
Bee Daqum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's. sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irreqular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department qroup implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Table 30. 


Xiv 


4% jour mensuellement les séries de référence de 
quelles on dérive les estimations finales de 
facteurs saisonniers, en employant les donnée 
les plus récentes disponibles. Toutefois, afi 
d'obtenir la valeur préliminaire des _ vente 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilis’ 
une prévision du facteur saisonnier fondée su) 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieu 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'un, 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pa 
moins une composante irréguliére. De 1légére 
variations d'un mois & l'autre dans la_ séri’ 
désaisonnalisée peuvent n'étre que d. 
simples mouvements irréguliers; pour avoir un 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le’ 
utilisateurs doivent donc examiner les série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. | 


f 


A cette fin, on retient l'usage des moigmy 
dominance cyclique, ou MNC.(3) Il s'aqit du plu 
petit nombre de mois pour lesquels un certal 
rapport devient et reste inférieur @ 1'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendan| 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 1 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur & celui de la composante irréquliére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre d| 
mois que doit durer une variation de la séri) 
désaisonnalisée dans une direction donnée avan 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que 1} 
tendance-cycle de la série évolue dans la mém| 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita: 
ble puisqu'il indique la présence d'une séril| 
lisse. L'application d'une moyenne mobile au’ 
données désaisonnalisées de période égale au MI! 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvan | 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. L 
méthode de la moyenne mobile du MDC perneiaay 
réduire tous les genres de série & peu prés 4| 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taill 
de la composante irréguliére dans la série inl 
tlales 

| 
| 


Estimations en dollars constants 
, 
| 

Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en 
semble des ventes des grands magasins en dollar 
constants (tableau explicatif II), les estima 
tions des ventes relatives aux principaux groupe! 
de départements sont dégonflées au moyen de. 
indices implicites de prix appropriés fournis pa. 
la Division du produit industriel de Statistiqu 

Canada. Les estimations de ces qroupes de rayon 

ainsi dégonflées sont par la suite totalisée 

pour produire l'estimation de l'ensemble de 
ventes des grands magasins en dollars constants 

L'indice des prix qui est publié est un indic! 

implicite obtenu en divisant le chiffre estimatl | 

des ventes totales en dollars courants par l1'es 
timation correspondante en dollars constants. | 


(3) Voir tableau 30. 2 


AT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


[3LEAU EXPLICATIF II. 


Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


SE amine eisianur sO Sass oe 


Price Current Constant 1971 Year/year 
index dollars dollars per cent 
aes unadjusted unadjusted change 
a Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
| des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour 1]' année 
| nalisés nalisés 
00> > a OE 
te 
jjuary - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 = 1501 
oruary - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 - 6.1 
ech - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2 
pil - Avril 206.4 788,971 - 0.6 SB2)1255 eo b728 
é = Mai 208.5 B'S 5933 =e 14 DIO,S1G6 - 8.2 
ve - Juin 207.4 790 , 853 - 5.4 DBI Sts - 11.8 
ty - Juillet 20557. 763,949 + 0.8 37 16590 eves 
vust - Aodt 207.2 VIlgI27 - 1.4 374 , 386 - 7.1 
Lenber - Septembre 20522 861,179 + 1.5 419,678 PEI eZ 
dober - Octobre 208.1 859,187 ae eh 412,872 - 8.4 
cember - Novembre 208.8 15075,558 +09 386 DAGS 156 - 1.3 
eember - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 ITVGE2Z 2 =v D029 
er - Année 206.5 10,208,072 = "0.1 4,942, 738 - 6.0 
| 
33 
cuary - Janvier 206.6 623,426 + 18.9 301,755 ee6021 
eruary - Février ZA DZ 604 , 104 + 4.5 205691 + 0.4 
ech - Mars ZEN 787,578 + 13.5 371,674 + 226 
cil - Avril 215.4 775,268 = oy 5595920 - 5.8 
: - Mal 21928 840, 268 Sn byes 589.972 - 0.3 
-e - Juin 21a 59 920,164 + 16.4 428,182 + 12.3 
Jy - Juillet 24259 81559792 +2 L635 382,241 WeeLeO 
Just - Aodt 2A, 8 850,941 5 ee 398 , 008 Hi GLAD 
stember - Septembre 24s 1 922,067 oe ee 436,792 + 4,1 
Sober - Octobre 214.3 922, O14 + 7.3 430,245 + 4,2 
Jember - Novembre 29644 AA SOST63 + 6.1 529,411 0 
sember - Décembre 24336 4373516121 + 7.6 810,450 + 95.0 
sr - Année 213.4 10,929, 506 + 7.1 95121, 402 + 1356 
4s 
Juary - Janvier 214.3 649, 360 + 4.2 303,014 + 0.4 
cuary - Février ZA BOT 6BONS55 aul 301,479 + 6.4 


i2h - Mars 
M1 - Avril 
1 - Mai 


2 = Juin 

’ = Juillet 

ast - Aodat 

‘ember - Septembre 
hber - Octobre 
ember - Novembre 
ember - Décembre 
‘= Année 
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Revision Procedures 
USS SASS SAE ete SAS) 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Procédures de révision 
LLL SAS ESS) ALS ee 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés coditeux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) et codteux d'atteindre,! 
4 partir d'un programme de collecte de données) 
par la poste, un taux de réponse de 100%, il faut) 
donc réviser les résultats sur une base réguliére 
afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. | 

| 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur les ventes de véhicules 
automobiles neufs: les premiéres sont liées & la 
fagon dont les données sont produites tandis que, 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de 1'année) 
précédente. Elles sont effectuées & la fin We; 
l'année et les résultats révisés sont publiés) 
dans le numéro de mars de l'année suivante du’ 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type) 
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans Z| 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem-! 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui-| 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles) 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle-) 
tin de mars. 


f 


En général, on avise l'utilisateur de “@es) 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom’ 


du mois auquel on applique des révisions. 


{ 
i 
if 


Confidentialité des données 


x 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient: 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au! 
préalable l'autorisation écrite de cette dernie-. 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6lé suivant des dispositions: 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli-: 
cation des régles sur le caractére secret d'une’ 
partie des résultats des enquétes sur le commerce | 
s'établit donc de mani@re & ce qu'aucune donnée’ 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies: 
Par la suite l'information concernant ces cellt-. 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 4 

| 
(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistiques il 


| 
| 
| 
. 
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Another way of preserving data confiden- 
Liity without having to enter an "X" is to 
snbine (consolidate) the information from 
ieeted regions (or selected cells) for the 
sne item. The data in question can then 
nply be aggregated and published in a less 
Eented. but still confidential, form. For 
the 
are 


sample, in many cases the data for 
Wethwest Territories and the Yukon 


icluded with the British Columbia data. 


|The rigorous application of these rules 
y2serves the confidentiality of the infor- 
i;don and ultimately has little effect on 
2 dissemination of merchandising survey 


‘sults. 


f 
lanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
ls publication are based on the total dol- 
' volume of receipts for each of the per- 
(is being compared. These trends include 
h effect of stores starting operation or 
ising operation and are not limited to 
¢ntical stores, i.e., those in operation 
fboth of the periods being compared. 

‘The stock-sales ratios(5) are derived by 
jiding the dollar volume of stocks at 
eling value at the end of the month by the 
clar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
jiding the dollar volume of the sales for 
f month by the average of the beginning 
f ending stocks at selling value for the 
nth. 


‘The metropolitan areas are census metro- 
citan areas. 

The commodity reference list, which des- 
tbes in detail the commodities comprising 
eh of the 40 departments noted within, is 
Jlished in the January issue of this 
Jlication. 

Revisions to department store sales and 
‘ks are published yearly in the March 
sue of this publication. Revisions to 
th-end accounts receivable are published 
va monthly basis. 

1 

The number of shopping days that this 
lication is based on varies from month to 
ch. See Text Table III for the number of 
peang days the current publication is 
sd on. 


See Table 26. 
'\See Table 27. 
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Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 

our _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un meme poste: Ll esutiace alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par 1'application rigoureuse de ces 
réqles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks 4 la fin du 


mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


la liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(5) Voir tableau 26. 
(6) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 
EE 
1984 1983 

foe Se eee ae 

f 

j 


$$ ne 


Total number Number of Total number Number cl 
of shopping Saturdays of shopping Saturday 
days days ' 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre 
de jours samedis de jours samedis | 
commerciaux commerciaux 

{ 

f 


January - Janvier 26 4 2 4 | 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars Dil 5) Zi 4 
April - Avril 24 4 25 5 
May - Mai 26 4 25 4 | 
June - Juin 26 5 26 4 
July - Juillet 26 4 29 5 
August - Aodat 26 4 26 4 
September - Septembre 24 5 25 4 
October - Octobre 26 4 25 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 5 26 5 
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Graphique — 1 
2partment Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
intes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada,1982-1984 
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Chart — 3 Graphique 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 #| 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada,1982-1984 i 
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partment Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984 
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(sSHLIGHTS 


asonally Adjusted Sales 


Total department store sales in February 
34, adjusted for seasonal variations and 
2 number of trading days, increased 1.6% 
$935.0 million from the revised January 
34 level of $920.7 million. Among the 23 
partments recording higher sales, the lar- 
3t increases were reported in women's and 
sses' coats and suits (+ 15.7%), china and 
assware (+ 14.9%) and women's, misses' and 
dren's footwear (+ 9.9%). The largest 
(reases were recorded in furs (- 38.0%), 
imbing, heating and building materials 
12.3%) and  smallwares and notions 
10.0%). 


| 


idjusted Sales 


Department store sales, without seasonal 
custment, were $659.3 million in February 
‘4, up 9.1% over the February 1983 level. 
es were higher in 34 of the 40 depart- 
‘ts, with the largest increases in women's 
fgemisses'’ coats ‘and ‘suits (+ 37:5%), 
s and games (+ 34.7%) and gasoline, oil, 
0 accessories, repairs and_ supplies 
128.6%). The most notable decreases were 
corded in furs (- 18.1%), smallwares and 
‘ions (- 5.8%) and housewares and small 
lctrical appliances (- 2.1%). 


\: 


In February 1984, department stores re- 
tered sales increases in all provinces 
r the previous year except British 
umbia which showed a slight decrease of 
7. Advances ranged from 24.5% in Nova 
tia to 3.9% in Alberta. Nine of the ten 
Topolitan areas surveyed reported sales 
reases, with gains ranging from 23.2% in 
bec City to 1.1% in Calgary. Sales de- 
ased by 2.5% in Vancouver. 


Sales by major department store organi- 
ons in February 1984 totalled $426.5 
lion, up 6.6% from February 1983. Junior 
artment store organizations had sales of 
2.8 million, an increase of 14.1% from 
/ same month a year earlier. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
ALIAS RASS EEN ESAS) 


Les ventes totales des grands magasins en 
février 1984, corrigées en fonction des varia- 
tions saisonniéres et du nombre de journées 
d'affaires, ont haussé de 1.6% par rapport aux 
ventes révisées du mois précédent ($920.7 mil- 
lions) pour se chiffrer & $935.0 millions. Des 23 
Tayons pour lesquels des augmentations des ventes 
ont &té enregistrées, on a constaté les gains les 
plus importants pour les rayons de manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles (+ Le cee, 
de porcelaine et verrerie (+ 14.9%) et de chaus- 
sures pour dames, jeunes filles et enfants 
(+ 9.9%), tandis que les baisses les plus nota- 
bles ont été enregistrées dans les rayons de 
fourrures (- 38.0%), du matériel de plomberie, 
chauffage et construction (- 12.3%) et de menus 
articles (- 10.0%). 


Ventes non désaisonnalisées 
RCE St SS ONMNaEESeeS) 


Les ventes non désaisonnalisées des grands 
magasins ont totalisé $659.3 millions en février 
1984, soit 9.1% de plus qu'en février 1983. Les 
ventes se sont accrues dans 34 des 40 rayons 
parmi lesquels les hausses les plus marquées ont 
été signalées par les rayons de manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles (+ 37.5%), 
de jouets et jeux (+ 34.7%) et d'essence, huile, 
accessoires d' automobile, réparation et 
fournitures (+ 28.6%). Les baisses des ventes les 
plus notables ont été enregistrées par les rayons 
de fourrures (- 18.1%), de menus. articles 
(- 5.8%) et d'articles de ménage et petits 
appareils électriques (- 2.1%). 


A l'exception de la Colombie-Britannique qui a 
indiqué un recul des ventes des grands magasins 
(- 0.4%), toutes les provinces ont signalé, en 
février 1984, des hausses (de leurs ventes) par 
rapport au mois correspondant un an plus tét var- 
iant de 24.5% en Nouvelle-Ecosse & 3.9% en Alber- 
ta. Neuf des dix régions métropolitaines visées 
par l'enquéte ont rapporté des augmentations des 
ventes, ces hausses se sont échelonnées de 23.2% 
@ Québec 4 1.1% a Calgary. Les ventes ont baissé 
de 2.5% & Vancouver. 


Les ventes des grands magasins traditionnels 
ont totalisé $426.5 millions en février 1984, 
soit une hausse de 6.6% par rapport au mois cor- 
respondant en 1983. Les grands magasins popu- 
laires ont, quant & eux, enregistré des ventes de 
l'ordre de $232.8 millions, ce qui représente un 


3 


gain de 14.1% par rapport & l'an passé. 
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Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the first two months of 
1984 reached $1,308.7 million, 6.6% higher 
than the $1,227.5 million reported in 1983. 


In February 1984, there were 797 retail 
locations operated by department Stores 0F— 
ganizations, three less than in January 1984 
and two more than in February 1983. Of this 
total number, 338 were operated by major de- 
partment store organizations and 459 by ju- 
nior department store organizations. 


In February 1984, total department store 
sales constituted 8.5% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease from the 8.9% 
share held in February 1983. 


Stocks 


The unadjusted selling value of inventor- 
ies, held by department stores in February 
1984, was $3,146.5 million, an increase of 
17.1% over the same month a year earlier. 
Seasonally adjusted, the value of stocks 
held, increased 2.9% from the preceding 
month's revised value of $3,412.2 million to 
a level of $3,512.1 million for February, 
1984. 


Stocks 


SOK, 


Le total des ventes cumulatives pou 
l'ensemble des rayons et pour les deux premier 
mois de 1984 ont atteint $1,308.7 millions, soi 
6.6% de plus que les $1, 227, 5 millions de 4 
période correspondante en 1983, 


En février 1984, on a dénombré 797 points c 
vente opérés par les organisations de grands ae 
asins dans leur ensemble, soit deux Be plus qu'e 
février 1983 et trois de moins qu'en janvie 
1984. De ce nombre, 338 étaient exploités par le 
organisations de grands magasins traditonnels ¢ 
459 par les organisations de grands magasin 
populaires. 


Les ventes totales des grands magasins on) 
représenté & elles seules 8.5% de l'ensemble de! 
ventes au détail au Canada en février 1984, soi 
un léger recul par rapport au 8.9% mesuré € 
février 1983. 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, de 
stocks détenus en février 1984, a augmenté d 
17.1% par rapport au mois een de 1'an) 
née derniére pour atteindre $3,146.5 millions. Uy 
valeur désaisonnalisée des aeneaoaes a, quant |} 
elle, haussé de 2.9% par rapport & la valeur ré 
visée du mois précédent ($3,412.2 millions) e 
s'est élevée A $3,512.1 millions en février 1984 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 19835 and 1984 


Le aaa eee SE LL a a Ls =e 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys’ footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Nraperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 1983 
January February February 
Janvier Février Février 
ousands oO [s) ars 
milliers de dollars 
8,375 10,406 9,881 
12,756 14,375 10,458 
31,950 37, 338 33,825 
5,201 2,564 B29) 
17,560 Whe SP 16,265 
7,714 10,655 10,262 
11,154 12,591 11,139 
8,251 8,141 6,903 
1,340 1,004 1,014 
8,297 8,254 7,388 
9,054 8,792 8,016 
14,232 152507 13,026 
21,676 22,984 20,022 
24,848 26,576 22,525 
7,153 7,780 6,563 
9,173 9,875 9,036 
48,474 59,462 58,103 
39, 382 40,794 37,530 
9,357 8,779 8, 365 
3,661 3,708 3,554 
28,974 16,292 16,064 
8,724 6,672 7,082 
6,355 8,525 8,433 
9,787 9,703 9,453 
10,217 11, 322 10, 307 
6,126 5,822 Io Bil 7/ 
37,999 33,630 30,277 
37,198 33,120 27,750 
33,133 30,911 28, 086 
23,469 28,562 29,189 
16, 312 16,417 16,407 
7,988 7,704 7,741 
10,284 12,364 11,087 
10,169 12,520 9,298 
17,090 14,351 14,512 
20,198 22,196 19, 368 
14,674 14,249 11,080 
19,202 18,292 16,954 
8, 804 8,461 8,193 
23,049 21,525 20, 302 
649, 560 659, 335 604, 104 


Mars 


13,471 
15,580 


46,361 
2,185 
21,393 


17,871 
13,859 
9,839 
996 
10,198 


11,913 
21, 320 


33,035 
32,921 
10,928 


14,514 
56,030 
44,134 


10,481 
4,753 


22,030 

7,891 
11,208 
13,007 
13,881 


8,098 


42,496 
36,223 
37,902 
27,641 


21,138 
8, 596 
15,406 


13,446 
20,091 


24,920 
15,085 


20, 384 
10,091 
26, 262 


787,578 


Avril 


en? 
14,203 


45,564 
888 
20,181 


13,778 
14,299 
10,031 
1, 265 
10,279 


12,530 
22,975 


30,355 
31,197 
11,588 


14,667 
56,437 
43,159 


10, 264 
4,123 


22,807 
7,292 
8,917 

11,602 

14,587 


7,082 


36,181 
32,836 
29,958 
30,264 


24,991 


10,769" 


15,614 
14,515 
24,452 


22,491 
16,239 


19,454 
9,431 
31,891 


775,268 


Mai 


Juin 


920, 164 


July 


Juillet 


= B= 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1983 Change - Variation 
eer SSS SS 
‘August September October November December February/ February 
January 1984/1983 
1984 
| 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1984/1983 
| 1984 
chousands of dollars per cent 
jilliers de dollars pourcentage 
| 
114,749 14,750 14,240 15,835 23,185 + 24.3 Soy are} 
16,260 18,437 24,923 24,959 24,709 seal Zev?) +513 
\48, 126 64,055 52,109 55,376 79,440 16.9 10.4 
{ 15792 2,665 5,796 7,156 8,564 50.7 - 18.1 
(24,852 25,964 26,090 26,916 38,184 - 1.4 ao 
| 
122,437 16,027 15,408 18,069 23,933 + 38.1 a5 Bist! 
14,678 17,762 18,495 26,174 48,913 + 12.9 + 13.0 
10,245 11,603 9,635 10,558 15,653 tiled + 17.9 
1,099 1591 2,264 3,606 4,630 = 255.1 - 1.0 
: 7,565 13,067 11,908 12,290 18,072 - 0.5 1597; 
| 
10,833 16,779 17,485 ZO 2A 41,435 = 4%) + 957 
(23,014 31,020 28,615 32,626 32,003 ETS + 17.4 
28,666 39,583 36,865 52,789 78,209 + 6.0 + 14.8 
(33,129 42,187 40,665 (SexpiWe 122,032 + 7.0 + 18.0 
18,925 A254 11,656 15,406 24,015 + 8.8 + 18.5 
! 
| 
14,406 17,522 15,923 21,995 25,666 2 Tle Ys} 
56,098 50,890 55,281 70,065 86,450 + 22.7 oe Ze) 
46,212 ALD 50,547 60,572 121,800 + 3.6 + 8.7 
3,553 N2¥525 11,658 15,795 32,235 = bo + 4.9 
4,553 4,734 5,059 SoA 4,612 “oles + 45 
28,311 32,714 27,654 28,602 46,038 =745).8 lea 
/ 7,478 10,319 9,651 10,557 14, 334 - 23.5 - 5.8 
| 9,831 11,592 10,668 18,145 34,970 + 34.1 ane et 
13,673 125713 14,765 15,798 11, 318 = 059. + 2.6 
14,904 15,753 15,895 17,172 17,887 + 10.8 + 9.8 
7,673 8,766 8,887 12,581 21,484 = Do 0 a GS) 
48,979 42,398 44,768 43,434 43,681 - 11.5 ce iki) 
44,733 44,435 49,047 45,989 50,778 - 11.0 + 19.4 
37,362 51,251 45,553 56,665 90,416 = Coll + 10.1 
32,248 33,608 36,321 43,570 80,971 + 21.7 = 201 
P25155 25,291 25,712 27,362 37,835 + 0.6 + 0.1 
11,092 10,601 12,422 11,459 12,841 - 3.6 - 0.5 
6,015 19,952 17,1393 26,151 65,308 + 20.2 + 11.5 
6,442 16,929 26,177 58,854 O25 972 + 23.1 34. 
2,668 20,852 18,865 24,534 49, 342 16.0 1.1 
1,265 31,175 24,377 41,136 75,016 + 9.9 + 14.6 
(6,743 16,046 19,676 21,805 26,795 =) 2.9 + 28.6 
1,458 21,511 21,396 24,606 34,264 - 4.7 + 769 
9,560 10,180 10,860 13,833 13,551 - 3.9 + 3.3 
17,159 27,360 27,565 32,758 57,580 - 6.6 + 6.0 
| 
(0,941 922,067 922,014 1,138,763 Ag dolg Ze + 1.5 + 921 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croGtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


a 


NO 


Ne 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


1984 1983 
ee 
January? FebruaryP February March April May June I 
Department 
Janvier’ FévrierP Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, ee 15,672 115,198 15,564 14,465 15,341 17,661 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,723 eiey2 14,848 15,034 14,564 15,895 15,772 
3 Women's and misses! sportswear By SHS) 56,240 52,614 52,261 44,450 49,066 57,230 
4 Furs 3,502 erative 2,872 2,827 Bye /21/5) 1,503 2,674 
5 Infants! and children's wear and nursery 24,875 24,189 23,921 24,655 19,822 22,654 24,893 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 15,445 16,620 16, 585 19,204 13,892 15,509 16,544 
7 Lingerie and women's sleepwear ZO sth: 20,311 ieee) 18,861 16,727 2ee7> 20, 383 
8 Intimate apparel 11,044 11,143 9,798 10, 348 9,423 9,700 10, 323 
9 Millinery 1,770 1,644 1,781 1,711 1,708 1,733 1,878 
10 Women's and girls' hosiery 10,660 HT, 964 10,280 10,967 9,802 10, 764 10,985 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 16,200 15,400 14, 328 15,459 14, 300 or er! 15,887 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 24,461 26,893 23,396 23,285 20,850 22,541 26,635 
13 Men's clothing 35,946 37,703 33,802 36,438 33,089 33,197 37,074 
14 Men's furnishings 45,587 48,215 41,650 47,138 39,840 44,067 49,718 
15 Boys! clothing and furnishings 135,298 14,038 2228 13,496 11,427 12,983 14,401 
16 Men's and boys' footwear 15,802 16,258 15,047 17,403 13,446 15,292 16,902 
17 Food and kindred products 58,837 57, 786 58,483 61,248 54, 986 57,007 57,870 — 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 53,102 Dig o> 49,928 51,807 47,513. 50,155 51, 168i) 
19 Photographic equipment and supplies 14,199 14,112 4) ails 14,264 125025) 13,854 13,666 © 
20 Piece goods 4,545 4,380 4,147 4,287 3,900 4,320 4,828 
21 Linens and domestics 28,288 25,976 26,588 28,042 27,397 26,984 29,796 
22 Smallwares and notions 8,542 7,688 8, 369 8,603 8,081 8,572 8,883 | 
23 China and glassware he Sheds 13,095 135,897 14,421 11,345 1B o2: 12, 328 
24 Floor coverings — 127, 355 A595) 11,499 12,990 Nit oe, 11,736 12, 364 4 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,651 15,902 15,198 14,479 13,859 15,062 15,037 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Bon 8,610 8,578 9,710 8,821 8,752 8, 5094 
home furnishings 
ss Pees 41,275 42,989 39,805 44,010 38,757 42,345 43,453 
s i lige dees 42,279 44,799 38,211 STIS 36,136 40,131 50,389 
ee A evision, radio and music ' 40, 586 42,176 40,522 43,772 38,215 42,284 40,997 
jousewares and small electrical appliances 35,408 36,859 39,460 37,807 34,823 34,413 37,978 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,068 23,907 24,300 26,413 23,749 27,900 27,633 
32 Plumbing, heating and building materials 11,678 10,247 11,064 10,034 9,831 10,105 12,750 
33 Jewellery 22,147 22,205 2 
Agloe 21,294 20,167 20,542 20,622 
34 aT ‘ 2 2 
se ied and games ; 28,787 30,205 24,034 27,430 21,371 24° 208 25,471 | 
porting goods and luggage 25,035 Poin oyey Zale 27,677 24,725 25,183 26, 786 
| 
36 Stationery, books and magazines 29,866 
: ; : 30,657 27,449 SB ASE) 28,557 29,170 29; 950mm 
37 Gasoline, oil t i d : 5 2 ’ , , 
reheat chiee BULORSUCESCOTLeS MTeparrs 19,037 20,499 16,269 17,028 16,714 18,423 19,434 
38 OM 
a8 sepetectcn dee 22,536 21,640 20,986 20,920 20,539 20,944 21,668 
10,364 oRogG 10,150 10,3 | 
40 All other departments ’ ee 2698 MAN 10, 998 
P 33,728 30,732 29,600 31,013 29,065 28,760 32,557 | 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
920,676 934,962 884, 731 928,419 821,620 884 , 672 963,938 
(1) Each department, including the "Total 5 5 : 
"Total all NR oa tr e otal all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the | 


| 


| 


| 
| 
‘ABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


er 


983 Change - Variation 
Serer eee 
uly August September October November December February/ 
January 
1984 Rayon 
juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ 
janvier 
1984 
| NO 
housands of dollars per cent 
illiers de dollars pourcentage 
114,385 15,623 14,407 45,1105 14,475 15,465 EY Zao) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
| formes pour dames et jeunes filles 
14,160 14, 310 14,852 15, 5:72 14,740 15,563 + 15.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
18,484 49,758 50,292 51,491 49,390 51,458 + 4,2 Vétements sport pour dames et jeunes filles t; 
| 2,150 2,306 2,658 4,331 3,423 3,477 - 38.0 Fourrures 4 
\22,976 23,146 23,657 24,114 22,837 23,382 - 2.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 3) 
de chambres d'enfants 
14,746 15,644 13,988 15,724 (1535 S374] 14,712 + 7.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
17,712 (Bas 18,572 19,804 18,873 18,701 ut Lingerie et vétements de nuit pour dames iy 
10,071 10,241 10,649 10,811 10,057 10, 702 2 (959) Sous-vétements 8 
1,840 Mew? 1,706 1,742 1,704 1,783 eal Chapeaux 3 
10,873 9, 364 10,649 10,719 10, 334 10,479 +e 656 Bas pour dames et fillettes 10 
5,254 14,176 35/215 16,439 16,230 16,495 - 4.9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3,436 23, 380 24,132 24,377 24,558 23,292 fe eso) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
$4,982 33,962 35,023 34,639 35,451 DBS a IGS) Vétements pour hommes 13 
5,279 44,104 43,627 44,439 42,829 44,810 Se Be) Articles d'habillement pour hommes 14 
) 3,255 13,030 12,001 AGS Were by | 12,182 ap a8) Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
16,444 15,568 159255 15,274 16,471 1p ee En age Chaussures pour hommes et garcons 16 
7,933 56,009 56,858 58,480 Das IZ 60,178 - 1.8 Produits alimentaires et connexes 17 
0,999 52,120 52,742 53,872 52,174 53,087 a ets) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
3,638 13,494 13,451 13, 338 13,549 13,278 - 0.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,801 4,670 4,032 4,278 4,254 4,395 a IG Tissus 4 la piéce 20 
17,984 28,437 29,326 28,216 26,657 27,706 Satay? Literie et linge de maison 21 
8,822 8,561 8,502 8,512 8,425 Tyee? - 10.0 Menus articles 22 
3,296 12,800 12,215 12,776 12,893 12,459 + 14.9 Porcelaine et verrerie 23 
}3,819 14,084 12,517 T2922 12,858 AS 192 - 6.0 Revétements de plancher 24 
4,933 15,242 15,505 15,541 15,066 14,955 nS Tentures, rideaux et housses 25 
8,918 8,885 9,140 9,046 8,816 9,120 = ge) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
0,663 48,919 41,453 45,718 42,074 42,221 a lig Meubles 27 
8,379 45,970 40,894 46,766 43, 382 44,064 + 6.0 Gros appareils ménagers — 28 
3,298 42,133 44,820 45,189 42,858 43,805 + 4.4 Télévision, radio et musique 29 
6,096 36,230 36,729 37,474 36,464 35,814 + 4,1 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
| triques 
6,364 24,761 DO SH\3 24,380 25,972 25,970 - 0.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
} etc. 
1,612 11,286 10,778 12,120 11,033 11,899 - 12.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0,121 20,370 20,022 20,534 sis 10) 20, 509 se (43) Bijouterie- 33 
5,572 26,491 27,562 26, 389 26,160 24, 360 + 4.9 Jouets et jeux es 
16,758 25,935 24,952 24,559 24,074 24,596 + 2.0 Articles de sport et valises 35 
9,037 29,181 DEY Ships 28,831 Ske TAS 30,379 + 2.6 Papetertion, livres eb revues. 2c 
B,035 17,852 17,856 17,763 16,494 19,022 + 7.7 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures 
1,912 paeen 21,906 21,869 21,541 22,275 = teh Repas et casse-croites 38 
3,605 10,850 10,626 10,440 10,482 10,238 = Bale Services et travaux de réparation io 
| 867 30, 388 31,071 30,758 53,002 32,639 =% iGo) Tous autres rayons 
| 
3,977 912,760 907,029 928, 632 912,882 922,255 + 1.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


; 
q 
Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 
| Tayons". 


i} 
| 
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TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 
a ee ee ee : 
1984 1983 
jr nn nnn EEE, 

January February February March April May June July | 

Province 

Janvier Février Février Mars Avril Mal Juin Juil | 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hul] 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


thousands of dollars - milliers de dollars 


6,101 7,136 6,167 9,133 8, 381 10,086 10,965 9,1 
35152 3,681 3, 308 4,039 4,575 4,841 6,087 6551 
16, 261 18,121 14,552 21,368 20,965 24,109 27,180 25,1) 
( 

12,082 13,215 11,429 15,670 16,565 18,527 20, 380 175) 
120,485 122,510 105, 666 137,559 141, 986 159,981 165, 359 138,0 
! 

231,162 232,293 209, 538 273,189 276,641 298,118 337,849 302,:, 
32,501 33,099 30,908 43,142 41,974 42,817 46,237 41,i| 
21,100 Diag? 18,137 25, 262 24,875 24,929 26,867 25501 
93,561 95,592 92,023 117,900 110,899 117,794 127, 481 113i) 
{ 

110,629 110,091 110,510 137,672 126,114 136,788 148,635 130, 
1,745 2,021 1, 866 2,645 2,293 2,279 a8 Zell 
649, 360 659, 335 604, 164 787,578 775,268 840, 268 920, 164 813," 


1984 1983 
January February February March April May June July | 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juil | 


ousands o ollars - milliers de dollars | 


35,833 35,943 35,568 45,673 42927 45,841 48,022 42, 
42,899 43,582 41,986 53,130 49,747 53,833 57,902 a 
9,311 9,973 8, 301 12,425 12,190 12,990 14,192 13, 
18,359 17,393 15,417 20,012 20,178 21,246 23,724 2a 
73,090 73,123 64,081 81, 508 85,084 93,559 97,104 78, 
27,677 28, 387 24,135 34,541 32,815 37,530 40,591 35, 
18,733 16,822 13,658 19,417 20,538 23,196 23,301 ia 
91,845 93,675 86, 317 110, 184 112,661 115,270 131,752 118, 
66,468 65,879 67,579 82,773 74,498 80, 530 88,441 75, 

29,679 29,999 28,058 39,236 38,113 38,730 41,639 | 


| 


} 


917 
, 146 


, 825 


September 


Septembre 


10,984 
5,537 


25,947 


19,507 
165,114 


324,680 


48,773 
30,972 


131,181 


156,209 


3,163 


922,067 


October 


Octobre 


11,827 
5,397 


26,189 


20,109 
173,157 


335,918 


47,505 
30, 682 


124,404 


143,923 


2,905 


922,014 


November 


Novembre 


14,873 
6,350 


36,478 


27,007 
192,906 


430,194 


60,620 
39,161 


157,650 


170,746 


Dela 


1,138,763 


December 


Décembre 


21,685 
10,924 


57,769 


40,017 
304,967 


652,084 


85, 566 
53,793 


225,789 


273,669 


4,858 


1731.42) 


LEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


a ainsi sca 


Change - Variation 


eee 


February/ February 
Januar y 1984/1983 
1984 

Février/ Février 
janvier 1984/1983 
1984 


+ 17.0 + 15.7 
- 1.4 ee Aled 
+ 11.4 + 24.5 
+ 94 + 15.6 
sD + 15.8 
a5 9 LORS + 10.9 
+ 1.8 +) 74 
eZ + 20.0 
49 252 +) 559 
=—s 10> - 0.4 
+ 15.8 + 8.3 
+ 1.5 + 9.1 


Province 


| NO 
sands o Olilars - milliers de dollars 


Terre-Neuve 1 
Tle-du-Prince-fdouard 2 
Nouvel le-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba 7 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


EAU 4. Total des ventes mensuelles des grands Magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


st 


943 


545 


September 


Septembre 


50,187 
59,701 
14,296 
22,575 


100,678 


40,665 
22,699 
130,998 
92,887 


44,404 


October 


Octobre 


46,942 
56,511 
14,665 
25,633 


104,605 


43,969 
24,002 
132,358 
84, 868 


42,982 


November 


Novembre 


60,076 
70,315 
20,135 
30,698 


116,811 


50, 786 
26, 309 
169, 780 
100,144 


54,821 


December 


Décembre 


85,124 
100,816 
30,126 
51,446 


186,524 


74,772 
38,661 
262,038 
160, 745 


76,858 


Change - Variation 


February/ February 
January 1984/1983 
1984 

Février/ Février 
janvier 1984/1983 
1984 


+ 0.3 + 1.1 
+ 1.6 + 3.8 
+5 @/.s + 20.1 
= 5p + 12.8 

= + 14.1 
+ 2.6 + 17.6 
- 10.2 + 23.2 
+ 2.0 + 8.5 
= 50.9 = 26D 
tel oul + 6.9 


Certaines zones 
métropolitaines 


re ee eee eee 


sands of dollars - milliers de dollars 


NI 
Calgary 1 
Edmonton z 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ott awa-Hul 1 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 9 
Winnipeg 10 


7 eee 


spac f 
{| 
! 
TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 
ie SS eee 
1984 1983 } 
SS nn ann 
January February February March April May June July { 

Province 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juill) 


No ¥ 
ousands of dollars - milliers de dollars 1 
1 Newfoundland x x x x x x x 
| 
2 Prince Edward Island x x x x x x x i 
3 Nova Scotia 5,685 35/210) 5,025 6,674 6,827 7,465 Ts V9. 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 69,668 70, 746 Do), Saye V8, 80,468 Or, SEP 91,110 
6 Ontario 145,440 143,196 ie Olwlitht 168,840 WW hgpZo2 177,566 203,562 
7 Manitoba 22, 684 21,650 2A OS 30,050 PAOD: 26,790 ZI 2: 
9 1) 
8 Saskatchewan x“ x x x x x x 
9 Alberta 74,649 731059) UA SED 92,856 84,401 B77. Oy Be 85,7. 
10 British Columbia 92,402 89,678 Deo 2Z 112,768 100, 349 108, 532 VS S7.8 102,6. 
11. Yukon and Northwest x x x x x * s | 
Territories | 
| 
12 CANADA 433,177 426,537 400, 107 DilTeoZ 7, 496,451 524,452 578, 356 510, 5) 
‘ 
4 
TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
i 
1984 1983 
January Februar Februar March April M J ly | 
Selected metropolitan a z ji on a a Jui 
areas 
| 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juill | 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars : 
1 Calgary 29,186 28,174 28,473 36,678 33,109 35,260 37, 388 32,73) 
2 Edmonton 34,722 33,855 34,295 42,699 38,811 40, 806 45,023 40,22 
x { 
3 Halifax-Dartmouth 5,294 pee 4,637 7,050 6,827 6,995 7, 338 7,234 
4 ; : | 
Hamilton 13,908 Ze Laley5) 11,640 1 Dp (WG (15,457 16,073 18,812 17,03 | 
. 
5 Montreal 46,678 48,435 41,194 BSH 7/ Die Oo) Sele) 595 345 47,48 | 
6 Ottawa-Hull 17,460 USWA 15,667 23,189 21,054 BOOZ 25,994 23,82 
7 Quebec City x . x - % 
x x 
3 | 
Toronto 67, 398 68,810 64, 180 81,651 83,485 82 , 502 94,657 86,54 
9 Vv / 
ancouver Do 28> 57,681 60,052 73,075 64, 338 69,450 P13 64,99 
10 Winnipeg x x . ‘ . i 2 ‘ | 


M97 2 


3LEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


33 Change - Variation 

just September October November December February/ February 

| January 1984/1983 p 

| 1984 rovince 

it Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 

| janvier 1984/1983 

1984 

| a Tes ae a NO 

jusands of dollars - milliers de dollars 

x x x x x x x Terre-Neuve 1 

3% x x x x x x 1 le-du-Prince-fdouard 2 

}, 112 BAl79 8, 343 AAT 17,028 + 1.1 + 14.4 Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 

368 98,478 104,427 HG 170, 332 $1.55 + 18.0 Québec 5 

008 204,499 ZN 2 OSD 269,568 388,614 hese) + 10.1 Ontario 6 

|, 845 SS tST/T) 31,748 40, 397 55,448 - 4.6 + 2.6 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 

I, 993 101,788 96, 307 122,043 7a O51 - 2.2 + 0.2 Alberta 9 

| 

l, 391 127,635 116,838 139,163 217,651 - 2.9 = 251 Colombie-Britannique 10 
x x x x x as as Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
963 609,641 605,042 741,909 1,078, 633 - 1.5 + 6.6 CANADA 1|72 


-EAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
a ce 


i Change - Variation 


ist September October November December February/ February 
January 1984/1983 Certaines zones 
1984 métropolitaines 

| Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
| janvier 1984/1983 
| 1984 
| NO 
Sands of dollars - milliers de dollars 
‘50 40,070 37,411 48,427 67,164 =~ Sey: - 1.1 Calgary 1 
94 46,806 44, 388 55,465 77, 308 Le i) Edmonton 2 
69 7,863 7,886 10,984 15,587 Pan ey SSD Halifax-Dartmouth ys 
60 W270 19,464 23,140 37,210 Sieh + 10.2 Hamilton 4 
49 68,063 70, 303 79,347 118, 386 + 3.8 + 17.6 Montréal 5 
| 

30 26,797 29,674 33,263 46,030 S35 B50] + 15.6 Ottawa-Hul 1 6 
‘ x x x x x x Ville de Québec 7 
4 97,742 98 , 876 126, 347 188, 296 + 2.1 cit Ur Toronto 8 
19 81,850 74,237 87,896 138,559 S27; = 59 Vancouver 9 

x x x x x x x Winnipeq 10 


= (0 = 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


Se ee aE 


1984 1983 
ee 
January February February March April May June July | 

Province 

Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juille; 
| 
No. if 
ousands of dollars - milliers de dollars { 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x } 
3 Nova Scotia 10,576 Wo BI SoS) 14,694 14,138 16,644 19,260 175224 
( 
4 New Brunswick x x x x x x x 
i 
5 Quebec 50,817 Dl XO 45,734 58, 802 61,518 70,049 74,248 63,86 
: 
6 Ontario 85,723 89,097 PO SEET 104, 349 105,406 1205-552 134,287 116,52, 
! 
7 Manitoba On, 11,449 9,805 (e092 14,479 16,027 17,045 15,21) 
8 Saskatchewan x x x x x ys im 
9 Alberta 18,912 LLG DD oaioa 25,064 26,498 Zoa8 lie 30,151 27,86 
{ 
10 British Columbia 18,228 20,414 18,918 24,904 Beye TKS) 28,256 28,657 27,64) 
11. Yukon and Northwest x x x x Xx x x ! 
Territories 
12 CANADA 216,184 2a2 ao 203,997 270,051 278,817 315,835 341,809 303,26 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 1983 
{ 
ene a ene ae oe Sree 
January February February March April May June July | 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Février Mars Avril Mal Juin Juille: 


No. | 
thousands of dollars —- milliers de dollars | 


1 Calgary 6,647 7,769 7,095 8,995 9,617 10,581 10,633 10, 21€ 
2 Edmonton 8,177 9,727 7,691 10,431 10,936 aa 202 12,879 11,68. 
3 Halifax-Dartmouth 4,017 4,618 3,664 Do MS: 5, 364 Dp ez 6,854 6,081 
4 Hamilton 4,451 4,560 3,778 4,906 4,721 5 08 4,912 4,9 
5 Montreal 26,412 24,687 22,887 28,691 BOlso oil 34, 386 BST Uae 51,30" 
6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 8,467 ieoe2 dit 2762 13,338 14,596 11,90! 
7 Quebec City x x x x x ss x t 
8 Toronto 24,447 24,865 22457 205553 29,176 32,768 37,095 31,70) 
9 Vancouver 7,183 8,198 Ve SVT 9,698 10, 160 11,080 10,728 10,43: 
10 Winnipeg Xx x | 


ee fi ee 


BLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


33 Change - Variation 
eee 
just September October November December February/ February p 
January 1984/1983 pie 
1984 
‘it Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1984/1983 
1984 
NO 
vusands of dollars - milliers de dollars 
x Xx x x x x x Terre-Neuve 1 
te x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
i, 713 17,368 17,847 24,603 40, 740 + 17.0 + 29.9 Nouvelle-Ecosse 3 
| 
| x x Xx x x x x Nouveau-Brunswick 4 
(903 66,636 68,731 76,510 134,636 oa tae + 12.8 Québec 5 
| 
1,919 120,181 125%,.585 160,626 263,470 te Bee tel 2 eZ Ontario 6 
| 
bod 14,896 (eg SY ZORLZ5 30,118 + 16.6 + 16.8 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
} 
\, 730 Tas). SoPes 28,097 35,608 54,739 + 19.3 + 18.1 Alberta 9 
506 28,574 27,084 31, 583 56,018 + 12.0 oS ee) Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
1,978 312,425 316,972 396,854 652 , 488 + 7.7 + 14.1 CANADA 12 


a ee 


_EAU 8. Ventes mensuelles des grands maqasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


eis sss iol, Se EE INN a eR NN eee 


i Change - Variation 


(ene ennai sl a D 


ust September October November December February/ February 

January 1984/1983 Certaines zones 

1984 métropolitaines 
f Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 

janvier 1984/1983 
} 1984 
| NO 
isands of dollars - milliers de dollars 
193 10,117 DADA 11,649 17,960 + 16.9 + 9.5 Calgary 1 
50 12,894 {25117233 14,850 23,508 + 19.0 4p WKSG'D Edmonton 2 
135 6,433 6,779 9,150 {eta By) + 15.0 + 26.0 Halifax-Dartmouth 3 
76 5,305 6,168 UA Sey, 14,236 + 2.4 + 20.7 Hamilton 4 
88 32,615 34,302 37,463 68,138 - 6.5 + 7.9 Montréal 5 
| 
82 13,869 14,294 {Ug Bv23s 28,742 + 0.6 + 21.4 Ottawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
30 33,256 33,482 43,433 5 EP est! + 12.3 Toronto 8 
37 11,037 10,631 12,248 22,186 + 14.1 He ae, Vancouver 9 
| x x x x x x x Winnipeg 10 
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TARLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


Fe aes 


1984 1983 
ae os ee 
Province January February February March April May 
Janvier Février Février Mars Avril Mai 


Nee 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11 Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 4 
7 7 7 7 7 7 7h 
32 32 32 31 3] 32 320 
26 26 24 25 25 25 25 
162 160 161 161 161 161 161 
299 297 299 300 300 300 300 
38 38 38 38 38 38 38 
31 31 29 30 30 30 30 
84 84 84 83 83 84 84 
101 102 101 101 101 101 101 
6 6 6 6 6 6 6 
800 797 795 79% 796 798 798 | 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1984 


Selected metropolitan 
areas 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


1984 1983 

January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juir 
number - nombre 

26 26 27 27 Lal 27 2a 
33 33 BZ. 31 31 BZ By? 
13 13 1B (le 13 12 1g 
24 24 23 De ZS, 23 23 
80 78 719 WS 79 US: 79 
33 33 3) 32 BZ 32 32 
20 20 19 1) 19 19 19 
88 88 88 88 88 88 88 
44 41 41 4) 41 4) 41 
30 30 30 30 30 30 30 


2 ae 2 


| 
ly August September October November December Province 


llet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


} 14 14 14 14 14 Terre-Neuve | 
j J 7 7 7 tle-du-Prince-fdouard 2 
32 32 32 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
| 163 163 163 163 163 Québec 5 
| 301 301 301 301 300 Ontario 6 
| 

38 38 38 38 38 Manitoba 7 
31 31 31 31 31 Saskatchewan 8 
| 

| 85 84 84 84 84 Alberta 9 
| 

101 101 101 101 101 Colombie-Britannique 10 
| 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 

804 803 803 803 802 CANADA 12 
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‘LEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 

ee we eee es oe I ey a PS 
3 
re ee ee ee ee 


Certaines zones 


4 August September October November December métropolitaines 
Llet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre xs 
| 23.07 
27. 26 26 26 26 Calgary 1 
| BS 33 33 33 33 Edmonton 2 
: 13 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3 
| (9) 23 24 24 24 Hamilton 4 
| 81 81 80 80 80 Montréal 5 
| 33 33 33 33 55} Ottawa-Hull 6 
1 19 20 20 20 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 Toronto 8 
4) 4) 4) 41 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 

a 
Province January February February March April May June | 

Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin | 


NO se eee 


number — nombre 


1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 oa | 
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 5 3 3 
{ 
3 Nova Scotia 6 6 6 5 2 6 6 i 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 55 bb) 55 54 54 54 54 

6 Ontario anZ 113 111 eZ TAZ az 112 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 { 
8 Saskatchewan 16 16 le 15 WS WS 15 
9 Alberta 49 49 51 50 50 50 i) 
10 British Columbia 60 61 60 60 60 60 60 | 
11. Yukon and Northwest 3) 5 5 5 5) 2 5 | 
Territories 

12 CANADA 336 338 336 334 334 335 335 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


i 
| 
| 

1984 1983 


Selected metropolitan a ea EE ODER ET 
areas January February February March April May June | 
= Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin | 
ner eRe a 
1 Calgary 14 14 1 15 15 1E 15 | 
2 Edmonton 18 18 19 18 18 18 18 | 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 5 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 29 De Zo 22 
6 Ottawa-Hull 13 ne 12 13 de 13 13 | 
7 Quebec City 8 8 7 7 i 7 7 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 


10 Winnipeg 13 13 i) 1 13 13 13m 


| 


a Ciba: 


JLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


13 


Ly August September October November December Eze inize 


}llet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
iber = nombre rae 
| 


8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 

| 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-fdouard 2 

| 6 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 

4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 

56 56 56 56 56 Québec 3 

PAZ 112 IZ 112 112 Ontario 6 

18 18 18 18 18 Manitoba 7} 

16 16 16 16 16 Saskatchewan 8 

| 50 49 49 49 49 Alberta 9 
| 

| 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 

5 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


538 337 337 337 337 CANADA 12 
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-EAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


) 


(00 SR SS SSS ee ee ee ee eee 


Certaines zones 


I August September October November December métropolitaines 
‘let Aoatt Septembre Octobre Novembre Décembre - 
ie) 14 14 14 14 Calgary 1 
| 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 5 5: 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 Hamilton 4 
31 31 30 30 30 Montréal 5 
13 13 13 13 13 Ottawa-Hull 6 
| 7 7 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 Vancouver 9 
15 {)5) 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


pe pec ey te ee 


1984 1983 | 
se ps el a ee SS ____ a  e 
Province January February February March April May June | 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin { 
a eS 
number - nombre | 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 | 
| 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 my. 
| 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 22. fide 20 2 21 21 21 
| 
5 Quebec 107 105 106 107 107 107 107 
6 Ontario 187 184 188 188 188 188 188 ' 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
f 
8 Saskatchewan 115) IS 14 15 {> le 5 
9 Alberta 35 35 33 33 33 34 34a | 
10 British Columbia 41 4) 41 41 41 41 4 | 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 464 459 459 462 462 463 463 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 1983 
Selected metropolitan oS eg ee Spe a i 
areas January February February March April May June 
oe Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin | 
DS Sa Se 
| 
1 Calgary 12 2 2 12 12 12 12 | 
2 Edmonton 19 15 1S 13 13 14 14 | 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 10 10 9 9 9 9 | 
5 Montreal 50 48 49 50 50 50 50 
6 Ottawa-Hull 20 20 19 19 19 19 19 | 
7 Quebec City 12 12 WZ 12 12 12 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver de 15 15 15 15 15 15 


10 Winnipeg 17 17 17 Ay, 17 A 17 


Siii7) = 


y August September October November December eee 
llet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
i ee NN 
6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
| 4 4 4 4 4 Tle-du-Prince-fdouard 2 
! 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
22 22 De. DED 22 Nouveau-Brunswick 4 
107 107 107 107 107 Québec 5 
189 189 189 189 188 Ontario 6 
| 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
| 15 15 15 15 15 Saskatchewan 8 
| 35 335) wy 35 35 Alberta 9 
41 41 41 41 41 Colombie-Britannique 10 
| 1 1 1 1 ] Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
466 466 466 466 465 CANADA 12 


EAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
| 


oo 


en I . 
j Certaines zones 


| August September October November December métropolitaines 
jlet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 2 
RS aa aaa 
| 12 12 1Z 12 12 Calgary 1 
' 15 15 Js nS 12 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
% 9 10 10 10 Hamilton 4 
| 50 50 50 50 50 Montréal 5 
| 20 20 20 20 20 Ot tawa-Hull 6 
| 12 12 12 12 12 Ville de Québec 7 
| 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 15 Vancouver 9 
IW les iw) 17 Py Winnipeg 10 
a 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
Januar y-f ebruary 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
Janvier-février 


Sales - Ventes Change ‘ 
Department 1984/1983 
ee Oe ee 
Rayon Variation | 
1983 1984 1984/1983 | 
No. 
thousands of dollars per (cent 
\ 
milliers de dollars pourcentage. 
141 Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - | 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 17,881 18,781 + Sell 
2 Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 21,181 Zalemton + 28.1 | 
3 Women's and misses! sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles il] 57/2 69, 288 + 11.8 
4 Furs - Fourrures 7,678 Tg hO> + Tet { 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour | 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 32,940 34,882 + 55g) 
6 Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- { 
lescentes 18,407 18, 369 = 0e2 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour \ 
aoniee 21, 348 23,745 + (eZ | 
| 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 14,207 NGoe + 15.4 
9 Millinery - Chapeaux 2,262 2,344 + 3.6 { 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes eZ Gg DD! + 7.0 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 16,478 17,846 + 8.3 { 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, | 
jeunes filles et enfants 26,190 Boyes) + 2a 
1S Meni s clothing ~ Vétements pour hommes 40,750 44,660 + 96 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 45,067 51,424 + 14.1 
| 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 13,007 (es S595) + 14.8 
16 Men's and boys footwear - Chaussures pour hommes et garcons 17,904 19,048 + 6.4 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 105,484 107,936 + 209 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques | 
et médicaments” ; 74,866 80,176 + 7.1 | 
iy Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- | 
graphiques : % 17,626 18,136 + 2 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 7,010 ely) +) al 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 44, 368 45,266 + 2.0 | 
22 Smallwares and notions - Menus articles Geauel 
: 5 i, 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 15,959 ees - F : | 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 18,856 19,490 + 3.4 | 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et ; 
housses 
; 20,574 PA \es Ie) 4.7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, , : | 
putes tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 12,274 11,948 - 2.7 
urniture - Meubles 68,410 71,629 4,7 | 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 61,415 70,318 14.5 
? ’ be . 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musi | 
que (Soi5 AP 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et es sae + 
petits appareils électriques 54,674 52,031 4.8 
31 di 5 ok Pune wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, ; 
papier-tenture, etc. 
é : Re 34,1 = ua 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie Ws aang “a | 
chauffage et construction : 14.956 
33 Jewellery - Bijouterie 20.682 ee + {a 
34 Toys and games - Jouets et jeux 17. 344 eee _ sa 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 32.576 31,441 a 3.5 | 
’ ’ ims & 
36 Stationery, books and magazines - Pa i i 
peterie, livres et revues 
37 seeders ei oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, aa eos + 
uile, accessoires d'automobile, réparation et fi it 
38 Meals and lunches - Repas et Beece-cranlee Pa gues ot 28,925 + 21.9 
” pee and services - Services et travaux de réparation 15,956 ae ‘ aa 
ll other departments - Tous autres ra , : i : 
yous 40,857 44,574 oF | 
’ : + 9. 


41 ALL DEPARTMENTS —- TOTAL - TOUS RAYONS 


1,227,530 1,308,695 + 6.6 


aor 
IBLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
| Januar y-F ebruar y 


BLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands maqasins, par province, 1983 et 1984 
Janvier-février 


——$— ee Fe 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
ovince 
| 1983 1984 Variation 
| 1984/1983 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
wfoundland - Terre-Neuve 12,140 ee 9.9.0 
ince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 7,396 7,413 + 0.2 
va Scotia - Nouvelle-Ecosse 29,704 34, 382 +e N527 
w Brunswick - Nouveau-Brunswick 22a ZOO} + 11.4 
bec ZNO 2D 22 9 + 10.4 
tario 429,927 463,455 + 7.8 
nitoba 61,246 65,600 + Aol 
skatchewan 36,988 A7EB 72 + 15.9 
berta 184, 369 189,153 + 2.6 
itish Columbia - Colombie-Britannique LAP 95 71 220, 720 + 0.3 
kon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest Dou 3,766 +) OVD. 
NADA 1,227,550 1, 308,695 + 6.6 


3LE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
| Januar y-F ebruary 


3LEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier-février 


| Sales - Ventes Change 
lected metropolitan areas 1984/1983 
ctaines zones métropolitaines Variation 
| i ce Uae 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

(gary 71,074 Wega G + 1.0 
jonton 84, 509 86,481 +. V2s6 
lifax-Dartmouth 17,166 19,284 + 12.3 
ailton aT, 911 Do eIOZ + 12.0 
atréal V35,959 146,213 + 9.1 
‘awa-Hull 51, 706 56,064 + 8.4 
obec City - Ville de Québec 29,144 355950 + 22.0 
conto (ASA lew 185,520 + 4,1 
i\couver 134,438 VIZG SST - 1.6 
\nipeg 55,644 29 678 + Lee 


Eee eee eee een eet ene 


4 


| 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-f ebruary 


\ 
TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 | 
Janvier-février 

1 


| 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province Vane | 
ariation 
1983 1984 1984/1983 
i 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage: 
Newfoundland - Terre-Neuve Xx x Xx 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 10, 586 Arras + 8.0 | 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x | 
Québec 1225960 140,414 + 14.2 
Ontario 269,415 288, 636 + 7,1 
Manitoba 42,030 44, 334 + “Dae 
Saskatchewan x x ms 
Alberta 147, 603 147, 688 + Of 
British Columbia - Colombie-Britannique 182,672 182,080 ~ 0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest Xx x X | 
CANADA 816, 180 859,714 + 5.3 | 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-F ebruar y 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 19835 et 1984 | 


Janvier-février 


a SS 


Sales - Ventes Change 


Selected metropolitan areas 1984/1983 
Certaines zones métropolitaines Variation 
178% W789 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary EW inion 5) 57, 360 - 0.3 
Edmonton G9, 459 68,577 - 1.62 
Halifax-Dartmouth 9,889 10,649 + TM 
. ’ S 
ieee 24,156 265 PAN + 10.7 
ee a 83,556 oD wiles + 13.8 
-tawa-Hul] 34,125 Sie pee Wl + 4.2 
Quebec City - Ville de Québec x ‘ x x 
oa 195,182 136,208 + 2.8 
ancouver 119,328 116,966 - 2.0 
Winnipeg x x x 


aa 


HOA 


BLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-f ebruar y 


| 


IBLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janvier-février 


| Sales - Ventes Change 
1984/1983 
ovince 

. Variation 
| 1983 1984 1984/1983 
: thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Nfoundland - Terre-Neuve x x x 
ince Edward Island - tle-du-Prince-fdouard x x x 

va Scotia - Nouvelle-Ecosse 19,118 22,948 + 20.0 

ly Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Sbec 96 , 396 102, 384 + 6.2 
cario 160,512 174, 820 + 8.9 
yitoba AD I2NG 21,266 + 10.7 
skatchewan x x x 
verta 36,766 41,465 + 12.8 
itish Columbia - Colombie-Britannique 37,282 38,642 + 3.6 
con and Northwest Territories - Le Yukon 

»t les Territoires du Nord-Quest x x x 

| 

NADA 411,350 448 , 983 + 9.1 

| 
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}LE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-F ebruary 


|LEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 


Janvier-février 


a ee 


| Sales - Ventes Change 
ected metropolitan areas 1984/1983 
| Att 
‘taines zones métropolitaines Variation 
f thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

Jary 135561 14,416 + 6.3 
‘onton 14,870 17,904 + 20.4 

1 fax-Dartmouth cnr 8,635 + 18.7 
ilton Te J26 7,004 + 16.2 
itréal 50,403 Bir Oe se) + 1.4 
awa-Hull Wot 20,492 + 16.6 
Dec City - Ville de Québec x x x 
onto 45,010 49,312 + 9.6 
ouver doo 155284 + 1.8 
jipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-1984 | 


PU © ae 2 ee Ee ne 


Department stores 


Grands magasins 


nn eee 


Period Major Junior | 
Total ; 
Période Traditionnels Populaires 
a LE 
1 
onc Distri- aaneS Distri- 7aee Distri. 
Wee bution ventas bution venues bution} 
WOR ee Se - ie ae 
‘O00 70 ‘000 % "000 % 
1982: 
| 
January - Janvier 600,051 100.0 404 , 403 67.4 195,648 32.6 
February - Février 578,049 100.0 5386, 536 66.9 eA ea Boy 
March - Mars 694,137 100.0 466,897 67 32 227,240 32 ae 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,547 36.2 
May - Mai 615,955 100.0 507,484 6263 306,449 37 anh 
June - Juin 790, 853 100.0 498,681 63a Pap Wan (iH 36. 98h 
July - Juillet 165,949 100.0 G71 e590 62.5 286, 359 31 oe 
August - Aotat DT el ZT 100.0 480,433 61.9 299,292 38. 
September - Septembre B6lehT? 100.0 583, 300 (hea! 277,880 bya | 
October - Octobre bay a italy 100.0 Doze 2 G2.) ZIG. 593 34mm 
November - Novembre 1, 0755998 100.0 708,645 66.0 364,914 34.05% 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 3762 ‘ 
Year - Année 10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 5,618,124 35. aml 
/ 
1983: | 
j 
January - Janvier 623,426 100.0 416,073 66.7 207, 355 33. 
February - Février 604,104 100.0 400,107 66.2 2035997 33 aan 
March - Mars 787,978 100.0 SUT goer Ga) 270,051 34.35 
April - Avril 713,260 100.0 496,451 64.0 ZL ySaw, 36. umn 
May - Mai 840, 268 100.0 DLA OZ 62.4 Sl, oo 37 Ga 
June - Juin 920,164 100.0 578, 356 62.9 341,809 37a 
July - Juillet Ola yi oe 100.0 DLO oes 62) 303,265 37. 
August - Aotat 850,941 100.0 528,963 62.2 5213908 3738 | 
September - Septembre F275067 100.0 609,641 66.1 312,425 33 oe 
October - Octobre G2 ene 100.0 605,042 65.6 SVG, DIZ 34.4 | 
November - Novembre 1,158,763 100.0 741,909 6562 396,854 34.8 
December - Décembre tee oat 100.0 1,078,655 62.0 652,488 37m 
Year - Année 10929506 100.0 7,007,661 64.1 3,921,844 35m 
1984: | 
January - Janvier 649, 360 100.0 BSS ATT 66.7 216,184 33.3 
February - Février 699,359 100.0 426,537 64.7 DIL yoo 35a 


March — Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


& OR 


\BLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1982-1984 


February 
ABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Février 
emer 
covince and Selected Distribution Change 
stropolitan Areas 1984/1983 
sovince et certaines r Variation 
mes métropolitaines aa ee bis 1984/1983 


| 


per cent - pourcentage 


»wfoundland - Terre-Neuve 225 Dee Dink ~ wel 
rince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 13.4 (25) eD = 220 
va Scotia - Nouvelle-fcosse Coy 6.9 70 PO ae 
" Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.8 57 (5 7/ - 
{ 

‘ébec G55 (S65 6.4 aoe dad 
‘tario 8.8 8.4 8.0 eG.e 
‘nitoba dies 47 ale: - 4,3 
‘skatchewan 5.8 6.4 Teal + 10.9 
berta A Te 6 1 Deli AIS 9 sends, 0 
itish Columbia - Colombie-Britannique ARS) US I Ze - 10.2 


[ 


kon and Northwest Territories - Le Yukon 


at les Territoires du Nord-Ouest seal 10.0 9.4 - 6.0 
ta 8.9 8.9 8.5 - 4.5 
atréal Weil skal Seat - 
conto ae) ol Se - 4.4 
\nipeg 16.4 16.3 13.2 - 6.1 
jIcouver 14.4 PSG a2 - 10.7 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), 


No. 


41 


Department 


Women's and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and druqs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


= Wh 


by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 1983 

ES SS 
January February February March April May June July 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


ousands O iollars 


milliers de dollars 


44,916 50,576 39,827 50,212 59,149 53,684 36,711 42,081 
39,205 40,273 41,207 41,457 35,693 24, 664 23,800 49, 565 
134,591 148,857 114,463 149,791 170, 227 155,028 121,651 131,195 
20,510 19,146 15,771 16,471 11,029 16,953 16,502 16,626 
69,452 76,805 64,568 74,045 83,519 79,876 75,769 92,074 


30,052 41,018 SANS 48,282 47, 809 44,476 35,746 51,879 
44,739 47,970 39,099 47,104 51,975 49,709 40,490 42,019 
42,931 40,880 29,920 32,831 37,468 34,662 31,439 33,097 
3,444 3,149 1,866 1,419 2,377 1,272 1,207 2,177 
32,748 34,280 26,790 file, Dat 35,437 35,235 33,481 34,379 
45,527 50,967 39,966 46,630 49,543 44,084 36, 338 39,828 
97,702 109,941 81, 500 102,693 104,725 104,081 81,416 94,407 
121,340 140,920 137,579 160,091 148,765 151,819 134,412 146,171 
132,716 146, 282 123,058 135,003 153,735 149,872 125, 302 129,761 
40,444 39,954 39,551 42,311 44,467 41,278 37,897 56,656 
74, 361 75,569 58, 203 74,673 73,963 83,261 69,612 75,056 
44,670 47,147 40,249 41,106 44,482 34,242 43,524 40,777 
232,705 199,923 149, 162 169,033 191, 342 V2 BIE: 181,084 194,026 
59,725 58,676 49,854 54, 360 57,791 61,072 58,920 62, 265 
25,252 26,667 23,824 30,107 25,966 34,748 25,447 29,677 
121,750 147,997 112,560 113,998 125,286 135,602 119,765 122,715 
37,372 38,519 35,053 35,812 41,415 41,569 44,135 45,371 
87,001 101,079 88, 609 91,736 84,773 100,191 94,877 95,614 
54,955 56, 244 46,440 50, 642 47,834 53,084 52,260 49, 702 
70,393 70, 608 57,776 68, 398 63,753 66, 310 64,039 62,464 
52,943 56,088 44,175 53,031 49,665 59, 162 54, 666 55,696 
164,181 149,696 165,287 189,195 198,840 205,478 Aiieei2 167,625 
68,864 75,193 57,648 63,180 69,351 59,243 47,090 47,595 
155,964 155,926 es aaa 151,558 159,265 161,893 158, 662 155,018 
192,356 180,822 162,985 159,781 188,257 With SAT 185, 823 181,259 
127,010 133,042 108,723 142,575 125,815 141,078 141 , 086 134,833 
33,974 34,557 34,939 39,448 41,778 39,941 36,465 38,451 
120,572 117, 310 110,023 120,944 120,272 121,509 113,997 116,291 
89,283 78,632 72,948 82,299 97,260 90,069 95,757 101,149 
110,494 117,950 108,929 129,534 153,593 157,055 141, 320 136 , 862 
122,007 120,595 86, 102 87,617 116,391 121,986 125,228 143,469 
50,741 48,489 50, 341 50,900 53,909 53,541 48,817 50,965 
1,319 1,338 1,192 1,450 1,450 1,161 less 1,311 
5,878 5,797 4,284 4,865 4,625 4,140 4,530 4,588 
54,141 57,570 53,321 65,753 88, 638 72,619 63,574 62,179 
3,058,228 3,146,452 2,686,842 3,052,108 3,261,632 3,235,347 2,981,366 3,136,049 


1) At selling value. zie 


= 95 = 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1983 Change - Variation 

| 

0 ee 

August September October November December February/ February 
January 1984/1983 
1984 

Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1984/1983 


| 

| 1984 
| 

f 


Rayon 


a 


No 
Ehousands of dollars per cent 


ailliers de dollars pourcentage 
43,457 42,922 52,865 60, 363 43,008 + 12.6 + 27.0 
} 57,032 75,809 75,907 65,218 41,728 257 —"82 53 
| 
} 150,347 166,315 178,184 189, 368 141, 664 + 10.6 + 30.0 
(ane 377 27,907 27,345 26,498 22,296 =: Asi] + 21.4 
| 87,362 85,806 103,100 93,272 85, 943 + 10.6 + 19.0 
| 
| 43,511 50,999 50,001 49,075 34,485 + 36.5 + 10.0 
47,418 50,855 64,976 78,397 46,585 +e TAZ + 22.7 
| 33,009 33,859 38,763 43,721 41,201 - 4.8 + 36.6 
e271 2,969 3,726 6,168 4,783 - 8.6 + 68.8 
| 37,846 38,341 41,918 44,947 36,026 + 497 + 28.0 
| 
| 43,635 52,998 64,462 71, 320 43,894 + 11.9 + 27.5 
, 100,450 108,426 111,203 109, 038 99,229 + 12.5 + 34.9 
/ 180,451 167,001 169,651 205,168 151,901 + 16.1 Pets 
| 148,638 169,971 198 ,003 202,452 128, 688 + 10.2 + 18.9 
, 40,952 48,649 57,809 52,040 39,863 Alay + 1.0 
} 
| 
| 75,370 80, 730 90,464 89, 353 74,727 Ho 5G + 29.8 
| 38,548 34,992 48,351 53,945 29,076 eb) + 17.1 
194,776 187,597 257, 286 263,946 205, 343 = 1451 + 34.0 
| 57,702 57,571 72,117 67,510 55,038 = 1158 + 17.7 
| 32,472 27,723 33,908 31,024 30,764 +556 + 11.9 
| 
(120,221 116,753 124,040 136,414 142,638 + 21.6 + 3165 
| 43,584 40,027 43,669 42,639 45,259 + 3.1 HG) 
, 102, 860 93,763 106 , 666 112,641 117, 588 PING SZ + 14.1 
| 47,731 41,535 47,316 49,372 61,790 + 293 eZ al 
, 64,198 60, 302 61,859 64, 586 68,814 + 023 +2242 
| 
_ 60,450 55,363 63,389 62,099 50, 908 + 5.9 + 27.0 
ae 161,878 183,341 171,046 209,070 - 8.8 - 9.4 
| 49,861 55, 586 57,853 70,701 74,158 + 9.2 + 30.4 
161,955 164,658 177,052 189,819 161,475 -- + 18.3 
189, 186 186,731 196,117 227,174 176,548 =9F630 + 10.9 
} 
127,013 132,803 138,961 136,729 141,427 + 4.7 + 22.4 
|: 38,074 38,421 39,936 42,173 52,218 + 1.7 =i allo 
(116,363 109, 423 130,947 140,184 111,075 = 1257, + 6.6 
114,820 138,892 170,227 150,049 795959 =etite? + 7.8 
123,873 135,275 164, 336 159,376 125,645 + 6.7 + 8.3 
135,751 141,007 133,920 143,899 113,493 =9152 + 40.1 
52,143 51,959 59,703 56,261 64,697 - 4.4 - 3.7 
} 1,111 945 1,175 1,083 1,018 1.4 + 12.2 
} 4,779 4,918 5,030 5,295 5,466 = iss Hy sine) 
ae 68,761 87,295 90,540 63,018 + 6.3 + 8.0 
213,616 3,310,440 3,732,871 3,854,903 3,222, 506 + 2.9 + 17.1 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crofites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Pw 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


1984 1983 

eee 
January? February? February March April May June | 
Department | 
Janvier? FévrierP Février Mars Avril Mal Juin j 
| 
aaa 
} 


milliers de dollars 


46,779 49,034 42,302 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, bu lnheby Do Zip 40,919 48,271 5 P ; 
aprons and uniforms 3 9 45.984 37.226 35.751 
2 Women's and misses’ coats and suits 51,785 46,737 50, 338 49,70 & ; F | 
3 ' i ’ 1 125,274 146,610 140,711 136,750 1325611 |) 
ze RARER Eee OPS Se Pei 19528 17,763 19, 730 12,448 18,893 18,268 
ne aa : é 78,482 82,101 
5 Infants’ and children's wear and nursery 86, 130 89,277 74,423 85,443 73,710 7 ; 
equipment 
| 
z { 
' i ! 47,491 45552 51,429 42,964 42,337 40,395 
ie eerie sere pa pnerce s 347718 56,588 47,001 51,050 47,496 47,003 45,609 
7 Lingerie and women's sleepwear ’ ’ ’ ’ 3 33° 795 
i 41,274 43,759 31,986 35,155 Soy (174 33,245 5 
8 Intimate apparel , ’ ’ ’ Ae 
9 Millinery 3.925 3,874 Zeol8 2,146 2,661 ee 5 i 
10 Women's and girls! hosiery 375,962 38,717 29,452 32,598 31,977 32,42 - t 
i 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 53,028 56,718 45,003 48,142 45,604 43, 320 42,629 
accessories i 
12 Women's, misses’ and children's footwear 116,966 TA S82 89,992 995245 88,254 93,485 83,513 
| 
i 150,917 156,744 
13° Men's clothin 164,217 156,456 151,895 171,569 143,937 F 
ie diene sue fenines 160, 305 168,256 140,972 145,493 141,656 143,198 140,397 
15 Boys! clothing and furnishings 46,418 42,013 41,481 47,413 42,901 43,473 43,4 
{ 
| 
| 
16 Men's and boys! footwear 85,726 88,437 68,576 Bist 66,900 73,061 705532 if 
17. Food and kindred products aes eee ane eee eee eee nee | 
18 Toiletries, cosmetics and druqs ZAG a79 235,093 174,578 188,758 183,142 169,970 186,419 
é 64,817 
19 Photographic equipment and supplies 60,997 65,825 56,252 64, 286 54,606 Dilig HTD) ’ 
20 Piece goods 29,171 29,141 24, 385 29,715 24,410 32,937 25,977 
21. Linens and domestics 128,885 150,144 116,166 116,622 113,891 1215530 118,142 ' 
22 Smallwares and notions 42,180 43,421 40,576 39,880 38,000 37, 580 40,594 — 
23 China and glassware 98,939 107,921 96,714 96,453 86,216 95,189 96,680 | 
24 Floor coverings 56,948 D991 28 48,945 53,504 47,376 49,895 49,138 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,432 73,010 59,884 70,820 60,208 63,443 65,733 , 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 60, 368 63,541 49,264 56,876 49,729 53,616 54,323 | 
home furnishings | 
27 Furniture 172,741 159,285 174,822 (7S) 178,665 188, 322 179,954 
28 Major appliances 69,762 74,537 56,664 64,136 63,740 59,099 51,790 
29 Television, radio and music 166,963 173,367 145,912 158,683 147,416 155,144 158,997 | 
30 Housewares and small electrical appliances 197,607 196,183 184,732 166,456 172,899 169,441 184,866 — 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 147,855 155,169 124,757 151,450 118,774 127,355 134,848 
32 Plumbing, heating and building materials stele erate fae coo oOO eee OUD 
3$ Jewellery 124,780 125,238 118,199 125, 370 111, 683 117,289 120,157 
34 Toys and games 108,062 100, 168 89, 707 101,179 96,912 100,161 117,408 
35 Sporting goods and luggage 140,161 142,935 132,646 140, 783 130,653 134,818 139,685 
36 Stationery, books and magazines 137,145 143,241 101,051 101,774 eee 114, 364 123,704 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 54,030 52,296 55,477 57,861 49,971 50,561 52,001 
and supplies 
38 Meals and lunches Ke * ne JN a rae he 
39 Repairs and services 5,964 6,708 5,282 5,942 4,826 4,307 4,673 
40 All other departments 70,377 71,480 67,776 63,474 73,294 63,966 63, 764 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,412,151 5 5912,057, 3,006,135 3,253,500 3,006,794 3,064,526 3,144,399 


(1) Each department, including the "lotal all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the * 
"Total all departments". 
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‘ABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


a 


983 Change - Variation 
ee SSSSSSSSSSSSSSSSSSSSsSsSSsSsSsh 
uly August September October November December February/ 
January 
| 1984 Rayon 
| 
uillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ 
| Janvier 
| 1984 
| No 
jhousands of dollars per cent a 
jilliers de dollars pourcentage 
| 44,948 49,229 47,941 44,839 VAAN 48,545 + 2.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
| formes pour dames et jeunes filles 
39,223 43,508 51,242 49,918 53,612 50,415 = 7) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
} 131,569 150,033 173,923 160,795 167,295 171,091 + Cte2 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
} 18,439 195562 23,862 PALI 22,190 20,756 + 1.0 Fourrures 4 
} 76,321 83,807 87,312 86,470 88,017 91,487 fe tall Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
\ 
} 42,075 40,613 50,375 43,347 42,968 45,252 + 14.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 45,448 48,584 SEA) 48,828 56,914 56,067 + 4.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
455,599 33,800 39,858 36,251 37,780 40,158 + 6.0 Sous-vétements 8 
| 2,908 72 ISPS) 3,402 2,768 3,412 WoW + 10.0 Chapeaux 9 
33,209 34,209 40,298 37,930 40,659 40,801 + 2.0 Bas pour dames et fillettes 10 
' 42,474 45,178 55,466 49,525 Do ZZZ 51, 366 +) /fe,0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
987,242 98217 115,060 101,129 108,890 105,844 + 4.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
} enfants 
) 152,754 155, 503 163,721 138,652 168,797 155,013 - 4.7 Vétements pour hommes 1S 
| 130,815 143,741 162,116 149,194 165,445 162, 323 + 5.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
{ 43,401 43,436 47,804 45,611 47,684 48,177 a Wy) Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
| 72,877 73,850 88, 378 Tits O29) 82,908 81,378 + 3.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
i eee eee eee toe se On oe Produits alimentaires et connexes 17 
/194,467 213,096 214,086 219,195 210,779 214,170 + 1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
| 62,575 58,946 63, 330 55,230 58,661 63,123 coe Wee) Appareils et fournitures photographiques 19 
h e279, 957 31, 643 30,511 30, 764 30, 866 30,768 - 0.1 Tissus 4 la piéce 20 
/125,032 130, 860 139,052 126,826 126,173 135, 316 + 16.5 Literie et linge de maison 724, 
| 40,593 42,290 43,033 42,481 44,661 43,635 + 29, Menus articles 22 
| 96,164 102, 383 100,735 100, 730 102 ,066 103, 393 + 9.1 Porcelaine et verrerie 23 
) 47,851 46,384 46, 347 45,899 50,680 Den) + 57 Revétements de plancher 24 
62,315 66,734 67,767 58, 364 62,787 64,274 + 5.2 Tentures, rideaux et housses 25 
| : ; 
| 54,248 57,241 57,624 53,472 55,853 58,060 41 Sd Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
1170, 706 170,564 185,442 180,919 174, 866 181,966 - 7.8 Meubles 27 
| 49,521 BLED 9D 63,130 57,037 63,358 65,264 + 6.8 Gros appareils ménagers 28 
1159, 860 170,573 187,112 161,198 166,403 158,752 + 3.8 Télévision, radio et musique ‘ 22 
|182,150 194,666 201,240 sip dda ined 194, 330 192, 304 = iea Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
| 
1127, 581 120,274 143,563 128, 349 13Z,. 528 143,389 + be 9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
} etc. 
one cal = MF aae AIG oars Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
120,995 122,561 124,990 116,921 115,376 119, 726 eee Bijouterie 33 
1114, 294 106,777 111, 584 101,051 111,087 122,993 = h3 Jouets et jeux 34 
138,189 135,390 142,838 132,964 142,241 139, 762 + 2.0 Articles de sport et valises 35 
128,026 127,840 143,110 112,140 122,658 135,570 + 4.4 Papeterie, livres et revues 36 
k 52,146 52,692 54,006 52,616 49,885 63,134 - 53,2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures ‘ 
a para nes ont os ees ae. Repas et casse-crotites 38 
» 4,421 4,528 4,713 4,269 4,605 5,561 + 12. Services et travaux de réparation GRE, 
| 61, 343 66, 507 71,737 72,946 75,134 73,949 ae Tous autres rayons 40 
088, 540 3,255,669 3,545,010 3,208,927 3, 387, 358 3, 391,146 + 2.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Chaque rayon, incluant “Total, tous Tayons", a été ajusté individuellement. §n conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Tayons". 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 1983 


DUI ie January February February March April May June 


} 
re 5 - a 
Janvier Février Février Mars Avril Mal Juin ; 
Nes 2 a eee ae 
\ 
f 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 5. 36 4.86 4.05 Dolls Boil ale 1.85 ‘ 
aprons and uniforms { 
2 Women's and misses' coats and suits Pie 2.80 Bae 2.66 Deol 2.88 3.76 
' i ' € r 4.21 Bao) 3.38 Bin 735) Biel 2.87 2.16 } 
ee eee ee 3.94 7.47 5.04 7.54 12.42 63.97 32. Samed 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.96 4.43 3697 3.46 4.14 3.82 Be f 
equipment | 
6 Girls! and teenage girls' wear 3.90 3.85 Ba (S5 2.70 3.47 3.10 245) 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.01 3.81 Beil 3.40 3.63 3.05 2.21 i 
8 Intimate apparel 5.20 5.02 4,33 3.34 3.74 3.42 2.73 ' 
o Millinery Dean 3.14 1.84 1.42 1.88 apa 1.05 ( 
10 Women's and girls' hosiery Bey) real 3/569) 3.12 3.45 3.43 3.58 | 
{ 
1 Women's and girls' gloves, mitts and 5.03 5.80 (88) 55 eH Bagb Bal 2.76 : 
accessories ; 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.86 Vices 6.26 4.82 4.56 4.33 3.18 j 
i 
13. Men's clothing 5.60 Gane, 6.87 4.85 4.90 5.24 3.64 | 
14 Men's furnishings 5. 34 5.50 5.46 4.10 LGR: 4.23 2309 
15 Boys! clothing and furnishings Bele! 5.14 6.03 3.87 3.84 3.59 3.07 | 
” | 
| 
\ 
I 
16 Men's and boys' footwear 8.11 7.69 6.44 Dela: 5.04 ya | 3.87 { 
17. Food and kindred products 0.92 O72: 0.69 0.73 Oe. 0.60 0.84 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Sieh] 4.90 Bao, 3.83 4.43 3.88 4.00 | 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.68 D6 Sols) 5.63 5.43 CSI 
20 Piece goods 6.90 Ten 6.70 6. 33 6. 30 Ti 5.81 
21 Linens and domestics 4.20 9,08 7a0i ein 5.49 5.78 5090) | 
22  Smallwares and notions 4,28 Sa 7/7/ 4.95 4.54 5.68 6.45 6. 38 
23 China and glassware 13.69 11.86 10.51 8.18 Soe! BaZe 9.41 | 
24 Floor coverings DaeyA 5.80 4.91 3.89 4.12 4.52 4.15 
25. Draperies, curtains and furniture cov- 6.89 6.24 5.61 4.93 4.37 4.25 3,82 | 
erings 
| 
26 sli: Haale mirrors and all other 8.64 9.63 8.01 6.55 aon 8.68 7.74 
ome furnishings 
27 Furniture ; 4.32 4.45 5.46 4.45 5.50 4.48 3.73 
28 Major appliances 1.85 2.27 2.08 1.74 Pail 1.51 0.87 | 
29 Television, radio and music 4.71 5.04 4.69 4.00 Dase 5.20 4.93 | 
30 Housewares and small electrical appliances 8.20 6. 33 5.58 5.78 6.22 5.61 Dee | 
. 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. owe) 8.10 6.63 6.74 5.03 4.14 4, 32 
32 Plumbing, heating and building materials 4.25 4.49 4.51 4.59 3.88 3.24 2.28 
as denelleny titleerZ 9.49 9.92 7.85 7.70 7.07 6.31 
oys and games 8.78 6.28 Taes 6.12 6.70 6.41 6.08 
35 Sporting goods and luggage 6.47 Gan 7.51 6.45 6.28 5.31 4.02 
36 Stationery, books and magazines 6.04 5.43 4 
: : : : : +45 Brey? Dil! 5.42 4.99 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 3.46 3.40 ; 
: c 4.54 SASH) 32 2.82 2.40 
and supplies ‘ 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 
: . . 0.07 0.07 06 
a apes ee services 0.67 0.69 Aisa nea A on oa 
other departments Dass) 2.67 2. . 3 
: : 63 2.50 2.78 1.95 1.71 
41 TOTAL ALL DEPARTM 
ENTS 4.56 4.65 4.35 3.81 4.16 3.74 3.16 


= 


'ABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


| 983 
——o 

uly August September October November December Boyo8 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


| Ne 
"staan ai alata aaa eS) |" 


3.09 ZS) 2.91 Zeit 3.81 iaBS Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
/ formes pour dames et jeunes filles 

Wf sk) Bio 4.11 3.05 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
/ filles 

3.10 Be lz 2.60 3.42 3.42 thr 748) Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5.09 10.81 10.47 4,72 3.70 2.60 Fourrures 4 
14.62 Bend: 5650 3.95 3.47 Pel Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
| de chambres d'enfants 

! 

| 

4.64 1.94 3.18 deed Lele 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
‘2.78 3.23 2.86 BaS)(| 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
\3.46 Be2Z 2.92 4.02 4.14 2.63 Sous-vétements 8 
2.06 2.07 1.87 1.65 Wega 1.03 Chapeaux 5) 
4.78 5.00 2e95 Deon 3.66 99. Bas pour dames et fillettes 10 
| 

4.03 4.03 3.16 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 

5.38 4.36 3.50 BEN) 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 2 
| enfants 

5.02 6.29 4.22 4.60 5aG9. Wee Vétements pour hommes TE} 
3,82 4.49 4.03 4.87 3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.83 Zo Bio> 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
} gargons 

\ 

bell De 25, 4.61 5.68 4.06 2a Chaussures pour hommes et garcons 16 
).82 0.69 0.69 0.87 (OS Ar! 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
4.50 4.21 3.98 5.09 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 

caments 

4.67 4.26 4.60 6.19 4.27 Wey Appareils et fournitures photographiques 19 
3.10 TAS 5. 86 6.70 5.89 6.67 Tissus 4 la piéce 20 
1.28 4.25 By5 by! 4.49 TH 50) Literie et linge de maison 21 
5.42 DOS: 3.88 4.52 4.04 3.16 Menus articles 22 
p13 10.46 8.09 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 23 
B57 3.49 Bee 3.20 Sele 5.46 Revétements de plancher 24 
5.89 4.31 3.83 3.89 3.76 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 
1.33 7.88 6.32 TAS 4.94 Dei Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
' d'ameublement pour la maison 

| 86 3.27 3.82 4.10 3.94 4.79 Meubles 27 
1.81 Ah Va25, 1.18 aIASIA 1.46 Gros appareils ménagers 28 
be 32 4.33 3e21 3.89 34.55 ero Télévision, radio et musique 29 
».58 DSi, 5.56 5.40 B74 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

1 

te 19 erg 5.70 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 34 

ele. 

86 3.43 3.62 B20 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 

22 De 27. 5.48 7.64 5.36 ie 70 Bijouterie 33 
+19 6.98 8.20 6.50 AS 0.86 Jouets et jeux 34 
+63 5.46 6.49 8.71 6.50 2655 Articles de sport et valises 35 
| 

39 4.34 4.52 5.49 3.50 Tao Papeterie, livres et revues 36 
1.95 3.11 3.24 3.03 2.58 2.41 Essence, huile, accessoires d'automobile, BT 
! réparation et fournitures 

06 0.05 0.04 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-crottes 44 
251 0.50 0.48 0.46 0.38 0.40 Services et travaux de réparation 

1.10 2.39 SH 3.17 2.74 1.09 Tous autres rayons 40 
68 3.64 3.49 3.93 3.34 1.83 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


= 30) = 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 1983 
ee 
Deparement January February February March April May June ( 
4 : } 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin f 
No. i 
| 
f 
i 0.29 0.35 0.44) | 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Daiy: 0.22 0.26 0.30 


aprons and uniforms : 37 0.28 0.26 
2 Women's and misses! coats and suits Gs52 0. 36 0.27 0.38 0.3 
: 3D 0.28 Q.55: 0.41 f 
; pares and misses' sportswear He ee ee eas 0.06 0.02 0.03 j 
urs ; ? 0. ' ; 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.23 0.24 0.26 0.31 0.26 26 0.28 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.30 0. 30 ibe noe oe oa 
7 Lingerie and women's sleepwear 0,24 0.27 0.28 Re nee nba ae 
8 Intimate apparel 0.20 0219 0.22 ° . . C 
illi Oeno: 0.30 0.51 0.61 0.67 (0 Pete! 0.93 } 
eee : : 28 0.35 0.31 0.29 oft i 
10 Women's and girls' hosiery 0.24 0.25 0. . . . és 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 0.20 0.18 0.20 0.28 0.26 0.29 0. 33 1 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 Ose 0.17 [Be 7255 0.22 0.23 0.28 
i 
i) 
13. Men's clothing 0.16 0.18 0.16 22 0.20 0.19 0.26 } 
14 Men's furnishings OS 19 Oo19 0.19 0.26 S22 0.23 0.39 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.19 0.17 OS27/ OSZ7 0.27 0.31 
16 Men's and boys! footwear 0.12 O13 0.15 0.22 0.20 0.20 0.24 
17. Food and kindred products (ie oil 1.30 1.48 1.38 ee 1.45 1.34 | 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.18 ay) 0.22 0.28 0.24 0.24 0.265 i 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.15 0.16 0.20 0.18 0.19 0.24 
20 Piece goods 5413) 0.14 Pith, 0.18 OVS 0.14 0.15 
' 
21. Linens and domestics 0.22 0.12 0.15 0.19 Garg. 0.18 0.24 
22 Smallwares and notions 0.21 0.18 0.20 0.22 0.19 0.16 0.16 
23 China and glassware 0.06 0.09 0.10 De 2 0.10 0.13 0.10" 
9 
24 Floor coverings Oli (Oalg/ 0.20 0.27 0.24 0225 0.24 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.15 0.16 Wiedey 5.22 0.22 0.24 0.26 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Oe 12 0.11 0.13 Onis 0.14 0.13 0.12 
home furnishings 
27 Furniture 0.20 0.21 0.17 0.24 0.19 0.23 0.25 
28 Major appliances 0.52 0.46 0.49 0.60 0.50 0.61 1 Oie 
29 Television, radio and music 0.21 0.20 0.21 0.27 0.19 0.19 0.20 ' 
30 Housewares and small electrical appliances 0.13 (aja) 0.18 0.17 UB) (Na Dee 0.20 
. 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. OoiZ OS [Sule 0.17 Detg 0.26 0.23 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.22 0.21 0.23 0.27 0.30 0.42 
33. Jewellery 0.09 0.10 0.10 0.13 Oss 0.14 0.15 
34 Toys and games 0.12 0.15 0.13 0.17 0.16 0.15 0.17 
35 Sporting goods and luggage 0.14 (Oyalss 0.13 0.17 0.17 0.19 0.24 
: 
SETAE, Sanit be one i ae care 0.22 0.29 0.22 0.19 0.20 
ine, oil, auto accessories, repairs 0.25: 0.29 Deez 0. 30 0.31 0.35 0.40 
and supplies 
38 Meals and lunches 16.43 BYR 13.74 15.43 13.42 14.87 16.81 
39 Repairs and services Taco: 1.45 pe) 2.38 
40 All other department : . . 2.21 1.99 2.15 ea 
partments 0.39 0.39 0.38 0.44 0.41 0.46 0.55 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 0.21 0.22 0.27 0.25 0.26 0.30 


+ 
; 
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[ABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


July August September October November December 
| 


juillet Aoott Septembre Octobre Novembre Décembre 


(0.35 0.34 0.34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 

| formes pour dames et jeunes filles 

(0.17 0.31 0.28 0. 33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.33 0.34 0.40 0.30 0.30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

‘0.07 0.10 0.11 0.21 (av27/ (a)5255) Fourrures 4 

‘0,24 0.28 0.30 0.28 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.26 0.47 0.34 0. 31 0. 36 Oey Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.37 0. 33 0.36 0. 32 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.30 0.31 0.35 ONZ7, 0.26 0.37 Sous-vétements 8 
0.62 0.49 0.61 0.68 0.73 0.85 Chapeaux 9 
‘0.21 0.21 0.34 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
0.26 0.26 O55 0.30 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.20 0.24 0.30 0.26 0.30 0.51 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.17 0.18 0.23 0.22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
0.27 0.24 0.26 0.22 0. 32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
Netz 0.39: 0.28 222 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 1153 
garcons 

).18 0.19 0.22 Oedg 0.24 0.31 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.18 eed teess) 4.55, ASOT, 2.08 Produits alimentaires et connexes ly/ 
).23 0.24 0.25 0.23 0.23 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

1.22 0.23 0.22 0.18 0.23 0.53 Appareils et fournitures photographiques 19 
N13 Oo15 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus 8 la piéce 20 
1.24 0.23 0.28 0.23 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
3.16 0.17 0.25 0025 0.24 0.33 Menus articles 22 
.14 0.10 OtZ 0.11 0.17 0.30 Porcelaine et verrerie 23 
).27 0.28 0.28 0. 33 0. 33 0.20 Revétements de plancher 24 
1.25 0.24 0.25 0.26 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 
| 

614 0.13 Saale: 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

34 0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27 
|. 24 0.92 0.84 0.86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 28 
H.23 0.24 0.31 0.27 0.31 0.51 Télévision, radio et musique 29 
1.18 0.17 0.18 0.19 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

1.19 0.17 0.18 0.19 0.20 Ooze Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 

etc. 
36 E29 0.28 0.32 0.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

+13 0.14 0.18 0.14 0.19 0.52 Bijouterie 33 
(17 0.15 0.13 0.17 0.37 0.81 Jouets et jeux 34 
21 Oy 0.16 0.13 F 0.15 OS55) Articles de sport et valises 35 
L17 0.22 0.23 0.18 0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36 
635 0.32 0. 31 0.35 0. 38 0.44 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures 

38 Ware 20.93 20.18 Ale) 32.62 Repas et casse-crodtes 38 
199 2.04 2.10 2.18 2.68 Peo Services et travaux de réparation 39 
47 0.43 0.41 Up) O37. 0.75 Tous autres rayons 40 
t 

27 0.27 0.28 0.26 0.30 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 4) 
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TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1982-1984 


a nan ee { 


Change from Change — 
previous 1984/19 
month 
Moria: 1982 1983 1984 
Variation Variatir 
Mois par rapport 1984/19 
au mois | 
précédent 
: 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage } 
| 
l 
January - Janvier 1,624,889 1,668,020 1,774,688 - 6.0 + 6.4 
February - Février fl Dei, Be) 1297s 458 1,720,876 - 3.0 + 7.6 : 
March - Mars e/a Ne) 1,566, 208 
April - Avril 1,916,245 She, CR 
May - Mai 1,327,445 A lO 5 Zax) 
June - Juin {le DOE AUB 1,585,200 
July - Juillet 1,477, 266 Ne esi os ! 
August - Aott 1,476,402 lp DA pos { 
September - Septembre 1,536,070 Np Se Te 
October - Octobre Wp Don ey) Wi6o 6 
November - Novembre 1,613, 782 1,702,704 
December - Décembre og Pp BA 1,887,032 } 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively | 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des qrands maqasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1982-1984 


ee ee ae a eS a ee ee 


Change 


Change from 
previous 1984/19, 
month 
per) 1982 1983 1984 | 
oe Variation Variati | 
par rapport 1984/19, 
au mois | 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
/ 
January - Janvier ey DSHS (eiGeat 1, 68>R05 + 1.2 + 6.9 
February - Février Too 1, 76.4 hy AGE AY + 1.3 + Bae 
March - Mars (e265 .08 lee o> rel 
April - Avril 1,566.1 AM Oilterens 
May - Mai 1,567.6 ipso 
June - Juin iNisxsyoin (0) oo9. 0 
July - Juillet 1,560.6 po bn 3 
August - AoGt lp oes 1,627.0 
September - Septembre We axils) 1562950 
October - Octobre 1,566.3 1,643.0 
November - Novembre 1,563.8 1,655.0 
December - Décembre (lis Sie 7 As! 1,665.0 


1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


( ) Les ie) \ta its a recevoilr des gI ands Jagas ins et les I éan e a e de a t 10n de pt éts qul tr a aille 
| Cc ces ctiv Ss Ss 
< sociétés d ccepta Vv 


i 


spartment Store Sales and 
ocks, MCD, Seasonal 
d Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, 


MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 


ees ae 


a 


{ 
ee ee SS ee } 
4 


Department 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 
Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniér: 
et des jours commerciaux | 


MCD in January January? FebruaryP 


MDC en janvier Janvier? FévrierP Mars 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage qgirls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and druqs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqaage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


| 


89.26. 


5 54.77 66.40 
8 76.28 74.28 103.371 
4 59.19 66.39 94.15. 
12 148.52 118.08 81.47 
5 70.59 71.61 89.99 
5 49.95 64.11 100.41, 
4 55.45 61.99 76.97 
4 74.71 73.06 97.94. 
9 75.72 61.06 58.32. 
4 77.83 72565 97.24. 
4 55.89 57.09 79.29 
5 58.18 56.88 92.81. 
| 
4 60. 30 60.96 93.51. 
5 54.51 55.12 73.51, 
6 52.62 55.42 85.49) 
| 
6 58.05 60.74 87.75 
4 82.39 102.90 99.20, 
2 74.16 78.25 88.15. 
4 65.90 G2enN 77.86 
7 80.55 84. 66 110.05, 
3 102.42 62.72 80.1C) 
4 102.13 86.79 91.93. 
4 55.78 65.10 83.02 
5 79.35 83.70 103.04. 
a 69.74 71.20 97.31. 
4 70.11 Bike? 86.01. 
4 92.06 78.23 98.97. 
5 87.98 73.93 1.71. 
5 82.04 73.29 90.42. 
3 66.28 77.49 76.63 
4 eel 68.67 83.35. 
6 68.40 75.18 86.40 
3 46.44 55.68 75.08. 
4 35.33 41.45 53.54 
3 68.26 56.22 77.65. 
3 GIES 72.40 79.43 
5 77.08 69.51 88.32. 
3 85,21 84.53 99.15 
6 84.95 B4.. 66 102.36 
5 68.34 70.04 88.9% 
3 70.53 70.52 87.41, 
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ABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations Saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1984 


A a ey ee 


tocks - Seasonal Factors 


| 
tocks - Coefficients des variations saisonniéres 


Rayon 
——— 


cD in January Januar y? FebruaryP March 


oC en janvier Janvier? FévrierP Mars 


| 
| 
\3 86.76 95.04 103.09 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 


formes pour dames et jeunes filles 
(5 |) 86.17 85.74 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 81.89 89.45 102.70 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
15 97.16 89.78 Stay A hy) Fourrures 4 
4 80.64 86.03 85.81 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
| de chambres d'enfants 
4 YA ME 86.37 95.09 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
82.52 84.77 94.87 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
13 104.01 93.42 96.20 Sous-vétements 8 
6 97.76 B1529 60.52 Chapeaux 7 
4 86.26 88.54 Bie 1) 33 Bas pour dames et fillettes 10 
3 85.85 89.86 997758 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
B) 83.53 90.42 102.64 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 73.89 90.07 94.02 Vétements pour hommes 13 
'3 Vos) 86.94 92.46 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 87.13 9510 Zeal Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
4 86. 74 85.45 leo Chaussures pour hommes et garcons 16 
1 An coe eee Produits alimentaires et connexes 17 
4 107.00 85.04 90.89 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
4 DSA 89.14 85.99 Appareils et fournitures photographiques NS 
5 86.56 Pei 102.07 Tissus & la piéce 20 
3 94.46 98.57 S525) Literie et linge de maison 21 
4 88.60 88.71 88.81 Menus articles 22 
3 87.93 93.66 95.80 Porcelaine et verrerie 23 
3 97.18 94.12 95.44 Revétements de plancher 24 
3 101.38 Hee Hi 98.42 Tentures, rideaux et housses 25 
4 87.70 88.27 De OM Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
3 95.04 93.98 98.90 Meubles 27 
4 98.71 100.88 101.46 Gros appareils ménagers 28 
3 93.41 89.94 Oi) Télévision, radio et musique 29 
3 97.34 DSW 9228 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
3 85.90 85.74 {OF fe 748) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
eve. 
i eee sles oe Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ 
truction 
3 96.63 93.67 98 . 06 Bijouterie 33 
4 82.62 78.50 82.52 Jouets et jeux 34 
4 78.83 82.52 93.50 Articles de sport et valises Be 
5 88.96 84.19 83.95 Papeterie, livres et revues 36 
> 93.91 Mars Iie 88.76 Essence, huile, accessoires d'automobile, SH 
réparation et fournitures 
| sen stays sale Repas et casse-crotites 38 
? 98.55 86.42 86.98 Services et travaux de réparation 39 
P Tono> 80.54 97.70 Tous autres rayons 40 
y 89.63 89.59 93 .D7, TOTAL, TOUS RAYONS 4] 
nee rd Oe ee er ee Ss ee ee ee eee ea eee ee ee 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfound land 
Paplan.ols, Lid.s Joe Rideau_St.,. Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltds, 22° Kina: St.eWa, Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 


Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 


Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewe 


Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 
Ngilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


eS sae Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 


Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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3-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


3-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
: Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


5-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


| Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


\4aeten Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 “pp. ‘First? Pssiey 1932. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
Peerrirst= -!sstie,/497Z (ISSN™ 0380- 
R177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 

by type of trade for wholesale, by 

| department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 
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Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 
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63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
19520 CTSSN#0705=5595) 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail &a succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines agqgloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 
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63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 

pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 
Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


63-219 


63-224 


63-538 


Operating Results 


22 PPs 


The 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Approx. 


Campus Book Stores. A. Bil. 
(ISSN 


8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
WOT 2 = ATI. 40. 0B il 169 Se DO ue ALSBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
La Oye. 


- Retail Trade. 
First Issue, 1974. 
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following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 
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Les 
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(ISSN 0527-6411). 
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par mode di 
par li 
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poste, chez le fabricant, etc. 

Bil. Environma 
1968-69. (SST 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits 
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scolaires. 
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A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 
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1972 4 1979, des sections sur les défini- 
tions, les eOneeeten a classification, li 


méthodologie et la fiabilité des données. — 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aqgareaated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 
British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 00-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 


purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 


and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfj- 


ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 


d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 


données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent €6tre 
adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 (téléphone: 996-9304) ou | 


au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) | 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
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qui habitent 4 l'extérieur des zones de communication locale | 


des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
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Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
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Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 
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tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux Jocaut 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canadas 
Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


.. figures not appropriate or not applica- 
ble. 


-~ nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
C revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional advi- 
sors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


. AR. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard and L.M. Kwilecki, Economists 


Sed. SVvab., Unit iHead 
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x : ERS: E : { 
Voici la signification des signes conventior) 
nels suivants utilisés dans les publications ¢| 
Statistique Canada: | 


.. nombres indisponibles. { 

| 
... N'ayant pas lieu de, figurerg \ 
i 


- néant ou, dans la présente publication, infé 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. i 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. j 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de | 
Loi sur la statistique relatives au secret.} 


t 
NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 1! 
correspondent pas toujours. 
| 


i 
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NOTE AU SUJET DE CANSIM | 


La banque de données informatisées de Statist, 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d' informatio: 
socio-économique) fournit au public certaines ste, 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente, 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) «| 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'u! 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de support | 
sous une forme lisible par une machine. Pour plu’ 
de renseignements, s'adresser au personnel © 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0ZB (télépho') 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux * 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers |. 
Canada. 
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de: 


. A.R. Tanner, chef, Division du commerce et o| 
services, Section du commerce de détail | 


. J.P. Simard et L.M. Kwilecki, économistes 


. J. Svab, chef de sous-section 
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'RODUCT ION 


The present universe of department store 
ims was originally derived from the 1971 
sus Of Merchandising and Services. A 
ist of Department Store Organizations" can 
‘found at the end of this publication. 

For the purpose of this publication, only 
activities of actual department store 
ications" of department store organiza- 
ins are considered, thereby enabling the 
lication" concept, which is common to both 
» census and the current survey progran of 
| Merchandising and Services Division, to 
utilized. (The census also measures the 
ivities of "establishments", however, 
3 concept is not used in the monthly sur- 
1 OF, department stores.) Under the "loca- 
n" concept, department store data con- 
ned in this publication exclude the ac- 
ities of other kinds of businesses which 
| be operated by the reporting department 
ce firms. For example, non-department 
te locations are classified to the kinds 
business most appropriate to their com- 
ity structure with the catalogue sales 
jivity of department store organizations 
ssified to the "General Merchandise 


res" kind of business category. 


‘he business done by concessions located 
department store outlets is considered as 
. of the overall business of the outlets 
vhich they are located for the purpose of 
5 publication. However, sales of an as- 
.ated large food department (or store) 
(included only if it is an integral part 
‘the overall department store operation 
‘is not identified to the public by any 
f Which differs from that of the depart- 
| store with which it is associated. The 
-onale underlying this approach is as 
-OwS: for purposes of market research or 
in planning, a department store (the 
jest type of mass merchandising activity 
ranada) together with its leased depart- 
'S, if any, is considered to be a total- 


' that is, it competes in the market 


e€ as one structure, rather than as a 
‘er of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 2% la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente,» Gui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas &@ la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie conmer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
€établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
€établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. [his commodity 
group is composed of some or all Of, stne 
following lines: women's and  misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls’ ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Notes The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and_ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece qoods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Cane; 
un point de vente au détail est un local d' aff! 
res (habituellement un magasin) dont l'activ 
principale est la vente de marchandises et } 
services connexes au grand public pour la cons} 
mation ménagére ou personnelle. | 


Grand magasin : 
{ 


Un point de vente au détail est un grand me 
sin s'il posséde les caractéristiques suivante 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend | 
articles suivants: robes pour dames et jet! 
filles, robes de ménage, tabliers et uni forn. 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 1 
les; vétements de sport pour dames et jeunes |; 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfar) 
vétements de fillettes et d'adolescentes; 1Lir' 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-Vvé 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillett 
gants, moufles et articles de parure pour di 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes || 
les et enfants; vétements pour hommes; artic, 
d'habillement pour hommes; vétements et artic) 
d'habillement pour gargons; chaussures pour t 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir’ 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, « 
au moins une doit étre les vétements ou a 
d'habillement pour hommes et garcons. Au me 
20% des ventes globales du magasin doivent | 
faire dans le groupe de vétements pour” 
famille. 

| 


Meubles, appareils et articles d"ameublei 
ménager. Ce groupe comprend les articles § 
vants: literie et linge de maison; porcelaine| 
verrerie; articles d'ameublement ménager; 1 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de- 
jour, salle & manger ou chambre @ coucher; ¢ 
appareils, télévision, radio et musique; A 
caillerie et articles de ménage. Notas: Le mage 
doit tenir au moins quatre des séries mentionr 
ci-dessus, dont au moins une doit étre 

meubles (de bois ou rembourrés pour sallt 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambr 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales 
magasin doivent provenir du groupe des meub- 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catég¢ 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas_ ci-dess 
telles que: articles de toilette, cosmétiques 
médicaments; appareils et fournitures photo 
phiques; tissus @ la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et vali 
papeterie, livres et revues; et alimet 


| 


ist three different commodity lines with 
( one of these lines representing more 
hin 50% of the total store sales. At least 
( of the outlet's total sales must be 
vived from the all other or miscellaneous 
\UDS « 


‘Total net sales and receipts are defined 
Ks total sales of new and used merchan- 
@ and receipts from repairs, equipment 
(tal, restaurant and other services, less 
eurns, adjustments and discounts. Trade-in 
lowances are not deducted. Commissions 
‘ned from the sales of goods owned by 
ers and proprietors' withdrawals of goods 
/ retail) for personal use are included. 
i-trading revenues, bad debts recovered 
| direct sales taxes are excluded. 


i 
Stocks are defined as the selling value 
jinventory on hand at the end of the month 
‘as at the end of the fiscal period fal- 
Ig nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
les’ accounts and notes receivable as at 
} end of the month, as well as all new 
it granted during the month, less pay- 
kS received. Accounts discounted with 
KS, paper sold to sales finance compa- 
8, Of amounts owing on account’ of 
Hit-card plans, are excluded. Accounts 
pivable used as security for bank loans 
mot considered as discounted if still 
able and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
ailing entities which sell the same wide 
je of goods (see department store defini- 
a) that are sold in the more traditional 
jor) department stores and are popularly 
‘tibed as discount operations. 


lhodo logy 


he monthly sales values, published at 
(Canada, provincial and metropolitan area 
‘ls, are based on the universe of depart- 
| store organizations. A 100% response 
! is aimed for each month with the publi- 
lon usually delayed if large department 
fe Organizations have not responded in 
1. The monthly sales figures are esti- 
id when necessary, due only to late res- 
fey by applying an imputation method 
Ih is unique to each organization. 

; 

| 

he monthly sales values by department, 
lished at the Canada level, are based 
/ on the organizations which provide the 
‘ired breakdown of sales. The percentage 


x1 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées C1i-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
& des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme €étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @& une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 


firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


ae 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarant, 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tot, 
les pour le pays afin d'établir une estimati 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. | 


| 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon i 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fi, 
mes qui présentent la ventilation requise ¢) 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le re 
port des ventes aux stocks (calculé & partir ¢ 
déclarations des firmes) est appliqué @ 1'estim| 
tion des ventes mensuelles afin de produire t, 
estimation des stocks pour le Canada. | 

| 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel po 
l'ensemble du pays provient des sociétés | 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les do 
nées relatives aux enquétés retardataires so 
estimées comme suit: on calcule d'abord la vari 
tion en pourcentage des comptes & recevoir d. 
firmes déclarantes, puis on la fait porter s| 
les chiffres du mois précédent de la firme reta) 


dataire. | 


2 | 
: 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et l 
stocks des grands magasins porte sur tous 1 
points de vente des sociétés de grands magasii, 
énumérées a la fin de cette publication. Eta 
donné qu'elle peut étre considérée comme ~ 
recensement exhaustif de la population observé 
elle ne risque pas de comporter des erreu 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donné| 
publiées d'un recensement qui dénombre intégral’ 
ment @ chaque mois l'ensemble des points de ven 
connus des grands magasins peuvent étre entaché: 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'écha 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recensi 
ments que dans les enquétes par échantillonnag 
Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs pati 
les suivants: | 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résul’ 
d'un listage incomplet et d'une couverture insu 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
la conception du questionnaire et aux caract' 
ristiques de la question, & l'incapacité ou 
refus de l'enquété de fournir des renseignemen! 
exacts, a l'interprétation fautive des quest 10! 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou 4 
variations, d'un interviewer a l'autre dans . 
mode de communication retenu, lorsqu'il s' a 
d'expliquer des questions et 1'interpréter d 
réponses. 


-response error. Some respondents may 
‘use to answer questions, some are unable 
respond, while others may be too late in 
ponding. Data for the non-responding 
its can be imputed using the data from 
eponding units or some earlier data on the 
j-responding units if available. The ex- 
st of error due to imputation is usually 
iawn and is very much dependent on any 
racteristic differences between the re- 
peeot group and the non-respondent group 
the survey. This error generally in- 
tases with increases in the non-response 
ce and attempts are therefore made to ob- 
‘nas high a response rate as possible. 


cessing error. These are the errors that 
occur at various stages of processing 
A as coding, data entry, verification, 
iting, weighting, tabulation, etc. 
Non-sampling errors are difficult to mea- 
2. More important, non-sampling errors 
wire control so that their presence does 
) impair the use and interpretation of 
al results. With regard to the estimates 
‘this publication all attempts have been 
2 to minimize the non-sampling errors: 
artment store locations have been defined 
a most precise manner; the questionnaires 
f# an the survey have been carefully de- 
jyed to minimize different interpreta- 
Ns; detailed acceptance testing has been 
‘led out for the different stages of 
“ing and processing; and every possible 
ytt has been made to reduce the non- 
sonse rate as well as the _ response 
len. 


4 


sampling Error Measures 


' 


ine source of non-sampling error is the 
Iresponse error. Text Table I assists 
es in evaluating this error. Two response 
‘ures are derived, namely, the response 
!; which is a measure of the proportion 
‘hose units which have responded in time 
f inclusion in this publication and the 
onse fraction, which is a measure of the 
| response rate, and is the proportion of 
published data which is based upon 
‘al reported data. 

he units used in the Department Store 
Is and Stocks Survey for derivation of 
response rate is based on (1) the survey 
!- the 10 provinces, the two territories 
‘the four metropolitan areas in which a 
rtment store organization operates de- 
ment store locations and (2) the organi- 
onal unit - the department store firm 
jsany) themselves. For example, a depart- 
' store firm reporting for 20 stores in 
Icio would be considered as one survey 


mémes. 


X111 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
Caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondérat ion 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ 1'échantillonnage. En outre, al.faut des 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas & 1'uti- 
lisation ou @ l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été con¢us avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées & 1'échantillon- 
pe CUO Be SES SON ECE See ECan Ons 


nage 


x 


Parmi les erreurs non liées & 1l'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 


les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one orqaniza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


March 


! 


firme dont la déclaration porte sur cing magasi 
2 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sa, 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois un) 
tés d'enquéte mais seulement une unité organis 
tionnelle. | 


t 


| 
| 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'u_| 


Les variables dont il faut tenir compte po, 
calculer la fraction de réponse sont les vente’ 
les stocks et les comptes a recevoir. 


données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a | 
non-réponse. Le taux de réponse représente 

pourcentage des unités d'enquéte et des unit| 
organisationnelles correspondantes qui oo} 
répondu assez tédt pour étre incluses dans | 
présent bulletin. Par contre, la fractionyy 
réponse constitue le pourcentage des donné) 
publiées qui sont fondées sur des renseignemen| 
effectivement déclarés par les grands magasin) 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellu! 
comportant 20 unités organisationnelles dont ell 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25) 
Cependant, si les cinq unités représentent 

millions sur l'estimation publiée de $10 mi’ 
lions, la fraction de réponse s'éléverait & 80!) 
Comme le taux de réponse aurait, &@ lui seu’ 
tendance & déprécier la fiabilité de 1'estimatis 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte di! 
deux unités de mesure. | 


: 
Le tableau explicatif I donne la fiabilité d| 
| 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 | 


Mars 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 
quéte 


{ 
Fraction de 
réponse | 


ar nnn 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes & 


recevoir a la fin du mois 


Do al 


Organizational | 
units | 
Unités orga- | 
nisationnelles 
per cent - pourcentage 

ee a 9959 

DOeD 86.1 

43.5 64.1 

D259 97.6 
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os Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
il to the description, explanation and 
‘ecasting of the behaviour of an economic 
bnomenon: "They are statistical records of 
» evolution of economic processes through 
ve."(1) In using time series to observe 
)nomic activity, economists and statisti- 


ins have identified four characteristic 
(avioural components: the long-term move- 
yt or trend, the cycle, the seasonal 
wiations) and the irregular (fluctua- 


ins). These movements are caused by var- 
js economic, natural or institutional fac- 
's. The seasonal variations occur periodi- 
ly on a more or less regular basis over 
| course of the year as a result of sea- 
jal changes in weather, statutory holidays 
) other events which occur at fairly 
ular intervals and thus have a major 
jact on the rate of economic activity. 

\| 
| 


n the interest of accurately interpreting 
_ fundamental evolution of an economic 
nomenon and producing forecasts of super- 
quality, Statistics Canada uses the 
-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
Bsonally adjust its time series. This 
tod minimizes the impact of seasonal 
lations on the series and essentially 
3ists of adding one year of raw data onto 
n end of the original series before it is 
sonally adjusted per se. The estimated 
2 are derived from forecasts and back- 
“S$ using ARIMA (Autoreqressive Integrated 
ing Average) models of the Box-Jenkins 


- 


\ 
j 
| 


he X-11 part of the X-11-ARIMA program 
i primarily the ratio-to-moving average 
hod to smooth the modified series and 
lin a preliminary estimate of the trend- 
‘e, to calculate the ratios of the origi- 
‘series (fitted) to the estimates of the 
\d-cycle and to estimate the seasonal 
‘ors from these ratios. The final season- 
factors are produced only after these 
‘ations have been repeated several 


is.(3) These procedures, used to deter- 


_ the seasonal factors necessary to 
lulate the final seasonally adjusted 
'» are, since May 1983, executed every 


h instead of once a year. This permits 


"A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

“or further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
-stella Bee Dagum, Statistics Canada, 
catalogue 12-564F, Occasional. 

pee next page. 
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Désaisonnalisation 
we tsonnaiitsation 


Les séries  temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels 4 la descr ip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance 4% long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent & inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement 2 ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder @& la _  désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs @ moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées & plu- 
Sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, Aofit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
From which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same deqree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Table 30. 


% jour mensuellement les séries de référence de 
quelles on dérive les estimations finales ¢ 
facteurs saisonniers, en employant les donne 
les plus récentes disponibles. Toutefois, aj) 
d'obtenir la valeur préliminaire des _ vent, 
désaisonnalisées pour le mois courant, on util: 
une prévision du facteur saisonnier fondée ; 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mit 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'ti 
série, la série désaisonnalisée n'en contient 4 
moins une composante irréguliére. De 1légé 
variations d'un mois & l'autre dans la sé 
désaisonnal isée peuvent n'étre que 

simples mouvements irréguliers; pour avoir | 
meilleure idée de la tendance fondamentale, | 
utilisateurs doivent donc examiner les sér.. 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du p. 
petit nombre de mois pour lesquels un certi 
rapport devient et reste inférieur @ 1'unil 
autrement dit, il s'agit de la période pendi 
laquelle le taux de variation moyen absolu de) 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée | 
supérieur & celui de la composante irrégulié) 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre | 
mois que doit durer une variation de la sé) 
désaisonnalisée dans une direction donnée avi 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que) 
tendance-cycle de la série évolue dans la mi 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhail 
ble puisqu'il indique la présence d'une 4 
lisse. L'application d'une moyenne mobile i 
données désaisonnalisées de période égale aul 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvi’ 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. | 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet — 
réduire tous les genres de série & peu pres” 
méme niveau de lissage, quelle que soit la tal’ 
de la composante irréguliére dans la série i 
tiale. | 


: 
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Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1’ 
semble des ventes des grands magasins en doll 
constants (tableau explicatif II), les esti 
tions des ventes relatives aux principaux grou) 
de départements sont dégonflées au moyen ( 
indices implicites de prix appropriés fournis | 
la Division du produit industriel de Statisti" 
Canada. Les estimations de ces groupes de ray!) 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisi 
pour produire l'estimation de l'ensemble | 
ventes des grands magasins en dollars constan 
L'indice des prix qui est publié est un ind 
implicite obtenu en divisant le chiffre estima 
des ventes totales en dollars courants par VW 


i 


timation correspondante en dollars const antS+— 


(3) Voir tableau 30. 4 


i TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 
EAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 
Seictaitad a> pea ps a8 dey 
Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Lod unadjusted change unadjusted change 
ic Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcent age constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour 1' année non-désaison- pour 1' année 
| nalisés nalisés 
[ "000 a Aa]0 (pear ie LPS ia 
ary - Janvier 19836 600,051 = «6.'8 302,140 = 1984 
uary - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 = 61 
h - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2 
1 - Avril 206.4 788 ,971 - 0.6 $82 5205 heh 
= Mai 208.5 3199955 Wid DIOISTG =~ #82 
- Juin 20794 TIO 895 - 5.4 381,318 2711...8 
- Juillet 205.7 165,949 + 0.8 3715990 Si eo 
jst - Aodit 20M 2 ea al = 1.4 374, 386 3.7.44 
jember - Septembre 20532 861,179 ta ili 419,678 =e SRL 
ber - Octobre 208.1 8595187 = a, 412,872 - 8.4 
ber - Novembre 208.8 075,058 UI 514,156 cium ops 
mber - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 FIVYB22Z ~ O79 
| — Année 206.5 10,208,072 - 0.1 4,942,738 - 6.0 
Ts 
ary - Janvier 206.6 623,021 + 18.8 B09 599 =e OZ 
uary - Février 2d FBZ 603 , 808 + 4,5 2B 2A + 0.3 
fh - Mars 2109 787,544 + 13.5 371,658 + 953 
ft - Avril 2194 TTS9226 = F152) 55901 = SG 
|- Mai 219.8 842,135 + 56D 390,238 -- 
) - Juin FAAS) 920,150 + 16.5 428,176 + 12.3 
/- Juillet ZAG 813,746 +) 7.62 5825220 $9429 
at - Aodt 213.8 850,885 FH 7 cH IIR IOL + 6.3 
amber - Septembre 20151 922,067 + 7.1 436,792 Sa eal 
yer - Octobre 2143 922,014 + 7.3 430,245 + 4.2 
nber - Novembre 7g SR 151 38,065 + 6.1 529,411 + 3.0 
nber - Décembre 213.6 M7315 1:24 + 7.6 810,450 5.0 
| - Année 2S 4 10,930,478 te OL 5,121,844 + 15.6 
| 
3 
ary - Janvier ZVASS 649, 360 He: 2 303,014 +” oy5t 
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Revision Procedures 
NEVIS Oe Oe 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and requlated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy", 


Procédures de révision 
EEOCCCURCSACEAE Ese 


Vide) 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes & différents types d'erreurs (telles qu'ex 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) et cotiteux d'atteindre, 
4a partir d'un programme de collecte de données 
par la poste, un taux de réponse de 100%, il faut 
donc réviser les résultats sur une base réquliére 
afin de mettre & jour les séries statistiques ep 
découlant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées &@ la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de_ 1'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont  publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exen- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 


changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


Confidentialité des données 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu a 
préalable l'autorisation écrite de cette dernit- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis Sul 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu' aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu' aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compe 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies: 
Par la suite l'information concernant ces cellu 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffe 
rents postes visés dans la publication. 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


nother way of preserving data confiden- 
ty without having to enter an "X" is to 
ne (consolidate) the information from 
ted regions (or selected cells) for the 
item. The data in question can then 
y be aggregated and published in a less 
led, but still confidential, form. For 
le, in many cases the data for the 
west Territories and the Yukon are 
ded with the British Columbia data. 


! 
1 
le rigorous application of these rules 
irves the confidentiality of the infor- 
nm and ultimately has little effect on 
dissemination of merchandising survey 
ts. 


| 
natory Notes 
i 
® percentage changes in sales shown in 
publication are based on the total dol- 
olume of receipts for each of the per- 
‘being compared. These trends include 
ffect of stores starting operation or 
Yg operation and are not limited to 


ical stores, i.e., those in operation 
ch of the periods being compared. 


) 


2 stock-sales ratios(5) are derived by 
ing the dollar volume of stocks at 
1g value at the end of the month by the 
> volume of sales for the month. 


2 sales-stocks ratios(6) are derived by 
-ng the dollar volume of the sales for 
onth by the average of the beginning 
qding stocks at selling value for the 
+ metropolitan areas are census metro- 
IN areas. 

Y 


+ commodity reference list, which des- 
in detail the commodities comprising 
if the 40 departments noted within, is 
hed in the January issue of this 
sation. 


isions to department store sales and 
| are published yearly in the March 

of this publication. Revisions to 
lend accounts receivable are published 
onthly basis. 


lj 
| number of shopping days that this 
ation is based on varies from month to 
Meee Text Table III for the number of 
19 days the current publication is 
Dn. 


> Table 26. 
2 Table 27, 


nai 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste 3 grouper (consolider) 

Our_certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un meme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par 1l'application rigoureuse de ces 
réqles, le caractére privé de 1'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks & la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


la liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(5) Voir tableau 26. 


(6) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


1984 1983 

Total number Number of Total number 

of shopping Saturdays of shopping 

days days 

Nombre total Nombre de Nombre total 

de jours samedis de jours 

commerce iaux commerc iaux 
January - Janvier 26 4 25} 4 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars 2 5 27 a 
April - Avril 24 4 25 5 
May - Mai 26 4 WED) 4 
June - Juin 26 5 26 i 
July - Juillet 26 4 ZO 5 aa 
August - Aodat 26 4 26 ine 
September - Septembre 24 2 25 ie 
October - Octobre 26 4 25 ‘Say 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 2 5 26 54 
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Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 
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}GHLIGHTS 


‘ 


sasonally Adjusted Sales(1) 


Total department store sales in March 
84, adjusted for seasonal variations and 
e number of trading days, decreased 1.0% 
$926.5 million from the revised February 
84 level of $935.6 million. Among the 22 
partments recording lower sales, the lar- 
3st decreases were reported in gasoline, 
jl, auto accessories, repairs and supplies 
(10.6), photographic equipment and sup- 
jies (- 9.9%) and women's, misses' and 
ildren's footwear (- 8.6%). The largest 
ereases were recorded in furs (+ 22.9%), 
allwares and notions (+ 12.2%) and millin- 
Vy (+ 6.8%). 


| 
: 
| 


: 


adjusted Sales 


Department store sales, without seasonal 
justment, were $806.7 million in March 
34, up 2.4% over the March 1983 level. 
eS were higher in 25 of the 40 depart- 
its, with the largest increases in toys 
i games (+ 20.7%), major appliances 
(14.2%) and women's and misses' coats and 
its (+ 14.1%). The most notable decreases 
‘€ recorded in girls' and teenage girls' 
ir (- 13.5%), lamps, pictures, mirrors and 
_ other home furnishings (- 11.2%) and 
ina and glassware (- 7.8%). 


In March 1984, department stores regis- 
‘ed sales increases in six provinces over 
| previous year with advances ranging from 
0% in Saskatchewan to 2.2% in Manitoba, 
‘le in the Yukon and Northwest Territor- 
i, Sales expanded by 5.2%. Sales decreased 
| Newfoundland (- 5.7%), New Brunswick 
(1.4%), and in Alberta and British 
‘umbia (- 1.2%). Seven of the ten metro- 
jitan areas surveyed reported sales in- 
ases, with gains ranging from 6.5% in 
‘tréal to 0.6% in Halifax-Dartmouth. Sales 
eased in Calgary (- 3.7%), Vancouver 


(2.1%) and Edmonton (- 0.1%). 


Sales by major department store organi- 
ons in March 1984 totalled $529.7 mil- 
, up 2.4% from March 1983. Junior de- 
ment store organizations had sales of 


7.0 million, an increase of 2.6% from the 
2 month a year earlier. 


‘footnote on next page. 
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POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées(1) 
eae SES soonnalisecesia } 


Les ventes totales des grands magasins en mars 
1984, corrigées en fonction des variations Sal- 
sonniéres et du nombre de Journées d'affaires, 
ont diminué de 1.0% en mars 1984, par rapport au 
mois de février 1984 ($935.6 millions - chiffre 
révisé), pour s'établir & $926.5 millions. Des 22 
Tayons qui ont enregistré des baisses des ventes, 
on a constaté les diminutions les plus marquées 
dans les rayons d'essence, huile, accessoires 
d' automobile, réparation er fournitures 
(- 10.6%), des appareils et fournitures photogra- 
phiques (- 9.9%) et de chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants (- 8.6%), tandis que les 
hausses les plus notables ont été enregistrées 
dans les rayons de fourrures (+ 22.9%), de menus 
articles (+ 12.2%) et de chapeaux (+ 6.8%). 


Ventes non désaisonnalisées 
Seen ese Lona elsees) 


Les ventes non désaisonnalisées des 
magasins ont totalisé $806.7 millions en mars 
1984, soit 2.4% de plus qu'en mars 1983. Les 
ventes se sont accrues dans 25 des 40 rayons par- 
mi lesquels les hausses les plus marquées ont été 
Signalées par les rayons de jouets et jeux 
(+ 20.7%), de gros appareils ménagers (+ 14.2%) 
et de manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles (+ 14.1%). Les baisses des ventes les plus 
notables ont été enregistrées dans les rayons de 
vétements de fillettes et d'adolescentes 
(- 13.5%), de lampes, tableaux, miroirs et autres 
articles d'ameublement pour la maison (- 11.2%) 
et de porcelaine et verrerie (-7.8%). 


grands 


Six provinces ont déclaré des hausses des 
ventes des grands magasins en mars 1984 par rap- 
port au mois correspondant un an plus tét. Ces 
augmentations ayant varié de 10.0% en Saskatche- 
wan a 2.2% au Manitoba. Le Yukon et les Terri- 
toires du Nord-Quest ont signalé une hausse de 
ventes de 5.2%. Les ventes ont diminué & Terre- 
Neuve (- 5.7%), au Nouveau-Brunswick (- 1.4%), en 
Alberta et en Colombie-Britannique (- 1.2%). Sept 
des dix régions métropolitaines visées par l'en- 


quéte ont rapporté des hausses de leurs ventes 
variant de 6.5% & Montréal & 0.6% & Halifax- 
Dartmouth. Les ventes ont baissé & Calgary 
(- 3.7%) & Vancouver (- 2.1%) et & Edmonton 
(- 0.1%). 


Les ventes des grands magasins traditionnels 
ont totalisé $529.7 millions en mars 1984, soit 
une hausse de 2.4% par rapport au mois correspon- 
dant en 1983. Les chaines de grands magasins pop- 
ulaires ont, quant a elles, enregistré des ventes 
de l'ordre de $277.0 millions, ce qui représente 
un gain de 2.6% par rapport & l'an passé. 


Voir la note a la page suivante. 


Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the first three months 
of 1984 reached $2,115.4 million, 5.0% high- 
er than the $2,014.4 million reported in 
Hicks ee 


In March 1984, there were 795 retail lo- 
cations operated by department store organi- 
zations, two less than in February 1984 and 
one less than in March 1983. Of this total 
number, 338 were operated by major depart- 
ment store organizations and 457 by junior 
department store organizations. 


In March 1984, total department store 
sales constituted 8.9% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease from the 9.5% 
share held in March 1983. 


Stocks(1) 


The unadjusted selling value of inventor- 
ies, held by department stores in March 
1984 at $3,398.4 million, showed an increase 
of 13.2% over the same month a year earli- 
er. Seasonally adjusted, the value of stocks 
held increased 3.5% from the preceding 
month's revised value of $3,441.0 million to 
a level of $3,561.5 million for March 1984. 


(1) In order to improve the quality, relia- 
bility and stability of the seasonally 
adjusted estimates, the seasonal adjus- 
tment procedures employed for the de- 
partment store series (both sales and 
inventories) have been changed to the 
end-point seasonal adjustment method 
employing ARIMA models provided by the 
X-11 ARIMA program. As well, commencing 
with the publication of the March 1984 
preliminary estimates, including the 
revised estimates for 1983, Canada 
total estimates have been seasonally 
adjusted indirectly as opposed to the 
direct seasonal adjustment method as in 
the past. (In the case of the indirect 
adjustment method, the estimates of the 
40 departments, each individually ad- 
justed, are summed to provide a Canada 
seasonally adjusted total, whereas in 
the case of the direct seasonal adjust- 
ment method, the unadjusted Canada 
total is seasonally adjusted itself.) 
For further information, refer to: 
Lothian, J: and Morry, M. (1977)s° The 
Problem of Aggregation; Direct or 
Indirect, Ottawa: Seasonal Adjustment 
and Time Series Analysis Division, 
Statistics Canada. 


XxV1 


Le total des ventes cumulatives pour 1l'ensep- 
ble des rayons et pour les trois premiers mois 
1984 a atteint $2,115.4 millions, soit 5.0% ¢ 
plus que les $2,014.4 millions de la période cor- 
respondante en 1983. 


En mars 1984, on a dénombré 795 points d 
vente opérés par les organisations de grands mag- 
asins dans leur ensemble, soit deux de moins 
qu'en février 1984 et un de moins qu'en mar: 
1983. De ce nombre, 338 étaient exploités par le: 
organisations de grands magasins traditionnels et 
457 par les organisations de grands magasins pop- 
ulaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont fe- 
présenté, & elles seules, 8.9% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada en mars 1984, soit ur 
léger recul par rapport au 9.5% mesurés en mars 
A985 


Stocks(1) 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en mars 1984, a augmenté de 13.2 
par rapport au mois correspondant de l'année der- 
niére pour atteindre $3,398.4 millions. La valeur 
désaisonnalisée des stocks a, quant a elle, conn 
une hausse de 3.5% par rapport au mois précédent 
($3,441.0 millions - chiffre révisé) et s'est 
élevée & $3,561.5 millions en mars 1984. 


(1) Afin d'accroitre la qualité, la fiabilité ée 
la stabilité des estimations désaisonnali- 
sées, la procédure de désaisonnalisation 
employée dans le cas des séries se rappol- 
tant aux grands magasins (les ventes et les 
stocks) a été modifiée. Il s'agit dorénavant 
de la désaisonnalisation interpolative ei- 
ployant des modéles ARMMI fournis pat le 
programme X-11 ARMMI. De plus, simultanément 
avec la publication des estimations prélit- 
inaires de mars 1984 et des _ estimations 
révisées pour l'année 1983, nous débutons 1s 
publication de nouvelles estimations pou! 
les totaux au niveau du Canada, désaisonnal- 
isés de la facon indirecte par opposition : 
la désaisonnalisation directe qui a été ef 
ployée jusqu'a présent. (Dans le cas de la 
désaisonnalisation indirecte, 1'estimation 
désaisonnalisée du total au niveau du Canada 
est égale a la somme des composantes, sol! 
les 40 rayons, désaisonnalisés séparement # 
préalable. Par contre, dans la version dll- 
ecte de la désaisonnalisation, le total mi 
ajusté au niveau du Canada est lui auss! 
désaisonnalisé.) Pour plus de renseigne- 
ments, consulter: Lothian, J. et Morey; ™ 
(1977): Agrégation directe ou indirecté, 
Ottawa, Division des séries chronologique: 
de la recherche et de l'analyse, Statistiqé 
Canada. 


‘atistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 1983" 
a eS FE eee 
January February March March April May June July 
Department 
Janv ier Février Mars Mars Avril Mal Juin Juillei 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,575 10,406 13,665 13,824 16,249 19,623 20,022 13,70 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 12,756 14,375 18,288 16,023 14,155 8, 300 6,211 6,15 
3 Women's and misses' sportswear 31,950 ET) e bX) 48,982 47,098 45,587 54,059 56,210 42,30 
4 Furs 5,201 2,564 2,049 1,834 890 266 507 1,10 
5 Infants' and children's wear and nursery 17,560 Wi, o22 21,806 21,680 20,180 21,030 22,093 19R SS 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear Tes 10,655 15,635 18,082 13,780 14,202 14,681 ile, 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,154 Zo ley eoo 14,000 14,316 16,288 18,349 15,14 
8 Intimate apparel 8,251 8,141 10,711 9,808 10,046 10,169 A DBe 9,58 
9 Millinery 1,340 1,004 1,138 1,135 1,272 1,075 eden 1,06 
10 Women's and girls! hosiery 8,297 8,254 10,869 10,220 10,287 10, 306 9,354 Misi 9 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 9,054 8,792 12,510 C276 12,541 13,494 A Sica] v/ 9,85 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 14,232 iey Zor 22,432 PAV e)% 23,009 22,849 25,650 17,58 
13 Men's clothin 21,676 22,984 32,618 33,731 30, 356 29,093 36,960 24,25 
9 
14 Men's furnishings 24,848 26,576 37,241 33,033 31,203 35,824 53,687 33, 9€ 
15 Boys' clothing and furnishings Polley 7,780 TOS TTT 11,130 11,580 11,495 12,825 9,71 
16 Men's and boys' footwear ee 9,875 14,201 14,646 14,664 16,689 17,994 13,0! 
17. Food and kindred products 48,474 59,462 Dil aoe. 55,845 56,400 57,242 51,969 49,5” 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 39, 382 40,794 47,069 43,749 43,135 44,600 45,201 43 , 0 
19 Photographic equipment and supplies 3) Soi 8,779 9,687 10,440 10,258 11,261 14,189 18535 
20 Piece goods 3,661 3,708 4,441 4,739 4,122 4,399 4,380 3,61 
21. Linens and domestics 28,974 Ne, 292 22,485 22,134 22, 803 Wives Vel 30,294 28,7 
22 Smallwares and notions 8,724 6,672 8,092 TESTED 7,287 6,459 6,914 7,01 
23 China and glassware 6,395 8,525 9,984 10,825 8,918 12,200 10,082 10,4 
24 Floor coverings 9,787 9,703 12,514 12,799 11,594 Tiguan 12,578 13,9 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,217 Thy $272 14,234 Eee) 14,590 15,604 16,773 16,0 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,126 5,822 7,141 8,039 7,078 6,826 7,063 7,5 
home furnishings 
27 Furniture 37,999 33,630 42,302 42 ,039 36,186 45,986 47,526 58,6 
28 Major appliances 37,198 33,120 41,304 36,171 32,825 39,304 53,919 58,/ 
29 Television, radio and music 33,133 30,911 Boon 38,071 29,948 31,338 32,153 35,8 
30 Housewares and small electrical appliances 23,469 28,562 25,904 ey ees) 30,258 31,601 35,619 32,4 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 16,312 16,417 22 oe 20,954 24,975 34,178 32,628 25,9 
32 Plumbing, heating and building materials 7,988 7,704 9,049 8,503 10,762 125552, 15,966 13,4 
ay eee 10,284 12, 364 16,434 15,276 15,608 17,163 18,069 14,€ 
aa eaten eb iles 10,169 12,520 16,360 13,550 14,508 14,235 15,747 16,/ 
porting goods and luggage 17,090 14,351 19, 504 20,038 24,436 29,700 35,163 29,5 
36 Stationery, books and magazines 20,198 22,196 23,995 22," 
3 : ) ’ ’ ’ 24,742 22,476 22,385 25,093 3 
7 gee ere auto accessories, repairs 14,674 14,249 15,488 14,950 16,228 18,754 20,324 17,4 
38 Meals and lunches 19) 202 18,292 208 j 
, , 64 20,450 19,441 19,436 21,141 20, 
a rata eamabhesa 8, 804 8,461 10,191 10,293 9,425 9,443 10, 326 9,( 
ee i 23,049 21,525 26,970 26,165 31,870 37,594 37,127 29,: 
41 TOTAL A . 
RE DEEARTHENTS 649, 360 659, 335 806,713 787,544 715,226 842,133 920,150 813, 


aes ae 


(ABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


a 


983° Change - Variation 

ee 

\ugust September October November December March/ March 
February 1984/1983 
1984 

Reltia Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1984/1983 
1984 


Rayon 


| No 
ousands of dollars per cent 


iilliers de dollars pourcentage 
14,777 14,750 14,240 15,835 23,185 = By Se ee 
16,280 18,437 24,923 24,959 24,709 & Dio? ced 
48,138 64,055 52,109 55 eG 79,440 & Bi) 52 + 4.0 
1,71 2,665 5,796 7,156 8,564 - 20.1 +21 1e7 
24,849 25,964 26,090 26,916 38,184 25.9 + ORG 
22,434 16,027 15,408 18,069 23,933 + 46.7 = WBo3 
14,686 17,762 18,495 26,174 48,913 ae + 10.0 
10,254 11,603 9,635 10,558 15,653 + 31.6 a OR 
1,103 1,591 2,264 3,606 4,630 a 13 a ORS 
7,569 13,067 11,908 12,290 18,072 #9317 + 6.4 
10,836 16,779 17,485 25,121 41,435 AS G23 = 855 
23,037 31,020 28,615 32,626 32,003 + 46.6 ee 
28,665 39,583 36,865 52,789 78,209 + 41.9 S555 
33,132 42,187 40,665 63,173 122,032 + 40.1 12.7 
18,916 12,331 11,656 15,406 24,015 + 38.5 =) 32 
14,405 17,522 15,923 21,995 25,666 3.8 3.0 
56,075 50,890 55,281 70,065 86,450 = 4257 = 750 
46,195 47,129 50,547 60,572 121,800 15.4 7.6 
13,547 12,525 11,658 15,795 32,235 + 10.3 722 
4,552 4,734 5,059 5,270 4,612 + 19.8 = 6.4 
8, 309 32,714 27,654 28,602 46,038 + 38.0 + 1156 
7,474 10,319 9,651 10,557 14,334 EZieS + 3:9 
9,831 11,592 10,668 18,145 34,970 = 4/4 = 758 
13,668 ems 14,765 15,798 11,318 + 29.0 = 1282 
14,908 15,753 15,895 M75 Aig2 17,887 2 25h 2.2 
7,669 8, 766 8,887 12,581 21,484 = B27 = 12 
18,990 42,398 44,768 43,434 43,681 + 25.8 + 0.6 
4,727 44,435 49,047 45,989 50,778 = Wy +0 1422 
17,349 51,251 45,553 56,665 90,416 4 0) +e Sed 
2, 242 33,608 36,321 43,570 80,971 ORS - 0.1 
2,145 23,291 25,712 27,362 37,835 2 Bae 4) 620 
1,088 10,601 12,422 11,459 12,841 a o5 + 6.4 
6,012 19,952 17,133 26,151 65,308 + 32.9 + 7.6 
6,436 16,929 26,177 58,854 92,972 3067 + 20.7 
2,658 20,852 18,865 24,534 49,342 + 35.9 ~ 207 
1,251 31,175 24,377 41,136 75,016 + 8.1 - 3.0 
6,736 16,046 19,676 21,805 26,795 e187 + 3.6 
1,448 2Ae5A4 21,396 24,606 34,264 + 19.5 + 6.9 
9,556 10,180 10,860 13,833 13,551 + 20.4 - 1.0 
7,147 27,360 27,565 32,758 57,580 bee + 3.1 
3,885 922,067 922,014 1,138,763 1,731,121 + 22.4 + 2.4 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


nner e nee St aera Net Bete Pee ei ee ee ee ee ee ee ee ee 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


T 
1984 1983 
o_o 
January! February? March March April May June 
Department 
Janvier? Février! Mars Mars Avril Mal Juin 
Nee thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 15,446 15,546 15,205 15,961 14,481 15,341 17,638 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,827 18,502 ignite Nawaz 14,465 TDS S95. 15,299 
! ' Door 54,189 SARA Eyer Jie)5) 44,662 49,762 96,938 
‘ i s and misses' sportswear 37356 27229 2738 27521 37457 12497 23647 
5 Infants’ and children's wear and nursery 25,029 DENA iey2 24,220 24,681 19,689 22,924 24,880 
equipment 
} } 1D ou? 16,449 Doo 18,634 13,842 15,362 16,603 
A aoe Sree tet 20,178 20,163 19,938 18,971 16,630 17,889 20,432 
7 Lingerie and women's sleepwear ’ ’ ’ ’ 
9 10,970 10,197 eS v25) 9,820 10, 388 
1107S: 11,06 7 , ’ ’ , 
8 Intimate apparel ’ ’ : aioe a 
9 Millinery 15765 1,677 ied 1,809 lisa 7 2 yk 
10 Women's and girls! hosiery 10,734 HAL ie 11,078 10,748 9,812 10,7 Hy 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 16,082 15,655 15,844 15,447 14,252 15,456 16,024 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 24,605 IMS so VXE) 24,248 24,118 20,976 22,193 26,672 
37,171 
13. Men's clothing 35,706 37,162 SSE T 37,236 33,013 BI 1/32 5 
14 Men's furnishings 45,860 47,641 49,258 45,435 39,834 44,478 pe 
15 Boys' clothing and furnishings 13,850 13,811 2956 13,833 11,380 AZe95S 14,36 
16 Men's and boys' footwear 16,134 16,374 16, 337 17,265 13,538 16,179 16,883 
17. Food and kindred products 58,259 57,705 55,418 61,502 54,360 575176 57,135 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 53,044 52,548 53, 346 50,517 47,725 50,523 51,277 
19 Photographic equipment and supplies 14,203 13,976 12,594 14,009 12,796 13,862 13,629 
20 Piece goods 4,508 4,381 4,158 4,472 5, 925 4,470 4,769 
21 Linens and domestics 28,170 26,459 27,946 Papel (ts 2 5o9) Digeaal 29,671 
22 Smallwares and notions 8,501 7,794 8,742 8,472 8,137 8,628 8,851 
23 China and glassware 11,184 12,726 2h 152 13,355 11,391 14,186 12,397 
24 Floor coverings 12,205 11,775 (en o5u 12,276 11,947 11,781 12, 53€ 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,680 15,723 14,801 14,669 13,778 15,088 15,054 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,653 8,641 8,519 9,660 8,800 8,783 8, 58¢ 
home furnishings 
27 Furniture 41,309 42,985 42,913 43,035 39,707 43,423 4a, 26( 
28 Major appliances 42,441 44,741 45,01 40,139 36,462 41,696 49, 38° 
29 Television, radio and music 40,820 42,423 43,079 42,390 38,361 42,632 41 , 28 
30 Housewares and small electrical appliances 35,265 36,234 35,089 36, 306 35,243 34,622 38, 24/ 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,153 24,349 25,896 VEY ap) 24,232 27,038 27,31: 
32 Plumbing, heating ad building materials 11,561 10,694 11,006 10,463 9,738 10,486 12,98: 
33 Jewellery 22,475 21,910 21,899 20,701 20,017 20,419 20,48. 
oe eye) andaiaes 28, 689 29,324 29,406 25,548 222019 24,774 25,67! 
35 Sporting goods and luggage 25,141 Has eae) 24,768 26,469 25,128 25,873 27, 301 
36 Stationery, books and magazines 29,782 30,587 30,389 32,450 28,371 28,948 29,74 
37 epee pe en auto accessories, repairs 19,019 19,876 17,762 16,914 16,524 18,328 19,41 
and supplies 
38 Meals and lunches 22,610 21,892 22,139 21,070 20,687 21,163 | i) 
39 Repairs and services 10,295 10,112 10,116 10,422 97895 9,748 10,66 
40 All other departments 33,499 31,290 LW e EY 31,483 29,752 29,043 32,37 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 926,673 935,595 926,478 923,730 837,828 895,477 953 49 


(1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 


ABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


rr 


9837 Change - Variation 
ee 
uly August September October November December March/ 
February R 
1984 a8 
uillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ 
février 
1984 
NO 
housands of dollars per cent 
illiers de dollars pourcent age 
14,453 15,557 14,514 1540.62 14,635 15,548 = 262 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
13,965 14,679 15,041 GMS EI / 15,575 WS lsH2 ee vite Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
48, 504 49,664 50,286 51,307 49,685 idee iil a ARS Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
2,220 2,516 2,913 4,158 3,540 3,442 + 22.9 Fourrures 4 
Woe S278 23,091 23,617 24,050 27,928 ZB 19 + O.3 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4,781 15,536 135989 15,640 Dy DAZ 14,783 - 5.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
7,720 19,380 18,593 19,676 18,859 18, 837 Tent Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0,139 10,312 10,682 10,822 10,064 10,775 = (959) Sous-vétements 8 
1,828 1,767 1,705 1,747 Wore eos + 6.8 Chapeaux 9 
0,633 9,345 10,639 10,697 10,392 10,559 = 9 Bas pour dames et fillettes 10 
5,359 14,279 15,551 16,510 16,282 16,442 + 1.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3,401 255518 24,090 24,435 24,479 23,264 - 8.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5,115 34,434 SoA 35,028 35,844 39,092 - 4,3 Vétements pour hommes 13 
4,752 43,624 43,347 44,332 43,193 45,114 3 vA Articles d'habillement pour hommes 14 
2,906 12,600 12,087 12,364 12,568 12,168 = Ge Vétements et articles d'habillement pour 1), 
gargons 
6,372 15,549 15,284 15,402 16,542 15,871 = (any Chaussures pour hommes et garcons 16 
7,927 56,189 57,217 58,679 59,058 59,458 - 4.0 Produits alimentaires et connexes 17 
1,102 52,126 52,627 53,956 52,160 Syanek)s) eae ee) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3,568 13,415 13,415 13),551 13,526 155295 = 9.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,738 4,586 4,033 4,312 4,315 4,426 = Yi Tissus & la piéce 20 
7,867 28,264 28,971 Lily 920 26,822 27,683 + eb Literie et linge de maison 21 
3,721 8,464 8,503 8,568 8,495 9,290 + 12.2 Menus articles 22 
3,146 12,668 12,194 12,726 12,720 12,423 - 4.5 Porcelaine et verrerie 25 
3,896 13,865 12,747 12,620 12,657 11,390 + 4.8 Revétements de plancher 24 
+,924 15,179 15,320 15,380 14,928 14,907 - 5.9 Tentures, rideaux et housses 25 
3,974 8,924 95113 8,995 8,794 9,049 =adled Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
,921 47,632 41,390 45,037 41,796 42,041 - 0.2 Meubles ; ; 27 
',956 45,306 40,802 46, 387 42,928 44,034 + 0.8 Gros appareils ménagers 28 
5,288 42,127 44,325 44,388 42,384 43, 320 i i ey Télévision, radio et musique 29 
' 953 36,054 36,344 36,795 35,912 35,578 =e ey? Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
'» 988 24,587 25,502 24,707 26,001 25,813 + 6.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7636 Th ,275 10,746 11,926 11,023 iter 02 Bs aang) Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
5181 20,390 20,140 20,544 19,061 20,797 -- Bijouterie 33 
654 26,434 27,264 26,216 26,171 24,473 + 0.3 Jouets et jeux 34 
1387 25,490 24,776 24,637 24,385 24,694 = lee Articles de sport et valises 35 
1748 28,854 29,361 28,823 32,605 30,210 - 0.6 Papeterie, livres et revues 36 
3773 dis 073: 17,920 17,924 16,482 125155 - 10.6 Essence, huile, accessoires d' automobile, 7, 
réparation et fournitures 
9914 21,634 ZN ONT 21,886 21,623 22,216 + 1.1 Repas et casse-crodtes = 
935 10,678 10,454 10,294 10,356 10,129 -- Services et travaux de réparation i 
672 30,481 31,175 31,056 33,736 32,493 ar al Urs Tous autres rayons 
536 = 908, 101 903,922 924,172 909 , 382 920,358 - 1.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 19837 
 ——— ee” 
January F ebruary March March April May June July 

Province 

Janvier Février Mars Mars Avril Mali Juin Jui) 
Noe ee ee 

Ehousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,101 UAE 8,610 Bh 5535 8, 381 10,086 10,965 3} 
2 Prince Edward Island Bh 15Y2 3,681 Mi 215) 4,039 Ge oD) DOTS 6,087 6 
3 Nova Scotia 16,261 iSyealzal Pao 5D 21, 368 20,965 24,233 27,180 es) 
4 New Brunswick 12,082 3, ANS ib, ol 15,670 16,565 185228 20,380 (Wa 
5 Quebec 120,485 WER Sis 146,429 1B 5 Se) 141,986 160, 325 1525 SDS) 138 
6 Ontario BoA WO2 BE fe) 282,877 PD elie 276,600 299,281 551-855) 302 
7 Manitoba SYA 5 o10)| 0h 44,095 43,142 41,974 42,817 46,237 4) 
8 Saskatchewan Za niOl) UN YEA Pei Thshe) 25,262 Za Ole Pb Veg) 26,867 25 
9 Alberta 93,561 eve 116,483 li 20U 110,899 A724 127,481 113 
10 British Columbia 110,629 110,091 136,013 1S, 62. 126,114 136,788 148,635 130 
11 Yukon and Northwest tty eS 2,021 Ze 82 2,645 Dr PRS DU) SS 2 

Territories 

12 CANADA 649, 360 659, 335 806, 713 787, 544 775,226 842 , 133 920,150 813 


oe EEE EE — — 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


ee ee ee ee 


1984 1983F 
ee re 
dj eee January February March March April May June Jul 
areas 
Janvier Février Mars Mars Avril Mal Juan Jus 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 35,833 35,943 43,968 45,673 42,727 45,841 48,022 Mi 
2 Edmonton 42,899 43,582 53,091 532150 49,747 53,832 57,902 5 
3 Halifax-Dartmouth 9,311 9,973 12,118 12,049 12,190 13,070 14,192 1: 
4 Hamilton 18,359 15593 20,342 20,012 20,178 211,356 25 eied 2 
5 Montreal 73,090 I A235 86,788 81,508 85,084 93,847 97,104 i 
6 Ottawa-Hull 27,677 28,387 35,802 34,507 BD Td 37,617 40,576 3: 
7 Quebec City 18,733 16,822 20,466 19,417 20,538 23,226 23,301 1 
8 Toronto 91,845 93,675 115,269 110,184 112,661 1153592 1307752 11! 
9 Vancouver 66,468 65,879 81,021 82,773 74,498 80,530 88,441 T 
10 Winnipeg 29,679 29,999 39,979 39,236 38,113 38,730 41 639 3 


———— EEE ee 


‘AU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


; Change - Variation 


eee» 


it September October November December March/ March 

February 1984/1983 p : 

1984 rovince 

Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1984/1983 
1984 
No) 
ands of dollars - milliers de dollars 
17 10,984 O27 14,873 21,685 + 20.7 => Dot Terre-Neuve 1 
46 Dis DoW Doel 60) 10,924 + 14,8 + 4.6 f le-du-Prince-fdouard 2 
25 Mystery 26,189 36,478 DY) USS) + 21.1 ey ZG) Nouvelle-Ecosse 3 
13 ol OU, 20,109 27,007 40,017 felis ewe Nouveau-Brunswick 4 
70 165,114 WIZ a lipy/ 192,906 304,967 fe ou + 6.4 Québec 5 
1 324,680 335,918 430,194 652,084 + 21.8 + 3.6 Ont ario 6 
61 48,773 47,505 60,620 85,566 + 33.2 chy PZ 37. Manitoba j 
45 S10 Soi 30,682 39,161 DIDS + 27.6 + 10.0 Saskatchewan 8 
33 THN aNfo} 124,404 157,650 22> 189 aa Altos = io? Alberta 9 
97 156,209 143,923 170,746 273,669 ae DOS) - 1.2 Colombie~Brit annique 10 
09 3,163 2,905 ZY 4,858 as Silo TI Ei er. Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 

35 922 ,067 922,014 1,138, 763 1,731,121 + 22.4 + 2.4 CANADA 12 


i 


\U 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
eee 
Change - Variation 


ee 


September October November December March/ March 
February 1984/1983 Certaines zones 
1984 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1984/1983 
1984 
NO 
inds of dollars - milliers de dollars 
3 50,187 46,942 60,076 85,124 at ath 5) ey ay Calgary 1 
5 59,701 56,511 ADE 8415) 100,816 te 7Adlets) = @0ln Edmonton 2 
4 14,296 14,665 JABS ESS) 30,126 a5 JAS) + 0.6 Halifax-Dartmouth 3 
6 po Sif) Ms) (3a) 30,698 51,446 + 17.0 6 Hamilton 4 
7 100,195 104,605 116,811 186,524 + 18.7 + 6.5 Montréal 5 
: 40,665 43,969 50, 786 VE ITA + 26.1 + 3.8 Ott awa-Hul 1 6 
23,182 24,002 26,309 38,661 + 21.7 + 5x4 Ville de Québec 7 
4 130,998 132,358 169,780 262,038 Hoe eel + 4.6 Toronto 8 
7 92 ,887 84, 868 100,144 160,745 + 23.0 = G25) Vancouver 54 
; 44,404 42,982 54,821 76,858 + 33.3 ee Winnipeg 10 


ee rr 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 19835 
January February March March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Mars Avril Mal Juin Juil 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars = 
1 Newfoundland x ~ x x x x x 
2 Prince Edward Island x x nM x x x x 
3 Nova Scotia 5,685 5,750 6,861 6,674 6,827 7,465 Woe 1 
4 New Brunswick a x x x x x x 
5 Quebec 69,668 70, 746 86,606 sh, You 80,468 89,932 9110 74, 
6 Ontario 145,440 143,196 178,528 168, 806 UN Vee 177,564 203, 548 185, 
7 Manitoba 22,684 21,650 29,989 30,050 27,495 26,790 ZINIZ 26, 
8 Saskatchewan x x x x me x x 
9 Alberta 74,649 7/20) 89, 780 92 , 836 84,401 87,977 Si So 85, 
10 British Columbia 92,402 89,678 109,166 112,768 100, 349 108, 532 119), 928 102 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 433,177 426,537 529,691 517,493 496 , 409 524,430 578, 341 510 


ee 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


i ee 


No. 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1984 1983 

oe ee ee eee 
January February March March April May June Jul 
Janvier Février Mars Mars Avril Mal Juin Jul 


thousands of dollars - milliers de dollars 


29,186 28,174 34,908 36,678 33,109 35,260 37, 388 32, 

34,722 33,855 41,541 42,699 38,811 40, 806 45,023 40, 
x Xx xX x x x x 

13,908 12,833 W519 15,106 15,457 16,073 18,812 17, 

46,678 48,435 58,723 52,817 54,533 59,173 59,345 47, 

17,460 18,111 23,884 25-455 21: 042 24,189 25,980 23, 
x x x x x x x 

67, 398 68,810 85,947 81,651 83,485 82 , 502 94,657 86, 

59,285 57,681 70,084 73,075 64,338 69,450 Th, ee 64, 
x x x x x x x 


a ae ee a ee, 
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\U 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


eee 


Change - Variation 


a ee 


September October November December March/ March 
February 1984/1983 p ; 
1984 rovince 
Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1984/1983 
1984 
NO 
nds of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-Fdouard 2 
2 O,o79 8, 343 11,875 17,028 + 19.3 + 2.8 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
8 98,478 104,427 116,397 TO O52 + 22.4 + 10.0 Québec 5 
2 204,499 ZUZE o> 269,568 388,614 + 24.7 + 5.8 Ontario 6 
5 BS BV 7 31,748 40,397 55,448 + 38.5 == (0K? Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
3 101,788 96,307 122,043 va), Oi + 22.9 =) 3.3 Alberta 9 
1 12ND > 116,838 139,163 ZA f02 1 eZ ilies) —§ 5.62 Colombie-Britannique 10 
x x x x x Xx x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 

7 609,641 605 , 042 741,909 1,078,633 + 24.2 + 2.4 CANADA 12 


i 


U 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


me 


Change - Variation 


ee ee a ee a ee 


September October November December March/ March 
February 1984/1983 Certaines zones 
1984 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1984/1983 
1984 
NO 
ids of dollars - milliers de dollars 
40,070 37,411 48,427 67,164 a Pea) - 4.8 Calgary 1 
46,806 44,388 55,465 77,308 + 22.7 = veri Edmonton Z 
x x x x x » Halifax-Dartmouth 3 
17,270 19,464 23,140 57,210 + 18.1 + 0.4 Hamilton 4 
67,580 70, 303 TO ,Sa7 118, 386 + 21.2 eet tZ Montréal 5 
26,797 29,674 33,263 46,030 + 31.9 abs Sil Ott awa-Hull 6 
x x x x x x Ville de Québec 7 
97,742 98 , 876 126,347 188, 296 + 24.9 By 555 Toronto 8 
81,850 74,237 87, 896 IBB5 559 + 21.5 ey, Vancouver 9 
x x x x x x Winnipeg 10 


aren mereeneenaren eorere sree FN a ee ee ee, 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 19835 
January February March March April May June July 
Province 
Janv ier Février Mars Mars Avril Mal Juin Juil 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfound] and s mM x x x x x 
2 Prince Edward Island x x ne x x x x 
3 Nova Scotia 10,576 125 iz 155 092 14,694 14,138 16,768 19,260 7, 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 50,817 51,567 DO 8LS 58, 802 61,518 70, 394 74,248 63, 
6 Ontario rn WED 89,097 104, 349 104,349 105, 406 {ATA 134,287 116 
7 Manitoba eats 11,449 14,106 USqGe7z Vana72 16,027 17,045 ey 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta lela ly LL ODS 26, 703 25,064 26,498 ZOOM 30,151 iT 
10 British Columbia 18,228 20,414 26,847 24,904 25,765 235256 28,657 ZT 
11. Yukon and Northwest x oe x x x x x 
Territories 
12 CANADA 216,184 Pe vag Tek) 277,022 270,051 278,817 317, 702 341 ,809 303 


ene a errr ne rr een 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


ee SS ee 


1984 19830 
a 
January February March March April May June Jul 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Jui 


No. Hue cf dsllars c aillicne*de dollars =acRae canard 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,647 7,769 9,060 8,995 9,617 10,581 10,633 10, 
2. Edmonton B,177 OMA dime 5 a9 10,431 10,936 Ne Oi 12,879 11, 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,451 4,560 5,183 4,906 4,721 5,264 4,912 4 
5 Montreal 26,412 24,687 28,064 28,69 30,551 34,673 37,759 AE 
6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 11,919 eZ 11,762 13,429 14,596 "1 
7 Quebec City x x x x x x is 
8 Toronto 24,447 24,865 29,323 28,533 29,176 33,089 37,095 31, 
9 Vancouver Re NEE 8,198 10,938 9,698 10,160 11,080 10,728 10 
10 Winnipeg x 


a 
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AU 7. Ventes mensuelles des grands Magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


i 


Change - Variation 


<< Se ee 


t September October November December March/ March p 
February 1984/1983 BORNE, 
1984 
Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1984/1983 
1984 
ands of dollars - milliers de dollars 
x x x x % x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
13 17,368 17,847 24,603 40, 740 + 22.0 uty Wy Nouvelle-Ecosse & 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
)3 66 , 636 68,731 76,510 134,636 + 16.0 + 1.7 Québec 5 
19 120,181 125,,585. 160,626 263,470 + 17.1 - Ontario 6 
\7 14,896 NDAD ZO 225 30,118 + 23.2 + 7.7 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
10) 2993 28,097 35,608 BR SS) + 18.4 + 6.5 Alberta 9 
16 28,574 27,084 31,583 56,018 + S55 + 7.8 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
'8 312,425 316,972 396,854 652 , 488 + 19.0 + 2.6 CANADA 12 


i, 


U 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


a er 


Change - Variation 


a Ne er 


September October November December March/ March 
February 1984/1983 Certaines zones 
1984 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1984/1983 
| 1984 
No 
nds of dollars - milliers de dollars 
10,117 9,531 11,649 17,960 + 16.6 + 0.7 Calgary 1 
12,894 M2 al2o 14,850 23,508 + 18.7 2 N01 7/ Edmonton 2 
x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
5,305 6,168 Ua) 14,236 + 13.7 + 5.6 Hamilton 4 
32,615 34,302 37,463 68,138 a 1267) VV Montréal 5 
13,869 14,294 Wey ess 28,742 + 16.0 + 5.0 Ott awa-Hull 6 
x Xx x x x x Ville de Québec 7 
33,256 33,482 43,433 US EV ae UThae fs lsh Toronto 8 
11,037 10,631 12,248 22,186 + 33.4 + 12.8 Vancouver 9 
x x x x x x Winnipeg 10 


ean IE Ee ee Se ne ee we ee 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 
Province January February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 


NOs ee eee 
number - nombre 


1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island i 7 7 i y 7 7 
3 Nova Scotia WP 32 32 31 of Bye 32 
4 New Brunswick 26 26 26 25 25 Ze 25 
5 Quebec 162 160 158 161 161 161 161 
6 Ontario 299 297) 297 300 300 300 300 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 31 31 31 30 30 30 30 
9 Alberta 84 84 84 83 83 84 84 
10 British Columbia 101 102 102 101 101 101 101 
11. Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 6 


Territories 


12 CANADA 800 797 ike 796 7196 798 798 
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TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


nen er pec rere ap 


1984 1983 
Selected metropolitan SS 
areas January February March March April May Jun 
bie Janvier Février Mars Mars Avril Mai Jui 
number - nombre 
1 Calgary 26 26 26 27 a 27 21 
2 Edmonton 33 33 33 31 31 oF 32 
3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 13 13 13 13 
4 Hamilton 24 24 24 23 23 TS 3 
5 Montreal 80 78 76 79 79 79 19 
6 Ottawa-Hull 33 33 33 yD 32 32 32 
7 Quebec City 20 20 20 19 19 19 19 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 41 41 44 me) 4 41 41 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 ou 
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AU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


a  t——(—‘—‘t 


i 


August September October November December Province 
at Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
c = nombre 
14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
32 5D 32 52 32 Nouvelle-Ecosse 3 
26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
163 163 163 163 163 Québec 5 
301 301 301 301 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 Manitoba 7 
S51 31 31 31 oH Saskatchewan 8 
85 84 84 84 B4 Alberta 9 
101 101 101 101 101 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
804 803 803 803 802 CANADA tz 
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U 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Certaines zones 


August September October November December métropolitaines 

- Aodtt Septembre Octobre Novembre Décembre AS 

aaa 
27 26 26 26 26 Calgary 1 
33 33 33 33 BS Edmonton 2 
13} 433 13 13 Ve Halifax-Dartmouth 5} 
23 23 24 24 24 Hamilton 4 
81 got 80 80 80 Montréal 5 
33 33 33 33 BS Ott awa-Hull 6 
19 19 20 20 20 Ville de Québec fi 
88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 41 41 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 ee 
eee lOO 
Province Januar y February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mal Juin 
No. a a nnn TET 


number - nombre 


1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 Zz 3 » 3 3 3 
3 Nova Scotia 6 6 6 5 > 6 6 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 55 55) BD 54 54 54 54 
6 Ontario 112 is qallS 112 i on: 112 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 16 16 16 1S {1D 15 15 
9 Alberta 49 49 49 50 50 50 50 
10 British Columbia 60 61 61 60 60 60 60 
11 Yukon and Northwest 5 5 D 5 5 5 D 


Territories 


12 CANADA 336 338 338 334 334 5)335) 335 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 19835 and 1984 


awe ee an eran nl egy ie, oe et i ee Ty Se 


1984 1983 
Selected metropolitan —————— a a 
areas January February March March April May June 
a Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 
number - nombre 
1 Calgary 14 14 14 15 15 15 19 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5) D ) 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 be 
5 Montreal 30 30 30 29 29 29 29 
6 Ottawa-Hull 13 13 13 13 13 13 13 
7 Quebec City 8 8 8 7 7 7 7 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 13 
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4U 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


August September October November December Province 
ot Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
> = nombre 7. - = Saha. Sai 
8 8 8 8 8 Terre-Neuve nl 
g } 3 3 3 fle-du-Prince-fdouard Zz 
6 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
56 56 56 56 56 Québec 5 
112 MZ WZ 2 Ae Ontario 6 
18 18 18 18 18 Manitoba i 
16 16 16 16 16 Saskatchewan 8 
50 49 49 49 49 Alberta J 
60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 3) 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 

338 337 337 337 337 CANADA 12 


U 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Certaines zones 


Auqust September October Novefiber December métropolitaines 
: Aott Septembre Octobre Novembre Décembre a 
15 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 Hamilton 4 
31 30r 30 30 30 Montréal 5 
13 iB: 13 13 13 Ott awa-Hull 6 
7 7 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 
1984 1983 


Province January February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mal Juin 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick ff pe 22 21 21 ZA 21 
5 Quebec 107 105 103 107 107 107 107 
6 Ontario 187 184 184 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 12 > 15 “If 15 LS 15 
9 Alberta 35 35 35 BS 33 34 34 
10 British Columbia 41 41 41 41 41 41 4) 
11. Yukon and Northwest 1 1 4 1 1 {| 4 
Territories 
12 CANADA 464 459 457 462 462 463 463 


ane nn 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


oe ee 


1984 1983 
Selected metropolitan Sa 
areas January February March March April May Jun 
oe Janvier Février Mars Mars Avril Mai Jui 
number - nombre 
1 Calgary 12 12 12 a2 12 12 12 
2 Edmonton 15 15 a5 13 13 14 14 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 10 10 10 9 9 9 9 
5 Montreal 50 48 46 50 50 50 50 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 19 19 19 19 
7 Quebec City 12 12 12 12 12 12 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 15 15 15 15 15 15 
10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17 47 


ee ee 


4/7) ae 


AU 15. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
___ = aRalalaeSnaeeeeeemeeerneeeeeee ee 


August September October November December Ge 
et Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

No 

c - nombre Se ee eee 
6 6 6 6 6 Terre-Neuve ‘| 
4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2) 
26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
22 Voge 22 22 22 Nouveau-Brunswick 4 
107 107 107 107 107 Québec 5 
189 189 189 189 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 15 1S fb) 1 Saskatchewan 8 
5i5) 333) BS BS: 35 Alberta 3) 
41 41 41 41 4) Colombie-Britannique 10 
1 A 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Quest 

466 466 466 466 465 CANADA 12 


U 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Certaines zones 


August September October November December métropolitaines 
5 Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 05 
12 WZ 74 AZ WP Calgary 1 
2 es NS 15 1 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
9 9 10 10 10 Hamilton 4 
50 50 50 50 50 Montréal 5 
20 20 20 20 20 Ott awa-Hull 6 
12 12 {22 12 12 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 dS 15 15 Vancouver 2 
17 17 17 ley ti Winnipeg 10 


rea eae eg ee ee es 


= 43 = 


TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
January-March 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
Janv ier-mars 


a EE EEE ae 


Sales - Ventes Change 
Department 1984/198 
gt i 
Rayon Variatio 
1983f 1984 1984/198 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles Bil eval 32,446 + 1.6 
2? Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 37, 396 45,419 + 21.5 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles NOD, S27 Ten 270 + 8.2 
4 Furs - Fourrures 9,493 9,814 + 7a 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 54,580 56,688 + Sag 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 36,414 34,004 - 6.6 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames Bore S/T 39,142 + 10.6 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 24,029 Zits WO + 12.8 
9 Millinery - Chapeaux 3,447 3,482 + 1.0 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes P2SS Ted} 27,420 + 6.6 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 28,586 30, 556 + 6.2 
142 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 47,740 51,961 + 8.8 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes WE UBS) Wo ike: + 3.4 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 78,146 88,665 + 13.5 
15 Boys' clothing and furnishings - V@étements et articles d'habille- 
ment pour gargons 257,995, 25,710 + Wee 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons BLE: 33,249 + 3.2 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes WE D> 9), 872 - 0.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmét iques 
et médicaments_ j lit Se poiniz. 127,245 + 7.3 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 28,022 27,823 - O07 
20 Piece goods - Tissus a la piece 11,770 11,810 + 0.3 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 66,597 67,751 + aie 
22 Smallwares and notions - Menus articles 25 SIE 23,488 - 1.6 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 26,/99 24, 864 - 7.2 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 2 
3 31,623 32,004 1. 
5 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
ae housses 34,482 IST + 3.7 
amps , pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 20, 320 19,089 - Wee 
27 Furniture - Meubles 110,444 113.931 + Bee 
28 Major appliances - Gros a il : ‘ 
e ppareils ménagers O71 457 111,622 + 14.5 
a fers cee radio and music - Télévision, radio et musique 101,167 103% 29> + Weal 
precy and ieee electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 80, 526 WG De - 3.2 
31 Bee Ope e eas wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. Bll OS) 54,921 - 0.1 
32 ree heating and building materials - Matériel de plomberie, 
"3 Pig Sie Se ore era 23,422 24,741 + is6 
y - Bijouterie i 
“ae : ; 35,966 39,082 + 8 
“ Nes and qames - Jouets et jeux 30.867 39.049 + 26.9 
porting goods and luggage - Articles de sport et valises 52,253 50,945 - 25 
36 Stationery, books and magazines Pa 1 
- Papeterie, livres et revues 2 
Si] Se oil, auto accessories, repairs ae supplies - Essence, ais eg 7 c 
uile, accessoires d'automobile, réparation et fournit 
38 Meals and lunches - Repas et caase-crodtes pa eee peel 3 a 
39 Repairs and s i - § é ; hae. pa ‘? 
ervices ervices et travaux de réparation 26,210 27,456 + 4.8 
40 All other departments - Tous autres rayons 4 
67,205 71,544 + 6. 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - 
TOUS RAYONS 2,014, 373 2,115,408 + 5.0 
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£ 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January-March 


AU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-mars 


ee 


Sales - Ventes Change 


1984/1983 
‘ince — 
19830 1984 Variation 
1984/1983 
oe PN ee thousands of dollera 
milliers de dollars pourcentage 
oundland - Terre-Neuve A fe): 21,847 ee 
ice Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard 11455 11,638 shel 
| Scotia - Nouvelle-Ecosse 51,072 D695) + 10.3 
Brunswick - Nouveau-Brunswick 38, 384 40,754 g cielo 9-9/4 
ec 356,456 909.728 + 9.2 
Tilo T0200 746, 532 + 6,2 
toba 104 , 388 109,695 OTe 
atchewan 62,250 70,661 sii Ba 
rta 302,269 305 , 636 + 1.1 
ish Columbia - Colombie-Britannique DD, GSD DIOS - 0.3 
n and Northwest Territories - Le Yukon 
les Territoires du Nord-Quest Gi? 6,548 +) 256 
DA 2,014, 373 2,115,408 + 5.0 
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= 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-March 


-AU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier-mars 


a ge 


Sales - Ventes Change 
‘ted metropolitan areas 1984/1983 
ines zones métropolitaines Variation 

i ae ieee 1984/1983 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
ry TG 747 115,744 - 0.9 
ton 1ST), 499 es 4 + 106 
ax-Dartmouth 29,205 31,402 + 7.5 
ton 51,894 56,094 + 8.1 
éal 215,087 233,001 + 8.3 
a-Hul] 86,078 91, 866 + 6.7 
c City - Ville de Québec 48,558 56,021 + 15.4 
to 288, 320 300,789 $e LI 
uver PAL TA 213, 368 - 1.8 
peg 94,880 99,627 + 5.0 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January-March 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-mars 


ee 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 

Province var 
r ar iatior 
1985 1984 1984/19: 


ne ULE 
a ee Ee Eee 


thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcenté 

Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 17,260 18,296 + 6.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 201,746 227 020 + 1235 
Ont ario 438,142 467,164 + 6.6 
Manitoba 72,080 TNs o2o + 3,1 
Saskatchewan x x x 
Alberta 240,439 237,468 - eA 
British Columbia - Colombie-Brit annique 295,444 291,246 - 1% 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest x i x 
CANADA 1,333,627 1,389,405 + 4.2 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-March 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1983 et 1984 
Janvier-mars 


es ee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/198 
Certaines zones métropolitaines r Variatio 

1983 1984 1984/198 

ee a SEE eee 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent 
Calgary 94,191 92,268 - 2.0 
Edmonton 112,138 110,118 - 1.8 
Halifax-Dartmouth Xx x 2: 
Hamilton DI LGL 41,900 + 6am 
Hontnae 136, 369 153),836 + 128 
ttawa-Hull | 57,202 59,455 + 3.9 
Quebec City - Ville de Québec x x - 
iboats 214,833 222,159 + Ja 
ancouver 192,403 187,050 - 2.8 
Winnipeg x x x 
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ILE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 


January-March 


ILEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-mars 


ee eee 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
vince 
Variation 
r 
BS 1784 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
foundland - Terre-Neuve x x x 
nce Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard x x x 
a Scotia - Nouvelle-Ecosse 55,012 38,040 + 12.5 
Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
bec 154,710 162,207 + 4,8 
ario 264,692 LID AGO + 5.5 
itoba 32 , 308 DD yaTe ae D5 
katchewan x x x 
erta 61,830 68,168 + 10.3 
tish Columbia - Colombie-Britannique 62,189 65,489 +eR bed 
on and Northwest Territories - Le Yukon 
t les Territoires du Nord-Ouest 5% x x 
ADA 680 , 746 726,005 + 6.6 


OE 


LE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-March 


EAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janv ier-mars 


a 


Sales - Ventes Change 
ected metropolitan areas 1984/1983 
-aines zones métropolitaines Variation 

? 1983° 1984 1984/1983 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent age 
jary 22,996 25,416 + A421 
inton he ee) 8 29455 + 16.4 
fax-Dartmouth x x x 
lton W2yGo5 14,194 + 12.4 
réal Uh sare iy) 7195 163 + 0.6 
wa-Hul] 28,877 32,411 + 12.2 
ec City - Ville de Québec as s s 
nto 73,487 78,635 + 7.0 
Ouver 24,808 ZO Go\0 + 6.1 
ipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d‘organisation, Canada, 1982-1984 


Department stores 


Grands magasins 


eee 


Period Major Junior 
Total 
Période Iraditionnels Populaires 
ee 
aerce Distri- ae Distri- as: Distr 
Ventes aes Ventes poe Ventes but 
eo 
"000 7 "000 70 "O00 70 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404 , 403 67.4 195,648 32.6 
February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 191 tS 33a 
March - Mars 694,137 100.0 466,897 6ieo 227,240 BY. 7) 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,547 36.2 
May - Mai O19, 752 100.0 507,484 62.8 306,449 By) 7) 
June - Juin 720585) 100.0 498,681 63.1 2925012 36m 
July - Juillet 763,949 100.9 GW ak 8) Gla 286,992 BY)? 
August - Aoat ADRS APT 100.0 480, 433 Glee Zo Gigs 38.1 
September - Septembre 861,179 100.0 583, 300 Ger 277,880 BY) 
October - Octobre 859,187 100.0 vi VAR le) 65.5 ZIG. So 34m 
November - Novembre 1G.C7S,29 100.0 708 , 645 66.0 364,914 34.0 
December - Nécembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 By) 
Year - Année 10,208,072 100.0 6,989,949 64.6 3,618,124 35.4 
1983:° 
January - Janvier 625,021 100.0 416,075 66.8 206,946 BY, 
February - Février 603,808 10030 400,059 66.3 203,749 by 1) 
March - Mars 787,544 100.0 517,493 (Sena | 270,051 34.3 
April - Avril LID, 226 100.0 496,409 64.0 278,817, 36.0 
May - Mai BAZ los 100.0 524,430 62.3 Be IZ 3h 
June - Juin 970,150 100.0 578,341 6267 341,809 by 
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 GLa! 303,265 BY 3) 
August - Aodat 850,885 100.0 528,907, 62.2 3219278 37.8 
September - Septembre 922,067 100.0 609,641 66.1 312,425 33. 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 316, 922 34.4 
November - Novembre 1s Se) 100.0 741,909 (aw ays 396,854 34.8 
December - Décembre Med OlSee 100.0 1,07 85605 62.9 652,488 ie! 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,923,056 By Py 
1984: 
January - Janvier 649, 360 100.0 433,177 66./ 216,184 33.3 
February - Février G59. 55> 100.0 42G,957 64.7 252,29 35.3 
March - Mars 806,713 100.0 Do, iO7 | 65.7 27 yO22 34.3 
April - Avril 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ee 
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ABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1982-1984 
March 


ABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Mars 
rovince and Selected Distribution Change 
2tropolitan Areas 1984/1983 
te 
‘ovince et certaines - : Vanvaraor 
ynes métropolitaines Ce oo eee 1984/1983 


per cent - pourcentage 


wfoundland - Terre-Neuve 5.8 6.0 5.4 - 10.0 
ince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard V2 124 (ea) =e 
va Scotia - Nouvelle-fcosse rie Ti) The - 10.1 
w Brunswick - Nouveau-Brunswick tical) 7.4 6.9 - 6.8 
ébec 6.6 6.7 6.4 Tietiths 2 
tario WA aie ao =) 0.6 
Vitoba 13.0 1G AZ s7. - 6.6 
skatchewan (Sa) Ts6 8.0 = ee 
yerta V2e4 12.8 UA > aes 
itish Columbia - Colombie-Brit annique ie) 14.3 1352 ras sil, 


on and Northwest Territories - Le Yukon 


t les Territoires du Nord-Ouest 10.6 dine 23 T4n2 sans 9 
IADA 9.3 95> 8.9 - 6.3 
tréal Be Blo o 8.0 Se Bagh 
onto 1054 958 ae - 6.1 
lipeg 3 2 18.6 eles Ses a | 
>ouver HDD 16.9 (per =. 


5 ah, = 


by Department , Canada, 1983 and 1984 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), 
1984 1983° 
January February March March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 44,916 50,576 58,568 48,292 54,845 48,892 36,938 42,204 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39,205 40,273 46,900 39,816 ZI 2ND 22,924 24,186 49,931 
3 Women's and misses’ sportswear 134,591 148,857 167,438 144,287 147,005 146,503 121,787 131,281 
4 furs 20,510 19,146 19,474 16,082 MO 290, 17,107 16,502 16,611 
5 Infants! and children's wear and nursery 69,452 76,805 84,529 Walieaee) 80 ,446 76,455 75,828 92,130 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 30,052 41,018 52,624 46,539 46,851 40,993 35,817 51,924 
cee hoe ala oc a a 
8 Intimate apparel ’ ’ ’ ’ ’ 
9 Millinery 3, sd 3,149 2,640 1,269 1,257 1,208 1,269 2,236 
10 Women's and girls' hosiery 32,748 34,280 BO oom 30,567 31,443 33,988 33,534 34,417 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 45,527 50,967 56,516 45,692 45,765 41,552 36,425 39,889 
? 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear D7 LOZ 109,941 122,543 100,970 100,438 96,440 81,662 94,571 
’ ’ ’ 
13. Men's clothing 121,340 140,920 166,013 152,499 140,115 139,366 134,537 146,230 
14 Men's furnishings 132,716 146,282 159, 1G 134,364 146,030 146,877 125,427 129,844 
15 Boys! clothing and furnishings 40,444 39,954 44,204 40,793 42,150 38,637 37,882 56,627 
? , ’ ’ $. ’ * 
16 Men's and boys' footwear 74,361 75,569 77,981 73,960 WSEAS 83,094 69,651 75,087 
17 Food and kindred products 44,670 47,147 52,054 40,206 40,853 33,895 43,503 40,755 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 232,705 NOs 213,043 166,218 187,716 170,189 181,046 193,953 
19 Photographic equipment and supplies 59,725 58,676 59,685 SVs 59,091 59,207 58,891 62 233 
20 Piece goods (Dep (heya 26,667 Sal WA 29,881 27,254 31,052 25,478 29,680 
21. Linens and domestics hZilg 0 ego, 140,777 (125991 120, 860 155,092 119,814 122,720 
22 Smallwares and notions Biigohe 38,519 38,611 35, 502 40,189 42,771 44,116 45,350 
23 China and glassware 87,001 101,079 96,902 92,647 94,908 101,225 94, 906 95,607 
24 Floor coverings 54,955 56,244 56,856 49,556 48,045 51,418 52,247 49,680 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,393 70,608 78,321 68,209 64,874 64,986 64,098 62,503 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,943 56,088 59,053 52,441 49,935 57,868 54,635 55,667 
home furnishings 
27. Furniture 164,181 149,696 181,427 190, 373 194,142 199,067 177,402 167,696 
28 Major appliances 68, 864 75,193 67,578 61,676 57,769 Ba ee) 52,502 47,618 
29 Television, radio and music 155,964 155,926 166,879 147,552 151,854 158,456 158,619 154,999 
30 Housewares and small electrical appliances 192,356 180,822 176,925 161,677 189,776 179,590 185,845 181,251 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 127,010 133,042 144,415 141,936 131,473 140,514 141,022 134,799 
32 Plumbing, heating and building materials 33,974 34,557 36,565 39,137 40, 352 40,023 36,449 38,410 
a myo aad | 120,572 117,310 123,204 119,504 124,926 118,517 113,978 116, 26 
“i ioe ed games 89,283 78,632 89,257 79,492 99,212 90,365 95,760 101, 13 
porting goods and luggage 110,494 117,950 127,818 127, 882 153,779 151,664 141,255 136, 78 
567s " 
al ae pig hererpens magazines 122,007 120,595 134,271 87,180 114,369 123,192 125,169 143, 3% 
nee ee Boo) SUE OSC eS SOT Le Salers 50,741 48,489 51,597 50,479 555119 53,733 48,793 50,95! 
supplies 
38 Meals and lunches i,o18 q | 
338 1,440 1,433 1,449 1,164 1,354 1,31 
39 RR s and ’ ’ ’ ’ ’ ’ 
ie patie Pe abort 5,878 Deg leAl 5,498 4,821 4,873 4,069 4,536 4,58 
Pp 54,141 57,570 72,601 63,978 79,682 69,123 63,345 62,14 
41 TOTAL AL 
L DEPARTMENTS 3,058,228 3,146,452 3,398,437 3,002 , 362 3,167,086 3,148,278 2,988 , 346 3, 137,59 


7 


At selling value. 


ay ee 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
1983° Change - Variation 


a 


August September October November December March/ March 
February 1984/1983 
1984 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1984/1983 
1984 
oOusands o ollars per cen 
milliers de dollars pourcentage 
43,710 42,922 52,865 60, 363 43,008 + 15.8 + 21.3 
57,193 75,809 75,907 65,218 41,728 + 16.5 + 17.8 
150,489 166,315 178,184 189, 368 141,664 + 12.5 + 16.0 
19,366 27,907 27,345 26,498 22,296 + 1.7 + 21.1 
87,432 85, 806 103,100 93,272 85, 943 + 10.1 + 18.1 
43,574 50,999 50,001 49,075 34,485 + 28.3 + 13.1 
47,499 50,855 64,976 78,397 46,585 + 11.6 + 16.6 
33,088 33,859 38,763 43,721 41,201 = OSS + 26.3 
2,318 2,969 3,726 6,168 4,783 - 16.2 +108.0 
37,890 38,341 41,918 44,947 36,026 + 15.8 + 29.9 
43,719 52,998 64,462 71,320 43,894 + 10.9 +23.7 
100,724 108,426 111,203 109,038 99,229 + 11.5 + 21.4 
180,533 167,001 169,651 205,168 151,901 + 17.8 + 8.9 
148,756 169,971 198, 003 202,452 128,688 + 8.8 + 18.5 
40,933 48,649 57,809 52,040 39,863 + 10.6 + 8.4 
75,417 80,730 90,464 89,353 74,727 + 3.2 + 5.4 
38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 + 10.4 + 29,5 
194,726 187,597 257,286 263,946 205, 343 + 6.6 + 28.2 
_ 57,677 57,571 72,117 67,510 55,038 + 1s7 15 
32,491 27,723 33,908 31,024 30,764 + 16.7 + 4.2 
120,264 116,753 124,040 136,414 142,638 - 4.9 + 24.6 
43,560 40,027 43,669 42,639 45,259 + 0.2 + 8.8 
102,875 93,763 106, 666 112,641 117,588 a Aer + 4.6 
47,712 41,535 47,316 49,372 61,790 + 1.1 + 14.7 
64,229 60, 302 61,859 64,586 68,814 + 10.9 + 14.8 
60,419 55,363 63,389 62,099 50,908 + 5.3 + 12.6 
160,045 161,878 183,341 171,046 209,070 + 21.2 - 4.7 
49,880 55,586 57,853 70,701 74,158 - 10.1 6 
161,912 164,658 177,052 189,819 161,475 + 7.0 +. 1364 
189,211 186,731 196,117 227,174 176,548 =P 2a + 9.4 
126,956 132,803 138,961 136,729 141,427 + 8.5 + 1.7 
38,060 38,421 39,936 42,173 52,218 + 5.8 - 6.6 
116,355 109,423 130,947 140,184 111,075 + 5.0 + 3.1 
114,840 138,892 170,227 150,049 79,959 + 13.5 bal 2 a5 
123,819 135,275 164,336 159,376 125,645 + 8.4 - 0.1 
135,690 141,007 133,920 143,899 113,493 + 11.3 + 54.0 
52,121 51,959 59,703 56,261 64,697 + 6.4 tiete 2 
1,110 945 1,175 1,083 1,018 + 7.6 + 0.5 
4,777 4,918 5,030 5,295 5,466 - 5.2 + 14.0 
64,980 68, 761 87,295 90,540 63,018 + 26.1 13.5 
214,881 3,310,440 3,732,871 3,854, 903 3,222,506 + 8.0 + 13.2 


Y Valeur de vente. 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d' adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


UE 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984( 


1) 


1983¢ 


1984 
January? February March March April May June 
Department 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin 
ae ee a oe memmmmmenammimma ca 
S thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 51,421 53,003 54,981 45,435 44,031 44,686 42,848 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 50,969 46,723 53,669 46,055 39,286 36,072 395 Si 
aie ae 
4 Furs ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ 
5 Infants' and children's wear and nursery 86,182 88,721 94,557 80, 309 VAlqe> 76,740 82,239 
equipment 
' 39,466 40,484 
6 Girls' and teenage girls’ wear 41,517 46,638 Si shi! 48,591 41,284 ; ' 
7 Lingerie and women's sleepwear 54,205 55,449 56,162 48,448 43,455 45,471 oe 
ae “563 S027 “385 206 1534 11293 951 
9 Millinery ’ ’ ’ ’ , ’ ) 
10 Women's and girls! hosiery 37,789 38, 202 40, 466 31,218 28,980 31,918 35,238 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 53,084 54,743 55,967 45,647 42 , 342 41,690 43,091 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 117,425 17, 857 119,796 98 , 596 86 , 312 88,798 83,023 
13 Men's clothing 164,414 156,580 169,317 157,273 137,264 142 ,842 154,726 
14 Men's furnishings 160,898 164,324 170, 032 143,938 135,069 141,381 141,549 
15 Boys’ clothing and furnishings 45,786 41,276 46,625 43,550 41,761 41,849 43,693 
16 Men's and boys' footwear 86 , 047 84,775 81,530 76,974 66,917 nie 1,771 
17 Food and kindred products(2) 44,670 47,147 52,054 40,206 40,853 33,895 43,503 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 222,360 228, 323 233,044 182,684 181,657 171,056 191,807 
19 Photographic equipment and supplies 61,308 64,217 66,316 59,334 55, DDD 56,558 63 ,882 
20 Piece goods 29,095 29,185 30,187 29,108 25,909 30,008 25,935 
21 Linens and domestics 131,294 142,401 140,854 113,583 111,538 119,672 118,660 
22 Smallwares and notions 42,203 43,003 43,614 40,006 36,777 38,852 41,052 
23 China and glassware 98,931 105,127 101,290 97 , 061 95,264 97,839 97,890 
24 Floor coverings 56,443 57,890 Do oii Bilge eS 47,374 48,562 48,845 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,298 71,577 76,854 67,563 60,731 62,575 65, 700 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 60,588 61,711 62,796 55,965 49,846 53,418 54,466 
home furnishings 
27. Furniture “471,247 160,718 178, 786 189,657 174, 309 183,755 179,376 
28 Major appliances 69,159 70,393 68,779 62,823 54,485 56,439 56,145 
29 Television, radio and music 167, 343 169, 365 171,832 152,562 141,643 153,688 159,067 
30 Housewares and small electrical appliances 196,245 193,834 193,247 175,401 175,405 173,351 186,519 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 146,317 148,134 148,355 147,062 124,494 128,018 133,400 
32 Plumbing, heating and building materials 33,876 36,652 38,132 41,148 36,806 38,514 39,089 
33 Jewellery 124,857 122,815 124,630 121,591 116, 366 114,845 119,438 
34 Toys and games 108,192 99,379 109,589 97,724 99,993 102,251 116,889 
35 Sporting goods and luggage 139,450 139,651 137,641 138,079 131,501 132,384 139,447 
36 Stationery, books and magazines 138,335 140,958 155,681 101,278 111, 849 116,902 123,033 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 54,070 51,826 DT VAD eee iT) 50, 380 50,785 52,507 
and supplies 
2 ste Neti 1,319 1,338 1,440 1,433 1,449 1,164 on 
Tags Le mdeRad bie 5,921 6,205 6,132 5,475 4,757 4,229 aoe 
eee Soar eee 70,447 70,451 73,035 64,199 67,255 61,904 64,3 
yi teioalanate ellnails eit 3,441 ,007 3,561,457 3,153,888 2,950,742 3,019,557 3,140,876 


1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


aire 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


gBsF Change - Variation 
SS a a rae 
July August September October November December March/ 
February R 
1984 pe 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ 
| février 
1984 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
44,628 50,031 47,664 45,850 DAZ8 48,432 + 3.7 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,356 45,615 51,771 49,577 Dili Zoe 49,837 + 14.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
133,031 WONy S75 173,241 158,256 163,484 166, 343 + 0.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,428 19,454 24,431 21,056 21,902 2U, 687 + a4 Fourcures 4 
75,982 84,842 87,356 86,725 88,257 91,011 + 6.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
42,015 40,954 48,540 43,325 43,247 45,470 + 16.9 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,084 49,412 53,140 50,855 55,688 55,686 + 1.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
33,912 34, 342 39,938 36, 322 37,953 40, O8U & Osi Sous-vétements 8 
2,976 2,876 3,306 27571 BOOTE: 3,002 + 15.3 Chapeaux 9 
33,632 34,700 40,518 37,820 40,511 4U,13U Se Bn) Bas pour dames et fillettes 10 
43,358 46,136 DD 219 49,845 53,161 51,754 ce fl Gants, moufles et articles ge parure pour 11 
dames et fillettes 
93,843 99, 300 dS 176 101,077 108,541 107,939 5 Wee Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
153,365 156,028 163,129 138,982 168, 885 156,128 5 Sil Vétements pour hommes 13 
132,733 146,562 162,541 150, 747 165,774 161,653 eS Articles d'habillement pour hommes 14 
43,874 44,027 48,128 45,685 47,318 47,544 aera Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
73,731 74,840 87,824 77,460 81,759 81,808 - 3.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
. 40,755 38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 + 10.4 Produits alimentaires et connexes(2) 17 
197,823 209,212 210,123 212,594 210,599 215,711 ce | Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
61,428 58,517 62,655 56,540 DI S2> 63,249 55) Appareils et fournitures photographiques 19 
28,465 31,422 30,350 30,531 30,508 30,115 3d Tissus & la piéce 20 
125,036 130,053 140, 232 124,741 126,970 ISS, 15) =e tie Literie et linge de maison 21 
41,047 42,561 43,157 42,470 44,222 43,394 * 1.4 Menus articles ; 22 
97,429 102 , 480 100,281 1U0, 615 101,375 103,158 = Mai Porcelaine et verrerie 25 
47,674 47,039 47,720 46,639 52,384 56,350 saab) Revétements de plancher 24 
62,450 66,621 68,283 SEA Sh) 64,353 65,897 + 7.4 Tentures, rideaux et housses 25 
54,486 DIR LTA 57,487 52,792 56,200 58,595 + 8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
172,502 173,207 186,335 180,028 174,087 177,917 o2 Meubles q 27 
49,448 54,192 63,495 58,690 64,418 65,291 = oe) Gros appareils ménagers — 28 
159,738 168, 332 185,982 160,105 164,719 158,081 + 1.5 Télévision, radio et musique ; 29 
183,929 194,561 199,541 178,298 193,979 191,999 = {nes Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
127,035 122,894 145,561 129,089 134,151 144,486 + 0.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
38,703 39,849 42,279 40,632 40, 509 44,364 + 4.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
120,075 ZA 3, 124,137 116,794 115,960 120,139 + 1.5 Bijouterie 2 
IER 107,484 110,551 101,530 111,477 124,458 + 10.3 Jouets et jeux 4 
137,953 135,764 142,059 131,425 141,743 139,280 - 1.4 Articles de sport et valises #4 
127,411 128,138 143, 360 116,591 121,898 137,272 + 10.4 Papeterie, livres et revues é / a 
52,213 52,428 53. 755 51,644 50,950 65,463 + 10.2 Essence, huile, accessoires d' automobile, 3 
j , ; réparation et fournitures 
1,311 1,110 945 nde 1,083 1,018 + 7.6 Repas et casse-croites(2) : 38 
4,482 4,623 4,811 4,558 4,845 S270 - 1.2 Services et travaux de réparation 39 
62,608 68,554 72,468 72,905 74,136 73,351 + 3.7 Tous autres rayons 4U 
41 
120,087 3,237,064 3,469,863 3,214,202 3,377,564 3,417,028 SERS TOTAL, TOUS RAYONS 


La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de 1' arrondissement. ; : oan, ncie 
) Puisqu' il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 1983" 

ee 
Department January February March March April May June 

Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, peel) 4,86 4.29 3.49 3.38 VS) 1.84 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.07 2.80 2.56 2.48 2.07 2.76 3.89 
' ' t r 4.21 eee) 3.42 3.06 Dalz. Liatll 21 
A Ben Bae ee eee als Weg 9.50 Biwi 17.18 64.31 32.55 
5 Infants' and children's wear and nursery B96) US) 3.88 5. G BASS) 3.64 3.43 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.90 ido) B55 53) Deoil 3.40 Zaod 2.44 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.01 3.81 3.48 3.28 Bieoo 7255)5) 2.24 
8 Intimate apparel 5.20 5.02 3.80 Bf) 3.36 3.34 2.73) 
9 Millinery PET Bee Deo frente 0.99 ‘lke 2 1.16 
10 Women's and girls' hosiery Bago Geo 3.65 Zed?) 3.06 3.30 Eye) 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 5.03 5.80 Gee 3.82 3.65 3.08 2.76 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 6.86 el) 5.46 4.60 4.37 4.22 3.18 
13. Men's clothing 5.60 6.13 5.09 Raby 4.62 4.79 3.64 
14 Men's furnishings 5.34 5.50 4.27 4.07 4.68 4.10 2.34 
15 Boys' clothing and furnishings 5.65 5.14 4.10 3.67 3.64 3.36 3.07 
16 Men's and boys' footwear 8.11 7.65 5.49 5.05 5.03 4.98 3.87 
17. Food and kindred products 0.92 0.79 1.00 0.72 0.72 Oi? 0.84 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.91 4,90 4.53 3.80 4.35 3.82 4,01 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.68 6.16 5.05 5.76 5.26 4.15 
20 Piece goods 6.90 He ths) 7.01 6.31 6.61 7.06 5.82 
21. Linens and domestics 4,20 9.08 6.26 5.10 5.30 5.66 3.96 
22 Smallwares and notions 4,28 DL 4.77 4.56 S92 6.62 6.38 
23 China and glassware 13.69 11.86 ST 8.56 10.64 8.30 9.41 
24 Floor coverings 5.62 5.80 4.54 3.87 4.14 4.37 4.15 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.89 6.24 5.50 4.90 4.45 4.16 82 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8.64 9.63 8.27 6.52 7.06 8.48 7.74 
home furnishings 
27 Furniture 4.32 4.45 4.29 4.53 5.37 4.33 3 
28 Major appliances 1.85 ei sy | 1.64 4.71 1.76 1.45 0.97 
29 Television, radio and music 4.71 5.04 4.25 3.88 5.07 5.06 4.93 
30 Housewares and small electrical appliances 8.20 6.33 6.83 6.24 6.27 5.68 5.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Weite 8.10 6.51 6.78 Beco) 4.11 4,32 
32. Plumbing, heating and building materials 4.25 4.49 4.04 4.60 Br) 3.24 2.28 
35 Jewellery nh 9.49 7.50 7.82 8.00 6.91 6.31 
34 Toys and games 8.78 6.28 5.46 5.87 6.84 6.35 6.08 
35 Sporting goods and luggage 6.47 8.22 6.55 6.38 6.29 Sati 4.02 
36 Stationery, books and magazines 6.04 5.43 5.60 3.52 5.09 5.00 4.99 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 3.46 3.40 Beas 3,38 3.31 2.87 2.40 
and supplies Me * ; 
e Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.07 0.07 0.06 0.06 
Repairs and services 0.67 0.69 0.54 0.47 0.52 0.43 0.44 
40 All other departments 2135 2.67 2.69 2.45 2.50 1.84 1.71 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.56 4.65 4.13 3.75 4.03 3.63 3.17 
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ABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


9830 


eee toe 


uly Auqust September October November December Rayon 


uillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


3.08 DeI6 2.91 SA | 3.81 1.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

Bioilid Dot 4.11 5.05 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Zz: 
filles 

3.10 Bid 5 2.60 35.42 3.42 thems Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

5.09 10.81 10.47 4.72 ESA 7/0) 2.60 Fourrures 4 

4.62 Sey 3.30 BP) Sec Wess Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


1,64 1.94 3.18 Die IZ 9/02 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
?,78 B29 2.86 3.51 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
3,46 B25 Zaz 4.02 4.14 2.63 Sous-vétements 8 
#11) 2.10 fe 8i7) latas {LaTAl 1,03 Chapeaux 9 
1.79 5.01 2.93 Ley) 3.66 oy, Bas pour dames et fillettes 10 
|. 03 4.03 3.16 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
1,38 4.37 3.50 3.89 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
',02 6.30 4.22 4.60 3.89 1.94 Vétements pour hommes 13 
.82 4.49 4.03 4,87 3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
83 2.16 BoD 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
ol, 5.24 4.61 5.68 4.06 2.91 Chaussures pour hommes et garcons 16 
82 0.69 0.69 0.87 0.77 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
50 4.22 3.98 5.09 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
-67 4.26 4.60 Gene 4.27 ‘lS vAl Appareils et fournitures photographiques 19 
-10 7.14 5.86 6.70 5.89 6.67 Tissus & la piéce 20 
.28 4.25 Bi 4.49 4.77 3.10 Literie et linge de maison 21 
42 5.83 3.88 4.52 4.04 3.16 Menus articles 22 
13 10.46 8.09 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 23 
57 3.49 5.27 3.20 Bia} 5.46 Revétements de plancher 24 
89 4.31 3.83 3.89 3.76 Ba85 Tentures, rideaux et housses 25 
33 7.88 6.32 Todd, 4.94 Dodi: Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
86 Poel 3.82 4.10 3.94 4.29 Meubles 27 
81 1.12 1.25 dTelits) 1.54 1.46 Gros appareils ménagers 28 
32 4.34 eZ 3.89 og) ow Télévision, radio et musique 29 
58 5.87 5.56 5.40 ar a| 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
19 Dold 5.70 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete; 
86 3.43 3.62 51/2 | 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
92 Tee 5.48 7.64 5.36 1.70 Bijouterie 33 
19 6.99 8.20 6.50 2e55 0.86 Jouets et jeux 34 
63 5.46 6.49 8.71 6.50 ES Articles de sport et valises 35 
39 4.34 4.52 5.49 3.50 1.51 Papeterie, livres et revues 36 
5 5555 hil 3.24 3.03 2.58 2.41 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
36 0.05 0.04 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-crofites 38 
4 0.50 0.48 0.46 0.38 0.40 Services et travaux de réparation 39 
lo 2.39 2.51 BEAT. Pondph 1.09 Tous autres rayons 40 
38 3.64 3.49 3.93 3.34 1.83 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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ABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


TRE 77: iene er ee eee eee 
1984 1983% 
Department January February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mal Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, iio ez OZ 0.25 DeoZ 0.32 0.38 0.47 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits OeSZ 0.36 0.42 0.40 0.41 0.32 0.26 
3 Women's and misses! sportswear 0.23 0.26 0.31 0.37 0.31 0.37 0.42 
4 Furs 0.24 O13 0.11 0.12 0,06 0.02 0.03 
5 Infants! and children's wear and nursery [Dy 7253 0.24 0.27 0.32 0.27 0.27 0.29 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.30 [O)5 238) 0.43 0.30 Oe 0.38 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 O27 0.30 0.33 Cre 0.34 0.41 
8 Intimate apparel 0.20 0.19 0.26 0.52 0.30 0.30 0.35 
9 Millinery 0.33 0.30 0.39 0.75 leh 0.87 0.93 
10 Women's and girls' hosiery 0.24 0.25 Qe29 0.36 0.33 0.32 0.28 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 0.20 0.18 0.23 0.28 0.27 0.31 0.34 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.15 0.19 0.24 0.23 0.23 0.29 
13. Men's clothing 0.16 0.18 DAvA G25) 0.21 0.21 0.27 
14 Men's furnishings 0.19 0.19 0.24 0.26 0.22 0.24 0.39 
15 Boys! clothing and furnishings 0.18 0.19 0.26 0.27 0.28 0.28 0.32 
16 Men's and boys' footwear 0.12 0.13 0.18 0.23 0.20 0.21 0.24 
17. Food and kindred products ileal 1.30 eles habe (lack) Aya 1.34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.18 0.19 0.23 0.28 0.24 OeZe 0.26 
49 Photographic equipment and supplies 0.16 0.15 0.16 0.21 0.18 0.19 0.24 
20 Piece goods Dene 0.14 0.45 0.18 0.14 OES 0.15 


21. Linens and domestics On OrAZ 0.16 0.20 0.20 0.19 0.24 
22 Smallwares and notions 0.21 0.18 0.21 0.22 0.19 0.16 0.16 
23 China and glassware 0.06 0.09 0.10 Oey 0.10 0.12 0.10 
24 Floor coverings OS 7/ (aly We22 0.27 0.24 0.24 0.24 
25 Draperies, curtains and furniture cov- nae 0.16 O19: 0.22 0.22 0.24 0.26 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.11 0.12 Oat? 0.14 0.13 0.13 

home furnishings 
27 Furniture 0.20 0.21 0.26 0.24 0.19 0.23 0.25 
28 Major appliances 0.52 0.46 0.58 0.61 0.55 0.68 0.98 
29 Television, radio and music O24 0.20 0.24 Os27 0.20 0.20 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances 0.13 0.15 0.14 0.16 0.17 0.17 0.19 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Dedz 0.13 0.16 Oviz 0.18 0.25 0.23 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 OS2Z O25 0.23 0.27 0.31 0.42 
a4 Sees 0.09 0.10 0.14 0.13 0.13 0.14 0.16 
s oys and games 0.12 0.15 0.19 0.18 0.16 Oa15 0.17 
5 Sporting goods and luggage 0.14 0.13 0.16 0.17 0.17 0.19 0.24 
36 Stationery, books and magazines es 7/ 

5 0.18 0.19 0.29 0.22 0.19 0.20 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.25 ; ; ; 

ste Re , : m2 0.3 0.30 0.31 0.35 0.40 
38 Meals and lunches 16.43 

: Aen ‘ ae 

39 Repairs and services 1.55 1.45 a bs Boe Ee oe Bs 
40 All other departments 0.39 0.39 0.41 0.45 0.44 0.51 0.56 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 0.21 0.25 0.28 0.25 0.27 0.30 
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‘ABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


SSS tesco meee oe Oe 


983F 

a 

uly August September October November December even 
uillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


0233 0.34 0.34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.30 0.28 0555 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes z 
Filles 

0.33 0.34 0.40 0.30 0.30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.07 0.10 OS tit 0.21 0.27 0.35 Fourrures 4 

3.24 0.28 0.30 0.28 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


1.26 0.47 0.34 0.31 0.36 S57, Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.37 0595 0.36 O82 D5 57/ 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
).30 0.31 0.35 0.27 0.26 0.37 Sous-vétements 8 
3.61 0.48 0.60 0.68 O)5 75 0.85 Chapeaux 9 
Ne2d 0.21 0.34 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
1.26 0.26 0.35 0.30 Ooo 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
),20 0.24 0.30 0.26 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et TZ 
. enfants 
1,17 0.18 0.23 USZ2 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
Bei! 0.24 0.26 0.22 0.32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
1.21 0.39 0.28 0.22 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
+18 0.19 0.22 0.19 0.24 0.31 Chassures pour hommes et garcons 16 
1-18 1.41 1.38 ne) lay) 2.08 Produits alimentaires et connexes (17 
23 0.24 0.25 0.23 0.23 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
22 0.23 0.22 0.18 0.23 0.53 Appareils et fournitures photographiques 19 
13 0.15 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus 4 la piéce 20 
+24 0.23 0.28 Onze 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
16 (i 0.25 0.23 0.24 0.33 Menus articles 22 
11 0.10 0.12 0.11 0.17 0.30 Porcelaine et verrerie 23 
B25) 0.28 0.28 0.33 Dass, 0.20 Revétements de plancher 24 
25 0.24 0.25 0.26 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses fas) 
14 Dens 0.15 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
34 0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27 
17 0.92 0.84 0.86 Bere 0.70 Gros appareils ménagers 28 
23 0.24 0.31 0.27 0.31 0.51 Télévision, radio et musique 29 
18 0.17 0.18 (Ba) 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
19 0.17 0.18 OC19 0.20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 34 
etc. 
36 0.29 0.28 0,32 0.28 O27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
13 0.14 0.18 0.14 0.19 0.52 Bijouterie 33 
7 0.15 0.13 0.17 0.37 0.81 Jouets et jeux 34 
a 0.17 0.16 0.13 0.15 0.35 Articles de sport et valises 35 
17 0.22 0.23 0.18 0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36 
35 0.32 0.31 0.35 0.38 0.44 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
38 iP 20.94 20.18 PANU) 32.62 Repas et casse-croftes 38 
9 2.04 2.10 2.18 2.68 DeDe Services et travaux de réparation 59 
7 0.43 0.41 0.35 0.37 0.75 Tous autres rayons 40 
7 0.27 0.28 0.26 0.39 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores‘ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 28. Montants 4a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins &4 la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from Change 

previous 1984/15 
month 

wie 1982 1983° 1984 
Variation Var lati 

Mois par rapport 1984/15 
au mois 
précédent 

a a ee tc 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,624,889 1,666,708 1,774,688 - 6.0 + 6.5 

February - Février 1 SINE DS) 1,598, 345 1,720,876 - 3.0 + Tae 

March - Mars as 5 HEL 1,565,461 17695), 581 - 1.5 + 8,3 

April - Avril 1,536,243 SIR 8h 

May - Mai 1,527,443 Peete 140) 

June - Juin 1p oOa5 408) 1,585,200 

July - Juillet 1,477,266 Np DDe 5 Zoe 

August - Aott 1,476,402 1,542,394 

September - Septembre (esc. O70 Nol O26 

October - Octobre poe ee) N52 EMS 

November - Novembre {si S55 Ws 1,702, 704 

December - Décembre ipvpoRnes.| 1,887,032 


T) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from Change 

prev ious 1984/" 

eee month 

Q 1982" 1983¢ 1984 
Variation Varial 

Mois 
par rapport 1984/ 
au mois 
précédent 

en Ee eee 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier Tgp 4aZ0 ADs 18) 1,686.0° etal +nGn? 

February - fFévrier ip So7/ a1 1,603.0 1,668.0° = aie + 4,1 

March - Mars 1,564.0 1,590.0 1,720.0 a + 8.2 

April - Avril eon To09.0 

May - Mai 1,560.0 {562 36l0 

June - Juin 1,554.0 1,634.0 

July - Juillet {lA sy 0) 1,632.0 

August - Aodt Pop Sehs(0) 16290 

September - Septembre De 27 Del 6e27.0 

October - Octobre 1,569.0 1,649.0 

November - Novembre he Sih) {622.0 

December - Décembre 1,550.0 1,668.0 


Accounts receivable of department stores and the outstandinas of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


1) Les m r f 1 7 
(1) ontants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillen 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


Bs iin 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 
Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonnier 
et des jours commerciaux 


Department 
MCD in March February! MarchP April 
MDC en mars Févriert MarsP Avril 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 3 66.94 89.87 104.65 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 FiO 106.86 90.17 
3 Women's and misses' sportswear 4 68.90 92.82 94.24 
4 Furs 2 iiiS0> 74.82 22 
D Infants! and children's wear and nursery 5 Wot 90.03 95.35 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 5 64.78 100.66 94.24 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 62.44 VUELE 81.27 
8 Intimate apparel 4 W532 97.64 97.54 
9 Millinery 9 59.88 65555 69.13 
10 Women's and girls' hosiery 4 73.86 98.11 98.54 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4 56.16 78.96 82.83 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear > 57.66 SZ 101.17 
13. Men's clothing 4 61.85 91.68 85D 
14 Men's furnishings 5 Dao Ve 75.60 73.21 
15 Boys' clothing and furnishings 6 Won 83.31 94 .0E 
16 Men's and boys! footwear 6 60. 31 86.93 101.55 
17 Food and kindred products 4 103.05 DSL 98. 2( 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2 V3) 88.23 84.5) 
19 Photographic equipment and supplies 4 62.81 76.92 74,9. 
20 Piece goods 7 84.63 106.81 96.7: 
21. Linens and domestics 3 61.57 80.46 78.9. 
22  Smallwares and notions 4 85.61 92.56 84. 8 
23 China and glassware D 66.99 82.16 73.4. 
24 Floor coverings 5 82.40 101.43 Bi oft 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 Voi Boo (G 98.6 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 67.38 83.83 75.6 
home furnishings 
27 Furniture 4 78.24 98.58 84.9 
28 Major appliances 5 74.03 91.60 82.3 
29 Television, radio and music 3) 72.86 Bl ala 74.0 
30 Housewares and small electrical appliances 3 78.83 73.82 80.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 67.42 85.70 93.9 
32 Plumbing, heating and building materials 6 72.04 8222 100.4 
515) Jewellery 3 56.43 75.04 oat 
34 Toys and games 4 42.69 55.63 62.5 
35 Sporting goods and luggage 5 Dri iSied> 92.3 
ae Stationery, books and magazines 4 WES 78.96 75.5 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 71.69 B7eZ0 89.5 
and supplies e 
38 Meals and lunches 3 83.56 98.76 88. 
39 Repairs and services 6 83.67 100.74 aa! 
40 All other d : : 
other departments 5 68.79 86.02 99.! 
41 10 
TAL ALL DEPARTMENTS 3 70.47 87.07 2.! 


Byes dae 


3LEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1984 


nr ee 


yeks - Seasonal Factors 


ycks - Coefficients des variations saisonnieres 


Rayon 
ee 


) in March February? MarchP April 
> en mars Février? MarsP Avril 
, NI 
(SEES SS 
TL S)s, 106.52 124.83 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Sia HGS) VOR) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
88.85 101.69 Ws Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
88.15 88.98 87.86 Fourrures 4 
84 . 33 89.39 112.62 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
85.67 D655 S96 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
84.27 eI 3} 109.00 Lingerie et vétements de nuit pour dames YW 
ECSTET| 96.28 OS a7 Sous-vétements 8 
80.16 60.90 80.91 Chapeaux 9 
87.41 98.10 108.39 Bas pour dames et fillettes 10 
90.69 100.98 108.27 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
90.87 102.29 116.64 Chaussures pour dames, jeunes filles et TZ 
enfants 
87.67 98.05 101.94 Vétements pour hommes ie 
86.72 ayia (Cv 107.98 Articles d'habillement pour hommes 14 
94.29 94.81 100.76 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
86.84 DOD 109593 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee se a0 Produits alimentaires et connexes 17 
85.30 ON aZ NOW 27 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
89.01 90.00 106.44 Appareils et fournitures photographiques 19 
89.01 103.10 104.97 Tissus @ la piéce 20 
101.24 ooo 108. 33 Literie et linge de maison 21 
87.26 88.53 109.16 Menus articles 22 
93.66 OD Gi: 99.28 Porcelaine et verrerie 23 
94.64 95.86 101.28 Revétements de plancher 24 
96.09 101.91 106.74 Tentures, rideaux et housses Zo. 
88.54 94.04 100.12 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
90.73 101.48 111.08 Meubles 27 
104.06 98.25 MODs Gros appareils ménagers 28 
89.68 Deez NOEs: Télévision, radio et musique Zo 
90.87 Sl oe2 108.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
87.49 97.34 105.15 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
(Siler 
91.85 95.89 109.21 Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ 
truction 
CEI oO) 98 . 86 107.02 Bijouterie 33 
77.08 81.45 SE), 1h0) Jouets et jeux 34 
82.28 92.86 ome Articles de sport et valises 35 
83.34 86.25 102.40 Papeterie, livres et revues 36 
91.14 90.34 106.93 Essence, huile, accessoires d'automobile, a7, 
réparation et fournitures 
ae in Rae Repas et casse-croites 38 
Fis 01 89.67 102.87 Services et travaux de réparation 39 
79.60 99544 118.86 Tous autres rayons 40 
91.44 95.42 107.27 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks 


Revised Estimates, 1983 Estimations revisées, 1983 


3. Ehire 


TABLE 31. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1983 


1983 
2  _______ eee 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
Noy a eee 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,113 9,990 13,824 16,249 19,623 20,022 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,851 10,522 16,023 14,135 8, 300 6,211 
3 Women's and misses! sportswear 28,324 33,905 47,098 45,587 54,059 56,210 
ft. (eae 4,537 Bez 1,834 890 266 507 
5 Infants! and children's wear and nursery 16,652 16,248 21,680 20,180 21,030 22,093 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,082 10,250 18,082 13,780 14,202 14,681 
7 Lingerie and women's sleepwear OZ 251 11,156 14,000 14,316 16,288 18,349 
8 Intimate apparel 7,310 (aj Sihill 9,808 10,046 10,169 1 1B 
9 Millinery 1,278 1,034 1,135 1,272 1,075 1,151 
10 Women's and girls' hosiery 8,107 7,400 10,220 10,287 10, 306 9,354 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 8, 538 8,072 GES 12,541 13,494 13,177 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear WASPS 12,884 21,933 23,009 22,849 25,650 
13. Men's clothing 20,996 20,011 33,731 30,356 29,093 36,960 
14 Men's furnishings 22,581 22a oO L 33,033 31 , 203 35,824 53,687 
’ ’ 
15 Boys' clothing and furnishings 6,310 6,553 fideabs.0) 11,580 11,495 12,325 
16 Men's and boys! footwear 8,663 8,917 14,646 14,664 16,689 17,994 
17 Food and kindred products 47,299 58,011 55,845 56,400 57,242 51,969 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 37, 301 Sify wee 43,749 43,135 44,600 45,201 
19 Photographic equipment and supplies Sei) 8,345 10,440 10,258 11,261 14,189 
20 Piece qoods 3,466 3,565 4,739 4,122 4,399 4, 380 
21. Linens and domestics 28, 368 16,095 22,134 22,803 es eyei] 30, 294 
22 Smallwares and notions 9,010 7,072 7,791 7,287 6,459 6,914 
23 China and glassware TAS 8,431 10,825 8,918 12,200 10, 082 
24 Floor coverings 9,384 9,440 12,799 11,594 lata 12,578 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,258 10, 301 13,923 14,590 15,604 16,773 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,759 ere yee 8,039 7,078 6,826 7,063 
home furnishings 
27 Furniture — 38,134 30,271 42,039 36,186 45,986 47,526 
28 Major appliances 33,588 27,698 36,171 32,825 39,304 53,919 
29 Television, radio and music 35,064 28,032 38,071 29,948 31,338 32,1955 
30 Housewares and small electrical appliances 25,453 29,148 25), 92> 30,258 31,601 35,619 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,692 16,373 20,934 24,975 34,178 32,628 
32 Plumbing, heating and building materials TMS UgviZe, 8,503 10,762 AAR eee) 15,966 
: ete) 9,601 11,089 15,276 15,608 AGS 18,069 
oys and games 8,035 9,282 13,550 14,508 14,235 15,747 
35 Sporting goods and luqgage Te 14,478 20,038 24,436 29,700 35,163 
36 Stationery, books and magazines 19,248 19,362 “9 
24,742 5 25 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,701 11,054 14,950 ret cao 20,324 
and supplies ; , 2 
38 Meals and lunches 18,026 16,965 oe) 
, 20,450 19,441 19,436 21, 
39 Repairs and services 7,743 8.174 10,293 9,425 9° 443 10,326 
O All other departments 20,692 20,348 26,165 31,870 37,594 37,127 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 623,021 603 , 808 787 , 544 775,226 842,133 920,150 


‘ABLEAU 31. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1983 


asi) 


983 
ee Ee 
luly August September October November December Aaa 
Total 
juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
housands of dollars 
iilliers de dollars 
13,709 14,777 14,750 14,240 15,835 23,185 NBs 54117. Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
6,155 16,280 18,437 24,923 24,959 24,709 181,505 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
42,309 48,138 64,055 52,109 55,376 79,440 606,610 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
} tet 01 a oA 2,665 5,796 7,156 8,564 38,229 Fourrures 4 
19,930 24,849 25,964 26,090 26,916 38,184 279,816 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
11,191 22,434 16,027 15,408 18,069 2555 95S 186,139 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
15,147 14,686 M7, 762 18,495 26,174 48,913 225,507 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,588 10,254 11,603 9,635 10,558 15,653 123,070 Sous-vétements 8 
1,061 (ie ee 194 2,264 3,606 4,630 21,200 Chapeaux 9 
Veiled 7,569 13,067 11,908 12,290 18,072 WADA TI Bas pour dames et fillettes 10 
9,894 10, 836 16,779 17,485 HO |7A\) 41,435 189,348 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
17,586 23,037 31,020 28,615 32,626 32,003 284,135 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4,295 28,665 39,583 36,865 52,789 78,209 431,553 Vétements pour hommes 1B 
53,985 Sy SYA 42,187 40,665 63,173 122,032 534,034 Articles d'habillement pour hommes 14 
Bd 7ii\72 18,916 12,331 11,656 15,406 24,015 151.429 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gar¢ons 
3,017 14,405 ME OZZ S25 2A 995 25,666 190,101 Chassures pour hommes et garcons 16 
9,511 56,075 50,890 55,281 70,065 86,450 695,038 Produits alimentaires et connexes 17 
3,081 46,195 47,129 50,547 60,572 121,800 620, 832 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3, 333 13,547 TZ 925) 11,658 155795 S225) 162,823 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,662 4,552 4,734 5,059 SEV ATA| 4,612 52,561 Tissus a la piéce 20 
8,700 28,309 32,714 27,654 28,602 46,038 335,238 Literie et linge de maison 21 
7,063 7,474 10,319 9,651 10,557 14,334 103,931 Menus articles 22 
0,470 9,831 Milig 92, 10,668 18,145 34,970 153,675 Porcelaine et verrerie 23 
3,914 13,668 12,713 14,765 15,798 11,318 149,748 Revétements de plancher 24 
6,054 14,908 155153 15,895 Aids Wir 17,887 179,118 Tentures, rideaux et housses 25 
7,595 7,669 B, 766 8,887 12,581 21,484 108,269 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3,654 48,990 42,398 44,768 43,434 43,681 522,067 Meubles ; 27 
3,739 44,727 44,435 49,047 45,989 50,778 517,220 Gros appareils ménagers 28 
>, 886 37,349 S1e2ba 45,553 56,665 90,416 511,726 Télévision, radio et musique y 29 
2,472 32,242 33,608 36,321 43,570 80,971 437,188 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
945 22,145 23,291 DSTA 27,362 37,835 309,070 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
410 11,088 10,601 12,422 11,459 12,841 134, 330 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
3674 16,012 19,952 RSE 26,151 65,308 246,036 Bijouterie 33 
1339 16,436 16,929 26,177 58,854 Ships 303,064 Jouets et jeux 34 
3923 22,658 20,852 18,865 24,534 49, 342 307, 326 Articles de sport et valises 35 
426 31,251 HIS) 24,377 41 136 75,016 358,687 Papeterie, eres et revues meee ee 
282 16,736 16,046 19,676 21,805 26,795 ZVZ,5p4 Essence, huile, accessoires d' automo ’ 
| réparation et fournitures 
497 21,448 247510 21,396 24,606 34,264 259,181 Repas et casse-croites _ = 
070 9,556 10,180 10,860 13,833 Aoe551 122,454 Services et travaux de réparation ze 
275 27,147 27,360 27,565 32,758 57,580 375,781 Tous autres rayons 
746 1,138,763 1,731,121 10,930,478 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 32. Total Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1983 


Province 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 3 


11 


12 


Newfound] and 


Prince Edward 
Island 


Nova Scotia 
New Brunswick 
Quebec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


5,973 


4,088 


$5152 
11,285 
113,419 
220,251 
30,338 
18,851 
92, 346 
109,451 


1,868 


623,021 


6,167 


3, 308 


14,552 
11,429 
105,478 
209, 429 
30,908 
18,137 
92,023 
110,510 


1,866 


603,808 


9,133 


4,039 


21,368 
15,670 
137,559 
215455 
43,142 
25,262 
117,900 
137,672 


2,645 


787 , 544 


8, 381 


4579 


20,965 
16,565 
141,986 
276,600 
41,974 
24,875 
110,899 
126,114 


2,293 


775 ,226 


10,086 


5,073 


es: 
18,528 
160, 325 
299,281 
42,817 
24,929 
117,794 
136,788 


2,279 


842,133 
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TABLE 33. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1983 


No. 


9 


10 


Selected 
metropolitan areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 

Montreal 

Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 

Vancouver 


Winnipeg 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


45,673 
53,130 
12,049 
20,012 
81,508 
34,507 
19,417 

110,184 
82,773 


39,236 


April 


Avril 


42,727 
49,747 
12,190 
20,178 
85 , 084 
32,774 
20,538 

112,661 
74,498 


38,113 


45,841 
53,832 
13,070 
21,336 
93,847 
37,617 
23,226 
115,592 
80,530 


38,730 


—— eee 


SR 


LEAU 32. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, révisées, 1983 


is“ Se Sa eae 


y August September October November December 
Total Province 

Viet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

usands o f dollars - milliers de dollars . 
, 703 105917 10,984 827, 14,873 21,685 130,694 Terre-Neuve 1 
,140 6,146 DDT, Dp a7 6,350 10,924 67,664 1 le-du-Prince-fdouard 2 
,031 27,825 25,947 26,189 36,478 57,769 322,689 Nouvel le-Ecosse 5) 
, 746 VID I> 19,507 20,109 27,007 40,017 MOL TX: Nouveau-Brunswick 4 
, 487 152,270 165,114 Seale 192,906 304,967 Ngee lp BLY Québec > 
,411 307,471 324,680 B35, 9 18 430,194 652,084 5 69 Ug Ontario 6 
664 42,761 48,773 47,505 60,620 85, 566 562, 305 Manitoba I! 
,850 28,145 30,972 30,682 BO ANS} SOU SE 347,524 Saskatchewan 8 
648 Tg AAS} 131,181 124,404 157,650 225,789 1,528, 398 Alberta 2 
, 347 (Balser 156,209 143,923 170, 746 273,669 1,779,961 Colombie-Britannique 10 
,720 Zs0o9 3,163 2,905 Bell 1 4,858 SIs INS) Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

146 850,885 922,067 922,014 1,138,763 Urea ly 10,930,478 CANADA 12 


a 


EAU 33. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, révisées, 1983 


i 


August September October November December CEneanes Benes 


Ore métropolitaines 


let Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Nie) 
sands of dollars - milliers de dollars 


771 44,043 50,187 46,942 60,076 85,124 582,680 Calgary 1 
713 53,645 59,701 56,511 70,315 100,816 691,821 Edmonton 2 
12 15,204 14,296 14,665 20,135 30,126 176,405 Halifax-Dartmouth 3 
154 21,836 Whe Sass 25,633 30,698 51,446 291,274 Hamilton 4 
86 90,637 100,195 104,605 116,811 186,524 1,168,680 Montréal 5 
83 37, 306 40,665 43,969 50, 786 74,772 480,226 Ott awa-Hul 1 6 
9 20,699 23,182 24,002 26, 309 38,661 268 , 398 Ville de Québec 7 
49 120,034 130,998 132,358 169,780 262,038 1,581,782 Toronto 8 
90 78,407 92,887 84, 868 100,144 160,745 1,053,724 Vancouver 9 
62 38,547 44,404 42,982 54,821 76,858 508 , 536 Winnipeg 10 


I a orn te te te oe 


GS 


TABLE 34. Major Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1983 


January February March April May June 
Province fen eeueE Mayas Avril Mal Juin 
No. ___________ 7 ajiare > millisre de dollars «ke 0 epeEll Gn © gue) Gh) 
1 Newfoundland x x x x x 
2 Prince Edward x x x x x 
Island 
3 Nova Scotia 5,961 DUZ5 6,674 6,827 7,465 et 
4 New Brunswick Xx x x x x 
5 Quebec 63,057 59) Sy 78,757 80,468 BIFISZ hes 
6 Ontario NBs 27/2) 130,063 168, 806 VTA, 195 177,564 203, 
7 Manitoba TAO) ZA Os 30,050 27,495 26,790 29) 
8 Saskatchewan x x x x x 
9 Alberta 74,681 Wie PUL 92, 836 84,401 Bi oid O75: 
10 British Columbia 91,084 | DE ii Zeee 100, 549 108,532 WSs 
11. Yukon and Northwest x x x x x 
Territories 
12 CANADA 416,075 400 ,059 517,493 496 , 409 524,430 578, 


SS 


TABLE 35. Major Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, Revised, 1985 


Saremead January February March April May June 
metropolitan areas : pees A : - 
se Janvier Février Mars Avril Mai Juir 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,040 28,473 36,678 35, 109 35,260 37,. 
2 Edmonton 35,144 34,295 42,699 38,811 40,806 45, 
3 Halifax-Dartmouth x x Xx x x 
4 Hamilton WA BNE 11,640 15,106 1 457 16,073 18, 
5 Montreal 42,358 41,194 52,817 54,533 59,173 59, 
6 Ottawa-Hull 18,427 15,620 Zor nlOD Zi Oz 24,189 25, 
7 Quebec City x x x x Xx 
8 Toronto 69,002 64,180 81,651 83,485 82 , 502 94, 
9 Vancouver 59,276 60,052 73,075 64,338 69,450 11, 
10 Winnipeg x 


Jinn het Ye en ee a eee 
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LEAU 34. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, révisées, 1983 


a enema ee 


y August September October November December 
Total Province 
Llet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
fe Ollas— millers de dllas ons tO 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x I Le-du-Prince-fdouard 2 
,803 he ive Bis Ble) 8, 343 11,875 17,028 (OZ Zit Nouvelle-Ecosse 5 
x x x x x x % Nouveau-Brunswick 4 
622 84, 368 98,478 104,427 116,397 170, 332 1,111,880 Québec 5 
888 183,952 204,499 22 50 269,568 388,614 Va. ©) OB) Ontario 6 
389 26,845 BE LEITLT/ 31,748 40,397 55,448 370,261 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
Tag 87,553 101,788 96,307 122,043 171,051 1,174,669 Alberta gy 
698 107,391 127,635 116,838 ABO RM6S 217,651 U5 455,69 Colombie-Brit annique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
481 528,907 609,641 605 , 042 741,909 1,078,633 7,007,420 CANADA 12 


a 


-AU 35. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, révisées, 1983 


ce OO 


August September October November December fertaineourones 


De métropolitaines 


‘CL Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
ands of dollars - milliers de dollars 


6 34,050 40,070 37,411 48,427 67,164 459,826 Calgary 1 
9 40, 394 46,806 44,388 55,465 77,308 541, 368 Edmonton fe 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
7 16,660 17,270 19,464 23,140 37,210 220, 385 Hamilton 4 
5 57,849 67,580 70, 303 79,347 118, 386 750, 370 Montréal 5 
7 22,823 26,797 29,674 33,263 46,030 310,747 Ott awa-Hull 6 
‘s x x x x x x Ville de Québec 7 
5 87,604 97, 742 98 , 876 126,347 188, 296 1,160,887 Toronto 8 
> 67,909 81,850 T4257 87,896 1385559 5 SAN Vancouver 9 
< x x x x x x Winnipeg 10 


Inga a i eee wg eee ON ee ee oe, 


ee ee 


TABLE 36. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1983 


a ee 


January February March April May June 
Province ; ; 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
Noe re TTS ST TETS We ol arS STO) 
1 Newfoundland x x x x x 
2 Prince Edward x x x x x 
Island 
3 Nova Scotia SISA DSA 14,694 14,138 16,768 19,2 
4 New Brunswick x x x x x 
5 Quebec 50, 362 45,546 58,802 61,518 70,394 74,2 
6 Ontario 80,977 79,366 104,349 105,406 ANZA Sadi, 134,2 
7 Manitoba Orca 9,805 AB RO9Z 14,479 16,027 ar, 
8 Saskatchewan x x x x x 
9 Alberta 17,665 19,101 25,064 26,498 Psy 30,1 
10 British Columbia 18,567 18,918 24,904 DS UD 28,256 28, ¢ 
11. Yukon and Northwest Xx x Xx x x 
Territories 
12 CANADA 206,946 203,749 270,051 278,817 317, 702 341, | 


nem 


TABLE 37. Junior Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, Revised, 1983 


Sateeiad January February March April May June 
met Tait : 
‘ EPEg Pt eae Janvier Février Mars Avril Mal Juir 
NO ae 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,466 7,095 8,995 9,617 10,581 10,! 
2. Edmonton 7,179 7,691 10,431 10,936 13,027 12, 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x 
4 Hamilton 3,958 3,769 4,906 4,721 5,264 4y 
5 Montreal 27,283 22,743 28,691 30,551 34,673 31, 
6 Ottawa-Hull 9,078 8,447 1.4552 11,762 13,429 14, 
7 Quebec City x x x x x 
8 Toronto 22,839 224no 28,533 29,176 33,089 37, 
9 Vancouver 7,583 7,527 9,698 10,160 11,080 10, 
10 Winnipeg x x 


ee ss — eee 
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LEAU 36. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, révisées, 1983 


—————————— —C| 


y August September October November December 
Total Province 
llet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
weds of dollars = milliers de dollars ~~~ NO 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
,228 Oy wals 17,368 17,847 24,603 40,740 220,477 Nouvel le-fcosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
866 67,903 66,636 68,731 76,510 134,636 839,152 Québec 3 
5) 25519 120,181 125755935 160,626 263,470 1,533,804 Ontario 6 
275 (S5sky 14,896 UD5 20,223 30,118 192,045 Manitoba 7 
x x x x Xx x x Saskatchewan 8 
868 7S) JA) 29.9599 28,097 35,608 Da oo) Bin 2) Alberta 2 
649 28, 506 28,574 27,084 31,583 56,018 344,281 Colombie-Brit annique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
265 321,978 312,425 316,972 396 , 854 652 , 488 3,923,056 CANADA 12 
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-AU 37. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, révisées, 1983 


ie ee 


August September October November December Cen teings* teres 


for métropolitaines 


let Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


NG 
sands of dollars - milliers de dollars 


6 9595 Olay Aaa, 11,649 17,960 122855 Calgary 1 
3 13,250 12,894 12123 14,850 23,508 150,451 Edmonton 2 
x x x x ‘ x x Halifax-Dartmouth 3 
7 Do lTAs D5 cA) 6,168 Up Doe 14,236 70,891 Hamilton 4 
4 32,788 32,615 34, 303 37, 463 68,138 418, 307 Montréal 5 
5 14,482 13,869 14,294 115 SV2 28,742 169,479 Ott awa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
5 32,430 33,256 33,482 43,433 73, 742 420,895 Toronto 8 
5 10,497 11,057 10,631 12,248 22,186 133,810 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


EM OPO es Pe a 


By age 


TABLE 38. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, Revised, 1983 


1983 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
Ce eS SS St—<i=is 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 36,833 38,452 48,292 54 , 845 48,892 36,938 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 37,240 40,601 39,816 VANE) 22,924 24,186 
3 Women's and misses' sportswear 107,691 111,884 144,287 147,005 146,503 121,787 
as 17,789 15,046 16,082 15,293 17,107 16,502 
5 Infants! and children's wear and nursery 59,027 63,710 71,976 80,446 76,455 75,828 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 31, 364 36,675 46,539 46,851 40,993 35,817 
7 Lingerie and women's sleepwear She Pic isle | 38,087 45,900 47,644 47,983 40,607 
8 Intimate apparel 33,488 29,544 Sp P55) 33,760 33,940 31,531 
9 Millinery 2,096 A, 732 PZ62 Zou, 1,208 1,269 
10 Women's and girls' hosiery 26,339 26,553 30,567 31,443 33,988 33,534 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 39,888 39,714 45,692 45,765 41,552 36,425 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 74,321 80, 350 100,970 100,438 96,440 81,662 
13 Men's clothing 111, 326 134,801 152,499 140,115 139, 366 134,537 
14 Men's furnishings 119,328 (Vag 134, 364 146,030 146,877 125,427 
15 Boys! clothing and furnishings 37,490 41,518 40,793 42,150 38,637 37,882 
16 Men's and boys' footwear 61,098 54,742 73,960 73,725 83,094 69,691 
? ’ 
17 Food and kindred products 38,185 40,111 40, 206 40,853 33,895 43, 503 
18 Toiletries, cosmetics and drugs TIDS221 146,999 166,218 187,716 170,189 181,046 
19 Photographic equipment and supplies 54,903 48,996 ya 59,091 59,207 58,891 
20 Piece goods 23,521 23,381 29, 881 27,254 31,052 25,478 
21 Linens and domestics 109,092 112,657 112,991 120,860 133,092 119,814 
22 Smallwares and notions 35,684 34,775 35,502 40,189 42,771 44,116 
23 China and glassware 84,123 88 , 209 92,647 94,908 101,225 94 , 906 
24 Floor coverings 48,514 45,960 49,556 48,045 51,418 52,247 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,266 57,439 68, 209 64,874 64,986 64,098 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,628 43,764 52,441 49,935 57, 868 54,63: 
home furnishings 
27. Furniture 182,199 165,685 190,373 194,142 199,067 177,40: 
28 Major appliances 55,463 56 , 685 61,676 57,769 Sw See 52,90: 
29 Television, radio and music 134,446 130,084 147,552 151,854 158,456 158,61! 
30 Housewares and small electrical appliances 170,114 160,222 161,677 189,776 179,590 185,84! 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 112,079 108, 390 141,936 131,473 140,514 141 ,02 
32 Plumbing, heating and building materials 39,858 34, 864 39,137 40, 352 40,023 36,44 
53 Jewellery 117,656 109,081 119,504 124,926 118,517 113,97 
a Toys and games 75,374 72,586 79,492 99,212 90, 365 95,76 
35 Sporting goods and luggage 107,420 107,675 127,882 155,779 151,664 141 ,2 
36 Stationery, books and magazines 90,170 85,662 87,180 114,369 123,192 125,16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs D1 o2o 50,223 50,479 53,719 53,733 48,7° 
and supplies , z 
38 Meals and lunches a 1,188 1,433 4.449 1,164 1,2: 
e eae and services 4,869 4,283 4,821 4,873 4,069 4,5 
other departments 52,943 52,359 63,978 79, 682 69,123 63,5! 
41 T 
Mie to aoe Maida ail 2,723,225 2,657,466 3,002, 362 3, 167,086 3,148,278 2,988, * 


1) At selling value. 
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ABLEAU 38. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1983 


a 


ee 


uly August September October November December paveD 
uillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
housands of dollars 
illiers de dollars 
42,204 43,710 42,922 52,865 60, 363 43,008 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
49,931 Dif ile )53 75,809 75,907 65,218 41,728 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
131,281 150,489 166,315 178,184 189, 368 141 , 664 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
16,611 19,366 27,907 27,345 26,498 22,296 Fourrures 4 
92,130 87,432 85, 806 103,100 OB ZIZ 85,943 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
51,924 43,574 B0),,999 50,001 49,075 34,485 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
42,091 47,499 50,855 64,976 78,397 46,585 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
33,172 33,088 33,859 38, 763 43,721 41,201 Sous-vétements 8 
2,236 2,318 2,969 3,726 6,168 4,783 Chapeaux 9 
34,417 37,890 38,341 41,918 44,947 36,026 Bas pour dames et fillettes 10 
39,889 43,719 52/5998 64,462 71,320 43,894 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
94,571 100,724 108,426 111,203 109,038 Delis) Chaussures pour dames, jeunes filles et Zz 
enfants 
146,230 180,533 167,001 169,651 205,168 151,901 Vétements pour hommes le) 
129, 844 148,756 169,971 198,003 202,452 128,688 Articles d'habillement pour hommes 14 
56,627 40,933 48,649 57,809 52,040 39, 863 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
75,087 To aN 7 80,730 90 , 464 89, 353 74,727 Chassures pour hommes et garcons 16 
40,755 38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 Produits alimentaires et connexes a 
193,953 194,726 187,597 257,286 263,946 205, 343 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
62,233 57,677 Bi, O01 OZ 7: 67,510 55,038 Appareils et fournitures photographiques 19 
29,680 32,491 27,723 33,908 31,024 30,764 Tissus & la piéce 20 
122,720 120,264 116,753 124,040 136,414 142,638 Literie et linge de maison 21 
45,350 43,560 40,027 43,669 42,639 45,259 Menus articles 22 
95,607 102,875 93,763 106,666 112,641 117,588 Porcelaine et verrerie 23 
49, 680 47,712 41,535 47,316 49,372 61,790 Revétements de plancher 24 
62,503 64,229 60, 302 61,859 64,586 68,814 Tentures, rideaux et housses 25 
55,667 60,419 55,363 63,389 62,099 50,908 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
167,656 160,045 161,878 183,341 171,046 209,070 Meubles 27 
47,618 49,880 55, 586 57,853 70,701 74,158 Gros appareils ménagers 28 
154,955 161,912 164,658 177,052 189,819 161,475 Télévision, radio et musique . 29 
181,251 189,211 186,731 196,117 227,174 176,548 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
34,755 126,956 132,803 138,961 136,729 141,427 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
38,410 38,060 38,421 39,936 EDeAGS 52,218 Matériel de plomberie, chauffage et cons- bys 
truction 
16,260 116,355 109,423 130,947 140,184 111,075 Bijouterie 33 
01,138 114,840 138,892 170,227 150,049 79,959 Jouets et jeux 34 
36,788 123,819 NSD 27 > 164, 336 159,376 125,645 Articles de sport et valises 35 
43,392 135,690 141,007 133,920 143,899 113,493 Papeterie, livres et revues “4 
50, 936 51,121 51,959 59,703 56,261 64,697 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
se iI 1,110 945 AAT 1,083 1,018 Repas et casse-crottes 38 
4,586 4,777 4,918 5,030 5,295 5,466 Services et travaux de réparation 39 
52,146 64,980 68,761 87,295 90,540 63,018 Tous autres rayons 40 
37,595 3,214,881 3,310,440 3,732,871 3,854,903 3,222,506 TOTAL, TOUS RAYONS a 


Valeur de vente. 


TABLE 39. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, 


Ww ePw 


owuanna 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and druqs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


by Department, Canada, Revised, 1983 


1983 


January 


Janvier 


6.45 


4.78 
1.65 
3.83 
6.68 


Sih 


February 


Février 


Woe) 


5.47 
2.05 
4.64 
5.50 


Zixeilh 
3.28 
Sal 
4.12 
ese) 


3.82 
4,60 
4.52 


4.07 
3.67 


2.49 
2.76 


2.71 
64.31 
3.64 


8.48 


4,33 
1.45 
5.06 
5.68 


1,84 
3.89 
2 


S22 
3.43 
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ABLEAU 39. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1983 


983 


uly August September October November December 


uillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


3.08 2.96 291 Oeal 3.81 1.85) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

3.11 Ball 4.11 3.05 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

5.10 oe bos 2.60 3.42 3.42 eve Vétements sport pour dames et jeunes filles > 

5,09 10.81 10.47 4.72 Be 10 2.60 Fourrures 4 

1.62 > aed 3.30 byN)s) 3.47 TRADAS) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


64 oa 3.18 peeo Zig he. 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
«78 Da2p 2.86 3.51 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
46 3.23 Ups oy. 4.02 4.14 Pb) Sous-vétements 8 
ott 2.10 1.87 1.65 1.71 1.03 Chapeaux 9 
19 5.01 2.93 Swe 3.66 deo. Bas pour dames et fillettes 10 
03 4.03 3.16 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
-38 4.37 3.50 3.89 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
02 6.30 4.22 4.60 3.89 1.94 Vétements pour hommes 4f5) 
82 4.49 4.03 4.87 3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
83 2.16 IBEX) 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 153 
gar¢gons 
Tie 5.24 4.61 5.68 4.06 2.91 Chassures pour hommes et garcons 16 
82 0.69 0.69 0.87 Osi 0.34 Produits alimentaires et connexes Ali 
50 4.22 3.98 SAO) 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
67 4.26 4.60 6.19 4.27 ZA Appareils et fournitures photographiques 19 
10 7.14 5.86 6.70 5.89 6.67 Tissus & la piéce 20 
28 4.25 3.57 4.49 4.77 52.10 Literie et linge de maison 21 
42 5.83 3.88 4.52 4.04 3.16 Menus articles 22 
13 10.46 8.09 10.00 6.2) 3.36 Porcelaine et verrerie 23 
7 3.49 B27 3.20 Bass 5.46 Revétements de plancher 24 
89 4.31 3.83 3.89 3.76 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 
33 7.88 6.32 Thess: 4.94 Ass} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
86 3.27 3.82 4.10 3.94 4.79 Meubles 27 
81 ‘ese 1.25 Aiea ifs) 1.54 1.46 Gros appareils ménagers 28 
32 4.34 3.21 3.89 35> Jae? Télévision, radio et musique 29 
58 5.87 De 6 5.40 Dayal 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
19 es 5.70 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc’. 
36 3.43 3.62 Seal 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
22 Tee 5.48 7.64 5.36 1.70 Bijouterie 33 
19 6.99 8.20 6.50 78. 3)9) 0.86 Jouets et jeux 34 
53 5.46 6.49 8.71 6.50 2.52 Articles de sport et valises 35 
‘9 4.34 ASP 5.49 3.50 1.51 Papeterie, livres et revues 36 
5 bie (| 3.24 3 2.58 2.41 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
6 0.05 0.04 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-crotites 38 
1 0.50 0.48 0.46 0.38 0.40 Services et travaux de réparation 39 
0 2.39 2.51 Bea. 2.74 1.09 Tous autres rayons 40 
8 3.64 3.49 3.93 3.34 1.83 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 40. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, Revised, 1983 


1983 
a Ee 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 een 0.32 0.32 0.38 0.47 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.28 0.27 0.40 0.41 0.32 0.26 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.31 0.37 0.31 O57) 0.42 
4 Furs 0.24 0.19 0.12 0.06 0.02 0.03 
5 Infants! and children's wear and nursery 0.26 0.26 0.32 0.27 O52, 0.29 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 0.25 0.30 0.43 0.30 0. 32 0.38 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.25 0.29 0.33 0.31 0.34 9.41 
8 Intimate apparel O22 0.22 0.32 0.30 0.30 0.35 
9 Millinery 0.45 0.54 0.75 1.01 0.87 0.93 
10 Women's and girls! hosiery 0.29 0.28 0.36 0.33 0.32 0.28 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 0.21 0.20 0.28 0.27 0.31 0.34 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 0.16 0.17 0.24 0.23 0.23 0.29 
13 Men's clothing ical 0.16 0.23 0.21 0.21 0.27 
14 Men's furnishings 0.19 Oo? 0.26 0.22 0.24 0.39 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 Oh Wi O27 0.28 0.28 0.32 
16 Men's and boys! footwear 0.13 [Dt 0.25 0.20 0.21 0.24 
17 Food and kindred products 1.30 1.48 A529 1.59) ges) 1.34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 0.28 0.24 0.25 0.26 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 Oat 0.18 8.19 0.24 
20 Piece qoods Dl 0515 Ona 0.14 0.15 0.15 
21 Linens and domestics OE25) (a) 5913 0.20 0.20 0.19 0.24 
22 Smallwares and notions 0.22 0.20 0.22 Ong 0.16 0.16 
23 China and glassware 0.08 0.10 0.12 0.10 0.12 0.10 
24 Floor coverings 0.18 0.20 0.27 0.24 0.24 0.24 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.16 Oeste O22 (772 0.24 0.26 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other O15: LU as Osty 0.14 0.13 0.13 
home furnishings 
27 Furniture 0.19 OoZ 0.24 0.19 0.23 9.25 
28 Major appliances 0.57 0.49 0.61 0.55 0.68 0.9€ 
29 Television, radio and music 0.24 0.21 0.27 0.20 0.20 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.18 0.16 0.17 0.17 0.15 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.15 0.15 0.17 0.18 0.25 0.2. 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.21 0.23 0.27 0.31 0.4: 
33 Jewellery 0.08 0.10 0.13 0.13 0.14 0.1) 
34 Toys and games 0.12 0.13 0.18 0.16 0.15 0.1 
35 Sporting goods and luggage O.15 0.13 Ose 0.17 0.19 0.2 
36 Stationery, books and magazines 0.22 0.22 0.29 0.22 Boh? 0.2 
37 Gasoline, o1l, auto accessories, repairs G22Z 0.22 0.30 0.31 0.35 0.4 
and supplies ; ; 
38 Meals and lunches 15.82 13.80 15.60 13.49 14.88 16.7 
39 Repairs and services 1.58 hark 2.26 1.94 Zon 2.4 
40 All other departments 0.36 0.39 0.45 0.44 0.51 0.5 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.28 0.25 0.27 0.2 
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TABLEAU 40. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1983 


ren 


| 1983 

} 

a Ct 

| July August September October November December > 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 


0.35 0.34 0.34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 4| 
| formes pour dames et jeunes filles 
, say 0.30 9.28 0.33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.33 0.34 0.40 0.30 0.30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.07 0.10 0.11 0.21 0.27 0.35 Fourrures 4 
0.24 0.28 0.30 0.28 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


| 0,26 0.47 0.34 0.31 0.36 Oy S7/ Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.37 0.33 0. 36 0.32 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
1 (0530 0.31 0.35 0.27 0.26 0.37 Sous-vétements 8 
| O86 0.48 0.60 0.68 0.73 0.85 Chapeaux 9 
| oneg 0.21 0.34 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
| 0.26 0.26 0.35 0.30 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
| 0220 0.24 0.30 0.26 0.30 0. 31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
1 ‘Oaai7 0.18 0.23 OrZZ 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
ie 27) 0.24 0.26 0.22 0.32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
) Oe231 0.39 0.28 0.22 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
) 
) 
0.18 Calg 0.22 0.19 0.24 0.31 Chassures pour hommes et garcons 16 
1,18 1.41 1.38 N50) Neeehal 2.08 Produits alimentaires et connexes 17 
| 0528 0.24 O525 OR25 0.23 0552 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
0.22 0.23 0.22 0.18 0.23 0.53 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.13 0.15 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus & la piéce 20 
0.24 0.23 0.28 0.23 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
- 0.16 0.17 0.25 0.23 0.24 O35) Menus articles 22 
, 0.11 0.10 Osz 0.11 0.17 0.30 Porcelaine et verrerie 23 
0.2 0.28 0.28 0.33 0.33 0.20 Revétements de plancher 24 
9.25 0.24 0.25 0.26 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 
| 0.14 0.13 Osi Was 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
| 0.34 0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27 
| Vea 0.92 0.84 0.86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 28 
| 9.23 0.24 0.31 0.27 0.31 0.51 Télévision, radio et musique 29 
(0.18 0.17 0.18 0.19 O24 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 0.17 0.18 0.19 0.20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.36 0.29 0.28 0.32 0.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- oY? 
truction 
+13 0.1 0.18 0.14 0.19 0.52 Bijouterie 33 
17 0.15 0.13 0.17 0.37 0.81 Jouets et jeux 34 
0.21 Oeiti7, 0.16 0.13 0.15 0.35 Articles de sport et valises 35 
a 0.58 Papeterie, livres et revues 36 
0.35 oS oe nee nee 0.44 Ecce. huile, accessoires d'automobile, 37 
i ‘ réparation et fournitures 
15,38 17.72 20.94 20.18 21.79 S26. Repas et casse-crotites : = 
1a 2.04 2.10 2.18 2.68 2552 Services et travaux de réparation 
. 0.47 0.43 0.41 0.35 0.37 0.75 Tous autres rayons 40 


0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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Jepartment Store Sales and Ventes et stocks des grands 
stocks, Seasonally Adjusted magasins, desaisonnalisées 


3evised Estimates, Estimations revisées, 
982 and 1983 1982 et 1983 
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TABLE 41. Total Department Store Sales, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Canada, 1972-1983 


January February March April May June 
Year! 
Janvier Février Mars Avril Mal Jui 


millions of dollars - millions de dollars 


1972 293,270 278,830 289,004 296,813 302,180 301 
1973 330,860 337,402 342,234 348, 742 337,099 356 
1974 389,437 404,894 409,250 406 , 386 421,666 430 
1975 437,776 446, 386 457,062 455,565 483 , 804 468 
1976 511, 706 508,439 510,148 545,744 533,775 547 
1977 567, 340 576,939 553,045 558,183 566,650 549 
1978 605,206 614,046 619,985 618,221 626, 155 626 
1979 654,071 660,290 694,156 686,505 694,769 705 
1980 753,158 735,053 745,628 741,319 757,421 766 
1981 843,958 837,494 841,719 861,296 850, 790 880 
1982 826,932 846,504 825,286 850,978 849,985 830 
1983 872,974 882,220 923,730 837,828 895,477 953 
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TABLE 42. Total Department Store Sales, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Canada, Month-to- 
Month Percentage Changes, 1972-1983 


January February March April May Jur 
Year! 

Janvier Février Mars Avril Mai Ju 
a ee eee 
ADT Z - 4.9 + 3.6 + 2.7 + 1.8 = 
1975 + 3.0 + 2.0 + 1.4 + 1.9 Sore: + 
{|S 7/h. + 0.8 + 4.0 + 1.1 =o len + 3.8 GF 
1975 - 3.3 + 2.0 + 2.4 - 0.3 + 6.2 ~ 
1976 + 1.9 - 0.6 + 0.3 + 7.0 = 2e2 a 
oi + 3.0 + 1.7 - 4,1 + 0.9 + 1.5 = 
1978 + 4.2 + 1.5 + 1.0 - 0.3 + 1.3 
1979 - 3.8 + 1.0 + 5.1 - 1.1 + 1.2 BS 
1980 + 0.8 - 2.4 + 1.4 - 0.6 + 2.2 + 
1981 + 3.2 - 0.8 + 0.5 + 2.3 See Br 
1982 °~ 2.1 + 2.4 SES) een - 0.1 = 
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BLEAU 41. Ventes totales des grands magasins, désaisonnal isées (par la méthode indirecte), Canada, 


1972-1983 
_ 
ly August September October November December 
| Année! 
illet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


Tienes of dollars - millions de dollars 


7,318 313,659 327,154 323,599 324, 326 321,372 1972 
3,761 B55, 157 368,712 So) BGS 387,488 386,503 1973 
5,824 424,958 430,108 429,469 433,501 452,518 1974 
1,248 501,939 491,772 505,310 495,759 502,161 1975 
1,712 542,367 547,754 564,276 543,817 550,735 1976 
',097 595,042 582 , 586 580,845 606,278 580, 546 1977 
1,472 640,218 668,601 660,063 662,930 680,092 1978 
070 735, 308 723,922 730,629 725,097 746,865 1979 
505 780,127 797,798 797,973 808, 723 817,646 1980 
409 853,517 840,830 849,280 865,207 844,261 1981 
,078 852,286 852,002 852,440 864, 806 872,762 1982 
536 908, 101 903,922 924,172 909, 382 920,358 1983 
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LEAU 42. Ventes totales des grands magasins, désaisonnalisées (par la méthode indirecte), Canada, 
_ pourcentage des changements mensuels, 1972-1983 


a ee TE ew Lie © nema tonne een) BE 


y August September October November December 
Année! 
llet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
ee 
rT + 1.4 + 4,3 = ea E72 - 0.9 1972 
6 - 1.0 + 3.8 Oe RPSAS Ons 1973 
5 + 0.3 +12 -~ 0.1 + 0.9 + 4,4 1974 
5 7226 = 2,0 + on esl aml 1975 
4 04 ele + Seo 556 + 1.3 1976 
3 + 3.8 meres = ae + 4.4 soi? 1977 
7 oer ti ees + U4 +236 1978 
3 0 SS ins: + 0.9 =058 320 1979 
° Da aya} Le fd pa rh eve 1980 
] satic® = 41.5 + he vend 29 eee 1981 
9 Pre? as + 0M 1.5 + 0.9 1982 
U a be 0.5 +99 - 1.6 P Fed 1985 
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TABLE 43. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1982 (1) 


1982 
2 __ eee ee 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
14 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,586 16,274 15,752 15,993 16,181 15,955 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,898 13,845 13,688 14,879 13,631 13,496 
3 Women's and misses' sportswear 41,437 44,187 44, 882 45,974 46,508 44,210 
its [eapes 2,437 3,099 4,032 2,828 3,179 3,059 
5 Infants! and children's wear and nursery 21,801 PZ DIL 22 eoun 23,583 23,615 22,424 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 14,749 15,894 16,138 16,825 16,833 15,799 
7 Lingerie and women's sleepwear 15,847 16,995 16,915) hiasouin WEDS 17,058 
8 Intimate apparel 8,657 9,414 8,968 9,309 9,595 8,800 
9 Millinery 1,775 1,581 1,461 1,590 1,597 1,446 
10 Women's and girls! hosiery 9,451 95292 9,280 9,701 9,694 9,659 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 14,128 (ee NI 13,889 14,545 14,167 13,267 
accessor les 
12 Women's, misses! and children's footwear 21,778 PAA eM 21,741 22,985 24,224 22,551 
13. Men's clothing BOD». By 2) 35,401 36,089 36,804 34,960 
14 Men's furnishings STIS) 38,040 BTA 39,106 40,060 38,664 
15 Boys’ clothing and furnishings Adeds2 11,221 11,502 11,985 11,974 11,777 
16 Men's and boys' footwear 15,713 Bins) 13,823 14,843 15,263 14,388 
17 Food and kindred products 56,795 56,749 55,903 56,571 57,106 56,378 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,087 44,656 44,545 45,940 45,097 45,681 
19 Photographic equipment and supplies 13,102 Sip UZ 13,466 13,994 15 22 13,501 
20 Piece goods 4,620 4,597 4,639 4,576 4,614 4,329 
21. Linens and domestics 23,598 24,593 23,754 24,174 24,326 25,154 
22 Smallwares and notions 8,276 8,497 8,092 8,533 8,414 8,353 
23 China ad qlassware 12,066 12,020 12,322 12,621 12,285 12,066 
24 Floor coverings 11,633 11,966 11,554 12,088 11,417 11, 50€ 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,953 13,588 14,485 14,221 14,108 14, 29€ 
er ings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,267 8,570 8,535 8,354 8,885 8,85: 
home furnishings 
27 Furniture 38,889 41,445 37,401 40,311 38,283 36,99 
28 Major appliances 37, 604 38,794 35,204 35,120 34,501 32, 64 
29 Television, radio and music 32,588 33,946 33,063 35,856 33,677 35,92 
30 Housewares and small electrical appliances 33,530 33,746 33,706 34,456 33,989 34, 161 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,838 30,712 25,697 25,985 27,801 25,82 
32 Plumbing, heating and building materials 8,692 9,171 9,236 9,490 10,875 9,06 
z ae: lery 20,442 21,270 21,453 21,503 20,859 20,25 
= oys and games 19,631 19,689 18,668 21,439 20,084 20,66 
Sporting goods and luggage 28, 202 28,733 28,074 28,727 30,161 28,78 
36 Stationery, books and magazines 24,505 26,248 24,391 25,158 24,734 25,25 
37 Gasoline, 0il, auto accessories, repairs 20,709 18,619 Udi ne: 17,862 17,829 17,33 
and supplies ; . 
- Meals and lunches 21,202 22,843 20,837 20,732 20,624 20,3! 
o ead ae services 7,496 7,813 7,967 8,061 7,855 7,34 
other departments 27,494 28,540 27,166 277395 28,574 28,3 
41 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 826,952 846,504 825, 286 850,978 849,985 830,0 


(1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 
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‘ABLEAU 43. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1982(1) 


Oe 


luly August September October November December waren 


luillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


| yo 
housands of dollars 


iilliers de dollars 


15,789 15,918 16,290 16,021 16,669 16,076 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

14,729 15,900 14,075 14,279 16,084 14,233 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

46,635 45,925 45,884 42,799 45,758 46,857 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

3,535 2,506 PAS BAT 2,896 3,148 2,565 Fourrures 4 

22,678 24,248 22,547 22,632 23,184 23,188 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


16,476 16,159 16,166 Ue yiley) 16,404 16,908 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
aie) 17,663 18,126 17,866 17,827 18,039 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,387 9,749 9,928 9,830 10, 320 10,047 Sous-vétements 8 
1,570 1,651 1,709 1,622 AAS 1,726 Chapeaux 9 
9,675 10,29 10,625 10,438 10,979 105777 Bas pour dames et fillettes 10 
13,991 14,293 15,576 14,578 14,702 14,626 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
2a 22ND. 22,709 21,748 23,403 23, 182 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4,651 34,593 34,770 33,533 34,794 34 033 Vétements pour hommes 13 
19, 844 43,481 41,901 40,541 Bethel 41,367 Articles d'habillement pour hommes 14 
115399. 12,419 11,708 11,825 Geant) 12,327 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
3,970 14,880 15,047 14,446 15,649 15,307 Chassures pour hommes et garcons 16 
6,596 57,967 57,024 SUNZIS 56,264 56,673 Produits alimentaires et connexes V7. 
6,364 47,099 46,960 48,652 48,911 48, 848 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3,270 S557 13,681 13,754 13,507 13,685 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,527 4,619 4,759 4,612 4,583 4,668 Tissus a la piéce 20 
4,294 DOG LSE 24,980 25,936 26,085 26,756 Literie et linge de maison 21 
8,123 8,810 8,825 8,630 8,868 8,280 Menus articles 22 
1,846 12,423 12,768 12,794 11,832 12,553 Porcelaine et verrerie 23 
1,204 10,979 2S? 12,175 11,318 11,706 Revétements de plancher 24 
3,565 13,908 13,119 13,664 14,385 15,524 Tentures, rideaux et housses pi: 
8,564 8,788 8,634 9,07 9,108 9,014 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
9, 662 35,836 37,167 39,112 59515 41,257 Meubles 27 
2,897 33,705 36,032 36,982 40,792 38,066 Gros appareils ménagers 28 
5,024 36,167 36,933 36,511 38,644 38,047 Télévision, radio et musique 29 
+, 160 34,885 55,01 36,196 35,042 35,819 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4712 26,141 25,282 26,159 24,870 25,189 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
: etc. 
’,870 9,284 9,788 9,280 10,111 11,354 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
1903 21,259 21,317 21,581 20,667 21,036 Bijouterie a 
1,287 20,378 20,199 20,959 19,436 21,475 Jouets et jeux ‘ 
‘354 27,446 28,244 26,748 26,741 26,282 Articles de sport et valises 35 
1167 26,633 25,775 26, 396 25,982 27,548 Papeterie, livres et revues Pacing sel es 
1969 17,592 VIS WST 17,058 VT 9D 16,327 Essence, huile, accessoires d'auto ’ 
réparation et fournitures 
,160 20,378 20,676 20,176 21,107 21,365 Repas et casse-cro(ites ; “3 
He 7,666 7,857 8, 362 8,692 10,170 Services et travaux de réparation 2 
417 29,121 29,690 30,185 29,408 29,868 Tous autres rayons 
1 
,078 ~ 852,286 852,002 852,440 864 , 806 872, 762 TOTAL, TOUS RAYONS 4 


La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de 1’ arrondissement. 
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TABLE 44. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1983(1) 


1983 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,675 15,348 15,961 14,481 15,341 17,638 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,529 14,351 14,712 14,465 15,393 15,299 
3 Women's and misses' sportswear 47,038 50,787 525195) 44,662 49, 762 56,938 
4 Furs Zia 2,903 PD 's\ei\ 3,457 497) 2,647 
5 Infants! and children's wear and nursery (ey 7/3>\| 23) 42. 24,681 19,689 22,924 24,880 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 16,134 16,225 18,634 13,842 155 S62 16,603 
7 Lingerie and women's sleepwear 18,118 18,347 18,971 16,630 17,889 20,432 
8 Intimate apparel ea il 9,784 10,197 FESZD 9,820 10, 388 
9 Millinery 1,683 1,830 1,809 Agile, 1,764 1,872 
10 Women's and girls! hosiery 10, 386 10,286 10, 748 9,812 10,754 10,87¢ 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,957 14,768 15,447 14,252 15,456 16,02¢ 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 22,300 Palate }o%e) 24,118 20,976 22ND 26,677 
13 Men's clothing 34,038 5B DoD. 37,236 33,013 Boog 37a 
14 Men's furnishings 41,007 41,731 45,435 39,834 44,478 49,43 
15 Boys' clothing and furnishings 11,987 12,100 13,833 11,380 V2 953: 14, 36! 
16 Men's and boys! footwear 14,912 15,205 17,265 13,538 16,179 16,88 
17. Food and kindred products DO, e, Dig Qe, 61,502 54, 360 57,176 57,73 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,730 49,972 B10) 5931) 7! 47,725 50,523 51,27 
19 Photographic equipment and supplies 13,589 13,864 14,009 12,796 13,862 13,62 
20 Piece goods 4,230 4,290 4,472 3,923 4,470 4,76 
21 Linens and domestics 27,411 26,919 PAL TED) Anse) 27,271 29,67 
22 Smallwares and notions 8, 706 8,527 8,472 8,137 8,628 8,82 
23 China and glassware 12,726 13,336 i) 32S) 11,391 14186 12,35 
24 Floor coverings 11,793 11,830 12,276 11,947 11,781 2a 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,433 14,942 14,669 13,778 15,088 15,05 
er ings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,204 8,561 9,660 8,800 8,783 8,5! 
home furnishings 
27 Furniture 40,690 40,148 43,035 39,707 43,423 44,21 
28 Major appliances 38, 066 38,725 40,139 36,462 41,696 49, 31 
29 Television, radio and music 42,105 40,504 42,390 38,361 42,632 41,2) 
30 Housewares and small electrical appliances SOA 38,439 36,306 35,243 34,622 38,2: 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,050 24,954 Jose alls) 24,232 27,038 27,3 
32 Plumbing, heating and building materials 10,480 11,097 10,463 9,738 10,486 12,9 
33 Jewellery 20,407 20,776 20,701 20,017 20,419 20,4 
34 Toys and games 22,415 22,864 25,548 22,019 24,774 25,6 
35 Sporting goods and luggage 25,361 (aye %) 26,469 25,128 25,873 27,3 
36 Stationery, books and magazines 27, 386 Dig 92D 32,450 28,371 28,948 29,) 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,847 16,036 16,914 16,524 18,328 19,4 
and supplies 4 4 ” 
38 Meals and lunches 21s) 21,028 21,070 20,687 21,163 21, 
39 Repairs and services 9 227 9,996 10,422 9,895 9,748 10,! 
40 All other departments 29,622 30,032 31,483 29,752 29,043 32h: 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 872,974 882 ,220 923,730 837,828 895,477 953 5! 


(1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 
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TABLEAU 44. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1983(1) 


(SSS 


1983 
a... ALLL 
July August September October November December Been 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
jousands of dollars e 
milliers de dollars 
14,453 15 5oD7, 14,514 15,163 14,635 15,548 Robes, robes de ménage, tabliers et umi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
13,965 14,679 15,041 SVE Ie S75 15,872 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2, 
filles 
48, 504 49,664 50,286 51,307 49,685 51,711 Vétements s 
port pour dames et jeunes fill 3 
2,220 2,516 Zoi 4,158 3,540 3) 442 Fourrures : oe 4 
22,922 23,091 23:56) 24,050 22,928 Zao) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
14,781 15,536 13,989 15,640 15,342 V4, [8S Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
17,720 19,380 18,595 19,676 18,859 18,837 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
10,139 10,312 10,682 10,822 10,064 10,775 Sous-vétements 8 
1,828 1,767 1,705 1,747 VAS) 1,794 Chapeaux 9 
10,633 Cer S) 10,639 10,697 10,392 10,559 Bas pour dames et fillettes 10 
135659 14,279 {eee 16,510 16,282 16,442 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23,401 23,378 24,090 24,435 24,479 23,264 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
35,115 34,434 35,331 35,028 35,844 39,092 Vétements pour hommes 13 
44,752 43,624 43,347 44,332 43,193 45,114 Articles d'habillement pour hommes 14 
12,906 12,600 12,087 12,364 12,568 12,168 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
16,372 15,549 15,284 15,402 16,542 15,871 Chassures pour hommes et garcons 16 
57,927 56,189 EVAN 58,679 59,058 59,458 Produits alimentaires et connexes 17; 
51,102 52,126 52,627 53,956 52,160 52,995 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,568 13,415 13,415 esp Seh| 13,526 13,295 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,738 4,586 4,033 4,312 4,315 4,426 Tissus & la piéce 20 
27,867 28,264 28,971 27,920 26,822 27,683 Literie et linge de maison 21 
8,721 8,464 } 8,503 8,568 8,495 9,290 Menus articles 22 
13,146 12,668 12, 194 12,726 12,720 T2425 Porcelaine et verrerie 23 
13,896 13,865 12,747 12,620 12,657 11,390 Revétements de plancher 24 
14,924 1a 15,320 15,380 14,928 14,907 Tentures, rideaux et housses 25 
8,974 8,924 9,113 8,995 8,794 9,049 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
49,921 47,632 41,390 45,037 41,796 42,041 Meubles 27 
47,956 45,306 40,802 46,387 42,928 44,034 Gros appareils ménagers 28 
43,288 42,127 44,325 44,388 42,384 43,320 Télévision, radio et musique 29 
35,953 36,054 36,344 36,795 35,912 35,578 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,988 24,587 25,502 24,707 26,001 25,813 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,636 11,275 10,746 11,926 11,023 11, 702 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
Dd 20,390 20,140 20, 544 19,061 20,797 Bijouterie = 
; 1654 26,434 27,264 26,216 26,404 24,473 Jouets et jeux 34 
6,387 25,490 24,776 24,637 24,385 24,694 Articles de sport et valises 35 
ie 28,854 29,361 28,823 32,605 30,210 Papeterie, livres et revues 36 
1173 T7173 17,920 17,924 16,482 19,153 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
oe 21,634 Zig P17: 21,886 21,623 22,216 Repas et casse-crodtes 38 
wee 10,678 10,454 10,294 10,356 10,129 Services et travaux de réparation 39 
{P1672 30,481 31,175 31,056 33,736 32,493 Tous autres rayons = 
118,536 908, 101 903,922 924,172 909, 382 920,358 TOTAL, TOUS RAYONS a 


1) Ta somme des composantes n'est pas égale au total en raison de 1' arrondissement. 


TABLE 45. Total Department Store Stocks, 


Yeart 


January 


Janvier 


millions of dollars - millions de dollars 


852,457 

977, 388 
1114-012 
1,339,421 
1,574,176 
1,721,609 
1 865.,186 
2,260,056 
275514559 
2,622,794 
3,024,715 
3,051,268 


February 


Février 


823,704 

971,439 
1,195,491 
1,582,222 
1,557,248 
41,863,522 
1,891, 768 
2,231,967 
2,489,147 
2,839,677 
2,951,243 
3,004,669 


60° = 


March 


Mars 


838,258 

996,049 
1,226,159 
1550-557 
1,603,239 
1, 7753020 
1,907,147 
2,338,837 
2,529,582 
2,760,900 
2,925 071 
3,153,888 


April 


Avril 


848,260 

989, 492 
1,195,367 
1,434,467 
15158, 200 
1,816,482 
1,894,139 
2,254,653 
2,550,242 
2,893, 331 
3,102,201 
2,950,742 


863,810 

988,559 
17311, 510 
1,345,861 
1,737,719 
1,835, 342 
4 927 556 
2,309,562 
2,625,485 
2,883,606 
2,975,241 
3,019,557 


Seasonally Adjusted (Indirect Method), Canada, 1972-1983 


896,21 
1 ,025en1 
1,287, 4: 
1,360, 9% 
1,759,0: 
1,777, 06 
2,016,8. 
2, 365,01 
2,540, 7; 
2,847, Bt 
3,074,7 
3,140,8 


ee 


TABLE 46. Total Department Store Stocks, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Canada, Month-to- 


Yeart 


January 


Janvier 


Month Percentage Changes, 1972-1983 


February 


Février 


March 


Mars 


April 


Avril 
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3LEAU 45. Stocks totaux des grands magasins, désaisonnalisées (par la méthode indirecte), Canada, 


1972-1983 
ly August September October November December 
Année! 
illet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


llions of dollars - millions de dollars ae 


385, 966 
34,036 
22,796 
81,088 
43,519 
00,911 
21,427 
90,055 
30,828 
14,963 
87,113 
20,087 


901,981 

984,769 
1,350,379 
12268536 
1,767,035 
1,870, 246 
2,050,820 
2,441,611 
2,956,559 
2,991,177 
2,928,529 
3,237,064 


922,936 

997 ,633 
1,364,313 
1,459,723 
1,807,102 
1,823,396 
2,090,211 
2,433,854 
2,535,897 
2,960,852 
2,990, 641 
3,469,863 


907,725 
1,017,468 
1,421,643 
1,442,488 
1,813,385 
1,836,653 
POT 614 
2,538,757 
2,658,797 
3,239,790 
2,866,029 
3,214, 202 


914,411 
1,082,276 
1,388,668 
1,517,085 
1,759,985 
1,900,914 
2,086,305 
2,540,673 
2,688,105 
3,018,664 
2,915,571 
3,377,564 


945, 348 
1,128,191 
1,434,186 
1,483,969 
4,780,663 
1,856,239 
2,157,287 
2,417,499 
2 11S 268 
3,041,250 
3,121,802 
3,417,028 
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EAU 46. Stocks Totaux des grands magasins, désaisonnalisées (par la méthode indirecte), Canada, 
pourcentage des changements mensuels, 1972-1983 


a eee ONNUES, SREY there at loc lp were et eb Sl 


/ August September October November December 
Année? 


Aott 


75S See 


oe. 8 


Septembre 


Octobre 


Novembre 


Décembre 


+ 2.8 =i heh + 0.7 + 3.4 Wis 
+h + 2.0 + 6.4 + 4,2 1973 
+ 1.0 + 4,2 - 2.3 + 3.3 1974 
ree - 1.2 de oz ae aay 1D Fea 
+ 286 + 0.3 - 2.9 + 1.2 1976 
= 235 + OT 3.5 - 2.4 1977 
+ 1.9 - 0.6 + 0.4 + 3.4 1978 
- 0.3 + 4,3 + 0.1 - 4,8 1979 
- 0.8 + 4,8 + 1.1 + 0.9 1980 
- 1.0 + 9.4 - 6.8 + 0.7 1981 
+ 2.1 - 4.2 + 1.7 + 7.1 1982 
+ 7.2 - 7.4 eel + 1.2 1983 


SH) = 


TABLE 47. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1982(1) 


1982 
ee 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
[ee ee ee ee SS 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 52,311 49,576 47,022 49,861 49,223 52,216 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 38,183 44,139 43,585 47,331 49,132 54,602 
3 Women's and misses' sportswear 118,847 116,279 118,222 124,429 124,715 125,716 
4 Furs 18,876 19,781 18,741 18,579 18,280 20,870 
5 Infants! and children's wear and nursery 75,601 71,234 68,260 72,696 70,115 72, 968 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 48,073 45,545 46, 360 48,066 47,1352 48,815 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,278 48,669 47,785 48,490 47,883 49,714 
8 Intimate apparel 31,269 30,361 30,819 33,097 30,577 31,664 
9 Millinery 1,866 1,578 1,632 1,562 lool 1, 684 
10 Women's and qirls' hosiery 23,960 24,376 25,360 26,017 26,186 Ziel 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 40,920 42,617 42, 334 45,742 44,792 43,745 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 105,697 104,477 107,092 110, 385 106,427 106, 46 
13 Men's clothing 163, 206 163,684 160,379 185, 382 167,465 176 , 66¢ 
14 Men's furnishings 139,226 139,265 TAM) 145,376 142,874 149,34: 
15 Boys' clothing and furnishings 40, 314 40,044 40,103 43,445 41,073 39,14 
16 Men's and boys! footwear 80,500 79,984 79,027 8, 129 77,224 83,72! 
17. Food and kindred products(2) 38,817 32,806 35,286 35,503 33, 300 35,26 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 162,259 162,402 160,735 170,053 169,268 178,75 
19 Photographic equipment and supplies 54,665 53,836 52,083 58,770 54,884 57,06 
20 Piece goods 30,016 30, 304 30,704 31,216 30,091 31,55 
21 Linens and domestics 116,602 107, 387 110,984 (aieaou, 104,531 105,81 
22 Smallwares and notions 40,013 38, 780 38,221 40,188 39,350 39,16 
23 China and glassware 90,449 92,458 Sa NS) 89,878 90,725 91,78 
24 Floor coverings 61,277 56,937 59,061 64,427 58,280 59,04 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 74,662 69,941 66, 587 70,045 64,570 65,97 
erings 
26 Eanes preeuves: mirrors and all other 51,224 49,402 48,494 55,058 47,136 50,67 
ome furnishings 
27 Furniture 214,885 213,342 200, 340 205,665 195,648 199, OC 
28 Major appliances 64,399 56,047 57,896 61,910 60, 367 61,25 
29 Television, radio and music 127,106 127,118 125,926 134,275 131,364 135,05 
30 Housewares and small electrical appliances 132,989 130,324 132,142 139,029 136,455 142 , 5€ 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. A215 925 110,553 120,936 141,622 127,631 B52: 
32 Plumbing, heating and building materials 32,412 5) 1h I 33,703 39,280 32,520 35, 9 
en Dee 124,078 122,728 121,819 124,374 124,031 126, 0! 
oys and games 87,835 87, 964 85,287 89, 505 84,289 85,51 
35 Sporting qoods and luqqage 136,069 133,633 130,200 136,865 131,377 132,35 
Pee eee ere cosine 1968 ane ae ae ee 12 
’ ’ s 49,446 | 
38 M ae supplies : % aaure 723.182 40,608 ’ 
eals and lunches 1,485 958 d 
39 Repairs and services(2) 4.537 4,402 bey nee ley 4,8! 
40 All other departments , : ee ical 086 0) 
77,118 73,078 63,268 71,178 70,664 a 
41 TOTAL i 
ALL DEPARTMENTS 3,024,715 2,951,243 2,923,177 3,102,201 2,975,241 3,074,7 


(1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 47. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1982(1) 


i Ils ee ee 


1982 

SS SSS Sc | SaaS ane = eee aoe eee 

July August September October November December Rayan 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
Thousands of dollars a 


villiers de dollars 


53,202 48,348 48,454 46,733 43,529 43,726 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
| 45,108 44,601 47,930 43,161 41,155 48,373 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes eZ 
filles 
| 123,589 118,637 120,419 nD 115 119,691 131,161 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,630 18,125 15,330 (7eou8 16,812 18,122 Fourrures 4 
69,406 68,197 72,458 70,275 68,618 74,281 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


| 45,997 44,344 49,978 43,853 45,824 45,499 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
49,790 47,974 48,723 46,683 ° 46,337 50,640 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
— 30,826 30,868 30,959 31,002 27,664 S215) Sous-vétements 8 
old 2,103 ARIS 2,390 Varo As} easy) Chapeaux 9 
_ 28,761 BhigooD. 28,992 28,569 28,531 33,240 Bas pour dames et fillettes 10 
44,511 45,212 46,507 43,151 44,205 49,280 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
108, 711 99,720 104,238 99,035 96,694 100, 373 Chaussures pour dames, jeunes filles et iv 
enfants 
159,045 158,733 159,194 150,055 147,786 166,279 Vétements pour hommes 13 
148,885 148,080 ‘[)2h53ye)/ 146,901 146,750 150,663 Articles d'habillement pour hommes 14 
— 39,666 38,284 39,681 38,904 38,861 40,461 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
75,654 75,018 73,244 65,602 70,290 77,500 Chassures pour hommes et garcons 16 
— 33,698 28,536 32,626 36,832 44, 862 34,859 Produits alimentaires et connexes(2) 7 
172,082 168,528 166,917 159,461 169,067 177,878 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
2553} 55, 886 54,971 52,440 54,505 55,168 Appareils et fournitures photographiques 19 
30,505 28,007 25,608 27,026 25,451 27,778 Tissus @ la piéce 20 
103,429 96,366 102,379 98,593 105,256 116,019 Literie et linge de maison 21 
(38,951 37,587 38,622 36,210 36,655 43,335 Menus articles a2: 
93,051 91,134 93,105 85,400 Shi sala S259 Porcelaine et verrerie 23 
56,509 56,970 60,078 53,625 50,921 51,338 Revétements de plancher 24 
64,850 61,211 64,602 62,143 62,167 64, 606 Tentures, rideaux et housses 25 
49,740 48,810 51,085 49,420 50,615 53,074 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
200,446 195,999 197,708 187,234 189,536 191,916 Meubles 27 
63,088 65,511 65,166 56,691 53,439 55,822 Gros appareils ménagers 28 
132,783 129,209 129,679 132,274 133,370 148,093 Télévision, radio et musique 29 
141,767 138,591 144,675 155,259 152,099 168,577 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
131,944 132,689 134,702 128,966 12554179 134,413 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
34,634 35,002 37,848 35,716 38,209 42,390 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
122,058 118,824 122,076 119,693 123,955 125,624 Bijouterie 33 
84,959 87,584 87,260 85,059 86,914 93,701 Jouets et jeux 34 
28,436 126,617 125,656 425,722 126,532 136,056 Articles de sport et valises 35 
92,512 92,610 OLS AZS. 90,754 94, 607 100,950 Papeterie, livres et revues ; 36 
49,042 49,639 52,101 48,225 47,246 63,882 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
688 640 861 817 896 1,008 Repas et casse-cro(dtes(2) 38 
4,507 4,489 4,679 4,471 4,914 5,141 Services et travaux de réparation 39 
67,995 62,299 64,660 63,005 65,251 74,186 Tous autres rayons 40 
87,113 2,928,529 2,990,641 2,866,029 2,915,571 3,121,802 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de l' arrondissement. ; , ’ 
Puisqu' il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 48. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1983(1) 
1983 


Department January February March April May June 
Janv ier Février Mars Avril Mai Juin 
ee rT Ct i ST 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 42,163 41,402 45,435 44,031 44,686 42,84 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 49,141 48,670 46,055 39,286 36,072 By) 3H 
3 Women's and misses! sportswear 129,029 126,043 142,061 124,690 132,230 135,18 
enrtiee 18,347 Vis 18,212 17,436 19,000 19,12 
5 Infants! and children's wear and nursery 73,027 75,902 80, 309 Vapors 76,740 82,23 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 43,127 42,988 48,591 41,284 39,466 40,48 
7 Lingerie and women's sleepwear 48,659 45,608 48,448 43,455 45,471 45,84 
8 Intimate apparel 525190 31,646 Ses) 32,621 32,358 33,83 
9 Millinery 2,203 2,176 2,064 1,534 Nese: 1,95 
10 Women's and girls' hosiery 30,177 30,427 31,218 28,980 B15 9A SDs 25 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 46,569 44,221 45,647 42, 342 41,690 43,09 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 89,587 89,253 98 596 86 , 312 88,798 83,02 
13 Men's clothing 150,720 154,124 heals 137,264 142 , 842 154,72 
14 Men's furnishings 144,390 142,604 143,938 135,069 141, 381 141,54 
15 Boys' clothing and furnishings 42,700 44,161 43,550 41,761 41,849 43,69 
16 Men's and boys' footwear 71,530 63,635 76,974 66,917 73,112 11,79 
17. Food and kindred products(2) 38,185 40,111 40, 206 40 , 853 33,895 43,50 
? 5 ? , 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 184,770 174,561 182,684 181,657 171,056 191,80 
’ ’ ’ ’ ’ 
19 Photographic equipment and supplies 56,141 55,548 59,334 55,555 56,558 63,88 
20 Piece goods 26 , 883 26,227 29,108 25,909 30,008 25,93 
21 Linens and domestics dies 9S WiSACys idiss595 111,538 119,672 118, 66 
22 Smallwares and notions 40,184 40,358 40,006 36,777 38,852 41,05 
23 China and glassware 95,513 95,674 97,061 95,264 97,839 97 85 
24 Floor coverings 49,870 48,947 51,935 47,374 48,562 48, 84 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,287 60,139 67,563 60,731 62,575 65,70 
erings 
26 Lees pistures, micrors and all other 49,752 49, 804 55,965 49,846 53,418 54, At 
ome furnishings 
27 Furniture 190, 321 181,790 189,657 174,309 183,755 179,31 
28 Major appliances 55,908 54,994 62,823 54,485 56,439 56,14 
29 Television, radio and music 144,078 146,231 152),562 141,643 153,688 159, 0¢ 
30 Housewares and small electrical appliances 174,492 178,564 175,401 175,405 173,351 186 5° 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 129,809 124,705 147,062 124,494 128,018 133,41 
32 Plumbing, heating and building materials 39,274 VST: 41,148 36 , 806 38,514 39,0 
33. Jewellery 122,829 118, 244 121,591 116, 366 114,845 119,4. 
Sieh clmeal (eps Tas 90,945 94,560 97,724 99, 993 102,251 116,81 
35 Sporting goods and luggage 136, 566 131,942 138,079 131,501 132, 384 139, 4 
36 Stationery, books and magazines 102,182 103,401 4 
101,278 4 16,902 123,0. 
37 Reels ca auto accessories, repairs 55,472 55,575 55,977 pelle aes 52,51 
and supplies ; : 
38 Meals and lunches(2) Vout 1,188 ty 
1,433 4 
39 Repairs and services 42991 4° 831 5.475 pee Hos 4.6 
40 All other departments 69,612 66, 327 64,199 67,255 61,904 64,3 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,051,268 3,004 ,669 3,153,888 2,950,742 3,019,557 3,140,8 


(1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted dat are equal to the unadjusted data 
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! 
ABLEAU 48. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1983(1) 


cee ne Skin) comer) a ee 


uly August September October November December yee 
uillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
ie) 
housands of dollars N 
illiers de dollars 
44,628 50,031 47,664 45,850 51,728 48,432 Robes, robes de ménage, tabliers et umi- 1 
| formes pour dames et jeunes filles 
| 42,356 45,615 ily 17a 49,577 DI 2aZ 49,837 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
133,031 151,575 HES | 158,256 163,484 166, 343 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,428 19,454 24,431 21,056 21,902 20,687 Fourrures 4 
7), 982 84,842 87,356 86,725 88,257 91,011 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
| 42,015 40,954 48,540 43,325 43,247 45,470 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
- 46,084 49,412 53,140 50,855 55,688 55,686 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Se 912 34,342 39,938 36,322 537/533 40,080 Sous-vétements 8 
2,976 2,876 3, 306 Zi 1d 3,373 3,002 Chapeaux o 
33,632 34,700 40,518 37,820 40,511 40,130 Bas pour dames et fillettes 10 
| 43,358 46,136 25215 49,845 53,161 51,734 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
93,843 79,200 AES alZeS 101,077 108,541 107,939 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
153,365 156,028 163,129 138,982 168,885 156,128 Vétements pour hommes 13 
we? 7/55) 146,562 162,541 150,747 165,774 161,653 Articles d'habillement pour hommes 14 
43,874 44,027 48,128 45,685 47,318 47,544 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
73,731 74,840 87,824 77,460 825759 81,808 Chassures pour hommes et garcons 16 
40,755 38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 Produits alimentaires et connexes(2) Wi 
197,823 209,212 210,123 212,594 2105599 2157 11 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
61,428 58,517 62,655 56,540 59,255 63,249 Appareils et fournitures photographiques 19 
28,465 23) 49a 30,350 30,531 30,508 SON: Tissus a la piéce 20 
125,036 130,053 140,232 124,741 126,970 (hae Literie et linge de maison 21 
41,047 42,561 43,157 42,470 44,222 43,394 Menus articles 22 
97,429 102,480 100,281 100,615 lOtse7> 103,158 Porcelaine et verrerie 23 
47,674 47,039 47,720 46,639 52,384 56,350 Revétements de plancher 24 
62,450 66,621 68,283 DOE SY) 64, 353 65,897 Tentures, rideaux et housses 25 
54,486 ST LTA 57,487 SZ Ie 56,200 58,595 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
72,502 173,207 186,335 180,028 174,087 177,917 Meubles 27. 
49,448 54,192 63,495 58,690 64,418 65,291 Gros appareils ménagers 28 
59,738 168, 332 185,982 160,105 164,719 158,081 Télévision, radio et musique 29 
83,929 194,561 199,541 178,298 193,979 191,999 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,035 122,894 145,561 129,089 134,151 144,486 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
38,703 39,849 42,279 40,632 40,509 44, 364 Matériel de plomberie, chauffage et cons- Byh 
truct ion 
20,075 1245555 124,137 116,794 115,960 120,139 Bijouterie 33 
12,154 107,484 110,551 101,530 111,477 124,458 Jouets et jeux a8 
37,953 135,764 142,059 131,425 141,743 139,280 Articles de sport et valises 35 
27,411 128,138 143,360 116,591 121,898 IT 272 Papeterie, livres et revues 36 
92,213 52,428 DS's 15, 51,644 50,950 65,463 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
1,311 1,110 945 1,175 1,083 1,018 Repas et casse-croGtes(2) 38 
4,482 4,623 4,811 4,558 4,845 I Services et travaux de réparation 39 
12,608 68,554 72,468 72,905 74,136 73,351 Tous autres rayons 40 
‘0,087 3,237,064 3,469,863 3,214,202 3,377, 564 3,417,028 TOTAL, TOUS RAYONS e 


La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de l' arrondissement. , 
Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent aux données non désaisonnalisées. 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.1T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatche 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Oqilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


Bh i Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 


Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


ECTED PUBLICATIONS 


“ollowing are publications of the Mer- 
qdising and Services Division in the 
ail Trade sector. 


alogue 


J02 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


04 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


105 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
mirst Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


07 New Motor Vehicle Sales. M. atlbe 
Approx. 15 pp. First reste,. 1952. 
(ISSN 0705-5595), 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


14 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
mas7). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
Stores by kind of business. 


0 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
Cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent ala 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins A 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
To Ze toon 7 Cos ooo 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail A succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pps abirsk Issue, 19/2... (1 S5Nee0970- 
9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1912-49] 926 Oo Abide Oo oe OO ama GL OLN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
REA 


Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
27 ODF 1CSU. ISSue,. lie. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 
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Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatique 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 19! 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributer 
automatiques selon le genre de machine 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil, 
pages. Premier numéro, 1966-67. (I! 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode 
distribution: par démarchage, par 
poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1968-69. (1 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de _ produi 
ainsi que le nombre d'employés et la pa 
par région ou province pour les ann 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marci 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 19 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets t 
que les indicateurs économiques généra 
les caractéristiques de la population, 
revenu et les dépenses des particuliers 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histo 
ques, 1972-1979. H.S... Bil.  69>3giaad 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des _ donn 
brutes et désaisonnalisées, révisées 
1972 & 1979, des sections sur les défi 
tions, les concepts, la classification, 
méthodologie et la fiabilité des donnée 


Résultats d'exploitation - Commerce de dété 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les 


publications suivantes de la série 


Résultats de 1'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le codt des biens vendus, 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation 
les bénéfices nets. 


63-603 


63-606 


63-607 


63-608 


Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Magasins de vente au détail de chaussu! 
Wa 


Pharmacies au détail, 1981 


Fleuristes détaillants, 1981 


alogue 


609 Retail Jewellery Stores, 1981 


610 Retail Hardware Stores, 1980 
| 
611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


512 Retail Family Clothing Stores, 1980 


- Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
Occasional 

[n addition to the selected publications 
‘ed above, Statistics Canada publishes 
vide range of statistical reports on 
adian economic and social affairs. A com- 
rensive catalogue of all current publica- 
IS 1S available free on request’ from 
istics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
ric, 1280 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 

Outre les publications énumérées Cci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant 2% Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 
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Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access -to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (285=57/25)) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and _ other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
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TRODUCT ION 


The present universe of department store 
rms was originally derived from the 1971 
nsus of Merchandising and Services. A 
ist of Department Store Organizations" can 
found at the end of this publication. 
For the purpose of this publication, only 
2 activities of actual department store 
ycations" of department store organiza- 
wns are considered, thereby enabling the 
eation" concept, which is common to both 
> census and the current survey program of 
> Merchandising and Services Division, to 
utilized. (The census also measures the 
sivities of "establishments", however, 
is concept is not used in the monthly sur- 
‘ of department stores.) Under the "loca- 
mn" concept, department store data con- 
‘ned in this publication exclude the ac- 
‘ities of other kinds of businesses which 
' be operated by the reporting department 
ire firms. For example, non-department 
Te locations are classified to the kinds 
business most appropriate to their com- 
ity structure with the catalogue sales 
ivity of department store organizations 
ssified to the "General Merchandise 
Tes" kind of business category. 


The business done by concessions located 
department store outlets is considered as 
t of the overall business of the outlets 
which they are located for the purpose of 
5 publication. However, sales of an as- 
lated large food department (or store) 
included only if it is an integral part 
the overall department store operation 
is not identified to the public by any 
2 which differs from that of the depart- 
> store with which it is associated. The 
tonale underlying this approach is as 
lows: for purposes of market research or 
an planning, a department store (the 
jest type of mass merchandising activity 
canada) together with its leased depart - 
‘Sy 1f any, is considered to be a total- 
_ that is, it competes in the market 
‘*€ as one structure, rather than as a 
‘er of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
Magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Clale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
€établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all. ofsathe 
following lminesis women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses! coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear}; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canad 
un point de vente au détail est un local d'affa 
res (habituellement un magasin) dont 1l'activi 
principale est la vente de marchandises et d 
services connexes au grand public pour la conso 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand mac 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend |] 
articles suivants: robes pour dames et jeur 
filles, robes de ménage, tabliers et uniforme 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes f,1 
les; vétements de sport pour dames et jeunes f3 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linc 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-vét 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillette 
gants, moufles et articles de parure pour dan 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fis 
les et enfants; vétements pour hommes; artic! 
d'habillement pour hommes; vétements et artic! 
d'habillement pour garcons; chaussures pour ht 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, & 
au moins une doit étre les vétements ou artic. 
d'habillement pour hommes et garcons. Au mo: 
20% des ventes globales du magasin doivent 
faire dans le groupe de vétements pour 
famille. 


Meubles, appareils et articles d' ameublem 
ménager. Ce groupe comprend les articles sI 
vants: literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; ™ 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de 

jour, salle & manger ou chambre a coucher; g 
appareils, télévision, radio et musique; qu 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga 
doit tenir au moins quatre des séries mentionn 
ci-dessus, dont au moins une doit étre 

meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambr 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales 
magasin doivent provenir du groupe des meub | 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégo 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dess 
telles que: articles de toilette, cosmétiques 
médicaments; appareils et fournitures photoc 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et valis 
papeterie, livres et revues; et alimer 


Vill 


st three different commodity lines with 
- one of these lines representing more 
n 50% of the total store sales. At least 
of the outlet's total sales must be 
ived from the all other or miscellaneous 
ups. 


Total net sales and receipts are defined 


the total sales of new and used merchan- 
e and receipts from repairs, equipment 
tal, restaurant and other services, less 
urns, adjustments and discounts. Trade-in 
owances are not deducted. Commissions 
ned from the sales of goods owned by 
ers and proprietors' withdrawals of qoods 
retail) for personal use are included. 
-trading revenues, bad debts recovered 
direct sales taxes are excluded. 


| 


} 
7 


jtocks are defined as the selling value 
inventory on hand at the end of the month 
as at the end of the fiscal period fal- 
} nearest the end of the calendar month. 


\ccounts receivable are defined as cus- 
rs’ accounts and notes receivable as at 
end of the month, as well as all new 
lit granted during the month, less pay- 
8 received. Accounts discounted with 
‘Sy paper sold to sales finance compa- 
'y Of amounts owing on account’ of 
lit-card plans, are excluded. Accounts 
‘ivable used as security for bank loans 
‘not considered as discounted if still 
ible and are therefore included. 


unior Department Stores are defined as 
iling entities which sell the same wide 
€ of goods (see department store defini- 
) that are sold in the more traditional 
or) department stores and are popularly 
ribed as discount operations. 


odology 


ne monthly sales values, published at 
Canada, provincial and metropolitan area 
Is, are based on the universe of depart- 
store organizations. A 100% response 
is aimed for each month with the pub1li- 
mn usually delayed if large department 
2 Organizations have not responded in 
» The monthly sales figures are esti- 
1 when necessary, due only to late res- 
*» by applying an imputation method 
1 is unique to each organization. 


'e monthly sales values by department, 
Shed at the Canada level, are based 
on the organizations which provide the 
Ted breakdown of sales. The percentage 


1X 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées Cci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
Magasin. Au moins 10% des ventes globales du 


magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a& une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department , 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percent age 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the orqanizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues aupreés des firmes déclaran 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes to 
les pour le pays afin d'établir une estimat 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les f 
mes qui présentent la ventilation requise 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le r 
port des ventes aux stocks (calculé & partir 
déclarations des firmes) est appliqué a l'esti 
tion des ventes mensuelles afin de produire 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel p 
l'ensemble du pays provient des_ sociétés 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les d 
nées relatives aux enquétés retardataires sg 
estimées comme suit: on calcule d'abord la var 
tion en pourcentage des comptes & recevoir 
firmes déclarantes, puis on la fait porter 
les chiffres du mois précédent de la firme ret 
dataire. 


Fiabilité des données 


Frreurs non liées & 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et 
stocks des grands magasins porte sur tous 
points de vente des sociétés de grands magas 
énumérées & la fin de cette publication. & 
donné qu'elle peut étre considérée comme 
recensement exhaustif de la population obser) 
elle ne risque pas de comporter des err 
d'échantillonnage. Par contre, méme les dont 
publiées d'un recensement qui dénombre intégri 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vi 
connus des grands magasins peuvent étre ent acl 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'écl 
tillonnage, se retrouvent tant dans les rece! 
ments que dans les enquétes par échantillonn 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs Pp 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur rés 
d'un listage incomplet et d'une couverture in 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre att ribuab 
la conception du questionnaire et aux cara 
ristiques de la question, & l'incapacité ol 
refus de l'enquété de fournir des renseignem 
exacts, a l'interprétation fautive des quest 
due & des problémes d'ordre sémantique, OU 
variations, d'un interviewer a l'autre dans 
mode de communication retenu, lorsqu'il s' 
d'expliquer des questions et l'interpréter 
réponses. 


response error. Some respondents may 
ise to answer questions, some are unable 
‘espond, while others may be too late in 
onding. Data for the non-responding 
$s can be imputed using the data from 
onding units or some earlier data on the 
fesponding units if available. The ex- 
of error due to imputation is usually 
own and is very much dependent on any 
acteristic differences between the re- 
dent group and the non-respondent group 
the survey. This error generally in- 
ses with increases in the non-response 
and attempts are therefore made to ob- 
-as high a response rate as possible, 


essing error. These are the errors that 
occur at various stages of processing 
as coding, data entry, verification, 
ing, weighting, tabulation, etc. 
wn-sampling errors are difficult to mea- 
» More important, non-sampling errors 
ire control so that their presence does 
impair the use and interpretation of 
| results. With regard to the estimates 
is publication all attempts have been 
to minimize the non-sampling errors: 
‘tment store locations have been defined 
most precise manner; the questionnaires 
in the survey have been carefully de- 
‘d to minimize different interpreta- 
i; detailed acceptance testing has been 
ed out for the different stages of 
ng and processing; and every possible 
t has been made to reduce the non- 
nse rate as well as the response 
n. 


ampling Error Measures 


€ source of non-sampling error is the 
esponse error. Text Table I assists 

in evaluating this error. Two response 
res are derived, namely, the response 
Which is a measure of the proportion 
Ose units which have responded in time 
Melusion in this publication and the 
ise fraction, which is a measure of the 
response rate, and is the proportion of 
tublished data which is based upon 
| reported data. 


> units used in the Department Store 
and Stocks Survey for derivation of 
‘sponse rate is based on (1) the survey 
‘the 10 provinces, the two territories 
Ye four metropolitan areas in which a 
ment store organization Operates de- 
nt store locations and (2) the organi- 
al unit - the department “store firm 
ny) themselves. For example, a depart- 
‘tore firm reporting for 20 stores in 
0 would be considered as one survey 


x1 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent é6tre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses 6tapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d' accept ation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 3% l'échantillon- 
——$———— a on ees a it ecnantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 


points de vente et (2) les unités organisation- 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


mémes. Par exemple, une société de grands maga- 


sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu't 
firme dont la déclaration porte sur cing magas 
% Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (s 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois u 
tés d'enquéte mais seulement une unité organi 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte p 
calculer la fraction de réponse sont les vent 
les stocks et les comptes a recevolr. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a 
non-réponse. Le taux de réponse représente 
pourcentage des unités d'enquéte et des uni 


organisat ionnelles correspondantes qui 

répondu assez t6t pour étre incluses dans 
présent bulletin. Par contre, la fraction 
réponse constitue le pourcentage des_ donr 


publiées qui sont fondées sur des renseigneme 
effectivement déclarés par les grands magas: 
Par exemple, le taux de réponse d'une cell 
comportant 20 unités organisationnelles dont « 
répondent lors d'un mois donné atteindrait % 
Cependant, si les cing unités représentent 
millions sur l'estimation publiée de $10 1 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a | 
Comme le taux de réponse aurait, a lui s 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estima' 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte 

deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


April 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 


Avril 
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Response rate 


Taux de réponse 


Response frac 


Fraction de 


réponse 
weg 2) SO oie ee SE ee eee 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
Oe ee se eee 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon oe 51a) Sige 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon ar 43.4.) 61.6 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois SL 929 97.6 
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sonal Adjustment 


[ime series contain the elements essen- 
| to the description, explanation and 
scasting of the behaviour of an economic 
yomenon: "They are statistical records of 
evolution of economic processes through 
>."(1) In using time series to observe 
nomic activity, economists and statisti- 
is have identified four characteristic 
avioural components: the long-term move- 
Meer trend, the cycle, the Seasonal 
siations) and the irregular (fluctua- 
is). These movements are caused by var- 
} economic, natural or institutional fac- 
ss The seasonal variations occur periodi- 
y on a more or less regular basis over 
course of the year as a result of sea- 
il changes in weather, statutory holidays 
other events which occur at fairly 
lar intervals and thus have a major 
ict on the rate of economic activity. 


the interest of accurately interpreting 
fundamental evolution of an economic 
omenon and producing forecasts of super- 
“quality, Statistics Canada uses the 
-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
onally adjust its time series. This 
od minimizes the impact of seasonal 
ations on the series and essentially 
ists of adding one year of raw data onto 
end of the original series before it is 
onally adjusted per se. The estimated 
are derived from forecasts and back- 
8 using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Ng Average) models of the Box-Jenkins 


re X-11 part of the X-11-ARIMA program 

primarily the ratio-to-moving average 
3d to smooth the modified series and 
in a preliminary estimate of the trend- 
>, to calculate the ratios of the origi- 
series (fitted) to the estimates of the 
I-cycle and to estimate the seasonal 
rs from these ratios. The final season- 
actors are produced only after these 
ations have been repeated’ several 
s.(3) These procedures, used to deter- 


the seasonal factors necessary to 
late the final seasonally adjusted 
are, since May 1983, executed every 


| instead of once a year. This permits 


A Note on the Seasonal Adjustment of 
conomic Time Series," Canada Statis- 
ical Review, August 1974, 

or further information see the X-11- 
RIMA Seasonal Adjustment Method, by 
stella Bee Dagum, Statistics Canada, 
ataloque 12-564E, Occasional. 

€e next page. 
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Désaisonnalisat ion 
ee tsonnatisation 


Les séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
Sus €conomiques dans le temps"(1). L'observation 
par les é6conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance 2 long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acc iden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent & inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de facgon significative le taux d'activité. 


chronologiques 
& la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement 2 ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder & la _  désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées & plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 


(3) See Table 30. 

(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 


& jour mensuellement les séries de référence d 
quelles on dérive les estimations finales 
facteurs saisonniers, en employant les donn 
les plus récentes disponibles. Toutefois, ¢ 
d'obtenir la valeur préliminaire des ven 
désaisonnalisées pour le mois courant, on util 
une prévision du facteur saisonnier fondée 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de m1 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d' 
série, la série désaisonnalisée n'en contient 
moins une composante irréguliére. De 1légé 
variations d'un mois & l'autre dans la sé 
désaisonnalisée peuvent n'étre que 
simples mouvements irréguliers; pour avoir 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
utilisateurs doivent donc examiner les sé 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des moi 
dominance cyclique, ou MDC.(3) I1 s'agit du | 
petit nombre de mois pour lesquels un cert 
rapport devient et reste inférieur a l'un: 
autrement dit, il s'agit de la période pen 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée 
supérieur & celui de la composante irréguli 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre 
mois que doit durer une variation de las 
désaisonnalisée dans une direction donnée a 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que 
tendance-cycle de la série évolue dans la | 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souha 
ble puisqu'il indique la présence d'une s 
lisse. L'application d'une moyenne mobile 
données désaisonnalisées de période égale au 
tend & lisser les mouvements irréguliers pou 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet 
réduire tous les genres de série & peu pré 
méme niveau de lissage, quelle que soit la ta 
de la composante irréguliére dans la série 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalis 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indire 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnal 
séparément au préalable. Auparavant, ce t 
était obtenu en désaisonnalisant de "f 
directe" les données brutes du total, au mJ 
du Canada(4). De plus, la désaisonnalisé 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pot 
période s'échelonnant de mars 1983 a Fé 
1984, on a utilisé une version modifiée d 
désaisonnalisation interpolative, employant 
prévision du facteur de désaisonnalisation 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, 


(3) Voir tableau 30. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1 
Aggrégation directe ou indirecte, ot! 
Division des séries chronologiques, 4 
recherche et de l'analyse, Statis 
Canada. 
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33, seasonally adjusted data were derived 
a monthly basis by employing projected 
asonal factors (forecasted one year in 
ance) calculated once a year. 
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ant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
‘al department store sales (Text Table 
|}, estimates of sales by department group 
» deflated using department group implicit 
ce indicies supplied by the Industry 
duct Division of Statistics Canada. These 
‘lated department group estimates are then 
alled to give an estimate of total de- 
tment store sales in constant dollars. 
' published price index is an implicit 
ex calculated by dividing the total cur- 
t dollar sales estimate by the total 
stant dollar sales estimate. 


ision Procedures 
Ee CUres: 


Jue to the fact that statistical surveys 
subject to different type of errors (as 
oribed previously in this section) and 
t to obtain a 100% response rate each 
th under a data collection program by 
1 would prove to be very difficult (al- 
t impossible sometimes) and costly, re- 
ts must be revised on an Ongoing basis as 
information is received, enabling us to 
ate our statistical series accordingly. 


‘evisions of two different types are made 
regard to the Department Store Sales and 
*ks Survey: the first relates to the way 
1 are gathered while the second results 
1 the seasonal adjustment procedures. In 
| first type of revision, corrections 
-y only to the previous year data. They 
conducted after the end of the year and, 
sequently, the revised figures are pu- 
shed in the March issue of the following 
of the present bulletin. The second 
! Of revisions are both monthly and an- 
- In the case of the monthly revisions, 
corrected figures for the current month 
e for example), are published in the 
Owing month issue of the present cata- 
e (July), While the annual revisions are 
ished once a year in the March issue. 


enerally, revised data are indicated 
an "r" beside the name of the month to 
h they apply, in order to inform the 
of these changes. 
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données désaisonnalisées étaient dérivées sur une 
base mensuelle, & l'aide de prévisions (une année 
a l'avance) des facteurs Salsonniers calculés une 
fois par année. 


Estimations en dollars constants 
——$—$————— ts constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre est imatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


Procédures de révision 
— eres de revision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (prat ique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre 4 jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard @ l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées & la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de 1'année 
précédente. Elles sont effectuées & la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 


tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r"' & coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


en LEM 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change 
Period 
gts Indice Dollars Variation en Dollars Variation | 
Période des courants pourcentage constants 1971 pourcentag 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'ann 
nalisés nalisés 
an 
"000 4 "000 7 
1982: 
January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 - 13.1 
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 2824250 =) 6 ol 
March - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2 
April - Avril 206.4 788,971 - 0.6 DBLeL I> - Fo 
May - Mai 208.5 Bi, 90> - 1.1 390,376 =" "83Z 
June - Juin 207.4 790 , 853 - 5.4 381, 318 - 11.8 
July - Juillet 205 eh 165,949 + 0.8 DIN a2 =) 558 
August - AoGt ADU 24 Waal - 1.4 STE S86 = a 
September - Septembre ZUDeZ B61? + 1.5 419,678 =" 332 
October - Octobre 208.1 859,187 soe) 442 5872 - 8.4 
November - Novembre 208.8 WOPSjo50 + 3.6 514,156 - “We 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 WTV,e22 - 0.9 
Year - Année 206.5 105208,072 - 0.1 4,942,738 - 6.0 
1983! 
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 5019599 - 0.2 
February - Février Taos 603, 808 + "4.5 2855212 + OF 
March - Mars ZA? 787,544 Saeed Pa) 371,658 + 9.3 
April - Avril 215.4 71D g226 - 1.7 599, 01 = Seo 
May - Mai Zoe 842,133 + 3.5 5905238 -- 
June - Juin 21439 9205150 + 16.3 428,176 +128 
July - Juillet 2V2e? 813, 746 + 6.5 382,220 + 2 
August - Aoat ZN. 850,885 + 9.7 SIMSI82 + 6.3 
September - Septembre ZA Wes 922,067 + 7,1 436,792 -PGR 
October - Octobre Hag ATS 922,014 + 7.3 430,245 + 4,2 
November - Novembre Taye V1 S8S765 + 6.1 5294041 + Bae 
December - Décembre A lS 1, Joa ret + 7.6 810,450 + 50 
Year - Année 213.4 10,930,478 5 ee til 5,121,844 + 3.6 
1984: 
January - Janvier 214.3 649, 360 + 4.2 303,014 + O35% 
February - Février 2187 699), 355 + 89720 301,479 + 6.4 
March - Mars ZA 806,713 + 2.4 DTV, 986 =a 
April - Avril 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


a 
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ata Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
rom publishing any statistics which would 
ivulge information relating to any identi- 
lable business without the previous consent 
n writing of that business.(5) The disclo- 
ure of data likely to reveal specific 
nformation on the activity of a particular 
ompany is therefore systematically and 
igorously controlled and regulated to 
revent the publication or disclosure of any 
iformation deemed confidential. The rules 
sgarding the confidentiality of parts of 
ve results of merchandising surveys are 
verefore applied in such a way that no data 
*e shown for cells (or statistical units) 
mposed of fewer than three companies or of 
ree or more if these are dominated by one 
‘ two companies. Then, in the publication 
self, the information is withheld on this 
*signated cell by entering an "X" in the 
propriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
ality without having to enter an "X" is to 
mbine (consolidate) the information from 
lected regions (or selected cells) for the 
me item. The data in question can then 
mply be aggregated and published in a less 
tailed, but still confidential, form. For 
ample, in many cases the data for the 
rthwest Territories and the Yukon are 
cluded with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
eserves the confidentiality of the infor- 
tion and ultimately has little effect on 
2 dissemination of merchandising survey 
sults. 


2lanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
lS publication are based on the total dol- 
’ Volume of receipts for each of the per- 
Is being compared. These trends include 
> effect of stores starting operation or 
sing operation and are not limited to 
ntical stores, 1.e., those in operation 
both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
iding the dollar volume of stocks at 
ling value at the end of the month by the 
lar volume of sales for the month. 


see Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
See Table 26, 
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Confidentialité des données 
———$—$— te des connees 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses Caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6lé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu' aucun renseignement 
Jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére %& ce qu' aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou Plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux dif fé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste 3 grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par 1'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks & la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(6) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census met ro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(7) See Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en 
visant le chiffre des ventes pour le mois par 
valeur marchande moyenne des stocks en début 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, 
décrit en détail les produits de chacun des 
rayons présentés dans cette publication 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stc 
des grands magasins_ sont publiés chaque ar 
dans le numéro de mars du présent bulletin. 
révisions aux comptes & recevoir en fin den 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesqt 
sont basés les renseignements présentés ici vé 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif 
donne le nombre de jours pour la période la f 
récente. 


(7) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


fe See oe a SS nee 


1984 


Total number 
of shopping 


Oe ee ee a 


1983 
Jf) 45 ote ie a eee 
Number of Total number Numbe! 
Saturdays of shopping Satur 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombri 
de jours samedis de jours samed 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 25 4 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars 27 5 27 4 
April - Avril 24 4 25 5 
May - Mai 26 4 25 4 
June - Juin 26 5 26 4 
July - Juillet 26 4 25 5) 
August - Ao(dt 26 4 26 4 
September - Septembre 24 5 25 4 
October - Octobre 26 4 25 y 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 5 26 5 


Wen en ee ee Ee ee 
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= 1 Graphique — 1 
vartment Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
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irtment Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1982-1984 ‘ 
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rtment Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984 
2s des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984 
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tment Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984 
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GHLIGHTS 


asonal ly adjusted sales 


Total department store sales in April 
34, adjusted for seasonal variations and 
2 number of trading days, increased 3.1% 
om the revised preceding month's sales of 
29.5 million to $958.7 million. Among the 
departments recording higher sales, the 
rgest increases were reported in millinery 
12.6%), women's misses' and children's 
ntwear (+ 8.7%) and gasoline, oil, auto 
sessories, repairs and supplies (+ 8.5%). 
» largest decreases were recorded by piece 
xds  (- 5.5%), smallwares and notions 
3.8%) and toys and games (- 2.8%). 


idjusted sales 


Unadjusted department store sales to- 
led $842.7 million in April 1984, up 8.7% 
rt the April 1983 level. Sales were higher 
‘33 of the 40 departments, with the larg- 
increases reported in infants' and chil- 
n's wear and nursery equipment (+ 27.7%), 
"s and boys’ footwear (+ 23.7%) and men's 
nishings (+ 21.8%). The most notable de- 
ases were recorded in furs (- 21.3%), 
ce goods (- 12.5%) and photographic 
ipment and supplies (- 6.3%). 


Nith the exception of the Yukon and 
thwest Territories which had decreased 
artment store sales over last year of 
~, the remaining provinces showed sales 
reases in April 1984 from the same month 
ear earlier ranging from 28.6% in Nova 
tia to 1.2% in British Columbia. With 
exception of Calgary, where sales de- 
ased (- 0.3%), the remaining metropolitan 
aS surveyed all reported sales increases 
jing from 16.9% in Halifax - Dartmouth to 
® in Vancouver. 


dales by major department store organi- 
fone in April 1984 totalled $522.1 
lon, up 5.2% from April 1983. Junior 
tment store organizations had sales of 
1.6 million, a increase of 15.0% from 
Same month a year earlier. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
eee eat SOMaLISCes 


Les ventes totales des grands magasins en 
avril 1984, corrigées en fonction des variations 
Saisonniéres et du nombre de Journées d'affaires, 
ont augmenté de 3.1% en avril 1984 par rapport au 
mois de mars 1984 ($929.5 millions - chiffre 
revisé) pour s'établir & $958.7 millions. Des 34 
Tayons qui ont connu des hausses de ventes, On a 
constaté les augmentations les plus marquées dans 
les rayons de chapeaux (+ 12.6%), de chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants (+ 8.7%) et 
d'essence, huile, accessoires d'automobile, répa- 
Rationsreli fournitures (+ 8.5%). les baisses les 
plus fortes ont &té enregistrées dans les rayons 
de tissus & la piéce (- 5.5%), de menus articles 
(- 3.8%) et de jouets et jeux (- 2.8%). 


Ventes non désaisonnalisées 
—— Cesaisonnalisces 


Les ventes non désaisonnalisées des grands ma- 
gasins ont totalisé $842.7 millions en avril 
1984, soit 8.7% de plus quen avril 49832" es 
ventes se sont accrues dans 33 des 40 rayons 
parmi lesquels les hausses les plus marquées ont 
été signalées par les rayons de vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'en- 
fants (+ 27.7%), de chaussures pour hommes et 
garcons (+ 23.7%) et d'articles d'habillement 
pour hommes (+ 21.8%). Les baisses de ventes les 
plus notables ont été enregistrées dans les 
rayons de fourrures (- 21.3%), de tissus & la 
piece (- 12.5%), d'appareils et  fournitures 
photographiques (- 6.3%). 


Sauf pour le Yukon et les Territoires du 
Nord-Ouest qui ont indiqué comparativement & l'an 
passé, un recul des ventes des grands magasins 
(- 6.5%), toutes les provinces ont déclaré des 
augmentations de leurs ventes en avril 1984, 
comparativement €@ celles d'avril 1983, ces 
hausses variant de 28.6% en Nouvelle-Fcosse 2 
1.2% en Colombie-Britannique. A l'exception de 
Calgary ot les ventes ont baissé de 0.3%, toutes 
les régions métropolitaines visées par 1l'enquéte 
ont rapporté des hausses de leurs ventes variant 
de 16.9% & Halifax-Dartmouth & 0.3% & Vancouver. 


Les ventes par les chaines de grands magasins 
traditionnels, en avril 1984, ont totalisé $522.1 
millions, soit une hausse de 5.2% par rapport aux 
ventes estimées & pareille date 1l'an dernier. 
Les chaines de grands magasins populaires ont, 
quant @ elles, enregistré des ventes de l'ordre 
de $320.6 millions, ce qui représente un gain de 
15.0% par rapport au méme mois l'an passé. 


xXx111 


Cumulative unadjusted sales for all 
department stores for the first four months 
of 1984 reached $2,958.1 million, 6.0% 
higher than the $2,789.6 million reported a 
year earlier. 


In April 1984, there were 797 ~retail 
locations operated by department store 
organizations, two more than in March 1984 
and one more than in April 1983. Of this 
total, 338 location were operated by major 
department store organizations and 459 
locations’ by junior department store 
organizations. 


In April 1984, total department store 
sales constituted 9.2% of all retail sales 
in Canada, unchanged from the share held in 
Aor ide 26>. 


Stocks 


The unadjusted selling value of inven- 
tories held by department stores in April 
1984 was $3,604.9 million, an increase of 
13.8% over the same month a year earlier. 
Seasonally adjusted, department store stocks 
decreased 3.7% to a level of $3,412.4 
million in April 1984 from the preceding 
month's revised value of $3,543.0 million. 


Le total des ventes cumulatives pour l'e 
semble des rayons pour les quatre premiers mo 
de 1984 a atteint $2,958.1 millions et a é 
ainsi de 6.0% supérieur aux $2,789.6 millio 
rapportées pour la _ période correspondante 
V9B5: 


En avril 1984, on a dénombré 797 points 
ventes opérés par les sociétés de _ gran 
magasins, soit deux de plus qu'en mars 1984 et 
de plus qu'en avril 1983. De ce total, 338 a 
été opérés par les sociétés de grands magasi 
traditionnels et 459 par les sociétés de gran 
magasins populaires. 


Durant le mois d'avril 1984, les ventes fF 
les grands magasins ont représenté, 4a ell 
seules, 9.2% de l'ensemble du commerce de déte 
au Canada, soit le méme pourcentage que cel 
détenu en avril 1983. 


Stocks 


La valeur marchande non désaisonnalisée 
stocks, détenue en avril 1984, a enregistré 
accroissement de 13.8% par rapport au _ me 
correspondant l'année derniére pour atten 
$3,604.9 millions. La valeur désaisonnalisée « 
stocks a, quant & elle, connu une baisse de B. 
par rapport au mois précédent ($3,543.0 millic 
- chiffre révisé) et s'est chiffrée & $3,417 
millions en avril 1984. 
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_ Statistical Tables 


Tableaux statistiques 


= 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 1983 
eee ee 
January February March April April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mal Juin Juille 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, S you) 10,406 13,665 16,844 16,249 19625 20,022 13,70 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 12,756 14,375 18,288 16,828 14,135 8,300 6,211 6,15 
3 Women's and misses! sportswear 31,950 37,338 48 , 982 50,416 45,587 54,059 56,210 42 , 30 
4 Furs 5,201 2,564 2,049 700 890 266 507 AC 
5 Infants’ and children's wear and nursery 17,560 eevee 21,806 ay AiD) 20,180 21,030 22 ,093 1959: 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,714 10,655 15,635 15,836 13,780 14,202 14,681 ab 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,154 25594 AST 15,880 14,316 16,288 18,549 15,1! 
8 Intimate apparel Baza 8,141 10,711 10,621 10,046 10,169 111)5.555 9,5) 
9 Millinery 1,340 1,004 Ttes 1,488 We27Z 1,075 dod 1,0 
10 Women's and girls' hosiery 8,297 8,254 10,869 11,074 10,287 10, 306 9,354 Thal 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 9,054 85792 12,510 13,928 12,541 13,494 43, 177 9,8 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 14,232 eG7 22,432 27,642 23,009 22,849 25,650 17,5 
13. Men's clothing 21,676 22,984 32,618 33,525 30, 356 29,093 36,960 24,2 
14 Men's furnishings 24,848 26,576 37,241 37,990 BA Zoo 35,824 53,687 33,9 
15 Boys' clothing and furnishings Uigies 7,780 10,777 13,237 11,580 11,495 AZ eZ Soul 
9 9 ’ ’ ’ ’ ’ 
16 Men's and boys' footwear pily/s) 9,875 14,201 18,146 14,664 16,689 17,994 13,0 
17. Food and kindred products 48,474 59,462 pe) Delon, 56,400 57,242 51,969 49,5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 39, 382 40,794 47,069 43,950 43,135 44,600 45,201 43,0 
19 Photographic equipment and supplies Ses] s\av/yee) 9,687 9,610 10,258 11,261 14,189 13,3 
20 Piece goods 3,661 3,708 4,441 3,605 4,122 4,399 4,380 3,6 
21. Linens and domestics 28,974 16,292 22,485 22,099 22,803 25o 00 30,294 28,7 
22 Smallwares and notions 8,724 6,672 8,092 7,012 7,287 6,459 6,914 7,( 
23 China and glassware 6,355 8,525 9,984 8,457 8,918 12,200 10,082 10,¢ 
24 Floor coverings 9,787 SOs 12,514 12,374 11,594 11,777 12,578 13,5 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,217 didi 322 14,234 W258) 14,590 15,604 16,773 16,( 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,126 5,822 7,141 TEAS 7,078 6,826 7,063 7, 
home furnishings 
27 Furniture 37,999 33,630 42,302 41,740 36,186 45,986 47,526 58! 
28 Major appliances 37,198 SEI 748) 41,304 39,477 32,825 39,304 53, ole, 58, 
29 Television, radio and music 3B iy |S) 30,911 39,251 Bye 3/20) 29,948 $1928 32,153 35, 
30 Housewares and small electrical appliances 23,469 28,562 25,904 28,731 30,258 31,601 35,619 32, 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 16,312 16,417 Ades (ole 26, 323 24,975 34,178 32,628 25, 
32 Plumbing, heating and building materials 7,988 7,704 9,049 11,218 10,762 12,359 15,966 13, 
33 Jewellery 10,284 12,364 16,434 16,769 15,608 17,163 18,069 14, 
34 Toys and games 10,169 12,520 16, 360 17,508 14,508 14,235 15,747 16, 
35 Sporting goods and luggage 17,090 14,351 19,504 25,953 24,436 29,700 35,163 29, 
36 Stationery, books and magazines 20,198 22,196 23,995 23,487 22,476 22,385 25,093 22, 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 14,674 14,249 15,488 W295 16,228 18,754 20,324 17, 
and supplies ‘ : z 
. Meals and lunches 19,202 18,292 21,864 20, 360 19,441 19,436 21,141 20, 
valance ted rh ae 8,804 8,461 10,191 9,550 9,425 9,443 10, 326 9 
40 All other departments 23,049 21,525 26,970 32,814 31,870 37,594 SM PT 29, 


pe eg ee ee Se 659, 335 806,713 842,716 775,226 842,133 920,150 813 


gy 


ABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


aes Perce (ole? Lav ott Somme SL 


783 Change - Variation 

0 SS aa ee 

gust September October November December April/ April 
March 1984/1983 
1984 

Ot Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
Mars 1984/1983 
1984 


Rayon 


NO 
iousands of dollars per cent nami adda aa 


lliers de dollars pourcent age 


4,777 14,750 14,240 15,835 23,185 + 23.3 + 3.7 
6,280 18,437 24,923 24,959 24,709 - 8.0 + 19.1 
8,138 64,055 52,109 55, 376 79,440 29 + 10.6 
1,791 2,665 5,796 7,156 8,564 - 65.8 - 21.3 
4,849 25,964 26,090 26,916 38,184 + 18.2 + 27.7 
2,434 16,027 15,408 18, 069 23,933 + 1.3 + 14,9 
4,686 17,762 18,495 26,174 48,913 esd + 10.9 
0,254 11,603 9,635 10,558 15,653 - 0.8 ‘3 Dai 
1,103 1,591 2,264 3,606 4,630 + 30.8 + 17.0 
7,569 13,067 11,908 12,290 18,072 + 1.9 + 7.7 
3,836 16,779 17,485 25m 41,435 + 11.3 + 11.1 
5,037 31,020 28,615 32,626 32,003 + 23.2 + 20.1 
3,665 39,583 36,865 52,789 78,209 + 2.8 + 10.4 
5,132 42,187 40, 665 63,173 122,032 + 2.0 + 21.8 
3,916 12,331 11,656 15,406 24,015 + 22.8 + 14.3 
+405 digg 22 15,923 21,995 25,666 + 27.8 + 23.7 
},075 50,890 55,281 70,065 86,450 + 13.9 + 4.9 
1,195 47,129 50,547 60,572 121,800 - 6.6 TSS 
(547 12,525 11,658 15,795 32,235 - 0.8 - 6.3 
5552 4,734 5,059 Saat 4,612 - 18.8 = 12.5 
| 
309 32,714 27,654 28,602 46,038 Sway sal 
5474 10,319 9,651 10,557 14,334 - 13.3 - 3.8 
831 11,592 10,668 18,145 34,970 =) 1505 = 5.2 
668 12,713 14,765 15,798 11,318 hon + 6.7 
5908 152753 15,895 17,172 17,887 + 71 + 4.4 
+669 8,766 8,887 12,581 21,484 + 0.1 + 1.0 
',990 42,398 44,768 43,434 43,681 ye + 15.3 
127 44,435 49,047 45,989 50,778 - 4.4 + 20.3 
4349 51,251 45,553 56,665 90,416 Gi + 9.9 
), 242 33,608 36,321 43,570 80,971 + 10.9 - 5.0 
145 23,291 25,712 27,362 37,835 + 18.6 + 5.4 
088 10,601 12,422 11,459 12,841 + 24.0 + 4.2 
012 19,952 17,133 26,151 65, 308 + 2.0 + 7.4 
(436 16,929 26,177 58,854 92,972 + 7.0 + 20.7 
658 20,852 18,865 24,534 49,342 + 33.1 + 6.2 
) 
1234 31,175 24,377 41,136 75,016 - 2.1 ta chia 
ie 16,046 19,676 21,805 26,795 + 11.7 + 6.6 
448 21,511 21,396 24, 606 34,264 - 6.9 + 4.7 
336 10,180 10,860 13,833 13,551 - 6.3 ples) 
147 27,360 27,565 32,758 57,580 + 21.7 Kit 
| 
885 922,067 922,014 1,138,763 1,731,121 + 4.5 + 8.7 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


1984 1983 
ee Ss St— 
January February March? AprilP April May June 
Department 
Janvier Février Mars? AvrilP Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4. Women's and misses' dresses, housedresses, 15,446 15,546 15,267 15,885 14,481 15,341 17,63! 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,827 18,502 17.5237 18,045 14,465 15,595 He7sh 
3 Women's and misses' sportswear 53,982 54,189 eee ge Ba te Be es 
4 Furs 3,356 2,229 2,898 3,110 ‘ ¢ 2,64, 
5 Infants! and children's wear and nursery 25,029 24,152 24,432 26,470 19,689 22,924 24,88 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear Po 16,449 SG 7An| 16,354 13,842 15,362 16,60 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,178 20,163 19,913 19,620 16,630 17,889 20,43 
8 Intimate apparel 11,079 11,069 10,973 11,059 Seeys) 9,820 10, 38 
9 Millinery 1,763 1,677 1,835 2,066 Nl 1,764 1,87 
10 Women's and girls' hosiery 10,734 Lie lig LIfe 11,127 11,205 9,812 10,754 10,87 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 16,082 15,6955 15,958 16,446 14,252 15,456 16,02 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 24,605 26,529 24,395 26,512 20,976 Zl ae 26,67 
13 Men's clothing 35,706 37,162 35,296 Seo 33,013 33,752 37,11 
14 Men's furnishings 45 , 860 47,641 49,415 50,116 39,834 44,478 49 ,43 
15 Boys! clothing and furnishings 13,850 13,811 AZ Bg) 15,781 11, 380 12,953 14,36 
16 Men's and boys! footwear 16,134 16,374 16,430 17,295 13,538 16,179 16, 8E 
17. Food and kindred products 58,259 EW iAVAis 54,890 59,007 54, 360 57,176 Ete 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 53,044 52,548 53,249 52,803 47,725 50,523 51,23 
19 Photographic equipment and supplies 14,203 1916 {VAR ees) 13,033 12,796 13,862 13,6: 
20 Piece goods 4,508 4, 381 4,110 3,882 3,923 4,470 4,7 
21. Linens and domestics 28,170 26,459 27,984 28,005 27,559 Palaver 29,6 
22 Smallwares and notions 8,501 7,794 8,709 8,375 8,137 8,628 8,8 
23 China and glassware 11,184 12,726 12,105 11,797 11,391 14,186 12,3 
24 Floor coverings 12,205 ll Wake) 12,408 12,784 11,947 11,781 12,5 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,680 1pa723 14,884 Se Sez. 13,778 15,088 15,0 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,653 8,641 8,581 Ch Vsy2 8,800 8,783 8,5 
home furnishings 
27 Furniture 41,309 42,985 43,415 46,610 39,707 43,423 44,2 
28 Major appliances 42,441 44,741 45,222 47,173 36,462 41,696 49,3 
29 Television, radio and music 40,820 42,423 43,473 43,630 38,361 42,632 41,2 
30 Housewares and small electrical appliances 35,265 36,234 35,127 35,609 35,243 34,622 38,2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. LTB 24,349 26,379 27,483 24,232 27,038 27,: 
32 Plumbing, heating and building materials 11,561 10,694 11,149 11,214 CESS) 10,486 12, 
33 Jewellery 22,475 21,910 21,996 22,785 20,017 20,419 20,! 
34 Toys and qames 28, 689 29,324 29,279 28, 466 22,019 24,774 25,! 
35 Sporting goods and luqgage 25,141 25), 129 25,619 26,434 25,128 25,873 27, 
a Stationery, books and magazines 29, 782 30,587 30, 396 30,824 28,371 28,948 29, 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Ong: 19,876 17,764 19,282 16,524 18,528 19, 
and supplies 
e om and lunches 22,610 21,892 22,208 22,836 20,687 21,163 21, 
oA Agree ene SERVICES 10,295 10,112 10,125 10,487 9,895 9,748 10, 
4 1 other departments 33,499 31,290 ii Bo 32,655 29,752 29,043 32, 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 926,673 935,595 929,532 958, 706 837,828 895,477 953, 


1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 


ABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnal isées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


783 Change - Variation 
sly August September October November December April/ 
March R 
1984 Ua 
tillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ 
mars 
1984 
Ne} 
jousands of dollars per cent 
lliers de dollars pourcent age 
4,453 15,957 14,514 15,163 14,635 15,548 + 4.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
3,965 14,679 15,041 1D dT 5 S75 15,872 Pe hase Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
; filles 
8,504 49,664 50,286 51,307 49,685 SS 7Ati] + 0.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,220 2,516 Ze ole 4,158 3,540 3,442 tig Fourrures 4 
2,922 23,091 23,617 24,050 22,928 ZOROND # 8.3 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4,781 15,536 13,989 15,640 15,342 14,783 raed Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
7,720 19,580 18,593 19,676 18,859 18,837 = ilew) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3,139 10, 312 10,682 10,822 10,064 10,775 + 0.8 Sous-vétements 8 
1,828 1,767 1,705 1,747 te Ae 1,794 + 12.6 Chapeaux 9 
),633 9, 345 10,639 10,697 10, 392 10,559 Se WTA Bas pour dames et fillettes 10 
», 359 14,279 15,551 16,510 16,282 16,442 Fail Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
',401 23,378 24,090 24,435 24,479 23,264 te Giei/) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5115 34,434 Seo )| 35,028 35,844 39,092 a> dp) Vétements pour hommes 13 
+, 752 43,624 43,347 44, 332 43,193 45,114 he 14 Articles d'habillement pour hommes 14 
+, 906 12,600 12,087 12,364 12,568 12,168 a8 USS) Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
3372 15,549 15,284 15,402 16,542 15,871 Se GE, Chaussures pour hommes et garcons 16 
927 56,189 SUSAN 58,679 59,058 59,458 + oD Produits alimentaires et connexes 17 
102 52,126 52,627 53,956 52,160 DL IID - 0.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
268 13,415 13,415 IBS soo 13,526 1295 + 3.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
5738 4,586 4,033 4,312 4,315 4,426 =) 65 Tissus & la piéce 20 
867 28,264 28,971 Zig 920 26,822 27,683 + 0.1 Literie et linge de maison 21 
,721 8,464 8,503 8,568 8,495 9,290 = 3503) Menus articles 22 
146 12,668 12,194 12,726 12,720 12,423 S75) Porcelaine et verrerie 23 
896 13,865 12,747 12,620 12,657 11,390 + 3.0 Revétements de plancher 24 
1924 15,179 15,320 15,380 14,928 14,907 + 2.9 Tentures, rideaux et housses 25 
974 8,924 ods 8,995 8,794 9,049 Hoe Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
921 47,632 41,390 45,037 41,796 42,041 7A Meubles ; 27 
956 45,306 40,802 46, 387 42,928 44,034 + 4,3 Gros appareils ménagers 28 
,288 42,127 44,325 44,388 42,384 43, 320 + 0.4 Télévision, radio et musique , Zo 
953 36,054 36,344 36,795 BSC? 35,578 tees Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
988 24,587 25,502 24,707 26,001 25,815 + 4,2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
636 11,275 10, 746 11,926 11,023 11, 702 & 56 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction A 
181 20,390 20,140 20,544 19,061 20,797 + 3.6 Bijouterie | on 
654 26,434 27, 264 26,216 26,171 24,473 = 2 Jouets et jeux : 
387 25,490 24,776 24,637 24,385 24,694 + 3.2 Articles de sport et valises 3 
748 28,854 29,361 28,823 32,605 30,210 + 1.4 Papeterie, livres et revues = 
773 ipa 73 17.920 17,924 16,482 19,153 ae aD. Essence, huile, accessoires d'automobile, 3 
; : ‘ réparation et fournitures 
a 21,634 Zon 21,886 21,623 22,216 + 2.8 Repas et casse-crodtes ; He 
35 10,678 10,454 10,294 10,356 10,129 eo Services et travaux de réparation o 
372 30,481 315175 31,056 33,736 32,493 ee Tous autres rayons 
36 908,101 903,922 924,172 909, 382 920, 358 sel TOTAL, TOUS RAYONS 41 


-a somme des composantes n'est pas égale au total en raison de 1’ arrondissement. 


Pla <5 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


Province 


Mal 


Juin 


Jui. 


1984 ee 
i 
January February March April April 
Janvier Février Mars Avril Avril 


No 


11 


12 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


thousands of dollars - milliers de dollars 


6,101 7,136 8,610 10,060 
5752 3,681 4,225 5,160 
16,261 18,121 21,953 26,951 
12,082 150095 15,457 19,334 
120,485 122,314 146,429 1620154 
231,162 232,293 282,877 303,082 
32,501 33,099 44,095 45,415 
21,100 PATI 27,789 27,420 
93,561 95,592 116,483 113,327 
110,629 110,091 136,013 127,668 
1,745 2,024 2,782 2,145 
649, 360 659,335 806,713 842,716 


8, 381 
4,575 


20,965 


16,565 
141, 986 


276,600 


41,974 
24,875 


110,899 


126,114 


2,293 


775,226 


10,086 
5,073 


24,233 


18,528 
160, 325 


299,281 


42,817 
24,929 


117,794 


136,788 


2,279 


842,133 


10,965 
6,087 


27,180 


20, 380 
165, 359 


337,835 


46,237 
26,867 


127,481 


148,635 


3,125 


920,150 


9 
6 


25 


17 
138 


302 


a i a 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


eg ee a ee eee 


No. 


10 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1984 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


35,833 35,943 43,968 42,603 
42,899 43,582 53,091 51,473 
9,311 9,973 12,118 14,248 
18, 359 17,393 20, 342 22,155 
73,090 A232 86,788 94,533 
27,677 28, 387 35,802 37,466 
18,733 16,822 20,466 21,611 
91,845 93,675 115,269 121,503 
66,468 65,879 81,021 74,707 
29,679 29,999 39,979 41,273 


1983 


Avril 


42,727 
49,747 
12,190 
20,178 


85,084 


SIA TTA 
20,538 
112,661 
74,498 


38,113 


Mal 


45,841 
53,832 
13,070 
21,336 


93,847 


37,617 
23,226 
115,592 
80,530 


38,730 


Juin 


48,022 
57,902 
14,192 
23,724 


97,104 


40,576 
23,301 
131,752 
88,441 


41,639 


Jui 


hi 


Re Sy ee se AS eee 


a = 


| 
LEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
ee 
3 Change - Variation 


ee 


ust September October November December April/ April 
| March 1984/1983 
| 1984 Province 
Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1984/1983 
1984 

No 
isands of dollars - milliers de dollars 
7 10,984 11,827 14,873 21,685 + 16.8 + 20.0 Terre-Neuve 1 
146 De SBi/ Dy D97 6,350 10,924 + 22.1 + 12.8 f le-du-Prince-fdouard 2 
(825 25,947 26,189 36,478 57,769 + 22.8 + 28.6 Nouvelle-Ecosse 3 
‘513 N9),507, 20,109 27,007 40,017 + 25,1 + 16.7 Nouveau-Brunswick 4 
270 165,114 AS, ly, 192,906 304,967 + 10.7 + 14.2 Québec 5 
471 324,680 335,918 430,194 652,084 + 7.1 + 9.6 Ontario 6 
761 48,773 47,505 60,620 85,566 + 3.0 + 8.2 Manitoba 7 
145 BO, 97Z 30,682 39,161 Do aioe = 1.3 + 10.2 Saskatchewan 8 
283 131,181 124,404 157,650 225,789 R27, + 2.2 Alberta 2) 
B97 156,209 143,923 170,746 273,669 - 6.1 He ise Colombie-Britannique 10 
559 Beuliom 25905 Pa TT 4,858 = PX SS) - 6.5 Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
385 922,067 922,014 1,138,763 UST UAV + 4.5 + 8.7 CANADA We 


ce 


“AU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


ge 


Change - Variation 


is 


t September October November December April/ April 

March 1984/1983 Certaines zones 

1984 métropolitaines 

Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 

mars 1984/1983 
| 1984 
| a 
‘ands of dollars - milliers de dollars 
43 50,187 46,942 60,076 85,124 ta OT - 3.0 Calgary 1 
45 59,701 O55%11 | 70,315 100,816 =P.) + 63.55 Edmonton 2 
04 14,296 14,665 20,135 30,126 + 17.6 + 16.9 Halifax-Dartmouth 5 
36 L2H 25,633 30,698 51,446 + 8.9 + 9.8 Hamilton 4 
37 100,195 104,605 116,811 186,524 + 8.9 ee tite Montréal 5 
16 40,665 43,969 50,786 74,772 + 4.6 + 14,3 Ott awa-Hul 1 6 
e PNG Z 24,002 26, 309 38,661 + 5.6 + 5.2 Ville de Québec 7 
54 130,998 132,358 169,780 262,038 + 5.4 + 7.8 Toronto 8 
7 92,887 84,868 100,144 160,745 = 7.8 + 0.3 Vancouver 9 
"7 44,404 42,982 54,821 76,858 + 3.2 + 8.3 Winnipeg 10 


EE a ae 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 


1984 1983 
ac 
January February March April April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juill 
No. 
thousands of dollars —- milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 5,685 Do Jw) 6,861 8,153 6,827 7,465 UENO Tt 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 69,668 70,746 86,606 91,181 80,468 89,932 91,110 7T4,€ 
6 Ontario 145,440 143,196 178,528 182,117 AL ee) 177,564 203,548 185,¢ 
7 Manitoba 22 , 684 TE \ (3X0) 29,989 28,943 Ze 495 26,790 29% IZ 26,: 
8 Saskatchewan oe x % x x x x 
9 Alberta 74,649 73,039 89, 780 83,758 84,401 875917 DT Soa Bal 
10 British Columbia 92,402 89,678 109,166 100,502 100, 349 108, 532 AIS 5 S/7hs} 102,¢ 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 433,177 426,537 529,691 522,096 496,409 524,430 578,541 510, 
ee ee i ee ee ee ee 
TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
ee ee eee eee ee ee ee a 
1984 1983 
ol a Ee 
January February March April April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Avril Mal Juin Juil 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,186 28,174 34,908 bya aes Yo WO? 35,260 37, 388 32,7 
2 Edmonton SYA 7/272 55,0 9> 41,541 38,634 38,811 40, 806 45,023 40,2 
3. Halifax-Dartmouth x x x x Xx x x 
4 Hamilton 13,908 12,833 omg. 15,340 lie 4577, 16,073 18,812 17,0 
> Montreal 46,678 48,435 58,723 61, 340 54,533 59,173 59,345 47,4 
6 Ottawa-Hull 17,460 TB la 23,884 ZrO, 21,012 24,189 25,980 23,/ 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 67,398 68,810 85,947 87,985 83,485 82,502 94,657 86, 
9 Vancouver 59,285 97,681 70,084 64,039 64,338 69,450 77,713 64,5 
10 Winnipeg x x x 


1983 and 1984 


ce ge 


| 
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LEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 

| 

a trey 
3 


Change - Variation 


ust September October November December April/ 


April 
March 1984/1983 

| 1984 
} Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1984/1983 
1984 
N® 
isands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 

x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
112 8,579 8, 343 A875 17,028 + 18.8 ae ae Nouvelle-Ecosse 3 
| x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
368 98,478 104,427 116, 397 170, 332 + 5,3 + 13.3 Québec 5 
| 
952 204,499 ZZ» 269,568 388,614 + 2.0 + 6.4 Ontario 6 
| 
845 Sb) SWAT 31,748 40, 397 55,448 =ee SD +5. 357,35) Manitoba 7 
| x x x x x x x Saskatchewan 8 
553 101, 788 96,307 122,043 Vt OSn - 6.7 - 0.8 Alberta 9 
| 
394 127,635 116,838 139,163 217,651 = fe) + 0.2 Colombie-Britannique 10 
| > x x x x x x 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


07 609,641 605,042 741,909 1,078,633 Silay + 52 CANADA 12 


‘AU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
a 
Change - Variation 


i, 


t September October November December April/ April 
March 1984/1983 Certaines zones 
1984 métropolitaines 
| Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
| mars 1984/1983 
| 1984 
| No 
—— 
ands of dollars - milliers de dollars 
3 40,070 37,411 48,427 67,164 - 6.6 - 1.6 Calgary 1 
4 46,806 44, 388 55,465 77, 308 = AO) - 0.5 Edmonton 2 
< } x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
} N73 270 19,464 23,140 Sy aie) ee 162 - 0.8 Hamilton 4 
? 67,580 70, 303 TIES aT, 118, 386 epee ANS, + 125 Montréal 5 
265 791, 29,674 B35 265 46,030 ='$5.5 + 10.0 Ott awa-Hul 1 6 
x x x x x x Ville de Québec 7 
97,742 98,876 126, 347 188,296 + 2.4 + 5.4 Toronto 8 
81,850 74,237 87 , 896 138,559 - 8.6 - 0.5 Vancouver 9 
x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 

Se 

January February March April April May June July 
Province 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juil 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x 

2 Prince Edward Island x x x x x ms x 

3 Nova Scotia OREO ZZ 15,092 18,798 14,138 16,768 19,260 ie 
4 New Brunswick x x x x x x x 

5 Quebec SOOM DRDO, DI BLS HOeITS 61,518 70:, 394 74,248 63, 
6 Ontario B15 28 89,097 104,349 120,965 105,406 Wh PAA 134,287 116 
7 Manitoba D7 11,449 14,106 16,471 14,479 16,027 17,045 15. 
8 Saskatchewan x x x x x x x 

9 Alberta 185912 22 D> 26, 703 29,569 26,498 29,817 30,151 Di, 
10 British Columbia 18,228 20,414 26,847 27,166 25,765 28,256 28,657 27 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 

Territories 

12 CANADA 216,184 232,799 277,022 320,620 278,817 317, 702 341 , 809 303 
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TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


Doty) A ge ee ee = eee 


1984 1262 
a Oe ieee Se ee ee ee ee 
January February March April April May June Jul 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Jui 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,647 7,769 9,060 10,010 9,617 10,581 10,633 10, 
2 Edmonton Selidi7 Bail 11,549 12,839 10,936 13,027 12,879 11, 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,451 4,560 DienGe: 6,815 UN ITAA 5,264 4,912 4, 
5 Montreal 26,412 24,687 28,064 Belz BORE 34,673 Siig 31, 
6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 1A SIG: 14,360 AN ln 7Asv4 13,429 14,596 11, 
7 Quebec City x a Ox x x x x x 
8 Toronto 24,447 24,865 DIE SL 5) oy |t8) DY ANTS 33,089 37,095 31, 
9 Vancouver Wy iss) 8,198 10,938 10,668 10,160 11,080 10,728 10, 
10 Winnipeg x x x x x x x 
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BLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


a 


33 Change - Variation 
i 
gust September October November December April/ April 
| March 1984/1983 poovance 
1984 
at Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1984/1983 

1984 
b NO 
jusands of dollars — milliers de dollars 
| x x x x x x x Terre-Neuve 1 

x x x x x x x f le-du-Prince-fdouard 2 
3,713 17,368 17,847 24,603 40,740 + 24.6 + 33.0 Nouvelle-Ecosse 3 

x x x x x x oe Nouveau-Brunswick 4 
', 903 66,636 68,731 76,510 134,636 + 18.6 as ‘Dat Québec 5 
(4519 120,181 123,383 160,626 263,470 da Hf) + 14.8 Ontario 6 
(917 14,896 (De UST 20,223 30,118 + 16.8 + 13.8 Manitoba y 
| x x x x x x x Saskatchewan 8 
',730 29,393 28097, 35,608 54,739 + 10.7 + 11.6 Alberta 9 
‘506 28,574 27,084 Pil o 56,018 Fe lise + 5.4 Colombie-Britannique 10 
! 
| = x x x x x x Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

5978 312,425 316,972 396,854 652,488 + 15.7 + 15.0 CANADA iz 


a 


/-EAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


—_— 


3 Change - Variation 
+ 
Ce pe ae 
ast September October November December April/ April 
March 1984/1983 Certaines zones 
1984 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1984/1983 
| 1984 
No 
lisands of dollars - milliers de dollars 
93 AO ale 2) S55 11,649 17,960 + 10.5 + 4,1 Calgary 1 
50 12,894 PAR Vs: 14,850 23,508 + 11.2 + 17.2 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
76 5,305 6,168 7,959 14,236 + 31.5 + 44.4 Hamilton 4 
88 B26 34,302 37,463 68,138 + 18.3 + 8.6 Montréal > 
82 13,869 14,294 1523 28,742 720.5 $224 Ott awa—Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
30 33,256 33,482 43,433 WS 5 Eve + 14.3 + 14.9 Toronto 8 
97 11,037 10,631 12,248 22,186 = 2.5 + 5.0 Vancouver 9 
" x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 

ee 
PE ONSee January February March April April May June 

Janvier Février Mars Avril Avril Mal Juin 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 y 7 7 a 7 
3 Nova Scotia DL 32 32 32 31 32 32 
4 New Brunswick 26 26 26 26 25 Z> 25 
5 Quebec 162 160 158 iy) 161 161 161 
6 Ontario WSIS) 297 297 298 300 300 300 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 31 Bs 31 31 30 30 30 
9 Alberta 84 84 84 84 83 84 84 
10 British Columbia 101 102 102 102 101 101 101 
11. Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 800 797 795 797 796 798 798 
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TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


a a a NS — eee 


1984 1983 
Selected metropolitan SS ee ee eee ane ta aaa ae 
areas January February March April April May June 
, Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
a TS ST a eee emer 
1 Calgary 26 26 26 26 27 27 27 
2 Edmonton 33 33 33 33 31 32 32 
3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 13 15: 1s 13 
4 Hamilton 24 24 24 24 23 23 23 
5 Montreal 80 78 76 Te 79 79 79 
6 Ottawa-Hull 33 33 Bes 33 32 32 32 
7 Quebec City 20 20 20 20 19 19 19 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 41 4) 4) 41 41 41 41 


10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 
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\BLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


183 
Gg | 
sly August September October November December Province 
illet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
) 
| NG) 
mber - nombre 
4 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 if 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
2 32 32 32 32 32 Nouvel le-Fcosse 3 
5 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
‘| 163 163 163 163 163 Québec 5 
j 301 301 301 301 300 Ontario 6 
3 38 38 38 38 38 Manitoba v 
) 31 31 31 31 31 Saskatchewan 8 
\ 85 84 84 84 84 Alberta 9 
| 

101 101 101 101 101 Colombie-Britannique 10 

6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


| 804 803 803 803 802 CANADA 12 


pe 


LEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


rp rs a pect 


3 

i Certaines zones 
\Y August September October November December métropolitaines 
ULlet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
Ser - nombre 


} 27 26 26 26 26 Calgary 1 
4 33 33 33 33 33 Edmonton 2 
‘ 13 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3 
23 23 24 24 24 Hamilton 4 
{ 81 80 80 80 80 Mont réal 5 
33 33 33 33 33 Ott awa-Hull 6 
19 19 20 20 20 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 Toronto 8 

41 41 41 41 41 Vancouver 2 
| 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1985 and 1984 


Province 


1984 1983 

a 
January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mal Juir 


NO 


1172 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ont ario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 8 

3 3 3 3 3 3 3 

6 6 6 6 5 6 6 

4 4 4 4 4 4 4 
55 55 55 55 54 54 54 
112 113 113 113 412 112 112 
18 18 18 18 18 18 18 
16 16 16 16 15 15 15 
49 49 49 49 50 50 50 
60 61 61 61 60 60 60 
5 5 5 5 5 5 5 
336 338 338 338 334 335 335 
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TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


a a a gee a a a a ee 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1984 1983 

ee ee ee 
January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Jui 


EE EE SE 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 15 15 15 
18 18 18 18 18 18 18 
5 5 5 5 5 5 ) 
14 14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 29 29 29 
13 13 13 13 13 a: 13 
8 8 8 8 7 7 7 
40 40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 26 26 26 


13 13 13 13 13 13 13 
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BLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


B3 

ly August September October November December. Province 

illet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

| NO 

nber - nombre 

3 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 

5 5 3 3 3 3 Tle-du-Prince-fdouard 2 

5 6 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 

4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 

i} 56 56 56 56 56 Québec 5 
112 112 Hi atZ 12 Ontario 6 
18 18 18 18 18 Manitoba 7 
16 16 16 16 16 Saskatchewan 8 
50 49 49 49 49 Alberta 9 

( 60 60 60 60 60 Colombie-Brit annique 10 

5 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


338 337 337 337 337 CANADA 12 


‘EAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


I ee 


“ 


Certaines zones 
/ August September October November December métropolitaines 
jLlet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
er = nombre 


} 15 14 14 14 14 Calgary 1 
; 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 Hamilton 4 
31 30 30 30 30 Montréal 5 
| 13 13 13 13 13 Ott awa-Hull 6 
z 7 8 8 8 Ville de Québec 7 
7 40 40 40 40 40 Toronto 8 
| 26 26 26 26 26 Vancouver 2 

13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


Province 


1984 Lae 

a SSS ee 
January February March April April May Ju 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Ju 


Na 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 
26 26 26 26 26 26 2 
22 22 22. LL 21 21 2 
107 105 103 104 107 107 10 
187 184 184 185 188 188 1€ 
20 20 20 20 20 20 2 
2 15 (2 d> 1D 15 1 
35) 35 by. BI) 33 34 3 
41 41 41 41 41 41 é 
4 1 1 1 1 1 
464 459 457 459 462 463 A 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


i a a eee 


Selected metropolitan 
areas 


1984 1985 

SS SS SS eee 
January February March April April May J 
Janvier Février Mars Avril Avril Mal J 


No 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


12 12 172 WE 12 12 1 
(3) lS Ae 15 13 14 1 
8 8 8 8 8 8 
10 10 10 10 ~) 9 
50 48 46 45 50 50 : 
20 20 20 20 19 1) 
12 12 22 12 12 12 
48 48 48 48 48 48 | 
15 15 15 15 15 15 


17 117 U7 a, 17 17 
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EAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


August September October November December Province 

let Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

NO 

Sr - nombre 

. 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 

| 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 

26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 

22 Ze, 22 Win 22 Nouveau-Brunswick 4 

\ 107 107 107 107 107 Québec 5 
189 189 189 189 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 1D 15 45) 5) Saskatchewan 8 
3S 255) 5) 35 35 Alberta 9 
41 41 41 41 41 Colombie-Brit annique 10 

1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-OQuest 


} 466 466 466 466 465 CANADA 12 


} Certaines zones 


| August September October November December métropolitaines 
it Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre & 
| 12 2 12 12 12 Calgary 1 
| 15 15 15 15 15 Edmonton Z 
| 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
9 g 10 10 10 Hamilton 4 
50 50 50 50 50 Montréal 5 
20 20 20 20 20 Ott awa-Hull 6 
12 12 12 12 12 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 5 Vancouver 9 
17 als 17 17 Wi Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
January-April 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
Janvier-avril 


eer ee EE ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1984/15 
Rayon Variat 
1983° 1984 1984/15 
No. 
thousands of dollars per cer 
milliers de dollars pourcer 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 48,176 49,290 + 2.3 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles Dili 62,247 + 20.8 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 154,914 168,686 + 839 
4 Furs - Fourrures 10, 383 10,514 + 
5S Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 74,760 82,467 + 10% 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 50,194 49,840 - 0.7 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 49,693 DoRUZZ + 10.7 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 34,075 Bie + 10.7 
9 Millinery - Chapeaux Gali 4,970 + Se 
10 Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 36,014 38,494 + 6.9 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes AA 44,284 + Tal 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 70,749 79,603 + 1235 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 105,094 110, 803 + 5.4 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 109, 349 126,655 + 15.8 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons BRS ys) 38,947 + 2 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gar¢gons 46, 890 Dil, + 9.6 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes IAN pS) 219,014 + 0.7 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmét iques 
et médicaments 161,707 WA As + 309 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 38,280 B57 Les) - 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 15,892 15,415 - Fat 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 89,400 89,850 + 0.5 
22 Smallwares and notions - Menus articles 31,160 30 , 500 - 2.1 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie SSS TAM BIS} BY - 64) 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 43,217 44 , 378 + 2.1 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 49,072 SO + 4. 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison Zi 598 26,240 - 4a 
27 Furniture - Meubles 146,630 155,671 + 6el 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 130,282 151,099 + 16m 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique (lets 136,218 + 3! 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 110,784 106,666 - 3 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. ISR OTE 81,244 + iis 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 34,184 55,959 + Oe 
33 Jewellery - Bijouterie 34] 7A 55,851 + 8. 
34 Toys and games - Jouets et jeux 45,375 56,557 + 24. 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 76,689 76,898 + 0. 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 85,828 89,876 + 4. 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 54,933 61,704 + 12. 
38 Meals and lunches - Repas et casse-cro(dtes 74,882 ID ANB + 6. 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation BOD 37,006 + 3. 
40 All other departments - Tous autres rayons ee) US: 104,358 + 36 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 2,789,599 2,958,124 + 6. 
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\BLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
| January-April 


\BLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
Janvier-avril 


| 


| Sales - Ventes Change 


| 1984/1983 
ovince 

Variation 
L 9g3°r 
ee Uae 1984/1983 
thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent age 

wfoundland - Terre-Neuve 29,654 515707 FOES 
ince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard 16,010 16,798 + 4,9 
va Scotia - Nouvelle-fcosse W2e 057, 83,286 + 15.6 
4 Brunswick - Nouveau-Brunswick 54,949 60,088 + 9.4 
Sbec 498,442 551,382 + 10.6 
carlo FIDaS5 1,049,414 +> 743 
nitoba 146, 362 Vee ti 18) + 6.0 
skatchewan 87, Iiz> 98,081 + 12.6 
derta 413,168 418,963 + 1.4 
itish Columbia - Colombie-Brit annique 483,747 484,401 + 0.1 
con and Northwest Territories - Le Yukon 
st les Territoires du Nord-Quest 8,672 8,693 + 0.2 
NADA 2,789,599 2,958,124 + 6.0 


a 


JLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-April 


KLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier-avril 


ee ee 


Sales - Ventes Change 
fected metropolitan areas 1984/1983 
} aoe * = 
‘taines zones métropolitaines Variation 
| i 1983" Uh 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
-Jary 159,474 158, 347 ~~ 047 
‘anton 187,186 191,045 + 2,1 
sifax-Dartmouth 41,405 45,650 aga a 
silton FZ,072 78,249 + 8.6 
réal 300,171 3274004 +1 954 
-awa-Hul] 118,852 W292 + 8.8 
bec City - Ville de Québec 69 ,096 77,632 + 12.4 
nto 400,981 B22, 292 +e 523 
!:0uVer 294 709 288,075 - 1.2 
11peg 132,993 140,930 + 6.0 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January-April 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 
Janvier-avril 


on 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
Variation 
ie 
1985 1984 1984/1983 


nnn EEE ST cee 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentac 

Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 24,087 26,449 + 9 968 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 282,214 Plies 201 + 12.8 
Ontario 609, 335 649,281 + 6.6 
Manitoba 99,575 103,266 + Jo 
Saskatchewan x x x 
Alberta 324,840 921,226 1 
British Columbia - Colombie-Britannique OR TIC: 391,748 - 1.0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest x ™ x 
CANADA 1,850,036 1,911,501 + 4.5 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-April 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1983 et 1984 
Janvier-avril 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
Certaines zones métropolitaines r Variation 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcenta 
Calgary 127, 300 124,861 - 1.9 
Edmonton 150,949 148,752 - 1.9 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 54,719 57,240 + 4.6 
Montréal 190,902 Zs 116 + 12.7 
Ottawa-Hull 78,214 82,562 + | de 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 298,918 310,140 + 4.0 
Vancouver 256,741 251,089 - 2.2 
Winnipeg x x x 


Reem 
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ABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
| January-April 


ABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
| Janvier-avril 


SRR ae on 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
‘ovince —_———--——<—<$—_____ 

r Variation 
| ee 13eF 1984/1983 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
'wfoundland - Terre-Neuve Xx Xx x 
ince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
‘va Scotia - Nouvelle-Ecosse 47,950 56,838 + 18.5 

w Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
‘ébec ALG, 228 255, 100 + 7.8 
‘tario 370,098 400,134 + 8,1 
nitoba 46,787 51,843 + 10.8 
‘skatchewan x x x 
‘berta 88,328 Terr + 10.7 
‘itish Columbia - Colombie-Britannique 87,954 22,695 +VR D023 
‘kon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
NADA 959,563 1,046,625 + 9.1 


3LE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-April 


3LEAU 21. Ventes cumulat ives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier-avril 


i 


Sales - Ventes Change 
tected metropolitan areas 1984/1983 
*taines zones métropolitaines Variation 
: 1983° 3984 1984/1983 
I thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

‘gary 22 076 33,486 + 464 
‘onton 36,237 42,292 + 16.7 
‘1fax-Dartmouth x x x 
‘ilton {WP 335.8" 21,009 + 21.1 
(tréal 109,268 LiZ 5200 + 2.8 
lawa-Hull 40,639 46,771 +oNb.1 
(bec City - Ville de Québec x x x 
‘onto 102,663 412455 th 9.2 
‘couver 34,968 36,987 + 5.8 
inipeg x x x 


THO? a 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-198 
ae 


Department stores 


Grands magasins 


——————— 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

ee ee eee 

cole Distri- Be Distri- pee Dist 

Ventes ee Ventes poe Ventes buts 
ne 

"000 70 ‘000 7 ‘000 % 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404 , 403 67.4 195,648 32% 
February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 eA hace SS, bE) 
March - Mars 694,157 100.0 466,897 (SHEE: 227,240 32 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,547 36.2 
May - Mai 815°. 953 100.0 507,484 62.9 306,449 BY 
June - Juin 720), 822 100.0 498,681 63311 ZOD AN 2 36g 
July - Juillet 763,949 100.0 477,590 (Syares) 2864229. 3T 
August - Aodt eae) 100.0 480,433 Owe? ye le Tie 38.1 
September - Septembre 861,179 100.0 583, 300 67.7 277,880 bys 
October - Octobre 859,187 100.0 562,792 69.2 296,295 34,5 
November - Novembre 1, 07,028 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598,714 By) 
Year - Année 10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 PerOlGetea 35.4 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 BS) 7: 
February - Février 603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 By T, 
March - Mars 787,544 100.0 DN aos 65.7 270',051 3403 
April - Avril 175,226 100.0 496,409 64.0 278,817 36.6 
May - Mai 842,133 100.0 524 , 430 62,2 317,702 BY! 7 
June - Juin 920, 150 100.0 578, 341 (SPE 341, 809 37a 
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 6Z.7 303,265 Sie 
August - Aodat 850,885 100.0 528,907 SZaZ 32169768 BY 
September - Septembre 922,067 100.0 609 , 641 66.1 312,425 be» 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 516, 972 34.¢ 
November - Novembre Vel heh Go 100.0 741,909 652.2 396,854 34.8 
December - Décembre Neale lees 100.0 TOUS G55 623 652,488 37.) 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,925,006 BY.) 
1984: 
January - Janvier 649 , 360 100.0 Db ea ay) 66.7 216,184 33.. 
February - Février 609,950 100.0 426,537 64.7 232,799 35.. 
March - Mars 806,713 100.0 529-691 Goren 2775022 34.. 
April - Avril 842,716 100.0 522,096 62.0 320,620 38.! 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


—_—————_—— ee 


So, aes 


BLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1982-1984 


| April 


BLEAU 235. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Avril 
es eS CC 
ovince and Selected Distribution Change 
tropolitan Areas 1984/1983 
ee ee Se ee 
ovince et certaines - : Wart akan 
nes métropolitaines 1982 1983 1984 1984/1983 


wi Gault wa mae > abet Gentle pourcentage 


| 
| 
} 


Wfoundland - Terre-Neuve 6.4 EAT 6.1 qme7e, 0 
te Edward Island - fle-du-Prince-fdouard UE Test (Vaal) WZ6e - 
a Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.0 138 8.2 + 9.0 
We tinswick - Nouveau-Brunswick Bn2 Tod Be 2 + 6.5 
ibee 7.4 6.8 6.8 - 
{ 

| ario iS 250) FO) ~ 
iitoba iB ey4 1229 A268 =U.8 
ikatchewan (ae 7.1 7.7 + 6.5 
erta Parte A262 1265 + 0.8 
itish Columbia - Colombie-Britannique 13,6 Wese! 12.8 - 0.8 


| 


ton and Northwest Territories - Le Yukon 


t les Territoires du Nord-Ouest 1037 1045 Be3 - 21.0 
F 9.8 9.2 9.2 3 
Itréal Dll ae 8.4 at ANG 
onto 10.4 9.9 9.8 En ed, 
Liipeg {Nth 7/ 1726 i AES - 
}:0uver 15.7 151 14.9 nee ee: 


a ee ES se EE eS EE EEE EE ee ee 


Chee 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 1983 
ee ee 
January February March April April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mal Juin Juille 
No. $$$ rnrconda nf dollars. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 44,916 50,576 58,568 60,707 54,845 48 , 892 36,938 42, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39), 205. 40,273 46,900 42,697 PDAS) 22,924 24,186 49, 
3 Women's and misses' sportswear 154,591 148,857 167,438 Tealyeos 147,005 146 , 503 HWA Whey 13% 
4 Furs 20,510 19,146 19,474 18,204 AD 2> 17,107 16,502 16, 
5 Infants! and children's wear and nursery 69,452 76,805 84,529 95,790 80,446 76,455 75,828 92, 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,052 41,018 52,624 46,418 46,851 40,993 35,817 Sar 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,739 47,970 53,540 61,110 47,644 47,983 40,607 42, 
8 Intimate apparel 42,931 40,880 40,695 42,107 33,760 33,940 Bilgooul 33, 
9 Millinery 3,444 3,149 2,640 3,107 {poy 1,208 NeZow. 2; 
10 Women's and girls' hosiery 32,748 34,280 39,697 37,763 31,443 33,988 33,534 34, 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 45,527 50,967 56,516 57,710 45,765 41,552 36,425 39 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 97,702 109,941 122,543 128,879 100,438 96,440 81,662 94 
13. Men's clothing 121,340 140,920 166,013 167,322 140,115 139, 366 134,537 146 
14 Men's furnishings 132,716 146,282 159,176 A229 146 ,030 146,877 125,427 129 
15 Boys! clothing and furnishings 40,444 BBA 44,204 44,734 42,150 38,637 37,882 56 
16 Men's and boys' footwear 74,361 715)\,269 77,981 89,977 WG Ve 83,094 69,651 75. 
17 Food and kindred products 44,670 47,147 52,054 45,488 40,853 33,895 43,503 40, 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 232,705 Lo 25: 213,043 223, 306 187,716 170,189 181,046 193 
19 Photographic equipment and supplies 59,725 58,676 59,685 64,316 59,091 59,207 58,891 62 
20 Piece goods Deon 26,667 SSS 2 26,979 27,254 31,052 25,478 29 
21. Linens and domestics 121,750 147,997 140,777 DA eoe 120,860 133,092 119,814 122 
22 Smallwares and notions Sipps 38,519 38,611 47,588 40,189 42,771 44,116 45 
23 China and glassware 87,001 101,079 96,902 97 , 883 94,908 101,225 94,906 95 
24 Floor coverings 54,955 56,244 56,856 59,541 48,045 51,418 52,247 49 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,393 70,608 78,321 77,447 64,874 64,986 64,098 62 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,943 56,088 59,053 58,699 49,935 57,868 54,635 55 
home furnishings 
2), Furniture — 164,181 149,696 181,427 202 , 788 194,142 199,067 177,402 167 
28 Major appliances 68, 864 Woes 67,578 71,476 57,769 575 139 52,502 47 
29 Television, radio and music 155,964 155,926 166,879 169,612 151,854 158,456 158,619 154 
30 Housewares and small electrical appliances 192,356 180,822 176,925 193,174 189,776 179590 185,845 181 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 127,010 133,042 144,415 144,513 131,473 140,514 141 ,022 134 
32 Plumbing, heating and building materials 33,974 34,557 36,565 38,059 40,352 40,023 36,449 38 
33 Jewellery 120,572 117,310 123,204 129,718 124,926 118,517 113,978 116 
34 Toys and games 89, 283 78,632 89,257 106, 363 99,212 90,365 95,760 101 
35 Sporting goods and luggage 110,494 117,950 127,818 160, 321 (einr ihe) 151,664 141,255 136 
36 Stationery, books and magazines 122,007 120,595 134,271 143,825 114, 369 123,192 125,169 143 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 50,741 48,489 51 DoT 55,469 Big file) Digi oe 48,793 at 
and supplies 
Meals and lunches eg 1,338 1,440 qh eetel7/ 1,449 1,164 1,354 i 
nA Repairs and services 5,878 Dy 9T 5,498 5,564 4,873 4,069 4,536 
All other departments 54,141 57,570 72,601 79,437 79,682 69,123 63,545 6: 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,058,228 3,146,452 3,398,437 3,604,916 3,167,086 3,148,278 2,988 , 346 3,13) 


1) At selling value. 


By oI5} a 


983 Change - Variation 

ugust September October November December April/ April 

| March 1984/1983 

| 1984 

dt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 

: mars 1984/1983 
1984 


Rayon 


| No 
housands of dollars per cent 


| 
| 


illiers de dollars pourcent age 
| 
"43,710 42,922 52,865 60, 363 43,008 + 3.7 + 10.7 
| SH 93 75,809 75,907 65,218 41,728 - 9.0 + 46.1 
{ 
150,489 166,315 178,184 189, 368 141,664 we os 3 2855 
| 19,366 27,907 27,345 26,498 22,296 - 6.5 + 19.0 
| 87,432 85, 806 103,100 Q3Z12 85,943 + 13.3 ey | 
43,574 50,999 50,001 49,075 34,485 - 11.8 - 0.9 
| 47,499 50,855 64,976 78, 397 46,585 + 14.1 + 28.3 
| 33,088 33,859 38,763 43,721 41,201 +: (3E5 + 24.7 
| 2,318 2,969 3,726 6,168 4,783 + 17.7 + 147.2 
| 37,890 38,341 41,918 44,947 36,026 - 49 + 20.1 
} 
| 
ie ag 52,998 64,462 71,320 43,894 + 2a + 26.1 
100,724 108,426 111,203 109,038 99,229 + 5.2 + 28,3 
\ 
180,533 167,001 169,651 205,168 151,901 + 0.8 + 19.4 
148,756 169,971 198,003 202,452 128,688 + 8.3 + 18.1 
| 40,933 48,649 57,809 52,040 39,863 + Nez + 6.1 
75,417 80, 730 90,464 89, 353 74,727 + 15.4 + 22.0 
| 38,531 34,992 48, 351 53,945 29,076 - 12.6 tee AS 
194,726 187,597 257,286 263,946 205, 343 4.8 + 19.0 
57,677 SH STA PZT 67,510 55,038 + 7.8 + 8.8 
) 32,491 2123 33,908 31,024 30,764 = 15a - 1.0 
20,264 116,753 124,040 136,414 142,638 + 7.4 + 25.1 
| 43,560 40,027 43,669 42,639 45,259 + 23.2 + 18.4 
02,875 93,763 106 , 666 112,641 117,588 + 1.0 ae 
V47,712 41,535 47,316 49,372 61,790 Gee 359) 
164,229 60, 302 61,859 64, 586 68,814 = teat + 19.4 
| 
|60,419 55,363 63,389 62,099 50,908 - 0.6 + 17.6 
60,045 161,878 183,341 171,046 209,070 + 11.8 + (4.5 
49,880 55,586 57,853 70,701 74,158 + 5.8 + 23.7 
61,912 164,658 177,052 189,819 161,475 ta dG + dle7 
189,211 186,731 196,117 227,174 176,548 + 9.2 + .8 
; 
Pome 132,803 138,961 136,729 141,427 + SOK Ht O89 
38,060 38,421 39,936 42,173 52,218 + 4.1 = Sasi 
16,355 109,423 130,947 140,184 111,075 + 5.3 +99 3.8 
14,840 138,892 170,227 150,049 79,959 + 19.2 + 7.2 
23,819 IB55275 164, 336 159,376 125,645 + 25.4 + 4,3 
55,690 141 ,007 133,920 143,899 113,493 + SRA ZS 8 
p2,121 51,959 59,703 56,261 64,697 + Ted a = ine 
| 
(1,110 945 ty US 1,083 1,018 + 10.2 eee 
(4,777 4,918 5,030 5,295 5,466 + ABZ + 14.2 
4,980 68,761 87,295 90,540 63,018 + 9.4 - 0.3 
| 
4,881 3,310,440 3,732,871 3,854,903 3,222,506 + 6.1 + 13.8 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de Parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus @ la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete.< 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


i TT TT Te BE PI eT 


2G eee 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984 (1) 


1984 We 
a ——— 
January February March? AprilP April May June 
Department 
Janvier Février Mars? AvrilP Avril Mai Juin 
No. —_—_—$—$_$<$<——_ i or doliace SS” 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 51,421 53,003 54,293 49,092 44,031 44,686 42,8 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 50,969 46,723 54,850 57,514 39,286 36,072 3953 
3 Women's and misses' sportswear 161,151 163,198 163,520 158,563 124,690 132,250 135,1 
4 Furs 21,180 21,158 ZO 21,086 17,436 19,000 19,1 
5 Infants’ and children's wear and nursery 86,182 88,721 95,955 87,480 TAO) 76,740 82,2 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 41,517 46,638 53,320 41,369 41,284 39,466 40,4 
7 Lingerie and women's sleepwear 54,205 55,449 56,375 56,499 43,455 45,471 45,8 
8 Intimate apparel 41,047 42,242 41,889 41,274 32,621 32,358 33,8 
9 Millinery 3,563 3,827 4,314 4,265 1,534 1,295 59 
10 Women's and girls' hosiery 37,789 38,202 40,026 36,057 28,980 31,918 35,2 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 53,084 54,743 55,806 54,098 42,342 41,690 43,0 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 117,425 117,857 118,642 112,554 86,312 88,798 83,0 
13 Men's clothing 164,414 156,580 169,186 163,920 137,264 142,842 154,7 
14 Men's furnishings 160,898 164,324 169,076 163,556 135,069 141,381 141,5 
15 Boys' clothing and furnishings 45,786 41,276 46,542 44,857 41,761 41,849 43,6 
16 Men's and boys' footwear 86,047 84,775 81,440 82,851 66,917 Boil ,) 
17. Food and kindred products(2) 44,670 47,147 48,756 44,157 40,853 33,895 43,5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 222,360 228 , 323 230,992 220,868 181,657 171,056 191,€ 
19 Photographic equipment and supplies 61,308 64,217 65,784 61,774 55,5055 56,558 63,6 
20 Piece goods 29,095 29,185 29,224 26,907 25,909 30,008 25,5 
21. Linens and domestics 131,294 142,401 140,880 140, 368 111,538 119,672 118,¢ 
22 Smallwares and notions 42,203 43,003 43,629 43,698 36,777 38,852 41,0 
23 China and glassware 98,931 105,127 100,431 100,163 95,264 97,839 97,8 
24 Floor coverings 56,443 57,890 58,972 59,022 47,374 48 , 562 48,1 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,298 TA, oun 76,726 T2952 60,731 62,575 65, 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 60,588 61,711 62,316 60,317 49 , 846 53,418 54, 
home furnishings 
27 Furniture 171,247 160,718 179,645 178,747 174, 309 183,755 179, 
28 Major appliances 69,159 70, 393 68, 706 67,989 54,485 56,439 56, 
29 Television, radio and music 167, 343 169,365 169,811 165,105 141,643 153,688 159, 
30 Housewares and small electrical appliances 196,245 193,834 TR Zo 181,771 175,405 173,351 186, 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 146,317 148,134 147,078 139,878 124,494 128,018 133, 
32 Plumbing, heating and building materials 33,876 36,652 37,795 36,333 36,806 38,514 39, 
33 Jewellery 124,857 122,815 124,532 122,123 116,366 114,845 119, 
34 Toys and games 108,192 99,379 109,425 107,047 995995 102,251 116, 
35 Sporting goods and luggage 139,450 139,651 137,556 137,996 131,501 132,384 139, 
36 Stationery, books and magazines 138, 335 140,958 157,654 142,789 111,849 116,902 123, 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 54,070 51,826 56,767 52,510 50, 380 50,785 52, 
and supplies 
38 Meals and lunches(2) Thee! 1,338 1,416 1,423 1,449 1,164 7 
39 Repairs and services Doni 6,205 Se ey4 Saeiey 4,757 4,229 4, 
BOS HTL Set ner ade att meges 70,447 70,451 72,541 67,941 67,255 61,904 64, 
eS Baa td nh 3,420,634 3,441,007 3,542,965 3,412,410 2,950,742 3,019,557 3,140, 


(1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


= Cope 


_ TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


1983 


Change - Variation 


. 


| July August September October November December April/ 
March R 
1984 ou 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ 
mars 
1984 
yo 
' thousands of dollars per cent — 
milliers de dollars pourcent age 
44,628 50,031 47,664 45,850 51,728 48,432 = 1956 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
f 42,356 45,615 2) T/A 49,577 D1), 252 49,837 + 4.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
; 153,031 fo1,57> 173,241 158,256 163,484 166, 343 =2 5.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
} 18,428 19,454 24,431 21,056 21,902 20,687 - 3.6 Fourrures 4 
75,982 84,842 87,356 86,725 88,257 91,011 - 6.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
i 42,015 40,954 48,540 43,325 43,247 45,470 - 22.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 46,084 49,412 53,140 50,855 55,688 55,686 + 0.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
| Bo5 912 34,342 39,938 36,322 37,953 40,080 = alae Sous-vétements 8 
2,976 2,876 3, 306 TPM 3,373 3,002 = “a4! Chapeaux 9 
f 33,632 34,700 40,518 37,820 40,511 40,130 oe us. Bas pour dames et fillettes 10 
| 43,358 46,136 55,213 49,845 53,161 51,734 = Del Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
} 93,843 99 , 300 113,176 101,077 108,541 107,939 = 3.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
| 153,365 156,028 163,129 138,982 168,885 156,128 = ol) Vétements pour hommes 18) 
} 152,733 146,562 162,541 150,747 165,774 161,653 = Bes} Articles d'habillement pour hommes 14 
| 43,874 44,027 48,128 45,685 47,318 47,544 - 3.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
73,751 74,840 87,824 77,460 BiG oe 81,808 + 1.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
40,755 38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 = Bef Produits alimentaires et connexes(2) 17 
197,823 209,212 210,123 212,594 210,599 ZA itt - 4.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
61,428 58,517 62,655 56,540 59,255 63,249 Sy (a4) Appareils et fournitures photographiques 19, 
28,465 31,422 30,350 30,531 30,508 BORIS = 75s) Tissus 4 la piéce 20 
125,036 130,053 140,232 124,741 126,970 135,313 - 0.4 Literie et linge de maison 21 
| 41,047 42,561 43,157 42,470 44,222 43,394 + 0.2 Menus articles 22 
| 27,429 102,480 100,281 100,615 101,375 103,158 - 0.3 Porcelaine et verrerie 23 
| 47,674 47,039 47,720 46,639 52,384 56, 350 + 0.1 Revétements de plancher 24 
62,450 66,621 68, 283 Se) (EY) 64,353 65,897 - 4.9 Tentures, rideaux et housses 25 
54,486 ST27| 57,487 52,792 56,200 58,595 - 3.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
| 172,502 173,207 186,335 180,028 174,087 WA EMIG/ - 0.5 Meubles 27 
49,448 54,192 63,495 58,690 64,418 65,291 =weeO Gros appareils ménagers 28 
159,738 168, 332 185,982 160,105 164,719 158,081 - 2.8 Télévision, radio et musique 29 
| 183,929 194,561 199,541 178,298 193,979 191,999 = Saye Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
127,035 122,894 145,561 129,089 134,151 144,486 - 49 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
38,703 39,849 42,279 40,632 40,509 44,364 = 39 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
120,075 121,535 124,137 116,794 115,960 120,139 - 1.9 Bijouterie 2 
112,151 107,484 110,551 101,530 111,477 124,458 a oe Jouets et jeux 2 
137,953 135,764 142,059 131,425 141,743 139,280 + 0.3 Articles de sport et valises 
| 36 
127,411 128,138 143,360 116,591 121,898 137,272 - 9.4 Papeterie, livres et revues f 
52,213 52,428 ate 51,644 50,950 65,463 = Jap Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
t 7 ‘ : réparation et fournitures 
1,311 1,110 945 1,175 1,083 1,018 + 0.5 Repas et casse-crodtes(2) = 
4,482 4,623 4,811 4,558 4,845 5,577 = oll Services et travaux de réparation oo 
62,608 68,554 72,468 72,905 74,136 73,351 oe Tous subtge seyone 
41 
/,120,087 3,237,064 3,469, 863 3,214,202 3,377,564 3,417,028 - 3.7 TOTAL, TOUS RAYONS 


5 &@ somme des composantes n'est pas égale au total en raison de l' arrondissement. 


Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, 


UI Pw 


o0ONOD 


26 


27 
28 
29 
30 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


BD 


by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 
January February March 
Janvier Février Mars 


BIS eK) 4.86 4.29 
3.07 2.80 2.56 
4.21 oe) 3.42 
3.94 7.47 9.90 
596 4.43 3.88 
3.90 3.85 Deel 
4.01 3.81 3.48 
5.20 5.02 3.80 
2.57 3.14 2.32 
Doe) 4.15 3.65 
5.03 5.80 4.52 
6.86 UN) 5.46 
5.60 Gee) 5,09 
5.34 5.50 4.27 
5.65 5.14 4.10 
8.11 7.65 5.49 
0.92 0.79 1.00 
Dayal 4.90 4.53 
6.38 6.68 6.16 
6.9 Tos 01 
4.20 9.08 6.26 
4.28 reli) 4.77 
13.69 11.86 9.71 
5.62 5.80 4.54 
6.89 6.24 5.50 
8.64 9.65 Be27 
4.32 4.45 4.29 
1.85 opr 1.64 
4.71 5.04 4.25 
8.20 6.33 6.83 
7.79 8.10 6.51 
4.25 4.49 4.04 
11.72 9.49 7.50 
8.78 6.28 5.46 
6.47 8.22 6.55 
6.04 5.43 5.60 
3.46 3.40 3.33 
0.07 0.07 0.07 
0.67 0.69 0.54 
2e32 2.67 2.69 
4.56 4.65 4.13 


8.21 


4.86 
1.81 
DranlD 
6.7/2 


5.49 
Bi 55) 
7.74 


6.08 
6.18 


3.38 
2.07 
3.22 


17.18 
3.99 


2.49 
2.76 


Pest 
64.31 
3.64 


2.89 
se? 
3.34 
ea 
B10) 


3.08 
4.22 
4.79 


4.10 
3.36 


1.84 
3.89 
YEH |W) 


32.53 
3.43 


ee or as 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


Ee ee eee ee 


1983 
July August September October November December soe 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


_ 3.08 2.96 2.91 Boh 3.81 1.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 

formes pour dames et jeunes filles 

; 8.11 3.51 4.11 3.05 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 

Filles 

_ 3.10 3.13 2.60 3.42 3.42 oes} Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

115.09 10.81 10.47 4.72 3.70 2.60 Fourrures 4 
4.62 Dene 3.30 Seek) 3.47 ZIZ5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


4.64 1.94 SRG fa) Biola) iste: 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 2./8 Bes, 2.86 S| 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7/ 
3.46 3.23 Zee 4.02 : 4.14 PAE) Sous-vétements 8 
211 2.10 1.87 1.65 1.71 1.03 Chapeaux 9 
| 4.79 5.01 ahs) Suey 3.66 1.99 Bas pour dames et fillettes 10 
| 4.03 4.03 3.16 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
| 5.38 4.37 3.50 3.89 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
| enfants 
| 6.02 6.30 ANZ 4.60 3.89 1.94 Vétements pour hommes 13 
| 3.82 4.49 4.03 4.87 eo 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.83 2.16 3.95 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
| 
| a7. 5.24 4.61 5.68 4.06 Zoo Chaussures pour hommes et garcons 16 
, 0.82 0.69 0.69 0.87 OS 0.34 Produits alimentaires et connexes ig 
4.50 4.22 3.98 5.09 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
14.67 4.26 4.60 Gel? 4.27 1.71 Appareils et fournitures photographiques 19 
8.10 7.14 5.86 6.70 5.89 6.67 Tissus & la piéce 20 
4.28 4.25 Foov 4.49 4.77 3.10 Literie et linge de maison 21 
6.42 5.83 3.88 4.52 4.04 3.16 Menus articles 22 
bated 10.46 8.09 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 23 
b3657 3.49 Aya 3.20 3.13 5.46 Revétements de plancher 24 
(3.89 4.31 BABS 3.89 3.76 Bigao Tentures, rideaux et housses 25 
| 
17.33 7.88 6.32 Uses 4.94 De Sif Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2.86 B27 3.82 4.10 3.94 4.79 Meubles 27 
0.81 ai12 1.625 1.18 1.54 1.46 Gros appareils ménagers 28 
4.32 4.34 Bel 3.89 3.35 1.79 Télévision, radio et musique Zo 
5.58 5.87 5.56 5.40 5.21 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
’ 
5.19 S15 yar Ae) 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.86 3.43 3.62 535721 | 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
7.92 Vea 5.48 7.64 5.36 1.70 Bijouterie 33 
5419 6.99 8.20 6.50 2.55 0.86 Jouets et jeux 34 
1.63 5.46 6.49 8.71 6.50 De Articles de sport et valises 35 
39 4.34 WEDD 5.49 3.50 Alsod Papeterie, livres et revues 36 
+95 5.11 3.24 3.03 2.58 2.41 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
».06 0.05 0.04 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-croites 38 
1.54 0.50 0.48 0.46 0.38 0.40 Services et travaux de réparation 59 
.10 2.39 2.51 atl 2.74 1.09 Tous autres rayons 40 
-68 3.64 3.49 BSED) 3.34 1.83 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


NE a Se eee ae 


WwW ew 


oOuaND 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants' and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 


January 


Janvier 


0.12 


0.20 
0.52 
0.21 
0.13 


= 30n= 


February 


Février 


0.25 


0.42 


0.12 


0.22 
On7: 
0.20 
0.16 


0.14 


0.19 
0.55 
0.20 
0.17 


asi 


“TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


i a 


1983 
‘July August September October November December Rayan 
‘Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


0.35 0.34 0.34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

10.47 0.30 0.28 0.33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.33 0.34 0.40 0.30 0.30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

' 0.07 0.10 0.11 0.21 0.27 0.35 Fourrures 4 

0.24 0.28 0.30 0.28 Oe27; 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles > 


de chambres d'enfants 


0.26 0.47 0.34 0.31 0.36 OL57 Vétements de fillettes et d'adolescentes 


6 
0.37 0.33 0.36 0.32 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.30 0.31 0535 0.27 0.26 0.37 Sous-vétements 8 
0.61 0.48 0.60 0.68 0073 0.85 Chapeaux 9 
(0.21 0.21 0.34 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
(0.26 0.26 0.35 0.30 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
(0.20 0.24 0.30 0.26 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.18 0.23 0.22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
(0.27 0.24 0.26 0.22 0.32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
‘0.21 0.39 0.28 0.22 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour WS 
gargons 
} 
3.18 0.19 0.22 0.19 0.24 0.31 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.18 1.41 1.38 ie) GEv/ 2.08 Produits alimentaires et connexes 17 
23 0.24 0.25 0.23 0.23 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
,22 0.23 0.22 0.18 0.23 0.53 Appareils et fournitures photographiques an 
0.13 0.15 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus & la piéce 20 
2.24 0.23 0.28 0.23 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.17 0.25 0.23 0.24 0.33 Menus articles 22 
1.11 0.10 0.12 0.11 0.17 0.30 Porcelaine et verrerie 23 
1.27 0.28 0.28 (0) 5388 0.33 0.20 Revétements de plancher 24 
1.25 0.24 0.25 0.26 0227 0.27 Tentures, rideaux et housses 25, 
1.14 Ons 0.15 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
+34 0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27 
17 0.92 0.84 0.86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 28 
).23 0.24 0.31 0.27 0.31 0.51 Télévision, radio et musique 29 
/.18 0.17 0.18 0.19 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
19 0.17 0.18 0.19 0.20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
+36 0.29 0.28 0.32 0.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
13 0.14 0.18 0.14 0.19 0.52 Bijouterie 33 
17 0.15 0.13 0.17 0.37 0.81 Jouets et jeux 34 
21 0.17 0.16 0.13 0.15 0.35 Articles de sport et valises 35 
17 0.22 0.23 0.18 0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36 
35 0.32 0.31 0.35 0.38 0.44 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
38 e772 20.94 20.18 21.79 32.62 Repas et casse-croites 38 
99 2.04 2.10 2.18 2.68 fa sy) Services et travaux de réparation 39 
147 0.43 0.41 0.35 0.37 0.75 Tous autres rayons 40 
(27 0.27 0.28 0.26 0.30 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 4 
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TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from Change 
previous 1984/1 
month 
busing 1982 1983 1984 
; Variation Var iat 
Mois par rapport 1984 /” 
au mois 
précédent 
ee ee eS SS ee oe 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,624,889 1,666, 708 1,774,688 - 6.0 + 6.5 
February - Février ‘|p Do Se) 1,598, 545 1,720,876 - 3.0 + 7.7 
March - Mars 7/5 VAD 1,565,461 pO 5 ats = Woe + 8.3 
April - Avril 1,536,243 1,282.80 1,709, 348 + 0.8 + 8.0 
May - Mal 1,527,443 1,591,140 
June - Juin Ve a0> 708) 1,585, 200 
July - Juillet 1,477,266 1,553,254 
August - AoGt 1,476,402 1,542,394 
September - Septembre 1,536,070 SEAS VAS 
October - Octobre 1,224,229 156s BS 
November - Novembre On SryG2 1,702,704 
December - Décembre pl Da SoH 1,887,032 
TT) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance Companies which are associated exclusively 


with them. 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillen 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from Chang 
prev ious 1984/ 
month 
vail 1982 1983 1984 
i Variation Varia 
M 
os par rapport 1984/ 
au mois 
précédent 
Sits Ment he ee, SS ee eee 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,542.0 if 28320 1,686.0 + 1.1 + 66: 
February - Février gov oll 1,603.0 1,668.0 = lel + 4.1 
March - Mars 1,564.0 1,590.0 1,722.0° $2 Bag FE fle 
April - Avril 1,563.0 1 OURO) 752008 + 0.6P + 7.6 
May - Mai 1,560.0 1,623.0 
June - Juin 1,554.0 1,634.0 
July - Juillet lp SaaoW 1,632.0 
August - Aoat loo gal) G20) 
September - Septembre soi all) M6 S2 60 
October - Octobre Hp pSe) 10) 1,649.0 
November - Novembre royale) 1,659.0 
December - Décembre 1,550.0 1,668.0 
(1) Sco receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusivel! 
wi em. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qul travaillel 
exclusivement avec ces magasins. 


‘Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


Sats 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 


SS ee a a aa 
Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonn: 
et des jours commerciaux 


Department 


ee 
MCD in April March? AprilP May 


MDC en Avril Mars! AvrilP Ma: 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 89.50 106.04 131 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 8 106.10 SPB) 7AS 5 
3 Women's and misses' sportswear 4 92.70 94.70 11: 
4 furs 12 70.69 ZL 1 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 89.25 Dio Bh) 9 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 5 We v2 96.84 2 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 UG 80.94 9. 
8 Intimate apparel 4 97.61 96.04 10' 
9 Millinery ws 62.02 T2202 6. 
10 Women's and girls' hosiery 4 97.68 98.83 th 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 78.39 84.69 oi 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 lines 104.26 10! 
13. Men's clothing 4 92.41 88.79 8! 
14 Men's furnishings >, 75.36 75.80 8 
15 Boys' clothing and furnishings 6 84.07 96.06 9: 
16 Men's and boys' footwear 6 86.43 104.92 10 
17. Food and kindred products 4 94.62 100.22 10. 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2 88.39 B72) 3) 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.13 PS UE 8 
20 Piece goods 6 108.05 92.86 10 
21. Linens and domestics 3 80.35 78.91 2 
22  Smallwares and notions 4 92.92 83.72 i 
23 China and glassware 5 82.48 71.69 9 
24 Floor coverings 5 100.85 96a 10: 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 95.63 99.46 10' 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.22 Wil of) 8 
home furnishings 
27. Furniture 5 97.44 89.55 11: 
28 Major appliances 2 Sie 83.69 a 
29 Television, radio and music 5 90.29 75.46 7 
30 Housewares and small electrical appliances 5 73.74 80.68 4 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 84.13 95.78 13 
32 Plumbing, heating and building materials 6 81.16 100.03 12: 
33 Jewellery 3 74.72 73.60 4 
34 Toys and games 4 55.88 61.51 > 
35. Sporting goods and luggage 3 76.13 98.18 111 
36 Stationery, books and magazines 4 78.94 76.20 8 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs D 87.19 89.69 ot 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 98.45 89.16 9 
By] Repairs and services 6 100.65 91.07 2 
40 All other departments 5 86.02 100.49 13 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 86.79 87.90 9 


1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment” sect 


the introduction (on page xiii). 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus 3 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'introduction (& la page xiii). 
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BLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations Saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1984 


SSE ee a 


aeks - Seasonal Factors 


ocks - Coefficients de correction des variations saisonniéres 


Rayon 
i 

) in April March® AprilP May (1) 

> en avril Mars? AvrilP Mai(1) 


No 
I NO 


5 107.87 123.66 109.56 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 


| formes pour dames et jeunes filles 
85.51 74.24 63.02 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
102.40 114.53 110.30 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
89.04 86. 33 90.04 Fourrures 4 
} 89.97 109.50 eos) Vétements pour bébés et enfants et articles 3) 
| de chambres d'enfants 
| 98.69 112.20 102.37 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 94.97 108.16 104.90 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
ToS 102.02 104. 38 Sous-vétements 8 
| 61.20 72.86 DornaZ Chapeaux 9 
99.18 104.73 105.62 Bas pour dames et fillettes 10 
| 
| 101.27 106.68 P24 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
| 103.29 114.50 108.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
| enfants 
98.12 102.08 97.00 Vétements pour hommes 13 
94.14 105.40 103.43 Articles d'habillement pour hommes 14 
94.98 COS Ue 91.81 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
95.75 108.60 113.56 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee iets coe Produits alimentaires et connexes 17 
DME 101.10 98.96 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
90.73 104.12 104.26 Appareils et fournitures photographiques 19 
| 106.50 100.27 102.89 Tissus & la piéce 20 
99595 107.75 110.76 Literie et linge de maison 21 
88.50 108.90 109.73 Menus articles te 
96.49 DT es tive 103.40 Porcelaine et verrerie 23 
96.41 100.88 HOD .95 Revétements de plancher 24 
102.08 106.19 103.42 Tentures, rideaux et housses as, 
| 94.76 DUM 108.12 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
' d'ameublement pour la maison 
| 100.99 Alb 4 >, 107.80 Meubles 27 
98.36 105.13 101.14 Gros appareils ménagers 28 
| 98.27 1O2Z 273 102.83 Télévision, radio et musique 29 
92.49 106.27 102.51 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
98.19 105.51 109.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
96.74 104.75 103.23 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
98.93 106.22 Oa 12 Bijouterie 33 
81.57 99.36 88.02 Jouets et jeux 34 
| Wee We 116.18 114.21 Articles de sport et valises 35 
| 
85.17 100.73 105.15 Papeterie, livres et revues 36 
90.89 105.63 105.86 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
. aicic sree Repas et casse-cro(fites 38 
92.37 100.58 94.58 Services et travaux de réparation SB) 
100.08 116.92 110.41 Tous autres rayons 40 
: 95.92 105.64 103.92 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


easonal factors projected for the next month. For more details, see the “seasonal adjustment" section in the introduc- 


lon (on page xiii). | 
‘révision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 
désaisonnalisat ion" de l'introduction (& la page xiii). 


| 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.1., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatche' 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


Relea wan tes Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 


Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


LECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
andising and Services Division in the 
tail Trade sector. 


talogue 


-002 Department Store Sales and Stocks. 
| Mame BL) 44256 %.PP >= birsts.[ssue,.,,.1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
| province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
| department, Canada. 


-004 Department Store Sales by Regions. 
| Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


‘005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


‘007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
UAT) 


Inventories and stocks/sales ratios, 

by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 

kind of business for chain stores and 

) independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. .74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 

cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins A 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1952. GLSSNe O/05=9095). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports’ stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins &a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 

63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. ZA 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


ZIENOs 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Approx. 


Campus Book Stores. A. Bil. 
(ISSN 


8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. farst Issue, “97>. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979.. 0. Bils_ 695° pp. (ISBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 


Operating Results - Retail Trade. QO. Bil. 
First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 


centages’ of 


net sales) for: purchases, 


inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 
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Cat alogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
Hee hee ages 


Les 


Exploitants de distributeurs automatiqu 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 19 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distribute 
automatiques selon le genre de machine 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 
pages. Premier numéro, 1966-67. (1 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode 
distribution: par démarchage, par 
poste, chez le fabricant, etc. 
Librairies de campus. A. Bil. Enviror 
pages. Premier numéro, 1968-69. (I 


0380-6286). 


Ventes au détail par type de produl 
ainsi que le nombre d'employés et la pa 
par région ou province pour les ann 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marc 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 19 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets t 
que les indicateurs économiques généré 
les caractéristiques de la population, 
revenu et les dépenses des particuliers 
1'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histo 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pi@ 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des _ donr 
brutes et désaisonnalisées, révisées 
1972 & 1979, des sections sur les défi 
tions, les concepts, la classification, 
méthodologie et la fiabilité des donnée 


Commerce de dété 
Premier numéro, 1974. 


publications suivantes de la série 


Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le coat des biens vendus, 


bénéfices bruts, 


les dépenses d'exploitation 


les bénéfices nets. 


63-603 


Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussu! 


63-607 


(eve) 


Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Fleuristes détaillants, 1981 


alogue 


909 Retail Jewellery Stores, 1981 


510 Retail Hardware Stores, 1980 
(11 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


912 Retail Family Clothing Stores, 1980 


» Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
Occasional 


n addition to the selected publications 
ed above, Statistics Canada publishes 
ide range of statistical reports on 
idian economic and social affairs. A com- 
ensive catalogue of all current publica- 
S is available free on request from 
istics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Cat aloque 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 


pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 

Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant 3& Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference cen- 
Crem ins 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal ORS S125))) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and _ other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes dive) 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur mic 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des carte 
d'autres documents de référence géographiques sont dispon 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des doi 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la ba: 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statis' 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette pub 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 
adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-966 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753- 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949- 
Montréal (283-5725) Regina (359- 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420- 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666- 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisa 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication 1 
des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0 


Nouvelle-Fcosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565 
Québec 1-800-361 
Ontario 1-800-268 
Manitoba 1-800-282 
Saskatchewan 1(112)800-66/7 


Alberta 1-800-222 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-667 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith C 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 2 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres put 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés § 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des \ 
et de la distribution des publications, Statistique Ce 
Ottawa, KIA OT6. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
T° revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (tele- 
phone 613-990-8200), or the regional advi- 
sors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


- A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard and L.M. Kwilecki, Economists 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes conven 
nels suivants utilisés dans les publicatior 
Statistique Canada: 


-- nombres indisponibles. 


.». n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, 
rieur 3 la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
lr nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions | 
Loi sur la statistique relatives au sec 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les tota 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stat 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d' inform 
socio-économique) fournit au public certaines 
tistiques actuelles et historiques sur les \V 
et stocks des grands magasins (matrice n® 11 
sur de nombreuses autres séries, par le biais 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de sup 
sous une forme lisible par une machine. Pour 
de renseignements, s'adresser au _ personne 
CANSIM, Division de l'analyse de  conjonc 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 078 (télé 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaw 
bureaux de Statistique Canada situés @ trave 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la dire 
de: 


- A.R. Tanner, chef, Division du commerce € 
services, Section du commerce de détail 


. J.P. Simard et L.M. Kwilecki, économistes 


- J. Svab, chef de sous-section 
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RODUCT ION 


The present universe of department store 
mS was originally derived from the 1971 
sus of Merchandising and Services. A 
st of Department Store Organizations" can 
found at the end of this publication. 


“or the purpose of this publication, only 
activities of actual department store 
rations" of department store organiza- 
is are considered, thereby enabling the 
sation" concept, which is common to both 
census and the current survey program of 
Merchandising and Services Division, to 
utilized. (The census also measures the 
wities of "establishments", however, 
s concept is not used in the monthly sur- 
of department stores.) Under the "loca- 
" concept, department store data con- 
ied in this publication exclude the ac- 
ties of other kinds of businesses which 
be operated by the reporting department 
e firms. For example, non-department 
e locations are classified to the kinds 
business most appropriate to their com- 
ty structure with the catalogue sales 
vity of department store organizations 
sified to the "General Merchandise 
es" kind of business category. 
he business done by concessions located 
epartment store outlets is considered as 
of the overall business of the outlets 
nich they are located for the purpose of 
publication. However, sales of an as- 
ated large food department (or store) 
included only if it is an integral part 
he overall department store operation 
is not identified to the public by any 
which differs from that of the depart- 
store with which it is associated. The 
dnale underlying this approach is as 
dws: for purposes of market research or 
1 planning, a department store (the 
2st type of mass merchandising activity 
anada) together with its leased depart- 
3, 1f any, is considered to be a total- 
, that is, it competes in the market 
’ aS one structure, rather than as a 
'r of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de VENEG™ «cut 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
Magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Clale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
Sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all Wof the 
following lines: women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses! coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys! clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Notes The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Cana 
un point de vente au détail est un local d'aff 
res (habituellement un magasin) dont L'activ 
principale est la vente de marchandises et 
services connexes au qrand public pour la cons 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand ma 
sin s'il posséde les caractéristiques suivante 


“Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 


articles suivants: robes pour dames et jeu 
filles, robes de ménage, tabliers et uniform 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes f 
les; vétements de sport pour dames et jeunes f 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfan 
vétements de fillettes et d'adolescentes; lin 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-vé 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillett 
gants, moufles et articles de parure pour da 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes f 
les et enfants; vétements pour hommes; artic 
d'habillement pour hommes; vétements et artic 
d'habillement pour garcons; chaussures pour h 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, 4 
au moins une doit étre les vétements ou artic 
d'habillement pour hommes et garcons. Au mo 
20% des ventes globales du magasin doivent 
faire dans le groupe de vétements pour 

famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublem 
ménager. Ce groupe comprend les articles $s 
vants: literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; ™ 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de 

jour, salle & manger ou chambre @ coucher; 9 
appareils, télévision, radio et musique; qu 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga 
doit tenir au moins quatre des séries mentionn 
ci-dessus, dont au moins une doit étre 

meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambr 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales 
magasin doivent provenir du groupe des meub | 
appareils et articles d'ameublement ménager- 


Tous autres articles (divers). Cette catégo 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dess 
telles que: articles de toilette, cosmét iques 
médicaments; appareils et fournitures photos 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et valis 
papeterie, livres et revues; et  alumen 


Viil 


st three different commodity lines with 
one of these lines representing more 
n 50% of the total store sales. At least 
of the outlet's total sales must be 
ived from the all other or miscellaneous 
UPS» 


Total net sales 
the total sales 


and receipts are defined 
of new and used merchan- 
2 and receipts from repairs, equipment 
tal, restaurant and other services, less 
irns, adjustments and discounts. Trade-in 
jwances are not deducted. Commissions 
red from the sales of goods owned by 
2rs and proprietors' withdrawals of qoods 
-retail) for personal use are included. 
-trading revenues, bad debts recovered 
direct sales taxes are excluded. 


stocks are defined as the selling value 
inventory on hand at the end of the month 
as at the end of the fiscal period fal- 


\ 


) nearest the end of the calendar month. 


.ccounts receivable are defined as cus- 
‘rs' accounts and notes receivable as at 
end of the month, as well as all new 
it granted during the month, less pay- 
§ feceived. Accounts discounted with 
S, paper sold to sales finance compa- 
y» Of amounts owing on- account’ of 
it-card plans, are excluded. Accounts 
ivable used as security for bank loans 
not considered as discounted if still 
ble and are therefore included. 

unior Department Stores are defined as 
iling entities which sell the same wide 
2 of goods (see department store defini- 
) that are sold in the more traditional 
or) department stores and are popularly 
cibed as discount operations. 


adology 


| 
i 


1e monthly sales values, published at 
‘anada, provincial and metropolitan area 
‘8, are based on the universe of depart- 
| Store organizations. A 100% response 
'1S aimed for each month with the publi- 


in usually delayed if large department 
* organizations have not responded in 
| The monthly sales figures are esti- 
' when necessary, due only to late res- 
‘» by applying an imputation method 
' 1s unique to each organization. 


le monthly sales values by department, 
ished at the Canada level, are based 
on the organizations which provide the 
‘Ted breakdown of sales. The percentage 


aX 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mols, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés 4 la banque, les titres vendus 
& des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes @ rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de 1l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 


firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. Ihis error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclara 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes t 
les pour le pays afin d'établir une estima 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canad 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les 
mes qui présentent la ventilation requise 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le 
port des ventes aux stocks (calculé & partir 
déclarations des firmes) est appliqué @ l'est 
tion des ventes mensuelles afin de produire 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel 
l'ensemble du pays provient des_ sociétés 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les 
nées relatives aux enquétés retardataires 
estimées comme suit: on calcule d'abord la va 
tion en pourcentage des comptes a recevoir 
firmes déclarantes, puis on la fait porter 
les chiffres du mois précédent de la firme fe 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et 
stocks des grands magasins porte sur tous 
points de vente des sociétés de grands maga 
énumérées a la fin de cette publication. 
donné qu'elle peut 6tre considérée comme 
recensement exhaustif de la population obser 
elle ne risque pas de comporter des eff 
d'échantillonnage. Par contre, méme les don 
publiées d'un recensement qui dénombre intégr 
ment & chaque mois l'ensemble des points de Vv 
connus des grands magasins peuvent étre entac 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'éc 
tillonnage, se retrouvent tant dans les rece 
ments que dans les enquétes par échantillonn 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs P 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur rés 
d'un listage incomplet et d'une couverture 1M 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre att ribuab 
la conception du questionnaire et aux café 
ristiques de la question, a l'incapacité o 
refus de l'enquété de fournir des renseignem 
exacts, & l'interprétation fautive des quest 
due & des problémes d'ordre sémantique, © 
variations, d'un interviewer @ l'autre dans 
mode de communication retenu, lorsqu'il 8’ 
d'expliquer des questions et 1'interpréter 
réponses. 


‘response error. Some respondents may 
ise to answer questions, some are unable 
respond, while others may be too late in 
yonding. Data for the non-responding 
*§ can be imputed using the data from 
yonding units or some earlier data on the 
‘responding units if available. The ex- 
. of error due to imputation is usually 
mown and is very much dependent on any 
‘acteristic differences between the re- 
ident group and the non-respondent group 
the survey. This error generally in- 
ises with increases in the non-response 
and attempts are therefore made to ob- 
as high a response rate as possible. 


essing error. These are the errors that 
occur at various stages of processing 
as coding, data entry, verification, 
ing, weighting, tabulation, etc. 


on-samp] ing errors are difficult to mea- 
. More important, non-sampling errors 
ire control so that their presence does 
impair the use and interpretation of 
1 results. With regard to the estimates 
his publication all attempts have been 

to minimize the non-sampling errors: 
rtment store locations have been defined 
‘most precise manner; the questionnaires 
'in the survey have been carefully de- 
2d to minimize different interpreta- 
33 detailed acceptance testing has been 
ied out for the different stages of 
ing and processing; and every possible 
rt has been made to reduce the non- 
nse rate as well as_ the response 


one 
| 


sampling Error Measures 
| 
‘€ source of non-sampling error is the 
‘sponse error. Text Table I assists 
| in evaluating this error. Two response 
tes are derived, namely, the response 
‘which is a measure of the proportion 
ose units which have responded in time 
(nclusion in this publication and the 
nse fraction, which is a measure of the 
‘Tesponse rate, and is the proportion of 
published data which is based upon 


‘1 reported data. 

2 units used in the Department Store 
» and Stocks Survey for derivation of 
2sponse rate is based on (1) the survey 
| the 10 provinces, the two territories 
he four metropolitan areas in which a 
kment store organization operates de- 
ent store locations and (2) the organi- 
jal _unit - the department “store firm 
any) themselves. For example, a depart- 
store firm reporting for 20 stores in 
0 would be considered as one survey 


X1 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent é6tre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
Caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. En outne, hal faut. les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas @ l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les quest ionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d' accept at ion 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 3 1'échantillon- 
ee oe OL CCS mde eC Ci ate ee ie 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 


points de vente et (2) les unités organisation- 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores 1n Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu 
firme dont la déclaration porte sur cing maga 
3 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (. 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois | 
tés d'enquéte mais seulement une unité organ 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte | 
calculer la fraction de réponse sont les ven 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues | 
non-réponse. Le taux de réponse représente 
pourcentage des unités d'enquéte et des un 


organisationnelles correspondantes qui 

répondu assez tét pour étre incluses dans 
présent bulletin. Par contre, la fraction 
réponse constitue le pourcentage des don 


publiées qui sont fondées sur des renseignem 
effectivement déclarés par les grands magas 
Par exemple, le taux de réponse d'une cel 
comportant 20 unités organisationnelles dont 

répondent lors d'un mois donné atteindrait 

Cependant, si les cinq unités représentent 
millions sur l'estimation publiée de $10 

lions, la fraction de réponse s'éléverait a 

Comme le taux de réponse aurait, @ lui s 
tendance & déprécier la fiabilité de 1]'estima 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


May 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 


Mai 


Neen eee eee eee eee eee ee ee eee SS eee 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Response frac 


Fraction de 
réponse 


rear a ee 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


Organizational 
units 


Unités orga- 
nisationnelles 


per cent - pourcentage 


100.0 


100.0 100.0 
D0%2 87.4 
43.5 62.8 
85.7 9756 


a eee ee 
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sonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
1 to the description, explanation and 
ecasting of the behaviour of an economic 
nomenon: "They are statistical records of 

evolution of economic processes through 
e."(1) In using time series to observe 
nomic activity, economists and statisti- 


1s have identified four characteristic 
avioural components: the long-term move- 
© or trend, the cycle, the seasonal 
riations) and the irregular (fluctua- 


1s). These movements are caused by var- 
3 economic, natural or institutional fac- 
3. The seasonal variations occur periodi- 
‘y on a more or less regular basis over 
course of the year as a result of sea- 
il changes in weather, statutory holidays 
other events which occur at fairly 
ilar intervals and thus have a major 


ict on the rate of economic activity. 


the interest of accurately interpreting 
fundamental evolution of an economic 
omenon and producing forecasts of super- 
quality, Statistics Canada uses the 
-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
onally adjust its time series. This 
od minimizes the impact of seasonal 
ations on the series. and essentially 
ists of adding one year of raw data onto 
end of the original series before it is 
onally adjusted per se. The estimated 
are derived from forecasts and back- 
3 using ARIMA (Autoregressive Integrated 
dg Average) models of the Box-Jenkins 


be 


ye X-11 part of the X-11-ARIMA program 
primarily the ratio-to-moving average 
ad to smooth the modified series and 
‘n a preliminary estimate of the trend- 
2, to calculate the ratios of the origi- 
series (fitted) to the estimates of the 
i-cycle and to estimate the seasonal 
irs from these ratios. The final season- 
actors are produced only after these 
itions have been repeated’ several 
(3) These procedures, used to deter- 
' the seasonal factors necessary to 
‘late the final seasonally adjusted 
‘are, since May 1983, executed every 
| instead of once a year. This permits 


A Note on the Seasonal Adjustment of 
conomic Time Series," Canada Statis- 
ical Review, August 1974. 

or further information see the X-11- 
RIMA Seasonal Adjustment Method, by 
stella Bee Dagum, Statistics Canada, 
atalogue 12-564F, Occasional. 

Pe next page. 
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Désaisonnalisation 
—veesennaiisation 


Les  séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus €conomiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance 3 long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnidé- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent & inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


chronologiques 
& la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement 3& ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 


procéder & la _  désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 


(modéles autoré- 
intégrées) du type 


réalisées par des modéles ARMMI 
gressifs & moyennes mobiles 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées & plu- 
Sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré &a part 
de la Revue statistique du Canada, Aofit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 


(3) See Table 30. 

(4) Refer tos+ Lothian; J: and Mercy, eM: 
(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 


& jour mensuellement les séries de référence « 
quelles on dérive les estimations finales 

facteurs saisonniers, en employant les dont 
les plus récentes disponibles. Toutefois, | 
d'obtenir la valeur préliminaire des ver 
désaisonnalisées pour le mois courant, on uti 
une prévision du facteur saisonnier fondée 

les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de m 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d 
série, la série désaisonnalisée n'en contient 
moins une composante irréguliére. De lég 
variations d'un mois & l'autre dans la s 
désaisonnalisée peuvent n'étre que 

simples mouvements irréguliers; pour avoir 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
utilisateurs doivent donc examiner les sé 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des moi 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du | 
petit nombre de mois pour lesquels un cer’ 
rapport devient et reste inférieur @ l'un 
autrement dit, il s'agit de la période pen 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée 
supérieur & celui de la composante irréguli 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre 
mois que doit durer une variation de la s 
désaisonnalisée dans une direction donnée a 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que 
tendance-cycle de la série évolue dans la 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souha 
ble puisqu'il indique la présence d'une si 
lisse. L'application d'une moyenne mobile 
données désaisonnalisées de période égale au 
tend 8 lisser les mouvements irréguliers pou 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet 
réduire tous les genres de série & peu pre: 
méme niveau de lissage, quelle que soit la ta 
de la composante irréguliére dans la série 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnaliss 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indire 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnal 
séparément au préalable. Auparavant, ce t 
était obtenu en  désaisonnalisant de "f 
directe" les données brutes du total, au ml 
du Canada(4). De plus, la  désaisonnalisa 
interpolative a été adoptée en mars 1984, Pou 
période s'échelonnant de mars 1983 4 fév 
1984, on a utilisé une version modifiée de 
désaisonnalisation interpolative, employant 
prévision du facteur de désaisonnalisation 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, 


(3) Voir tableau 30. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (17 
Aggrégation directe ou _ indirecte, ott 
Division des séries chronologiques, de 
recherche et de l'analyse, Statist 
Canada. 
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§4, seasonally adjusted data were derived 
a monthly basis by employing projected 
sonal factors (forecasted one year in 
ance) calculated once a year. 


stant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
al department store sales (Text Table 
» estimates of sales by department group 
deflated using department group implicit 
ce indicies supplied by the Industry 
duct Division of Statistics Canada. These 
lated department group estimates are then 
alled to give an estimate of total de- 
tment store sales in constant dollars. 
published price index is an implicit 
2x calculated by dividing the total cur- 
t dollar sales estimate by the total 
stant dollar sales estimate. 


} 
f 


| 


) 


| 
ision Procedures 
een * rocedures 


lue to the fact that statistical surveys 
‘subject to different type of errors (as 
‘ribed previously in this section) and 
| to obtain a 100% response rate each 
ih under a data collection program by 
would prove to be very difficult (al- 
| impossible sometimes) and costly, re- 
's must be revised on an Ongoing basis as 
‘information is received, enabling us to 
‘te our statistical series accordingly. 

\ 


evisions of two different types are made 
egard to the Department Store Sales and 
ks Survey: the first relates to the way 
_ are gathered wile the second results 
| the seasonal adjustment procedures. In 
' first type of revision, corrections 
y only to the previous year data. They 
conducted after the end of the year and, 
quently, the revised figures are pu- 
ned in the March issue of the following 
' of the present bulletin. The second 
Of revisions are both monthly and an- 
' In the case of the monthly revisions, 
corrected figures for the current month 
’ for example), are published in the 
dwing month issue of the present cata- 
p (July), while the annual revisions are 
‘shed once a year in the March issue. 


imerally, revised data are indicated 
lan "r" beside the name of the month to 
they apply, in order to inform the 
lof these changes. 

/ 
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données désaisonnalisées étaient dérivées sur une 
base mensuelle, & l'aide de prévisions (une année 
a l'avance) des facteurs Salsonniers calculés une 
fois par année. 


Estimations en dollars constants 
——$——— tars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre est imatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


Procédures de révision 
ae EOC TTEVISI0N! 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes 4 différents types d'erreurs (telles qu‘ ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés codteux et difficile (prat ique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, @ mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées 4 la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de 1'année 
précédente. Elles sont effectuées & la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


a ____ 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per ceng 
unadjusted change unadjusted change 
Period 
eel Indice Dollars Variation en Dollars Variation 
Bonnets des courants pourcentage constants 1971 pourcentai 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'an 
nalisés nalisés 
ee 
"000 %0 ‘000 76 
A982 
January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 =8130 
February - Février 204.8 578,049 im 6 282,250 = 600 
March - Mars 204.1 6945057 + 0.8 340,097 - 6.2 
April - Avril 206.4 188597) - 0.6 SOL 2 oy - Uae 
May - Mal 208.5 Bla oe. =) al 390,576 - 822 
June - Juin 207.4 190 7855 Hoe 4 381,318 - 11.8 
July =?Jual tet 20557 1635949 + 0.8 5d 1 O90 =~) Dx 
August - Aodat 207 22 Tag h LI =~ 1.4 374 , 386 - A 
September - Septembre AV SIA7s 861,179 + 1.5 419,678 - 32 
October - Octobre 208-1 859, 187 = Del 4425872 - 8.4 
November - Novembre 208.8 HOLS, 2D8 + 3.6 514,156 - o1Sg 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 717195822 ~ O29 
Year - Année 206.5 10,208,072 - 0.1 4,942,738 - 6.0 
1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 301)9259 - O82 
February - Février ZADSZ 603,808 + 4,5 285202 + 0.3 
March - Mars ZI. 2 787,544 hice dd), O98 + ae 
April - Avril 215.4 IID 226 mili Neich 359,901 - 5.8 
May - Mai 21908 842,133 +i DD 390,238 -= 
June - Juin 214.69 920,150 + 16.3 428,176 + 128 
July - Juillet 2128 813,746 +N GRD 382,220 + 1200 
August - Aodat 21288 850,885 + 9.7 397,982 +) Ge 
September - Septembre 21051 224067 + 7.1 436,792 + 4,1 
October - Octobre 214.3 922,014 +> Tew 430,245 + 4.2 
November - Novembre Zoe 151385765 + 6.1 529,411 + 3.0 
December - Décembre ZI D6 1 Pode alZl + 7.6 810,450 +. 5.0 
Year - Année aA IEE 105930,478 + 7,1 5,121,844 + 3.6 
1984: 
January - Janvier 75 649, 360 + 4.2 303,014 + 0.5 
February - Février 218 «/ 6395399 +e. 9 eZ 301,479 + 6.4 
March - Mars 247 <1 806, 713 + 2.4 371,586 4 
April - Avril 220.4 842,716 +i Bf, 382,358 + 6.2 
May - Mai 222-1 927,771 41042 417,727 + 7.0 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


oe Ee eee 
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al Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
m publishing any statistics which would 
‘ulge information relating to any identi- 
ible business without the previous consent 
writing of that business.(5) The disclo- 
e of data likely to reveal specific 
ormation on the activity of a particular 
pany is therefore systematically and 
orously controlled = and regulated to 
vent the publication or disclosure of any 
ormation deemed confidential. The rules 
arding the confidentiality of parts of 

results of merchandising surveys are 
refore applied in such a way that no data 

shown for cells (or statistical units) 
posed of fewer than three companies or of 
ee or more if these are dominated by one 
two companies. Then, in the pub lication 
elf, the information is withheld on this 
ignated cell by entering an "X" in the 
ropriate boxes. 


\nother way of preserving data confiden- 
lity without having to enter an "X" is to 
yine (consolidate) the information from 
ected regions (or selected cells) for the 
> item. The data in question can then 
ly be aggregated and published in a less 
fimed, but still confidential, form. For 
ple, in many cases the data for the 
AAwest Territories and the Yukon are 
uded with the British Columbia data. 


he rigorous application of these rules 
erves the confidentiality of the infor- 
on and ultimately has little effect on 
dissemination of merchandising survey 
Tes. 


anatory Notes 


he percentage changes in sales shown in 
publication are based on the total dol- 
volume of receipts for each of the per- 
being compared. These trends include 
effect of stores starting operation or 
ing operation and are not limited to 
-lcal stores, i.e., those in operation 
ath of the periods being compared. 


1e stock-sales ratios(6) are derived by 
fing the dollar volume of stocks at 
‘Ng value at the end of the month by the 
ir volume of sales for the month. 


ee Section 16 of the Statistics Act 
Chapter 15), entitled "Secrecy". 
ee Table 26, 
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Confidentialité des données 
eee eee BOUNING eS: 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
Ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis. sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contré6lé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu' aucun renseignement 
Jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére 4 ce qu' aucune donnée 
me soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux dif fé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 

our_certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks & la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(6) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value fOr wcne 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(7). See. Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en 
visant le chiffre des ventes pour le mois par 
valeur marchande moyenne des stocks en début 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, 
décrit en détail les produits de chacun des 
rayons présentés dans cette publication 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stc 
des grands magasins sont publiés chaque ar 
dans le numéro de mars du présent bulletin. 
révisions aux comptes & recevoir en fin den 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesq 
sont basés les renseignements présentés ici ve 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif 
donne le nombre de jours pour la période la f 
récente. 


(7) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


1984 


Total number 
of shopping 


ee ee eS SS Se 


1983 
ole ee ee et a eee 
Number of Total number Numbet 
Saturdays of shopping Satur¢ 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre 
de jours samedis de jours samed: 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 25 4 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars 27 5 aT 4 
April - Avril 24 4 25 y) 
May - Mai 26 4 25 4 
June - Juin 26 5 26 4 
July - Juillet 26 4 25 5 
August - Aodit 26 4 26 4 
September - Septembre 24 5 Z5 4 
October - Octobre 26 4 225: 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre WS 5 26 5 
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Graphique — 1 
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HLIGHTS 


sonal ly Adjusted Sales 


Total department store sales in May 1984, 
usted for seasonal variations and the 
ber of trading days, decreased 1.4% to 
4.9 million from the revised April 1984 
el of $958.3 million. Among the 26 de- 
tments recording lower sales, the largest 
reases were reported in infants' and 
Idren's wear and nursery equipment 
15.8%), men's and boys' footwear 
13g”) and furs (- 11.2%). The largest 
feases were recorded in china and glass- 
> (+ 8.3%), toys and games (+ 6.4%) and 
-lonery, books and magazines (+ 6.1%). 


|justed Sales 


lepartment stores in Canada posted sales 
ling $927.8 million in May 1984, up 
*~ over the May 1983 level. Sales were 
ler in 36 of the 40 departments, with the 
lst increases in furs (+ 85.3%), toys 
games (+ 28.6%) and women's and misses’ 
S and suits (+ 26.9%). The most notable 
eases were recorded in piece goods 
-9%), men's and boys' footwear (- 5.5%) 
gasoline, oil, auto accessories, repairs 
Supplies (- 4.6%). 


1 May 1984, all provinces showed in- 
sed department store sales compared to a 

earlier, with advances ranging from 
* in Saskatchewan to 3.4% in British 


mbia. Sales increased by 10.8% in the 


7) and Northwest Territories. All the 
Ipolitan areas covered showed increased 
‘tment store sales compared to a year 
ler with gains ranging from 18.7% in 
: to 2.6% in Vancouver. 


| 
( 
| 


ales by major department store organi- 
ms in May 1984 totalled $575.3 million, 
.7% from May 1983. Junior department 
* organizations had sales of $352.5 
jo an increase of 11.0% from the same 
| a year earlier. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
——_ Sesaisonnalisees 


Les ventes totales des grands magasins en mai 
1984, corrigées en fonction des Variations sai- 
sonniéres et du nombre de Journées d'affaires, 
ont diminué de 1.4% en mai 1984, par rapport au 
mois d'avril 1984 ($958.3 millions - chiffre 
revisé) pour s'établir & $944.9 millions. Des 26 
Tayons qui ont enregistré des baisses de ventes, 
on a constaté les baisses les plus marquées dans 
les rayons de vétements pour bébés et enfants et 
articles de chambres d'enfants (- 15.8%), de 
chaussures pour hommes et garcons (- 15.3%) et de 
fourrures (- 11.2%), tandis que les hausses les 
plus notables ont été enregistrées dans les 
Tayons de porcelaine et verrerie (+ 8.3%), de 
jouets et jeux (+ 6.4%) et de papeterie, livres 
et revues (+ 6.1%). 


Ventes non désaisonnalisées 
ee ON Gesaisonnalisees 


Les ventes non désaisonnalisées des grands ma- 
gasins ont totalisé $927.8 millions en mai 1984, 
soit 10.2% de plus qu'en mai 1983. Les ventes se 
sont accrues dans 36 des 40 rayons parmi lesquels 
les hausses les plus marquées ont été signalées 
par les rayons de fourrures (+ 85.3%), de jouets 
et jeux (+ 28.6%) et de manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles (+ 26.9%). Les 
baisses de ventes les plus notables ont été 
enregistrées dans les rayons de tissus & la piéce 
(- 7.9%), de chaussures pour hommes et garcons 
(- 5.5%) et d'essence, huile, accessoires d'auto- 
mobile, réparation et fournitures (- 4.6%). 


Toutes les provinces ont déclaré des hausses 
de ventes des grands magasins en mai 1984 par 
rapport au mois correspondant un a plus tét, 
ces augmentations ayant varié de 16.4% en 
Saskatchewan @ 3.4% en Colombie-Britannique. Le 
Yukon et les Territoires du Nord-Quest ont signa- 
lé une hausse des ventes de 10.8%. Toutes les 
régions métropolitaines visées par l'enquéte ont 
aussi rapporté des hausses de leurs ventes par 
rapport a l'an passé, variant de 18.7% & Québec A 
2.6% @ Vancouver. 


Les ventes des grands magasins traditionnels 
ont totalisé $575.3 millions en mai 1984, soit 
une hausse de 9./% par rapport au mois correspon- 
dant en 1983. Les chaines de grands magasins 
populaires ont, quant a elles, enregistré des 
ventes de l'ordre de $352.5 millions, ce qui 
représente un gain de 11.0% par rapport &@ l'an 
passé. 


XX111 


Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the first five months of 
1984 reached $3,885.9 million, 7.0% higher 
than the $3,631.7 million reported in 1983. 


In May 1984, there were 799 retail loca- 
tions operated by department store organiza- 
tions, two more than in April 1984 and one 
more than in May 1983. Of this total number, 
338 were operated by major department store 
organizations and 461 by junior department 
store organizations. 


In May 1984 total department store sales 


constituted 9.2% of all retail sales in 
Canada, a slight decrease from the 9.4% 
share held in May 1983. 
Stocks 

The unadjusted selling value of inven- 
tories, held by department stores in May 


1984 at $3,341.9 million, showed an increase 
of 6.1% over the same month a year earlier. 
Seasonally adjusted, the value of stocks 
held decreased 3.4% to a level of $3,267.6 
million in May 1984 from the preceding 
month's revised value of $3,383.4 million. 


Le total des ventes cumulatives non désaisc 
nalisées pour l'ensemble des rayons pour les c: 
premiers mois de 1984 a atteint $3,885.9 m: 
lions, soit 7.0% de plus que les $3,63 
millions de la période correspondante en 1983, 


En mai 1984, on a dénombré 799 points 
ventes opérés par les sociétés de grands ma 
sins dans leur ensemble, soit deux de plus qu 
avril 1984 et un de plus qu'en mai 1983. De 
nombre, 338 étaient exploités par les organi: 
tions de grands magasins traditionnels et 461 | 
les organisations de grands magasins populaires 


Les ventes totales des grands magasins ¢ 
représenté, & elles seules, 9.2% de 1'enseml 
des ventes au détail au Canada en mai 1984, s 
un léger recul par rapport au 9.4% mesuré en 1 
1983. 


Stocks 


XxX1Vv 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, « 
stocks détenus en mai 1984, a augmenté de 6 
par rapport au mois correspondant de l'an 
derniére pour atteindre $3,341.9 millions. 
valeur désaisonnalisée des stocks a, quant 
elle, connu une baisse de 3.4% par rapport 
mois précédent ($3,383.4 millions -  chift 
révisé) et s'est chiffrée & $3,267.6 millions 
mai 1984. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


Pw 


OoOwuaNaD 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 


January 


Janvier 


February 


Février 


ousands of dollars 


milliers de dollars 


8,375 
12,756 


31,950 
5,201 
17,560 


7,714 
11,154 
8,251 
1,340 
8,297 


9,054 
14,232 


21,676 
24,848 
7,153 


9,173 
48,474 
39, 382 


9,357 
3,661 


28,974 
8,724 
6,355 
9,787 

10,217 


6,126 


37,999 
37,198 
33,133 
23,469 


16,312 
7,988 
10,284 


10,169 
17,090 


20,198 
14,674 


19, 202 
8, 804 
23,049 


649, 360 


10,406 
14,375 


37,338 
2,564 
ge 


10,655 
12,591 
8,141 
1,004 
8,254 


8,792 
15,297 


22,984 
26,576 
7,780 


9,875 
59,462 
40,794 


8,779 
3,708 


16,292 
6,672 
8,525 
9,703 

11, 322 


5 822 


33,630 
33,120 
30,911 
28,562 


16,417 
7,704 
12, 364 


12,520 
14,351 


22,196 
14,249 


18,292 
8,461 
21,525 


659, 335 


Mars 


13,665 
18,288 


48,982 
2,049 
21, 806 


15,635 
15,397 
10,711 
1,138 
10, 869 


12,510 
22,432 


32,618 
37,241 
10,777 


14,201 
51,939 
47,069 


9,687 
4,441 


22,485 
8,092 
9,984 

ID Snlle 

14,234 


7,141 


42, 302 
41,304 
39,251 
25,904 


22,192 
9,049 
16,434 


16, 360 
19,504 


23,995 
15,488 


21,864 
10,191 
26,970 


806,713 


Avril 


16,844 
16,828 


50,416 
700 
25,779 


15,836 
15,880 
10,621 

1,488 
11,074 


13,928 
27,642 


33,525 
37,990 
13,237 


18, 146 
59,139 
43,950 


9,610 
3,605 


22,099 
7,012 
8,457 

12,374 

15,239 


7,151 


41,740 
39,477 
32,923 
28,731 


26, 323 
11,218 
16,769 


17,508 
25,953 


23,487 
17,293 


20, 360 
9,550 
32,814 


842,716 


Mal 


19, 286 
10,534 


60,068 
493 
21,083 


15,633 
19,313 
11,213 
1,254 
10, 962 


15,429 
25,678 


34,572 
40,816 
11,665 


15,772 
64, 641 
48,677 


11,290 
4,050 


27,669 

6,889 
12,938 
11,857 
16,624 


7,527 


51,428 
44,187 
33,221 
33,348 


38,015 
12,535 
20,863 


18,307 
31,656 


26, 802 
17,889 


20,934 
10, 366 
42,287 


927,771 


Mai 


19,623 
8, 300 


54,059 
266 
21,030 


14,202 
16,288 
10,169 
1,075 
10, 306 


13,494 
22,849 


29,093 
35,824 
11,495 


16,689 
57,242 
44,600 


11,261 
4,399 


DGp Sill 
6,459 
12,200 
lava 
15,604 


6,826 


45,986 
39,304 
31,338 
31,601 


34,178 
12,359 
17,163 


14,235 
29,700 


22,385 
18,754 


19,436 
9,443 
37,594 


842,133 


Juin 


20,022 
6,211 


56,210 
507 
22,093 


14,681 
18, 345 
11,535 
1,151 
9,35! 


13,177 
25, 650 


36, 96 
53,681 
12, 325 


17,99 
51,965 
45,201 


14,185 
4, 38L 


30, 2% 
6,914 
10,08: 
12,578 
16,77: 
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EAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


ESS la Es a 


Variation 
Si. —_Vabiation 


/ August September October November December May 
1984/1983 
Rayon 
let Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1984/1983 
No 
isands of dollars per cent 
lers de dollars pourcentage 
709 14,777 14,750 14,240 15,835 23, 185 = S77 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- il 
formes pour dames et jeunes filles 
155 16,280 18,437 24,923 24,959 24,709 +269 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
309 48,138 64,055 Syesilee) 55,376 79,440 + 11.1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
101 1,791 2,665 5,796 7,156 8,564 + 85. Fourrures 4 
930 24,849 25,964 26,090 26,916 38,184 + 0.3 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
191 22,434 16,027 15,408 18,069 LES + 10.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
147 14,686 iy ghev2 18,495 26,174 48,913 + 18.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
588 10,254 11,603 9,635 10,558 15,653 + 10.3 Sous-vétements 8 
361 1,103 1,591 2,264 3,606 4,630 + 16.7 Chape aux 9 
191 7,569 13,067 11,908 12,290 18,072 + 6.4 Bas pour dames et fillettes 10 
394 10,836 16,779 17,485 7aoyr1\74 41,435 + 14,3 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
86 23,037 31,020 28,615 32,626 32, 003 + 12.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
295 28,665 39,583 36,865 52,789 78,209 + 18.8 Vétements pour hommes 13 
85 Doi le72 42,187 40,665 63,173 122,032 + 15.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
12 18,916 125531 11,656 15,406 24,015 ae thse) Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
17 14,405 Whee ip Bees Zig 92> 25,666 SS) Chaussures pour hommes et garcons 16 
11 56,075 50,890 55,281 70,065 86,450 + 12.9 Produits alimentaires et connexes 17 
181 46,195 47,129 50,547 60,572 121,800 beget Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
33 13,547 125025 11,658 ewes 32,235 ge (0)55) Appareils et fournitures photographiques 19 
62 4,552 4,734 5,059 Drall| 4,612 = 489) Tissus & la piéce 20 
00 28,309 32,714 27,654 28,602 46,038 + 17.6 Literie et linge de maison 21 
63 7,474 10,319 9,651 10,557 14,334 + 6.7 Menus articles 22 
70 9,831 11,592 10,668 18,145 34,970 + 6.0 Porcelaine et verrerie 23 
14 13,668 (2a 70S 14,765 15,798 11,318 + 0.7 Revétements de plancher 24 
54 14,908 15,753 15,895 17,172 17,887 n> [sies2) Tentures, rideaux et housses 25 
95 7,669 8,766 8,887 12,581 21,484 + 10.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
54 48,990 42,398 44,768 43,434 43,681 + 11.8 Meubles 27 
39 44,727 44,435 49,047 45,989 50,778 + 12.4 Gros appareils ménagers 28 
ps6 37,349 51254 45,553 56,665 90,416 + 6.0 Télévision, radio et musique ; 29 
72 32,242 33,608 36, 321 43,570 80,971 tte ieD: Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
45 22,145 23,29 ZOaTAZ 27, 362 37,835 + 11.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
‘0 11,088 10,601 12,422 11,459 12,841 + 1.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
‘4 16,012 19,952 17,133 26,151 65, 308 + 21.6 Bijouterie a 
9 16,436 16,929 26,177 58,854 92,972 + 28.6 Jouets et jeux ae 
3 22,658 20,852 18,865 24,534 49, 342 + 6.6 Articles de sport et valises 
| 
36 
6 31,251 Boa Wise: 24,377 41,136 75,016 + 19.7 Papeterie, livres et revues , 
ig 16,736 16,046 19,676 21,805 26,795 - 4.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, Dil 
réparation et fournitures ‘4 
7 21,448 21,511 21,396 24,606 34,264 co fed h Repas et casse-crottes a 
x 9,556 10,180 10,860 13,833 1554 + 9.8 Services et travaux de réparation 3 
? 27,147 27, 360 27,565 32,758 57,580 + 12.5 Tous autres rayons 
41 
s 850,885 922,067 922,014 1,138,763 1,731,121 + 10.2 TOTAL, TOUS RAYONS 


EEE EE LE AE Bn me es es eee oe 


Eis 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


1984 1983 
De 
January February March April? MayP May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril? MaiP Mal Juin 
Nos 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 15,446 15,546 15, 267 15,798 14,993 15,341 17,63 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,827 18,502 UGS 725)7/ 18,055 17,660 15,393 152s 
3 Women's and misses! sportswear De eke 54,189 52,841 SB! 53,448 49,762 56,9: 
4 Furs 3,356 2,229 2,898 3,053 PTZ 1,497 2,6! 
5 Infants’ and children's wear and nursery 25,029 24,152 24,432 26,296 22,135 22,924 24, BE 
equipment 
6 Girls! and teenage girls! wear epee? 16,449 155 Zila 16,387 1652574 155562 16,61 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,178 20,163 OMS 19,681 20,552 17,889 20,42 
8 Intimate apparel 11,079 11,069 10,973 10,937 10,373 9,820 10, 3¢ 
9 Millinery 1,763 1,677 1,835 2,074 1,931 1,764 1,8) 
10 Women's and girls‘ hosiery 10,734 ideas 27 11,162 11,061 10,754 10,87 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 16,082 15,655 15,958 16,519 16,709 15,456 16,07 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 24,605 26,529 24,395 26,451 24,795 PHS )S) 26 6: 
13 Men's clothing 35,706 37,162 35,296 37 , 966 37,765 33,752 37,11 
14 Men's furnishings 45,860 47,641 49,415 50,173 48,174 44,478 49,4. 
15 Boys! clothing and furnishings 13,850 13,811 12 802 13,589 12,536 127,953: 14, 3 
16 Men's and boys' footwear 16,134 16,374 16,430 17,413 14,745 16,179 16,81 
17. Food and kindred products 58,259 57,705 54,890 59,673 61, 166 57,176 57,7. 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 53,044 52,548 53,249 DAH 53,122 50,523 51,2 
19 Photographic equipment and supplies 14,203 13,976 1125559 13,028 13,106 13,862 13,6. 
20 Piece goods 4,508 4,381 4,110 3,882 3,992 4,470 4,7 
21 Linens and domestics 28,170 26,459 27,984 28,214 29,441 2020 29,6 
22 Smallwares and notions 8,501 7,794 8,709 8,475 8,711 8,628 8,8 
23 China and glassware 11,184 12,726 12,105 12,032 13,028 14,186 12,3 
24 Floor coverings 12,205 Alege 12,408 12,738 11,769 11,781 12,9 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,680 13 5725 14,884 15,312 15,250 15,088 15,0 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,653 8,641 8,581 9,249 9,005 8,783 8,5 
home furnishings 
27. Furniture 41,309 42,985 43,415 46,669 45,469 43,423 44,2 
28 Major appliances 42,441 44,741 45,222 46 , 862 45,095 41,696 49,3 
29 Television, radio and music 40,820 42,423 43,473 43,361 42,923 42,632 41,2 
30 Housewares and small electrical appliances 35,265 36,234 Bl 35,569 35,463 34,622 38,2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,153 24,349 26,379 27,670 27,474 27,038 27,2 
32 Plumbing, heating and building materials 11,561 10,694 11,149 11,084 10,515 10,486 12,5 
33 Jewellery 22,475 21,910 21,996 22,798 23,045 20,419 20,4 
34 Toys and games 28,689 29,324 29,279 28, 356 30,176 24,774 25,¢ 
35 Sporting goods and luggage 25,141 255029 25,619 265227) 26,402 25,873 21, 
36 Stationery, books and magazines 29,782 30,587 30, 396 31,038 32,917 28,948 29,) 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 19,019 19,876 17,764 18,451 16,746 18,328 19,! 
and supplies 
38 Meals and lunches 22,610 21,892 22,208 (DTS 2 22,061 21,163 21, 
39 Repairs and services 10,295 10,112 10,125 10,487 10,503 9,748 10,( 
40 All other departments 33,499 31,290 31, 353 32,576 31,712 29,043 32, 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 926,673 935,595 929,532 958,329 944,890 895,477 953) 


1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 


aS. 


ABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


Change - Variation 


ee eee ee 


uly August September October November December May/ 
April R 
1984 yen 
jillet Aodt Septembre Octobre Novembre Oécembre Mai/ 
avril 
1984 
NG 
yousands of dollars per cent 
i\lliers de dollars pourcent age 
4,453 15,557 14,514 15,163 14,635 15,548 =" Sal Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
3,965 14,679 15,041 1ST (ip si/s) ID OZ a! Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
8,504 49,664 50,286 Dili oy/ 49,685 51,711 + 0.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,220 2,516 2915 4,158 3,540 3,442 = lise Fourrures 4 
2,922 23,091 23,617 24,050 ZZ I28 Ze, = iat) Vétements pour bébés et enfants et articles 3} 
de chambres d'enfants 
4,781 15,536 13,989 15,640 15, 342 14,783 = WORD: Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
TAY 19, 380 18,593 19,676 18,859 18,837 + 4.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0,139 10, 312 10,682 10,822 10,064 10,775 - 5.2 Sous-vétements 8 
1,828 1,767 1,705 1,747 1,719 1,794 S Go Chapeaux 9 
0,633 9,345 10,639 10,697 10, 392 10,559 = O09 Bas pour dames et fillettes 10 
0,359 14,279 15,551 16,510 16,282 16,442 * 4.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3,401 23,378 24,090 24,435 24,479 23,264 = 6.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4115 34,434 BO Oo 35,028 35,844 39,092 = 10S) Vétements pour hommes 13 
4,752 43,624 43,347 44,332 43,193 45,114 - 4.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
2, 906 12,600 12,087 12,364 12,568 12,168 = Heil Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
9 372 15,549 15,284 15,402 16,542 15,871 = 15.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
iva 56,189 lv Aly) 58,679 59,058 59,458 Lew, Produits alimentaires et connexes 17 
102 52,126 52,627 53,956 52,160 52,995 + 0.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
268 13,415 13,415 13,331 526 ND2o>. + 0.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
738 4,586 4,033 4,312 4,315 4,426 + 2.8 Tissus 4 la piéce 20 
+867 28,264 28,971 27,920 26 ,822 27,683 + 4,3 Literie et linge de maison 21 
721 8,464 8,503 8,568 8,495 D200 +) 928 Menus articles 22 
146 12,668 12,194 12,726 12,720 12,423 + 1805 Porcelaine et verrerie 23 
896 13,865 12,747 12,620 12,657 11,390 - 7.6 Revétements de plancher 24 
924 (eesti) 15,320 15, 380 14,928 14,907 - 0.4 Tentures, rideaux et housses 25 
974 8,924 aap be) 8,995 8,794 9,049 - 2.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
921 47,632 41, 390 45,037 41,796 42,041 5 256 Meub les ; 27 
956 45 , 306 40,802 46, 387 42,928 44,034 = 5.8 Gros appareils ménagers 28 
» 288 42,127 44,325 44, 388 42, 384 43, 320 =a AO Télévision, radio et musique ? 29 
953 36,054 36,344 36,795 SAG) 72 35,578 = G3 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
988 24,587 25,502 24,707 26,001 25,813 =» Qe 7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| etc. 
636 die275 10,746 11,926 11,023 11,702 Dil Matériel de plomberie, chauffage et cons- B2 
truct ion 
181 20, 390 20,140 20,544 19,061 20,797 ot, Bijouterie a 
654 26,434 27,264 26,216 26,171 24,473 + 6.4 Jouets et jeux 
387 25,490 24,776 24,637 24, 385 24,694 - 0.5 Articles de sport et valises 
| 
| Ss 36 
(748 28,854 29.361 28,823 32,605 30,210 + 6.1 Papeterie, livres et revues 
773 17.773 17,920 17,924 16,482 19/153 Mee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| 5 réparation et fournitures : 
914 21,634 21,917 21,886 21,623 22,216 - 3.2 he eee Moncey : 
535 10,678 10,454 10,294 10, 356 10,129 + 0.2 Services et travaux de réparation - 
$72 30,481 31,175 31,056 33,736 32,493 coer 2 Hous een sa eile 
41 
536 908,101 903,922 924,172 909 , 382 920 , 358 - 1.4 TOTAL, TOUS RAYONS 


q 
-2 somme des composantes n'est pas égale au total en raison de l'arrondissement. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1984 


1984 1983 
eee ee ee ——— 
January February March April May May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Mal Juir 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,101 Pei BE 8,610 10,060 deo, 10,086 10 
2 Prince Edward Island Dp Ila 3,681 4,225 5,160 Ne DO) Delis 6 
3 Nova Scotia 16,261 18,121 7A seis) 26,951 TH) 83h) 24,233 27 
4 New Brunswick 12,082 Beals ay 19, 334 21,096 18,528 20 
5 Quebec 120,485 V2 Se 146,429 162,154 181,928 160, 325 165 
6 Ontario PSS SAE [So ISIS) 282,877 303,082 334,986 299,281 337 
7 Manitoba 32,501 Bin Ce) 44,095 45,415 48,292 AZ Old 46 
8 Saskatchewan 21,100 AN ed V2 27,789 27,420 29,020 7 SS) 26 
9 Alberta 93,561 Sei ee 116,483 119135 S27) 124,268 117,794 127 
10 British Columbia 110,629 110,091 136,013 127,668 EN) ES) 136,788 148 
11. Yukon and Northwest 1,745 Ze OZ 2,782 2,145 2,526 DGS) 3 
Territories 
12 CANADA 649, 360 659, 335 806,713 842,716 927,771 842,133 920 


Ay ate cowed ten welieet ey by on el eee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 tee 
4 hese fect aN PERT) Se NR BP ee 
January February March April May May Jur 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Mal Jus 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 35,833 35,943 43,968 42,603 47,114 45,841 At 
2 Edmonton 42,899 43,582 53,091 51,473 56,432 53,832 : 
3 Halifax-Dartmouth 9,311 F975 12,118 14,248 14,739 13,070 vf 
4 Hamilton isis SIS) NU Ss 20, 342 DAS: 24,715 21, 336 2. 
5 Montreal 73,090 SAD 86, 788 94,533 103,779 93,847 4 
6 Ottawa-Hull 27,677 28, 387 35,802 37,466 42,693 37,617 | 
7 Quebec City 18,733 16,822 20,466 21,611 27,559 23,226 : 
8 Toronto 91,845 93,675 115,269 121,503 130,168 115,592 3 
9 Vancouver 66,468 65,879 81,021 74,707 82,622 80, 530 B 


10 Winnipeg 29,679 29,999 39,979 41,273 43,720 38,730 ; 


poe Ve ee ae a a eee 


EAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


i a rn 


; 


Variation 
ee  ————  eeeeeeeeeeeSSSSSCS arian 


/ August September October November December May 
1984/1983 
Province 
let Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1984/1983 

No 
sands of dollars - milliers de dollars 
703 D0,917 10,984 HAR BZ 7, 14,873 21,685 cP el Terre-Neuve 1 
140 6,146 DDT, By HSI) 6,350 10,924 tS fle-du-Prince-fdouard 2 
031 Lik 825 25,947 26,189 36,478 ST 69 + 13.1 Nouvel le-Ecosse 3 
746 Ween les 19,507 20,109 27,007 40,017 ae thaw Nouveau-Brunswick 4 
487 152,270 165,114 WA SY 192,906 304, 967 nee BIR) Québec 5 
411 307,471 324,680 335,918 430,194 652,084 + 11.9 Ontario 6 
564 42,761 48,773 47,505 60,620 85,566 + 12.8 Manitoba 7 
350 28,145 SN Sz 30,682 39,161 Bin DE + 16.4 Saskatchewan 8 
48 17285 131,181 124,404 157,650 Tape 5y 5 (oss) + 5.5 Alberta 9 
147 ‘Sah 156,209 143,923 170,746 273,669 Det! Colombie-Britannique 10 
'20 SS )y) 3,163 ZoUD Zi, 4,858 + 10.8 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-OQuest 

‘46 850,885 922,067 922,014 1,138,763 1,731,121 + 10.2 CANADA 12 


a arectce 


AU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


| : Change 
Variation 
nV riatiion 


August September October November December May 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
Bt Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mal 
1984/1983 
yo 
ands of dollars - milliere de dollars 
a 44,043 50,187 46,942 60,076 85,124 + 2.8 Calgary 1 
|3 53,645 59,701 56,511 TOS 15 100,816 ‘ta 4G Edmonton 2 
2 15,204 14,296 14,665 20,135 30,126 + 12.8 Halifax-Dartmouth 3 
4 21,836 ZOD 25,633 30,698 51,446 + 15.8 Hamilton 4 
6 90,637 100,195 104,605 116,811 186,524 + 10.6 Montréal 33 
3 37, 306 40,665 43,969 50,786 74,772 + 13.5 Ott awa-Hull 6 
Pp 20,699 233182 24,002 26, 309 38,661 + 18.7 Ville de Québec 7 
9 120,034 130,998 132,358 169,780 262 ,038 + 12.6 Toronto 8 
i) 78,407 92 , 887 84 , 868 100,144 160,745 + 2.6 Vancouver 9 
? 38,547 44,404 42,982 54,821 76,858 +) 1209 Winnipeg 10 


ee EON ere ne ne ee ee ee eee 


| 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


Province 


1984 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


Mai 


Mal 


Juin 


Noe alse Se eS 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


thousands of dollars - milliers de dollars 


5,685 


69,668 


145,440 


22,684 


433,177 


5,750 


70,746 


143,196 


21,650 


426,537 


6,861 


86 , 606 


178,528 


29,989 
x 


89, 780 


109, 166 


x 


529,691 


8,153 


91,181 


182,117 


28,943 
x 


83,758 


100, 502 


x 


522,096 


B16 


101,241 


201,192 


30,407 
x 


91,972 


111,637 


Xx 


575,256 


7,465 


89,932 


177,564 


26,790 
x 


87,977 


108, 532 


x 


524,430 


203, 


119, 
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TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


1984 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


29,186 


34,722 


February 


Février 


28,174 


33,855 


Mars 


34,908 


41,541 


Avril 


Mal 


Mal 


Jui 


37, 


45, 


18, 


59, 


25, 


94, 


oe ee ea EE eee 
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BLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, Par province, 1983 et 1984 


a age 
83 

Variation 
CV sriattiiorn 


ly August September October November December May 
1984/1983 
illet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1984/1983 
NO 
jusands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-Edouard 2 
| ,803 93412 8,579 8, 343 11,875 17,028 + 8.7 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
622 84 , 368 98,478 104,427 116, 397 NOS 2 + 12.6 Québec 5 
+, 888 183,952 204,499 MaA\ a 5)5)5) 269,568 388,614 te Sa Ontario 6 
» 389 26,845 33,877 31,748 40, 397 55,448 + 13.5 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
ade, 87,553 101,788 96,307 122,043 7 Obd + 4,5 Alberta 9 
,698 OW 5951 27/165 116,838 139), 168 217,651 + 2.9 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x s Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
481 528,907 609,641 605,042 741,909 1,078,633 eh CANADA 12 


a 


-EAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Change 


, 


Variation 
CV iit 


August September October November December May 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
let Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mal 
| 1984/1983 
| e 
sands of dollars - milliers de dollars 
56 34,050 40,070 37,411 48,427 67,164 # 71.6 Calgary 1 
29 40,394 46, 806 44, 388 55,465 77, 308 + 4.0 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
37 16,660 17,270 19,464 23,140 37,210 4127 Hamilton 4 
35 57,849 67,580 70, 303 79,347 118, 386 setae Montréal 5 
7 22,823 26,797 29,674 33,263 46,030 +1087 Ott awa-Hull 6 
Ix x x x x x x Ville de Québec 7 
> 87,604 97,742 98 , 876 126,347 188, 296 Po | Toronto 8 
P 67,909 81,850 74,237 87 , 896 138,559 +0 2 Vancouver 9 
, x x x x x x Winnipeg 10 


a i a aA el eee ee 


=~ 40) — 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 
a =  ——————— Eee 
January February March April May May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 10,576 NZI OZ tS ,092 18,798 NORZ89 16,768 19,260 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 50,817 51,567 DIR OLe TOR STS 80,687 70,394 74,248 
6 Ontario 85,723 89,097 104, 349 120,965 133,794 UA A 134,287 
7 Manitoba Oh tsil7/ 11,449 14,106 16,471 17,885 16,027 17,045 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta USK OIZ (Mae BD) 26, 703 29,569 2.296 20), On? 30,151 
10 British Columbia 18,228 20,414 26,847 27,166 29957 28,256 28,657 
11. Yukon and Northwest is x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 216, 184 232,799 277,022 320,620 3o25 0) 317,702 341 ,809 


SS 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 1983 
ee 
January F ebruary March April May May June 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Mai Juin 
No. =. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,647 7,769 9,060 10,010 11, 306 10,581 10,633 
2 Edmonton 8,177 9,727 11,549 12,839 13,993 13,027 12,879 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,451 4,560 5,183 6,815 6,605 5,264 4,912 
5 Montreal 26, 412 24,687 28,064 33,192 38,271 34,673 37,159 
6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 11,919 14, 360 15,926 13,429 14,596 
7 Quebec City x x x x x x "s 
8 Toronto 24,447 24,865 29,323 33,518 36,840 33,089 37,09 
9 Vancouver 7,183 8,198 10,938 10,668 11,746 11,080 10,728 
10 Winnipeg x x x x x x 4 


mae, _ en EE eee 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


ee 


1983 
Variation 
July August September October November December May Prevanee 
1984/1983 
Juillet Aodat Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1984/1983 
yo 
-housands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
17,228 18,713 17, 368 17,847 24,603 40,740 + 15.0 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
63,866 67,903 66,636 68,731 76,510 134,636 + 14.6 Québec 5 
16,523 1285519 120,181 1235683 160,626 263,470 #5 O59) Ontario 6 
iD, 275 EST 14,896 Da W/Si ZO) S225 30,118 + 11.6 Manitoba 7 
| x x x x x x x Saskatchewan 8 
27, 868 295150 ZLORS OS, 28,097 35,608 D4, 159 Sse) Alberta 9 
27,649 28,506 28,574 27,084 Sill, Biss: 56,018 + 5.7 Colombie-Britannique 10 
| x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
33,265 SYA Wks) 312,425 316,972 596 , 854 652,488 + 11.0 CANADA 12 


\BLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Change 


183 
Variation 
i tC“(‘CSCSC‘ iat” 
ily August September October November December May 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
illet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mal 
1984/1983 
; No 
Ousands of dollars - milliers de dollars 
[> 216 De SDS 10,117 Soyo} 11,649 17,960 + 12.9 Calgary 1 
‘683 13,250 12,894 2511253 14,850 23,508 + 7.4 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
917 5,176 De lily: 6,168 Toe 14,236 + 25.5 Hamilton 4 
301 32,788 BZaGi > 34,302 37,463 68,138 + 10.4 Montréal 5 
905 14,482 13,869 14,294 Vigo 2> 28,742 + 18.6 Ott awa-Hul 1 6 
x me x x x x x Ville de Québec i 
705 32,430 33,256 33,482 43,433 IS a2 allie Toronto 8 
435 10,497 11,037 10,631 12,248 22,186 + 6.0 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 

ea Se a ean a yea an 
Province January February March April May May June 

Janvier Février Mars Avril Mal Mal Juin 


No. un ———<—<—— <a 
number - nombre 


1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 i 7 7 if ii 7 
3 Nova Scotia 32 32 Bz 32 32 32 32 
4 New Brunswick 26 26 26 26 26 25 Z> 
5 Quebec 162 160 158 159 160 161 161 
6 Ontario 299 297 297 298 298 300 300 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 31 31 31 31 31 30 30 
9 Alberta 84 84 84 84 84 84 84 
10 British Columbia 101 102 102 102 103 101 101 
11. Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 800 797 795 797 799 798 798 


a 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 1983 
Selected metropolitan a a a aE DRE RR ESS STE 
areas January February March April May May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Mal Juin 
<7 carrasei accumu are 77> 
1 Calgary 26 26 26 26 26 27 Al] 
2 Edmonton 33 35 33 BS 33 32 32 
3 Halifax-Dartmouth 13 1B 13 13 13 13 13 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 23 23 
5 Montreal 80 78 76 ip 75 79 79 
6 Ottawa-Hull 33 33 33 33 33 32 32 
7 Quebec City 20 20 20 20 20 19 19 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 44 41 41 41 41 41 41 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 


a ee a ee ee ee eee ee eee 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


| n 


1983 
: 
July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

yumber - nombre 

14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 

7 7 7 7 Il 7 fle-du-Prince-Fdouard 2 
32 32 32 32 32 32 Nouvel le-Ecosse 3 
25 26 26 26 26 26 Nouveau~Brunswick 4 
61 163 163 163 163 163 Québec 5 
00 301 301 301 301 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba i 
30 Hi 31 31 31 Sa Saskat chewan 8 
84 85 84 84 84 84 Alberta 3 
M 101 101 101 101 101 Colombie-Brit annique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 

| 

8 804 803 803 803 802 CANADA 12 
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‘BLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


a 


85 

2 Certaines zones 

ly August September October November December métropolitaines 

illet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre M6 

<= = robes tO 

| 27 26 26 26 26 Calgary 1 

| 33 33 33 33 ee} Edmonton 2 
13 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3 

| 23 23 24 24 24 Hamilton 4 
81 80 80 80 80 Montréal 5 

| 33 33 33 33 55 Ott awa-Hull 6 
ih) 19 20 20 20 Ville de Québec if 
88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 41 41 41 Vancouver 9 

| 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 

ee 
Province January February March April May May June 

Janvier Février Mars Avril Mal Mai Juin 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 3 
3 Nova Scotia 6 6 6 6 6 6 6 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec yy) 55 Dy) DS) 5 54 54 
6 Ontario iP ats 133 as Ss WZ 112 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 16 16 16 16 16 15 15 
9 Alberta 49 49 49 49 49 50 50 
10 British Columbia 60 61 61 61 61 60 60 
11. Yukon and Northwest 5 5 5 5 5) 5 3) 
Territories 
12 CANADA 336 338 338 338 338 335 335 


ee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 1983 

Selected metropolitan =» 
areas January February March April May May Jun 
Janvier Février Mars Avril Mai Mal Jul 

Se Ee SS 
1 Calgary 14 14 14 14 14 15 15 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 p) 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 30 30 29 29 
6 Ottawa-Hull 13 13 13 13 13 13 13 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 7 7 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 


10 Winnipeg 13 13 iiss 13 13 13 13 
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ABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


983 
eee 
uly August September October November December Province 
Jillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

No 
umber -— nombre 
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-fdouard 2 
6 6 6 6 6 6 Nouvel le-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
4 56 56 56 56 56 Québec 5 
\2 DAZ 112 AZ, 112 112 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
b) 16 16 16 16 16 Saskatchewan 8 
0 50 49 49 49 49 Alberta 9 
0 60 60 60 60 60 Colombie-Brit annique 10 
5 5 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

b) 338 337 337 337 337 CANADA 12 


BLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


a ee eee 


83 
ne: Si i i ad a 


Certaines zones 


ly August September October November December métropolitaines 
illet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre rs 
ee 
| 
) 15 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 Hamilton 4 
31 30 30 30 30 Montréal 5 
13 13 13 Ue) 13 Ott awa-Hull 6 
7 7 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 Toronto 8 
| 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 

ee ———— tS 
Erovanee January February March April May May June 

Janvier Février Mars Avril Mal Mal Juin 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 22 EL. 22 22. 22 Za aA 
5 Quebec 107 105 103 104 105 107 107 
6 Ontario 187 184 184 185 185 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 1/5) 15 453 15 AD 45} 15 
9 Alberta ; 35 55 35 35 35 34 34 
10 British Columbia 41 41 41 41 42 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 464 459 457 459 461 463 4635 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 1985 
Selected metropolitan SSS a 
areas January February March April May May June 
' Janvier Février Mars Avril Mal Mai Juin 
SSS ae eee ee 
1 Calgary 12 12 12 12 12 12 12 
2 Edmonton 15 1S 15 15 iS 14 14 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 10 10 10 10 10 9 9 
5 Montreal 50 48 46 45 45 50 50 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 19 19 
7 Quebec City 12 V2 12 Tz 12 12 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 15 15 15 15 15 15 


10 Winnipeg 17 17 17 7 17 17 17 
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ABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


983 
i a a ae nee 
uly August September October November December Province 
uillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

No 
umber - nombre 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Fdouard 2 
6 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 5 
4 2. 22. 2D. 2D 22, Nouveau-Brunswick 4 
7 107 107 107 107 107 Québec 5 
18 189 189 189 189 188 Ontario 6 
10) 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
5 15 15) 15 15 15 Saskatchewan 8 
4 35 35 35 55 35 Alberta gy 
4 41 41 41 41 41 Colombie-Brit annique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Quest 

3 466 466 466 466 465 CANADA 12 


33 

Certaines zones 
LY August September October November December métropolitaines 
let Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
ber - nombre 


12 12 12 12 12 Calgary 1 
| 15 15 15 15) 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 

9 9 10 10 10 Hamilton 4 

50 50 50 50 50 Montréal 5 

20 20 20 20 20 Ott awa-Hull 6 

12. 12 12 12 12 Ville de Québec 7 

48 48 48 48 48 Toronto 8 

15 15 15 15 15 Vancouver 9 
17 ily 17 17 17 Winnipeg 10 


ee ee ee a eee | 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
Januar y—May 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
Janv ier-mai 


ee ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1984/198 
ae ea SS 
Rayon Variatio 
19835 1984 1984/198 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent 
4 Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 675129 68,576 + 1.1 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 59,831 72,781 + 21.6 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 208,973 228,754 + 9G 
4 Furs - Fourrures 10,649 11,007 + 32 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 95,790 103,550 + 8.1 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 64, 396 65,473 + 1.7 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 65,981 ae o> + 129 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 44,244 48,937 + 10.6 
9 Millinery - Chapeaux 5,794 6,224 + 7.4 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et filllettes 46, 520 49,456 + 6.8 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 54,621 By TANS! + ID 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 93,598 105,281 + 12.5 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 134,187 HE Rin DS + 8.3 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes st Ceyre lle 167,471 + 15.4 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 47,068 50,612 + 12 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 63,579 67,167 + 5.6 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes PUES TEM 283,655 + 32 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 206 , 307 219,872 + 6.6 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
qraphiques 49,541 48,723 - 
20 Piece goods - Tissus @ la piéce 20,291 19,465 - 4,1 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison Zo 27 UA Gaal: 4.1 
22 Smallwares and notions - Menus articles SUSE 2) 37, 389 - 0.6 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 47,917 46,259 - de 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 54,994 DOm2oD oe 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 64,676 67,636 + 4.6 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 34,224 Do Ou - 
27 Furniture - Meubles 192,616 207,099 + 7.9 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 169,586 195,286 + 15e2 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 162,453 169,439 + 4 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 142, 385 140,014 - i 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. (AS AG ea259 + 4 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 46,543 48,494 + (ae 
33 Jewellery - Bijouterie 68,737 76,714 + ‘Tis 
34 Toys and games - Jouets et jeux 59,610 74,864 + 25.6 
35. Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 106, 389 108,554 + 20 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues MOSi Zale 116,678 + 7.8 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 73,687 2,995 + 8.0 
38 Meals and lunches - Repas et casse-cro(ites , CHESS oi lta) 100,652 + Ge 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 45,078 Les oa172 + 5.1 
40 All other departments - Tous autres rayons 136,669 146,645 + 73 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 3,631,752 3,885 ,895 + 7.6 


Oe ee ee ee eh ee eee eee 
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ABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January—May 


ABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
Janvier-mai 


ee 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
rovince 
1 r Variation 
ve ee 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
wfoundland - Terre-Neuve 59740 43,114 +a PBeb 
‘ince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 21,083 225051 + 6.0 
iva Scotia - Nouvelle-fcosse 96,270 110,685 + 15.0 
w Brunswick - Nouveau-Brunswick TISa7 7) 81,184 + 10.5 
\ébec 658,767 USE IRE) \ 8) + 11.3 
tario ti PAathswel tS 1,384,400 + 8,3 
nitoba 189179 203,402 +: GS 
skatchewan 112, Oba AZT 304 + 13.4 
berta 530,962 543,231 + 253 
itish Columbia - Colombie-Brit annique 620,535 625,896 + 0.9 
kon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 105954 tag 208 +) 2a 
NADA 3,631,732, 3,885,895 + 7.0 


| a ec 


3LE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-May 


BLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier-mai 


ce Fh hs mn eye ee ed Be A 


| Sales - Ventes Change 
ected metropolitan areas 1984/1983 
‘taines zones métropolitaines Variation 
! : 1983? 1984 eh 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
gary 205,518 205,461 + 0.1 
onton 241,018 247,477 + 2.7 
ifax-Dartmouth 54,475 60, 389 +10 59 
Alton 93,408 102,964 + 12 
tréal 394,018 431,313 + 9.5 
awa-Hull 156,469 V726025 + 9.9 
bee City ~ Ville de Québec O25 27 105,191 + 13.9 
onto 516,579 552,460 + 6.9 
couver STZ, 229 370,697 - 0.4 
ipeg 171,723 184,650 + gab 


ie rere ee NS iG i ee ea 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-May 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 
Janvier-mal 


a ee ee ETT Te 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
Variation 
r 
a8? 1984 1984 /1983 
ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcenta 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Sloe 34,565 + 193% 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec BIZ AGO 419,442 e472, 7) 
Ontario 786,899 850,473 eS fal | 
Manitoba 126, 365 S561 > + 5G 
Saskatchewan x x x 
Alberta GUZ O17 413,198 + Olea 
British Columbia - Colombie-Britannique 504, 325 5035385 - 0.2 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,354,466 2,486,757 + 5.6 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-May 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1983 et 1984 
Janv ier-mal 


en nna On nr 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1984/198 

Certaines zones métropolitaines . Variat1o 

ee Heck 1984/198 

i 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent 
Calgary 162,560 160,669 - 1.2 
Edmonton AS10755 1945194 0.3 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 70,792 759350 + 6.4 
Montréal 250,075 280 , 683 + 12.2 
Ottawa-Hull 102,403 109, 329 + 6.8 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 380,820 403,468 + 5.9 
Vancouver 326,191 321,966 - 1.3 
Winnipeg x x x 


i 


= Ot 


ABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January-—May 


ABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, Par province, 1983 et 1984 
Janvier-mai 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
rovince 
Variation 

9 A & 

ee a8? 1984/1983 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent age 
wfoundland - Terre-Neuve x x x 
‘ince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
yva Scotia - Nouvelle-Ecosse 64,718 IG, 1ZA + 17.6 
Ww Brunswick —- Nouveau-Brunswick x x x 
iébec 286,622 313,867 + 9,5 
itario 491,815 955928 + 8.6 
initoba 62,814 69,728 + 11.0 
iskatchewan x x x 
berta 118,145 130,033 + 10.1 
itish Columbia - Colombie-Brit annique 116,210 122 oO 2 + 5.4 
kon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest x x x 
NADA 1,277,265 1,399,140 + 9.5 
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BLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-May 


BLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier-mai 


cere ee Oe ee ee se Se 


| Sales - Ventes Change 
lected metropolitan areas 1984/1983 
staines zones métropolitaines Variation 
| - 1983% 1984 1984/1983 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 

-gary 42,754 44,792 + 4.8 
jonton 49,264 56,285 + 14.3 
-1fax-Dartmouth x x x 
‘ilton 22,618 27,614 + 22.1 
itréal 143,941 150,626 + 4.6 
awa-Hull 54,068 62,697 + 16.0 
bec City - Ville de Québec x x x 
onto 135,752 148,993 A 9.8 
‘couver 46,048 48,733 + 1578 
‘nlpeg x x x 


esto. 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-1984 


no ee a 


Period 


Période 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


Department stores 


Grands magasins 


gn 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
a Distri- Paice Distri- sete Distr 
Ventes pu Ventes pete Ventes bu 
eee LENT 
"000 % ‘000 70 "000 % 
600,051 100.0 404 , 403 67.4 195,648 32.6 
578,049 100.0 386,536 66.9 ADT oS 35am 
694,137 100.0 466,897 (oH 227,240 32m 
1883971 100.0 503,423 63.8 285,547 36.2 
813,933 100.0 507,484 62.3 306,449 37m 
790,853 100.0 498,681 63.1 2I25412 36.9 
763,949 100.0 477,590 62.2 286,522 By 
Meee wT) 100.0 480,433 61392 LID GL 22 38.1 
861, 172 100.0 583, 300 Gi 277,880 BY, 
O97, 187 100.0 962,199 65.5 LIC, 32> 34.5 
1075050 100.0 708 ,645 66.0 364,914 34.0 
1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598,714 371m 
10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 3,618,124 35.4 
625,024 100.0 416,075 66.8 206 , 946 35m 
603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 3a 
787,544 100.0 DA to 65.67 270,051 34.3 
175,226 100.0 496,409 64.0 278,817 36.0 
842,153 100.0 524,430 62.2 a1 te si 
920,150 100.0 578, 341 SV ESE) 341 , 809 By) 
813,746 100.0 510,481 62.7 303,265 BY») 
850,885 100.0 2264907 62.2 5215278 37.8 
922,067 100.0 609 ,641 66.1 312,425 35a? 
922,014 100.0 605,042 65.6 316, 92 34.4 
1, 158, 763 100.0 741,909 6D ae 396,854 34.8 
Ena 100.0 1,078,633 62.3 652,488 BY) 7 
10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 2,722 5006 35.9 
649 , 360 100.0 433,177 66.7 216,184 33.3 
(oe ey 100.0 426,537 64.7 252,792 35.3 
806,713 100.0 DLP 691 65.7 277,022 34.3 
842,716 100.0 522096 62.0 320,620 38.0 
927,011 100.0 D1 Dig 226 62.0 BVA &: 38.0 


May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ee ee EOE ee 
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ABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1982-1984 


May 


ABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Mai 

SS I ee 
rovince and Selected Distribution Change 
etropolitan Areas 1984/1983 
eee [a ee 
ES PP ee Made > (per cent pours 
2wfound1 and - Terre-Neuve Gei7 6.0 6.0 a 
‘ince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 12.6 W256 abe - 5.6 

wa Scotia - Nouvel le-Ecosse 8.0 8.4 ted - 8.3 

W Brunswick - Nouveau-Brunswick 855 8.4 BeZ = Halt 
ébec Trad Ta 6.9 ns 
a od 9.0 930 - 
nitoba 12568 1254 WERE + 1.6 
skatchewan 6.7 Oag 7.6 +10.1 
Derta 1207 126 12.4 = WHEE 
itish Columbia - Colombie-Britannique 1553 1553 1D SP RIESY 

| 

son and Northwest Territories - Le Yukon 

2t les Territoires du Nord-OQuest e341 1022 Dad - 8.8 

R.. ee 9.4 9.2 - 2.1 
itréal 8.6 9.0 8.4 = 60d 
onto 10.0 a2 2.6 Saat 
nipeg 18.1 17e2 ibe: - 
‘couver. 15.36 15.8 15,3 ae 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1985 and 1984 


1984 1983 
oo eS Se eS eS 
January February March April May May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1. Women's and misses' dresses, housedresses, 44,916 50,576 58,568 60,707 Diz o> 48 ,892 36,938 42,204 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 39,205 40,273 46,900 42,697 28,520 22,924 24,186 49,931 
3 Women's and misses' sportswear 134,591 148,857 167,438 181,595 ener) 146,503 121 SD) 131,281 
4 Furs 20,510 19,146 19,474 18,204 22,640 17,107 16,502 16,617 
5 Infants' and children's wear and nursery 69,452 76,805 84,529 95,790 81,940 76,455 75,828 92, 13¢ 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,052 41,018 52,624 46,418 47,277 40,993 35,817 51,92! 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,739 47,970 53,540 61,110 See 47,983 40,607 42,091 
8 Intimate apparel 42951 40,880 40,695 42,107 40,274 33,940 DAO 33,17: 
9 Millinery 3,444 3,149 2,640 3,107 2,798 1,208 1,269 2,236 
10 Women's and girls' hosiery 32,748 34,280 39,697 37,763 32,867 33,988 33,534 34,41, 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 45,527 50,967 56,916 57,710 50,290 41,552 36,425 39 , 88! 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 97, 702 109,941 122,543 128,879 104,997 96,440 81,662 94,57 
13. Men's clothing 121,340 140,920 166,013 167,322 159,525 139, 366 154755 146, 23 
14 Men's furnishings 132,716 146 , 282 159,176 172,391 173,063 146,877 125,427 129 , 84 
15 Boys' clothing and furnishings 40,444 39,954 44,204 44,734 38, 362 38,637 37,882 56,62 
16 Men's and boys' footwear 74,361 75,569 77,981 89,977 83,143 83,094 69,651 75,08 
17 Food and kindred products 44,670 47,147 52,054 45,488 25,906 33,895 43,503 40,75 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 232,705 19S OZe 213,043 223, 306 195,132 170,189 181,046 195595 
19 Photographic equipment and supplies SO) es 58,676 59,685 64,316 Symi) 59,207 58,891 62,23 
20 Piece goods 25,252 26,667 31,122 26,979 25,028 31,052 25,478 29,68 
21. Linens and domestics 121,750 147,997 140,777 ii 2oz 152,878 133,092 119,814 122,72 
22 Smallwares and notions 37,372 38,519 38,611 47,588 43,534 42,771 44,116 45, 35 
23 China and glassware 87,001 101,079 96,902 97,883 99,005 101,225 94,906 95,60 
24 Floor coverings 54,955 56, 244 56,856 59,541 56,175 51,418 52,247 49,68 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70, 393 70,608 78, 321 77,447 75,031 64,986 64,098 62,50 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,943 56,088 59,053 58,699 50,679 57,868 54,635 55,66 
home furnishings 
27. Furniture 164,181 149 ,696 181,427 202,788 179,091 199,067 177,402 167,65 
28 Major appliances 68,864 75,193 67,578 71,476 62,734 57,139 52,502 47,61 
29 Television, radio and music 155,964 155,926 166,879 169,612 160, 329 158,456 158,619 154,9° 
30 Housewares and small electrical appliances N92 226 180,822 WSS) 193,174 184,170 179,590 185,845 181,25 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 127,010 133,042 144,415 144,513 144,914 140,514 141,022 134,75 
32 Plumbing, heating and building materials 33,974 34,557 36,565 38,059 Den 40,023 36,449 38, 4° 
33 Jewellery 120,572 117,310 123,204 129,718 129,276 118,517 113,978 116 , 2¢ 
34 Toys and games 89, 283 78,632 89,257 106, 363 92,527 90, 365 95,760 101,1 
35 Sporting goods and luggage 110,494 117,950 127,818 160, 321 158,959 151,664 141,255 136,7¢ 
36 Stationery, books and magazines 122,007 120,595 134,271 143,825 149,072 123,192 125,169 143,53 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 50,741 48,489 Sie 55,469 SBigey7/ Sig 1/52) 48,793 50,9 
and supplies 
38 Meals and lunches yeh! 1,338 1,440 1,587 532 1,164 1,394 i 
39 Repairs and services 5,878 Do 5,498 5,564 5,441 4,069 4,536 4,9 
40 All other departments 54,141 57,570 72,601 79,437 70 , 806 69,123 63,345 62,1 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,058,228 3,146,452 3,398,437 3,604,916 3,341,853 3,148,278 2,988,546 3,137,9 


1) At selling value. 


ABS 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


eee ae 


1983 Change - Variation 
a 
August September October November December May/ May 
April 1984/1983 
1984 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai 
avril 1984/1983 
1984 


thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 


43,710 42,922 52,865 60, 363 43,008 P1546 + 4.8 
57,193 75,809 75,907 65,218 41,728 =as3e2 + 20.4 
150,489 166,315 178,184 189, 368 141,664 eat + Ab 
19, 366 27,907 27,345 26,498 22,296 + 24.4 + B25 
87,432 85, 806 103,100 93,272 85,943 Sniae5 + Eyez 
43,574 50,999 50,001 49,075 34,485 + 1.9 + 1543 
47,499 50,855 64,976 78,397 46,585 ch + 15.8 
33,088 33,859 38,763 43,721 41,201 = 454 + 18.7 
2,318 2,969 3,726 6,168 4,783 =) 929 + 131.6 
37,890 38, 341 41,918 44,947 36,026 13.50 eee 
43,719 52,998 64,462 71,320 43,894 = 12.9  ZdeO 
100,724 108,426 111,203 109,038 99,229 = (es + moh 
180,533 167,001 169,651 205,168 151,901 = Mey) Ge 
148,756 169,971 198,003 202,452 128, 688 + 0.4 2 ase 
40,933 48,649 57,809 52,040 39,863 = 14.2 = lisy 
75,417 80,730 90,464 89, 353 74,727 = 7.6 5 sig) 
38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 294520 = 2586 
194,726 187,597 257, 286 263,946 205, 343 = 4 ager 
57,677 57,571 72,117 67,510 55,038 = los: = Gh 
32,491 27,723 33,908 31,024 30,764 = Ye = A 
120,264 116,753 124,040 136,414 142,638  4le4 + S29 
43,560 40,027 43,669 42,639 45,259 = G5 4+ QUES 
102,875 93,763 106 , 666 112,641 117,588 Foal = 2h 
47,712 41,535 47,316 49,372 61,790 =0 57 OES 
64,229 60, 302 61,859 64,586 68,814 3.1 153 
| 60,419 55,363 63,389 62,099 50,908 eT) - 12.4 
160,045 161,878 183,341 171,046 209,070 = (ley = 40.0 
49,880 55,586 57,853 70,701 74,158 = ez + 9.8 
161,912 164,658 177,052 189,819 161,475 = 3 + edez 
(189,211 186,731 196,117 227,174 176,548 = Ty + 2226 
| 
126,956 132,803 138,961 136,729 141,427 m0 & Sail 
38,060 38,421 39,936 42,173 52,218 22885 = 6250 
| 
(116,355 109,423 130,947 140,184 111,075 = .0.5 + 984 
114,840 138,892 170,227 150,049 79,959 - 13.0 + 92.4 
(123,819 135,275 164, 336 159, 376 125,645 = + 4.8 
| 
135,690 141,007 133,920 143,899 113,493 Ht 356 + 21.0 
| 52,121 51,959 59,703 56,261 64,697 = 5 - 0.4 
1,110 945 1,175 1,083 1,018 - 66.5 - 54.3 
4,777 4,918 5,030 5,295 5,466 =n Regs + 33.7 
_ 64,980 68,761 87,295 90,540 63,018 - 10.9 + 2.4 
214,881 3,310,440 3,732,871 3,854,903 3,222,506 = Te + WG) 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct 10n 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(dtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


OOM YNA 


41 


i ae a a a Ge ae GT GA aE LO BT BS TE ee 


wee 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


Op ee 


1984 1983 
SS 
January February March April? MayP May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril? MaiP Mai Juin 
(eS  —™ 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 51,421 53,003 54,293 49,198 47,569 44 , 686 42,848 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 50,969 46,723 54,850 54,447 48,858 36,072 39), Sab) 
3 Women's and misses' sportswear Sis ala 163,198 163,520 157,425 157,968 WS Z250 135,180 
entire 21,180 21,158 21,871 21,215 24,960 19,000 19,126 
5 Infants' and children's wear and nursery 86,182 88,721 93,953 85,610 84,068 76,740 82,239 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 41,517 46,638 53,320 41,454 46,205 39,466 40,484 
7 Lingerie and women's sleepwear 54,205 55,449 56,375 55,649 53,991 45,471 45,844 
8 Intimate apparel 41,047 42,242 41,889 40,478 39,643 32,358 33,832 
9 Millinery 3,563 3,827 4,314 4,081 3,519 M299 1,957 
10 Women's and girls' hosiery 37,789 38,202 40,026 35,494 bylaseh) 31,918 35,238 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 53,084 54,743 55,806 53,629 52,031 41,690 43,091 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 117,425 117,857 118,642 NPA Ae 98,025 88,798 83,023 
13. Men's clothing 164,414 156,580 169, 186 164,136 165,429 142,842 154,726 
14 Men's furnishings 160,898 164,324 169,076 163,805 167,406 141,381 141,549 
9 ’ ’ ’ ’ 
15 Boys! clothing and furnishings 45,786 41,276 46,542 44,402 42,703 41,849 43,693 
16 Men's and boys' footwear 86,047 84,775 81,440 81,723 73,865 TBH 74 Tiga 
17. Food and kindred products(2) 44,670 47,147 48,756 43,990 28,159 33,895 43,503 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 222, 360 228 , 323 230,992 219R ST 197,238 171,056 191,807 
19 Photographic equipment and supplies 61,308 64,217 65,784 60, 385 53,978 56,558 63,882 
20 Piece goods 29),095 29,185 29,224 26,549 25,116 30,008 25,935 
’ ’ ’ ’ % 
21. Linens and domestics 131,294 142,401 140,880 139,859 138,456 119,672 118,660 
22 Smallwares and notions 42,203 43,003 43,629 43,192 40,485 38,852 41,052 
23 China and glassware 98,931 105,127 100,431 99,338 97,106 97,839 97,890 
24 Floor coverings 56,443 57,890 58,972 57,778 54,015 48,562 48,845 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,298 Algae 76,1726 UP TAues 72,776 62,575 65,700 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 60,588 61,711 62,316 58,459 48,287 53,418 54,466 
home furnishings 
27 Furniture 171,247 160,718 179,645 177,636 168,964 183,755 179, 376 
28 Major appliances 69,159 70, 393 68, 706 67,325 63,164 56,439 56,143 
29 Television, radio and music 167, 343 169, 365 169,811 160,668 158,468 153,688 159,067 
30 Housewares and small electrical appliances 196,245 193,834 191,291 181,825 183,140 173,351 186,515 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 146,317 148,134 147,078 138,225 134,647 128,018 133, 40C 
32 Plumbing, heating and building materials 33,876 36,652 37,795 35,113 27,783 38,514 39, 085 
33 Jewellery 124,857 122,815 124,532 122,313 125,708 114,845 119, 43E 
34 Toys and games 108,192 Ey) Su) 109,425 106,720 105,706 102,251 116, 88° 
35 Sporting goods and luggage 139,450 139,651 137,556 138,148 139,576 132,384 139,44; 
36 Stationery, books and magazines 138, 335 140,958 157,654 142,027 143,041 116,902 123,03. 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 54,070 51,826 56,767 525115 51,514 50,785 52,90) 
and supplies a u 
38 Meals and lunches(2) 1,319 1,338 1,416 1,407 558 1,164 1,35! 
re pee des and services SSL 6,205 Spey 5,549 S729 4,229 4,61 
11 other departments 70,447 70,451 72,541 67,543 66,133 61,904 64, 32! 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,420,634 3,441,007 3,542,965 3,383,353 3,267,566 3,019,557 3,140,871 


(1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


By) 


ABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


983 Change - Variation 
—— 
uly August September October November December May/ 
April R 
1984 oe 
sillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ 
avril 
1984 
No 
vnousands of dollars per cent 
illiers de dollars pourcent age 
44,628 50,031 47,664 45,850 51,728 48,432 = 3.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,356 45,615 51,771 49,577 Di VAsy. 49,837 - 10.3 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
133,031 tiled 173,241 158,256 163,484 166, 343 + 0.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,428 19,454 24,431 21,056 21,902 20,687 + 17.7 Fourrures 4 
75,982 84,842 87,356 86,725 88,257 91,011 Sats! Vétements pour bébés et enfants et articles 2 
de chambres d'enfants 
42,015 40,954 48,540 43,325 43,247 45,470 + 1105 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,084 49,412 53,140 50,855 55,688 ~ 55,686 - 3.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
33,912 34 , 342 39,938 36, 322 Dig 905 40,080 a Beil Sous-vétements 8 
2,976 2,876 3, 306 Je HSH) By bf) 3,002 - 13.8 Chapeaux 9 
33,632 34,700 40,518 37,820 40,511 40,130 - 11.0 Bas pour dames et fillettes 10 
43,358 46,136 554215 49,845 53,161 51,734 - 3.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
93,843 99, 300 WT SSA76 101,077 108 , 541 OVE 959. - 12.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
153,365 156,028 163,129 138,982 168,885 156,128 + 0.8 Vétements pour hommes 133 
1S 2e7 33 146,562 162,541 150,747 165,774 161,653 + 2.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
43,874 44,027 48,128 45,685 47,318 47,544 = BRS) Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
| 735.731 74,840 87,824 77,460 81,759 81,808 - 9.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
40,755 38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 - 36.0 Produits alimentaires et connexes(2) 17 
197,823 209,212 210,123 212,594 210,599 HA De TAN) - 10.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
61,428 58,517 62,655 56,540 De Ps) 63,249 - 10.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
28,465 Sz) 30, 350 30,531 30,508 30,115 = By Tissus 4 la piéce 20 
125,036 130,053 140,232 - 124,744 126,970 135,313 = Gal Literie et linge de maison 21 
41,047 42,561 43,157 42,470 44,222 43, 394 = Gps Menus articles 22 
97,429 102,480 100,281 100,615 101,375 103,158 Sea? Porcelaine et verrerie 23 
47,674 47,039 47,720 46,639 52, 384 56, 350 =) 669 Revétements de plancher 24 
62,450 66,621 68,283 59,139 64,353 65,897 + 0.1 Tentures, rideaux et housses 25 
(54,486 S270 57,487 52792 56,200 58,595 - 17.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
\72,502 173,207 186, 335 180,028 174,087 177,917 =. 459 Meubles 27 
49,448 54,192 63,495 58,690 64,418 65,291 - 6.2 Gros appareils ménagers 28 
(59,738 168, 332 185,982 160,105 164,719 158,081 = alae Télévision, radio et musique } 29 
83,929 194,561 199,541 178,298 193,979 191,999 + 0.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,035 122,894 145,561 129,089 134,151 144, 486 Bi 2.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
(38,703 39,849 425279 40,632 40,509 44,364 - 20.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
20,075 121,535 124,137 116,794 115,960 120,139 28 Bijouterie a 
12,151 107,484 110,551 101,530 111,477 124,458 Sic) Jouets et jeux 35 
37,953 135,764 142,059 131,425 141,743 139,280 eo) Articles de sport et valises 
27,441 128,138 143,360 116,591 121,898 137,272 + 0.7 Papeterie, livres et revues ayy coe Sp a 
52,213 52,428 53,155 51,644 50,950 65,463 Sia” Essence, huile, accessoires d'automobile, 
| réparation et fournitures 
1 1,544 1,110 945 1,175 1,083 1,018 - 60.4 Repas et casse-crodtes(2) = 
(4,482 4,623 4,811 4,558 4,845 5,577 + 3.2 Services et travaux de réparation a 
52,608 68,554 72,468 72,905 74,136 TelaeeH| - 2.1 Tous autres rayons 
| 41 
20,087 = 3,237,064 3,469,863 3,214,202 3,377,564 3,417,028 = aye TOTAL, TOUS RAYONS 


t 
La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de l'arrondissement. . - ‘ désaisonnalisées 
Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désai : 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 


Pw 


oOowuOoOND 


11 
12 
13 


14 
‘123 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls! and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and qlassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 


January 


Janvier 


February 


Février 


3.85 


5.02 


1983 and 1984 


6.51 
4.04 
7.50 


5.46 
6.55 


8.21 


4.86 
1.81 
5.15 
6.72 


5.49 
Besy) 
7.74 


6.08 
6.18 


2.66 
Poet 


2.87 
45.92 
3.89 


3.02 
2.88 
Boer) 
Dae 
3.00 


6.73 


3.48 
1.42 
4.83 
Ded2 


2.49 
2.76 
2.71 


64.31 
3.64 


1.84 
3.89 
251 (/ 


32.55 
3.43 


Oye 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


ESS a eRe ees eereacnesnornscemeceateeer-oeeeetreemeeestt eee 


1983 

ia ————— 

July August September October November December Ee) 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


3.08 2.96 Lat Sarat 3.81 1.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8st Sea 4a14 3.05 ZG 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.10 3015 2.60 3.42 3.42 1.78 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

5.09 10.81 10.47 4.72 3.70 2.60 Fourrures 4 

4.62 oe SyZ 3.30 SD 3.47 Die Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


4.64 1.94 3.18 Be 2efZ 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.78 SNS) 2.86 3) 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3.46 BLS DAS 4.02 4.14 2.63 Sous-vétements 8 
2 «dd 2.10 1.87 1.65 eT 1.03 Chapeaux §) 
4.79 5.01 Led Sey 3.66 162 Bas pour dames et fillettes 10 
4.03 4.03 3.16 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5. 38 4.37 5.90 3.89 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.02 6.30 4.22 4.60 3.89 1.94 Vétements pour hommes 13 
3.82 4.49 4.03 4.87 3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.83 2.16 B95 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
>.77 5.24 4.61 5.68 4.06 ja $e)i\ Chaussures pour hommes et garcons 16 
}.82 0.69 0.69 0.87 0.77 0. 34 Produits alimentaires et connexes 17 
4.50 4.22 3.98 5.09 4.36 69: Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
1.67 4.26 4.60 6.19 4.27 47a Appareils et fournitures photographiques 19 
3.10 7.14 5.86 6.70 5.89 6.67 Tissus & la piéce 20 
}.28 4.25 3257 4.49 4.77 3.10 Literie et linge de maison 21 
42 5.83 3.88 4.52 4.04 3.16 Menus articles 22 
113 10.46 8.09 10.00 6.21 BAS Porcelaine et verrerie 23 
1657 3.49 Boi 3.20 Sis 5.46 Revétements de plancher 24 
'.89 4.31 3.83 3.89 3.76 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 
33 7.88 6.32 Tiel 4.94 oil Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
86 B27 3.82 4.10 3.94 4.79 Meub les 27 
(81 Tesdz 25 1.18 1.54 1.46 Gros appareils ménagers 28 
32 4.34 By 4| 3.89 3.55 di 79) Télévision, radio et musique 29 
+58 5.87 5.56 5.40 5.21 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
1 
19 5.75 5.70 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
+86 3.43 3.62 3.21 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
92 BiSvarl 5.48 7.64 5.36 1.70 Bijouterie 33 
+19 6.99 8.20 6.50 2255 0.86 Jouets et jeux 34 
63 5.46 6.49 8.71 6.50 Zoo Articles de sport et valises 35 
39 4.34 4.52 5.49 3.50 Treo Papeterie, livres et revues ; 36 
5 Bad Zeek 3.03 2.58 2.41 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures 
06 0.05 0.04 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-crodtes 4 
51 0.50 0.48 0.46 0.38 0.40 Services et travaux de réparation 
10 Zoo 2254 oe 4 2.74 1,09 Tous autres rayons 40 
68 3.64 3.49 3.93 5esh 1.83 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


new 


owaND 


1984 


Department 


Janvier 


Women's and misses' dresses, housedresses, 0.19 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 0,32 
Women's and misses' sportswear 0.23 
Furs 0.24 
Infants' and children's wear and nursery 0.25 
Girls' and teenage girls' wear 0.24 
Lingerie and women's sleepwear 0.24 
Intimate apparel 0.20 
Millinery 0.33 
Women's and girls' hosiery 0.24 
Women's and girls' gloves, mitts and 0.20 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 0.14 
Men's clothing 0.16 
Men's furnishings 0.19 
Boys' clothing and furnishings 0.18 
Men's and boys! footwear 0.12 
Food and kindred products ds 
Toiletries, cosmetics and drugs 0.18 
Photographic equipment and supplies 0.16 
Piece goods 0.13 
Linens and domestics 0.22 
Smallwares and notions 0.21 
China and glassware 0.06 
Floor coverings 0.17 
Draperies, curtains and furniture cov- 0.15 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 
home furnishings 
Furniture 0.20 
Major appliances 0.52 
Television, radio and music 0.21 
Housewares and small electrical appliances 0.13 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.12 
Plumbing, heating and building materials 0.19 
Jewellery 0.09 
Toys and games 0.12 
Sporting goods and luggage 0.14 
Stationery, books and magazines O.17 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.25 
and supplies 
Meals and lunches 16.43 
Repairs and services 5D) 
All other departments 0.39 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 


January 


February 


Février 


1983 and 1984 


0.12 


0.26 
0.58 
0.24 
0.14 


0.12 


0.22 
0.57 
0.20 
0.16 


G25 


0.23 
0.68 
0.20 
0.17 


S54 


[ABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


983 


luly August September October November December Rayer 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


0.35 0.34 0.34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.30 0.28 0.33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 

0.33 0.34 0.40 0.3 0.30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.07 0.10 0.11 0.21 0.27 0.35 Fourrures 4 

0.24 0.28 0.30 0.28 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.26 0.47 0.34 0.31 0.36 0.57 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.37 0.33 0.36 0.32 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.30 0.31 0.35 0.27 0.26 0.37 Sous-vétements 8 
9.61 0.48 0.60 0.68 0.73 0.85 Chapeaux 9 
1.21 0.21 0.34 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
).26 0.26 0.35 0.30 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
).20 0.24 0.30 0.26 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
).17 0.18 0.23 0.22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
),27 0.24 0.26 0.22 0.32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
1,21 0.39 0.28 0.22 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
+18 0.19 0.22 0.19 0.24 0.31 Chassures pour hommes et garcons 16 
~18 1.41 1.38 fieo> a bH/ 2.08 Produits alimentaires et connexes 17 
«23 0.24 0.25 0.23 0.23 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
72 0.23 0.22 0.18 0.23 0.53 Appareils et fournitures photographiques 19 
13 0.15 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus &@ la piéce 20 
24 0.23 0.28 0.23 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
+16 0.17 0.25 0.23 0.24 0.33 Menus articles 22 
11 0.10 iO), 12 0.11 Oerli7 0.30 Porcelaine et verrerie 2, 
.27 0.28 0.28 0.33 0.33 0.20 Revétements de plancher 24 
+25 0.24 0.25 0.26 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 
114 0.13 0.15 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
34 0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27 
17 0.92 0.84 0.86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 28 
23 0.24 0.31 OS27 0.31 0.51 Télévision, radio et musique 29 
18 0.17 0.18 0.19 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
} 
|19 Le Ig 0.18 OTS) 0.20 B.z7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
36 0.29 0.28 0.32 0.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- Sie 
truction 
13 0.14 0.18 0.14 0.19 0.52 Bijouterie 33 
17 0.15 0.13 0.17 0.37 0.81 Jouets et jeux 34 
21 0.17 0.16 0.13 0.15 0.35 Articles de sport et valises 35 
7 0.22 0.23 0.18 0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36 
35 0.32 0.31 0.35 0.38 0.44 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
38 Vel? 20.94 20.18 ih she) 32.62 Repas et casse-crodtes 38 
9 2.04 2.10 2.18 2.68 Zao? Services et travaux de réparation 
7 0.43 0.41 0.35 0.37 0.75 Tous autres rayons 
| 0.27 0.28 0.26 0.30 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 44 
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TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 28. Montants &a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1982-1984 


ee See 


Change from Change 

prev ious 1984/1 
month 

epee 1982 1983 1984 
Variation Variat 

Mois par rapport 1984/1 
au mois 
précédent 

ee ee ee a Too 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,624,889 . 1,666, 7/08 1,774,688 - 6.0 + 6.5 

February - Février (ood eae 1,598, 345 1,720,876 - 3.0 + 7,7 

March - Mars 1,537,740 1,565,461 5S Bal - 1.5 + 8.3 

April - Avril A S62 45 DBZ ele 1,709, 348 + 0.8 + 8.0 

May - Mal 1,527,443 leo 140 1,708,627 -- + 7.4 

June - Juin 1,505,203 le 857.200 

July - Juillet 1,477, 266 1,553,254 

August - AoGt 1,476,402 1,542, 394 

September - Septembre 1,536,070 GS (we 

October - Octobre ie a2. 1,631,976 

November - Novembre isl Bip 7ASV 1,702,704 

December - Décembre lo (Deg 1,887,052 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 

with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands maqasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 2% la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from Chang: 
previous 1984/ 
month 
yale 1982 1983 1984 
Variation Varia 
M 
ois par rapport 1984/ 
au mois 
précédent 
NA en a Se eee 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,542.0 1,583.0 1,686.0 + 1.1 + 6.9 
February - Février 1,557.0 1,603.0 1,668.0 - 1.1 + 4.1 
March - Mars 1,564.0 (15 520)50) Ve (2260 + 3.2 + 8.3 
April - Avril 1,563.0 1,609.0 1 20 + 0.6 + 7.6 
May - Mai 1,560.0 1,623.0 1,738.0P + 0.3P +701 
June - Juin 1,554.0 1,634.0 
July - Juillet gos sq10) Us SBAe0) 
August - Aott lope) 6220 
September - Septembre tl DT Dol8) 1,632.0 
October - Octobre 1,569.0 1,649.0 
November - Novembre NAT A) 1,659.0 
December - Décembre 1,550.0 1,668.0 
(1) aa Teceivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusivel) 
w1 em. 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaille 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


ase 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 


oe  S____O—._ eee 


Department 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonnié 
et des jours commerciaux 


ro — ———  ——— 


MCD in May April? MayP June 


MDC en Mai Avril? MaiP Juin 


No. 


WS 
14 
tS 


16 
dw 
18 


19 
20 


zal 
Be 
23 
24 
13) 


26 
77} 
28 
29) 
30 
31 
32 
33 
34 
35 


36 
59 


38 
39 
40 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


5 106.62 128.64 119, 
8 93.20 59.65 40.1 
4 94.73 112.39 103. 
12 22.93 18.18 19, 
5 98.03 95.25 90. 
5 96.64 96.28 89. 
4 80.69 93.97 n. 
4 97.11 108.09 tae. 
9 71.75 64.93 62. 
4 99.21 99.10 87. 
4 84.32 92.34 82. 
5 104.50 103.56 99, 
4 88.30 91.55 101. 
5 T5712 84.73 1. 
6 97.41 93.05 88. 
6 104.21 106.96 109. 
4 99.10 105.68 1. 
2 83.38 91.63 89. 
4 W216 86.14 105. 
6 92.87 101.44 96. 
3 78.33 94.07 101. 
4 82.74 79.09 79. 
5 70.29 99.31 78. 
5 OTe 100.75 97. 
3 99.52 109.01 114. 
4 Tie 83.58 80. 
4 89.44 sis ln 108. 
5 84.24 97.99 113. 
5 75.93 77.40 71. 
3 80.77 94.04 95. 
4 95.13 138.37 121. 
6 101.21 119.21 A277. 
3 73.55 90.53 87. 
4 61.74 60.67 62. 
3 97.84 119.90 133, 
4 75.67 81.42 84 
6 93.72 106.83 104, 
3 89,33 94.89 98, 
6 91.07 98.69 B, 
5 100.73 133.35 117, 
3 87.94 98.19 7 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustmen sect! 


ae Seer, es 


the introduction (on page xiii). 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. 
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LEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations Saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1984 


ee 


cks - Seasonal Factors 


cks - Coefficients de correction des variations saisonniéres 


Rayon 
eS ee eee 

in May Aprilt MayP June (1) 

en Mai Avrilt MaiP Juin(1) 


W259 107.70 86.28 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
78.42 D867 60.31 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
1g 5335 109.06 89.69 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
85.81 etal 86.49 Fourrures 4 
Te: 97.47 92.24 Vétements pour bébés et enfants et articles b) 
de chambres d'enfants 
Didi, OZ SZ S/S) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
109.81 102.94 88.12 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
104.03 NCH ss) 93.09 Sous-vétements 8 
Gre I> Ug Be 65.28 Chapeaux 5 
106. 39 104.01 DDR Bas pour dames et fillettes 10 
107.61 96.65 83.52 Gants, moufles et articles de parure pour fia 
dames et fillettes 
114.85 OW 98.56 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
101.94 96.43 87.67 Vétements pour hommes 13 
105.24 103.38 88.52 Articles d'habillement pour hommes 14 
100.75 89.83 86.03 Vétements et articles d'habillement pour AS 
garcons 
110.10 Ani2i>6 97.01 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee cee 500 Produits alimentaires et connexes Ags 
101.72 98Egs 93.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
106.51 102.10 D2 OL Appareils et fournitures photographiques 19 
101.62 99.65 DO Tissus & la piéce 20 
108.15 110.42 100.43 Literie et linge de maison 21 
110.18 107.53 107.38 Menus articles 22 
98.54 101.96 96.81 Porcelaine et verrerie 1,55 
103.05 104.00 106.69 Revétements de plancher 24 
106.52 103.10 98.12 Tentures, rideaux et housses 25 
| 100.41 104.95 ISS Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
| 114.16 AOD 229 956 Meubles Di, 
| 106.17 Ws BP ae ihe Gros appareils ménagers 28 
| 105.57 lO Apeali7 99.48 Télévision, radio et musique 29 
106.24 100.56 99.54 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
104.55 107.63 106.05 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3H 
etc. 
108.39 SUX} SHA TAS Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
106.05 102.84 95.63 Bijouterie B 
99.67 S7mos 82.14 Jouets et jeux 34 
116.05 Aste OMe Articles de sport et valises 35 
10127 104.22 102.14 Papeterie, livres et revues 36 
106.43 108... 95 95> Essence, huile, accessoires d'automobile, at 
réparation et fournitures 
ent, ae arate Repas et casse-crodtes 38 
100.27 94.98 DHL Services et travaux de réparation 39 
117.61 107.07 98.03 Tous autres rayons 40 
| 106.55 102.27 95.20 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


| 
\ 


‘easonal factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the introduc- 
lon (on page xiii). ; 3 
révision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres. 
désaisonnalisation" de 1' introduction (& la page xiii). 


Pour plus de détails, consulter la section 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., .135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge Sitters Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchey 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 


Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


ECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
indising and Services Division in the 
ail Trade sector. 


alogue 


002 Department Store Sales and Stocks. 
Me Bil...56 pp... First, Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


JO7 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
BL OON. 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


M4 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
77). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


10 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
Cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins Aa 
Succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1957 eo SNe o= 559) e 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports’ stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bile Zl 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 


tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 
@ ‘pp. ‘First’ Isstie, §1966-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
A972 =1979 2. 0. Bile 6695" Dp. CIoBN 


0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 


Rey 
Operating Results - Retail Trade. O. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) ffor: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 


- 38 


Cat alogque 


63-213 Exploitants de distributeurs automatique 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 195 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeu 
automatiques selon le genre de machine 
l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 
pages. Premier numéro, 1966-67. (IS 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode 
distribution: parc démarchage, par 
poste, chez le fabricant, etc. 


Bil. Environ 
1968-69. (IS 


63-219 Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produit 
ainsi que le nombre d'employés et la pay 
par région ou province pour les anné 
scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marct 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 19 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets te 
que les indicateurs économiques générat 
les caractéristiques de la population, 
revenu et les dépenses des particuliers 
1'équipement ménager. 


63-538 Commerce de détail statistiques histo 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pag 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des donni 
brutes et désaisonnalisées, révisées 

1972 & 1979, des sections sur les déf 11 
tions, les concepts, la classification, 
méthodologie et la fiabilité des donnée: 


Résultats d'exploitation - Commerce de déta 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série 
Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le cofit des biens vendus , 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation 
les bénéfices nets. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussul 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Fleuristes détaillants, 1981 


logue 


609 Retail Jewellery Stores, 1981 


610 Retail Hardware Stores, 1980 
611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


- Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
Occasional 


In addition to the selected publications 
ted above, Statistics Canada publishes 
Nide range of statistical reports on 
adian economic and social affairs. A com- 
vensive catalogue of all current publica- 
i$ 1s available free on request from 
“istics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


- 39 


Cat aloque 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 


pour dames, 1980 


65-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 

Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant 3 Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Canada 


talogue 63-002 Monthly Catalogue 63-002 Mensuel 


lepartment store Ventes et stocks 
ales and des grands 
tocks magasins 

ne 1984 Juin 1984 


_ Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 
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RODUCT ION 


[he present universe of department store 
ns Was originally derived from the 1971 
sus Of Merchandising and Services. A 
st of Department Store Organizations" can 
found at the end of this publication. 


‘or the purpose of this publication, only 
activities of actual department store 
rations" of department store organiza- 
IS are considered, thereby enabling the 
ation" concept, which is common to both 
census and the current survey program of 
Merchandising and Services Division, to 
itilized. (The census also measures the 
vities of "establishments", however, 
concept is not used in the monthly sur- 
of department stores.) Under the "loca- 
"concept, department store data con- 
ed in this publication exclude the ac- 
ties of other kinds of businesses which 
be operated by the reporting department 
e firms. For example, non-department 
e locations are classified to the kinds 
usiness most appropriate to their com- 
ty structure with the catalogue sales 
vity of department store organizations 
sified to the "General Merchandise 
2s" kind of business category. 


te business done by concessions located 
partment store outlets is considered as 
of the overall business of the outlets 
lich they are located for the purpose of 
publication. However, sales of an as- 
ited large food department (or store) 
included only if it is an integral part 
he overall department store operation 
is not identified to the public by any 
which differs from that of the depart- 
store with which it is associated. The 
Male underlying this approach is as 
ws: for purposes of market research or 
/ planning, a department store (the 
st type of mass merchandising activity 
Inada) together with its leased depart- 
» 1f any, is considered to be a total- 
that is, it competes in the market 

as one structure, rather than as a 
T of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée ala 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "€6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
Magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"mMagasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Trayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of, the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Cane 
un point de vente au détail est un local d' aff 
res (habituellement un magasin) dont l'activ 
principale est la vente de marchandises et 
services connexes au grand public pour la cons 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand me 
sin s'il posséde les caractéristiques suivante 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
articles suivants: robes pour dames et jet 
filles, robes de ménage, tabliers et unifor 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes | 
les; vétements de sport pour dames et jeunes | 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfar 
vétements de fillettes et d'adolescentes; li 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-vi 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillett 
gants, moufles et articles de parure pour de 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes | 
les et enfants; vétements pour hommes; arti 
d'habillement pour hommes; vétements et arti 
d'habillement pour garcons; chaussures pour | 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, | 
au moins une doit étre les vétements ou arti 
d'habillement pour hommes et garcons. Au m 
20% des ventes globales du magasin doivent 
faire dans le groupe de vétements pour 
famille. 


Meubles, appareils et articles d' ameuble 
ménager. Ce groupe comprend les articles 
vants: literie et linge de maison; porcelain' 
verrerie; articles d'ameublement ménager; 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de 
jour, salle & manger ou chambre a coucher; 
appareils, télévision, radio et musique; 4 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le mag 
doit tenir au moins quatre des séries mention 
ci-dessus, dont au moins une doit étre 
meubles (de bois ou rembourrés pour sall 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chamb 
coucher). Au moins 10 % des ventes globale: 
magasin doivent provenir du groupe des meub 
appareils et articles d'ameublement ménager- 


Tous autres articles (divers). Cette catéc 
comprend toutes les marchandises que tien’ 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-des 
telles que: articles de toilette, cosmét qué 
médicaments; appareils et fournitures phot 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et val: 
papeterie, livres et revues; et alime 


V1lil 


st three different commodity lines with 
one of these lines representing more 
1 50% of the total store sales. At least 
of the outlet's total sales must be 
ived from the all other or miscellaneous 
Ips. 


[otal net sales and receipts are defined 
the total sales of new and used merchan- 
2 and receipts from repairs, equipment 
al, restaurant and other services, less 
irns, adjustments and discounts. Trade-in 
ywances are not deducted. Commissions 
ied from the sales of goods owned by 
rs and proprietors' withdrawals of qoods 
retail) for personal use are included. 
‘trading revenues, bad debts recovered 
direct sales taxes are excluded. 


itocks are defined as the selling value 
nventory on hand at the end of the month 
is at the end of the fiscal period fal- 
nearest the end of the calendar month. 


ccounts receivable are defined as cus- 
fs' accounts and notes receivable as at 
end of the month, as well as all new 
it granted during the month, less pay- 
S received. Accounts discounted with 
S, paper sold to sales finance compa- 
» Of amounts owing on- account’ of 
it-card plans, are excluded. Accounts 
ivable used as security for bank loans 
‘not considered as discounted if still 
dle and are therefore included. 

inior Department Stores are defined as 
tling entities which sell the same wide 
2 of goods (see department store defini- 
) that are sold in the more traditional 
or) department stores and are popularly 
‘bed as discount operations. 


idology 


'e monthly sales values, published at 
‘anada, provincial and metropolitan area 
S, are based on the universe of depart- 
“store organizations. A 100% response 
is aimed for each month with the publi- 
M usually delayed if large department 
| organizations have not responded in 
_ The monthly sales figures are esti- 
_when necessary, due only to late res- 
» by applying an imputation method 
is unique to each organization. 


i 


€ monthly sales values by department, 
shed at the Canada level, are based 
(on the organizations which provide the 
ted breakdown of sales. The percentage 


1x 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées Cci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 


magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La Va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
Sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes &@ rece- 
voir servant &@ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department , 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts recelv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to, -tihe 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-samp ling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déc larant 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tot 
les pour le pays afin d'établir une est imati 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada, 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pf 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fi 
mes qui présentent la ventilation requise c 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le re 
port des ventes aux stocks (calculé & partir ¢ 
déclarations des firmes) est appliqué @ l'estin 
tion des ventes mensuelles afin de produire t 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel pc 
l'ensemble du pays provient des _ sociétés 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les de 
nées relatives aux enquétés retardataires s¢ 
estimées comme suit: on calcule d'abord la var: 
tion en pourcentage des comptes a recevoir | 
firmes déclarantes, puis on la fait porter : 
les chiffres du mois précédent de la firme ret: 


dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et 
stocks des grands magasins porte sur tous 
points de vente des sociétés de grands magas 
énumérées & la fin de cette publication. Et 
donné qu'elle peut étre considérée comme 
recensement exhaustif de la population observ 
elle ne risque pas de comporter des erre 
d'échantillonnaqae. Par contre, méme les donn 
publiées d'un recensement qui dénombre intégra 
ment & chaque mois l'ensemble des points de ve 
connus des grands magasins peuvent étre entach 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'éch 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recen 
ments que dans les enquétes par échant illonne 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs Ppé 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur rést 
d'un listage incomplet et d'une couverture 1n 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre att ribuab] 
la conception du questionnaire et aux car at 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou 
refus de l'enquété de fournir des renseignem 
exacts, a l'interprétation fautive des quest: 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou 

variations, d'un interviewer a l'autre dans 
mode de communication retenu, lorsqu'il g’ 

d'expliquer des questions et l'interpréter 

réponses. 


n-response error. Some respondents may 
fuse to answer questions, some are unable 
_Tespond, while others may be too late in 
sponding. Data for the non-responding 
its can be imputed using the data from 
sponding units or some earlier data on the 
n-responding units if available. The ex- 
nt of error due to imputation is usually 
known and is very much dependent on any 
aracteristic differences between the re- 
ondent group and the non-respondent group 

the survey. This error generally in- 
eases with increases in the non-response 
te and attempts are therefore made to ob- 
in as high a response rate as possible. 


ocessing error. These are the errors that 
y occur at various stages of processing 
sh as coding, data entry, verification, 
iting, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
‘e. More important, non-sampling errors 
juire control so that their presence does 

impair the use and interpretation of 
al results. With regard to the estimates 
this publication all attempts have been 
le to minimize the non-sampling errors: 
artment store locations have been defined 
a most precise manner; the questionnaires 
d in the survey have been carefully de- 
ned to minimize different interpreta- 
ns; detailed acceptance testing has been 
tied out for the different stages of 
ting and processing; and every possible 
ort has been made to reduce the non- 
ponse rate as well as_ the response 
den. 


=sampling Error Measures 


Ine source of non-sampling error is the 
“response error. Text Table I assists 
°s in evaluating this error. Two response 
sures are derived, namely, the response 
2, which is a measure of the proportion 
those units which have responded in time 
inclusion in this publication and the 
/onse fraction, which is a measure of the 
\ response rate, and is the proportion of 
published data which is based upon 
ial reported data. 


he units used in the Department Store 
S and Stocks Survey for derivation of 
Tesponse rate is based on (1) the survey 
_~ the 10 provinces, the two territories 
the four metropolitan areas in which a 
ttment store organization operates de- 
ment store locations and (2) the organi- 
onal unit - the department store firm 
Dany) themselves. For example, a depart- 
store firm reporting for 20 stores in 


tlio would be considered as one survey 


M1 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent 6tre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. En outre, -il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 l'uti- 
lisation ou @ 1l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les quest ionnai- 
res ont 6té congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d' accept ation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées & 1'échantillon- 
re OC eSe de eC Chdn Cr eone, 


nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction ais given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
¢10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu' 
firme dont la déclaration porte sur cing magas 
3 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (s 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois | 
tés d'enquéte mais seulement une unité organ: 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte { 
calculer la fraction de réponse sont les vent 
les stocks et les comptes @ recevolr. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues % 
non-réponse. Le taux de réponse représente 
pourcentage des unités d'enquéte et des un 


organisationnelles correspondantes qui 

répondu assez tét pour étre incluses dans 
présent bulletin. Par contre, la fraction 
réponse constitue le pourcentage des. don 


publiées qui sont fondées sur des rense ignem 
effectivement déclarés par les grands magas 
Par exemple, le taux de réponse d'une cel 
comportant 20 unités organisationnelles dont © 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
Cependant, si les cinq unités représentent 
millions sur l'estimation publiée de $10 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 
Comme le taux de réponse aurait, & lui s 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estima 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


June 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 


Juin 
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Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Response frac 


Fraction de 
réponse 


a a ref ae 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


Organizational 
units 


Unités orga- 
nisationnelles 


per cent - pourcentage 


100.0 


100.0 100.0 
DO.a 87.7 
43.5 62e2 

100.0 100.0 
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asonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
il to the description, explanation and 
‘ecasting of the behaviour of an economic 
nomenon: "They are statistical records of 
- evolution of economic processes through 
jes"(1) In using time series to observe 
nomic activity, economists and statisti- 
ins have identified four characteristic 
lavioural components: the long-term move- 
t or trend, the cycle, the seasonal 
riations) and the irregular (fluctua- 
ns). These movements are caused by var- 
S$ economic, natural or institutional fac- 
s. The seasonal variations occur periodi- 
ly on a more or less regular basis over 
| course of the year as a result of sea- 
al changes in weather, statutory holidays 
_ other events which occur at fairly 
ular intervals and thus have a major 
act on the rate of economic activity. 


1 the interest of accurately interpreting 
_ fundamental evolution of an economic 
yomenon and producing forecasts of super- 
| quality, Statistics Canada uses the 
I-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
sonally adjust its time series. This 
}od minimizes the impact of seasonal 
lations on the series and essentially 
sists of adding one year of raw data onto 
1 end of the original series before it is 
onally adjusted per se. The estimated 
| are derived from forecasts and back- 
S using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ng Average) models of the Box-Jenkins 


| 


he X-11 part of the X-11-ARIMA program 
primarily the ratio-to-moving average 
od to smooth the modified series and 
in a preliminary estimate of the trend- 
e, to calculate the ratios of the origi- 
Series (fitted) to the estimates of the 
d-cycle and to estimate the seasonal 
ors from these ratios. The final season- 
‘actors are produced only after these 
ations have been repeated several 
3.(3) These procedures, used to deter- 


_ the seasonal factors necessary to 
dlate the final seasonally adjusted 
» are, since May 1983, executed every 


N instead of once a year. This permits 


‘A Note on the Seasonal Adjustment of 
-conomic Time Series," Canada Statis- 
-lcal Review, August 1974. 

or further information see the X-11- 
\RIMA Seasonal Adjustment Method, by 
stella Bee Dagum, Statistics Canada, 
-atalogue 12-564E, Occasional. 

ee next page. 
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Désaisonnalisation 
—veesbinatisation 


Les séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des. séries 
temporelles: la tendance 2% long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
Fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


chronologiques 
& la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement 2 ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 


procéder @& 1a _  désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 


réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées & plu- 
Sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, Ao(fit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the prev 10us 
month's revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change 1n the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


(3) See Table 30. 

(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 


& jour mensuellement les séries de référence d 
quelles on dérive les estimations finales 
facteurs saisonniers, en employant les donn 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mi 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d! 
série, la série désaisonnalisée n'en cont ient 
moins une composante irréguliére. De 1légé 
variations d'un mois &@ l'autre dans la sé 
désaisonnalisée peuvent n'étre que 
simples mouvements irréguliers; pour avoir 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 
utilisateurs doivent donc examiner les sér 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des moi: 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du p 
petit nombre de mois pour lesquels un cert 
rapport devient et reste inférieur @ l'un 
autrement dit, il s'agit de la période pend 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 
tendance-cycle de la série désaisonnal isée 
supérieur & celui de la composante irrégulié 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre 
mois que doit durer une variation de la sé 
désaisonnalisée dans une direction donnée av 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que 
tendance-cycle de la série évolue dans lan 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhal 
ble puisqu'il indique la présence d'une sé 
lisse. L'application d'une moyenne mobile 
données désaisonnalisées de période égale au 
tend & lisser les mouvements irréguliers pou\ 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet 
réduire tous les genres de série a peu pres 
m@éme niveau de lissage, quelle que soit la ta: 
de la composante irréguliére dans la série - 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indiret 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnal. 
séparément au préalable. Auparavant, ce ti 
était obtenu en désaisonnalisant de "fi 
directe" les données brutes du total, au ml 
du Canada(4). De plus, la _désaisonnalisa 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pou 
période s'échelonnant de mai 1983 a février 1 
on a utilisé une version modifiée de la désal 
nalisation interpolative, employant une prév1 
du facteur de désaisonnalisation pour le 
courant seulement. Avant mai 1983, les don 


(3) Voir tableau 30. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (19 
Aggrégation directe ou _ indirecte, ott 
Division des séries chronologiques, de 
recherche et. de l'analyse, |/Stemmee 
Canada. 
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justed data were derived on a monthly 
sis by employing projected seasonal 
‘tors (forecasted one year in advance) 


culated once a year. 


istant Dollar Estimates 


| 

To obtain constant dollar estimates of 
al department store sales (Text Table 
, estimates of sales by department group 
deflated using department group implicit 
ce indicies supplied by the Industry 
duct Division of Statistics Canada. These 
lated department group estimates are then 
alled to give an estimate of total de- 
tment store sales in constant dollars. 
_ published price index is an implicit 
ex calculated by dividing the total cur- 
t dollar sales estimate by the total 
stant dollar sales estimate. 


: 


| 
ision Procedures 
ler 


Jue to the fact that statistical surveys 
subject to different type of errors (as 
‘Tibed previously in this section) and 
f 1t0 obtain a 100% response rate each 
+ under a data collection program by 
would prove to be very difficult (al- 
_ impossible sometimes) and costly, re- 
S must be revised on an ongoing basis as 
information is received, enabling us to 
ite our statistical series accordingly. 


evisions of two different types are made 
egard to the Department Store Sales and 
ks Survey: the first relates to the way 
_ are gathered while the second results 
_ the seasonal adjustment procedures. In 
peeest type of revision, corrections 
y only to the previous year data. They 
conducted after the end of the year and, 
equently, the revised figures are pu- 
ned in the March issue of the following 
of the present bulletin. The second 
'Of revisions are both monthly and an- 
» In the case of the monthly revisions, 
eorrected figures for the current month 
2 for example), .are published in the 
wing month issue of the present cata- 
PeMguly), while the annual revisions are 
“shed once a year in the March issue. 


erally, revised data are indicated 
Vaie'r” beside the name of the month to 
' they apply, in order to inform the 
of these changes. 


XV 


désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, & l'aide de prévisions (une année & 
l'avance) des facteurs Saisonniers calculés une 
fois par année. 


Estimations en dollars constants 
———— et constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements’ sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


Procédures de révision 
eres’ de Tevision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu' ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, @ mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard @ l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se fapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées & la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont a@ la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


TEXT TABLE Il. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


eS ae 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
; unadjusted change unadjusted change 
Period 
ae Indice Dollars Variation en Dollars Variation 
Persoge des courants pourcentage constants 1971 pourcenta 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'an 
nalisés nalisés 
eT ESL 
"000 76 "000 6 
1982: 
January - Janvier 19356 600,051 - 6.8 302,140 = "1568 
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 - 6.1 
March - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2 
April - Avril 206.4 188,97 - 0.6 BZ IZ99 - 7.5 
May - Mai 20S B55 935 = Tal 390, 376 - 8.2 
June - Juin 207.4 PION GD 2 - 5.4 5815918 - 11.8 
July - Juillet 20557 763,949 + 0.8 371 W390 52 
August - Aodt ZO0L62 TID We - 1.4 374 , 386 - Ta 
September - Septembre PAUP Mes? 861, 179 #15 4193678 - 3.2 
October - Octobre 208.1 sede) teil re 05 2, 412,872 - 8.4 
November - Novembre 208.8 V0 75,5090 + 3.6 OG, 196 - “Vg 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 ITO Ze -* O32 
Year - Année Z0GeS 10,208,072 - 0.1 Lr Ia2. 158 - 6.0 
1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 SO, D9 - "022 
February - Février Pree 603,808 + 4,5 2Bo 212 + 0.3 
March - Mars 2a Ned 787,544 + 13.5 311,608 + 9S 
April - Avril 213.4 T1226 ist 359,201 - 5e6 
May - Mai 21539 B47, 195 Peres, 390,238 -- 
June - Juin Zee 9200150 + 16.3 428,176 + 12.3 
July - Juillet DNLe? 813, 746 + 6.5 SS2Ze220 + 24 
August - Aodt EAs, 850,885 + 9.7 D2, IGL + 6.3 
September - Septembre ZA Med 922,067 + 7,1 436,792 + © 
Nctober - Octobre DE as) 922,014 ee re 430,245 + 4.2 
November - Novembre ZA 18, woo + 6.1 529,411 + 320 
December - Décembre ZV5G Jey ed Wars + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année Zieee 10,930,478 +7 5,121, 844 + 3.6 
1984 : 
January - Janvier 214.5 649, 360 + 4,2 303,014 + 0.5 
February - Février 18a 7 6595 555 + 9.2 301,479 + 6.4 
March - Mars ZT oil 806, 713 + 2.4 5712906 3 
April - Avril 220.4 842,716 + 8.7 382, 358 + 622 
May - Mai 22254 CPL Talia + 10.2 A 7 OR pA + 7a 
June - Juin 220.1 941,318 + 258 427,677 - 031 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


a ee a aaa aa eee 
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a Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
m publishing any statistics which would 
ulge information relating to any identi- 
ble business without the previous consent 
writing of that business.(5) The disclo- 
2 of data likely to reveal specific 
srmation on the activity of a particular 
yany is therefore systematically and 
mrously controlled and regulated to 
vent the publication or disclosure of any 
yrmation deemed confidential. The rules 
arding the confidentiality of parts of 

results of merchandising Surveys are 
-efore applied in such a way that no data 
shown for cells (or statistical units) 
yosed of fewer than three companies or of 
e or more if these are dominated by one 
-wO Companies. Then, in the publication 
If, the information is withheld on this 
gnated cell by entering an "X" in the 
opriate boxes. 


nother way of preserving data confiden- 
ity without having to enter an "X" is to 
ine (consolidate) the information from 
cted regions (or selected cells) for the 

item. The data in question can then 
ly be aggregated and published in a less 
wed, but still confidential, form. For 
ple, in many cases the data for the 
west Territories and the Yukon are 
uded with the British Columbia data. 


Ye Tigorous application of these rules 
*Tves the confidentiality of the infor- 
nN and ultimately has little effect on 


dissemination of merchandising survey 
tS. 


matory Notes 


'€ percentage changes in sales shown in 
Publication are based on the total dol- 
‘olume of receipts for each of the per- 
being compared. These trends include 
2Ffect of stores starting operation or 
Ng operation and are not limited to 
ical stores, 1.e€., those in operation 
th of the periods being compared. 


e stock-sales ratios(6) are derived by 
ing the dollar volume of stocks at 
Ng value at the end of the month by the 
tf volume of sales for the month. 


3e Section 16 of the Statistics Act 
“hapter 15), entitled "Secrecy", 
Pemlable 26, 
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Confidentialité des données 
ee ite ces donnees 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
Ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6lé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
Jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu' aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux dif fé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks & la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(6) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census met ro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(7) See Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en 


visant le chiffre des ventes pour le mois par 


valeur marchande moyenne des stocks en début 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent 


régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, 
décrit en détail les produits de chacun des 
rayons présentés dans cette publication 
reproduite dans le numéro de janvier. 


( 


Les chiffres révisés des ventes et des sto 
des grands magasins_ sont publiés chaque ani 
dans le numéro de mars du présent bulletin. | 


. 


révisions aux comptes a 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesqu 


sont basés les renseignements présentés ici va 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif 
donne le nombre de jours pour la période la p 
récente. 


(7) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


Sh ee 


1984 


1983 


ee 


Total number 
of shopping 


N 
S 


N 
Ss 


Number 
Saturd 


Total number 
of shopping 
days 


umber of 
aturdays 


Nombre 
samedi 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


ombre de 
amedis 


i ee ae ee 


days 
Nombre total 
de jours 
commerciaux 

January - Janvier 26 

February - Février 25 

March - Mars 72d) 

April - Avril 24 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet 26 

August - Aodat 26 

September - Septembre 24 

October - Octobre 26 

November - Novembre 26 

December - Décembre DS) 
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GHLIGHTS 


asonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal variations and the 
nber of trading days, total department 
re sales in June 1984 increased 1.0% to 
5.2 million from the revised May 1984 
el of $945.9 million. Among the 21 
yartments recording higher sales, the 
‘gest increases were reported in infants' 
| children's wear and nursery equipment 
ieee), “men's and boys! footwear 
13.1%) and women's and misses' sportswear 
9.3%). The largest decreases were re- 
ded in toys and games (- 7.5%), drap- 
eS, curtains and furniture coverings 


7.4%) and stationery, books and magazines 
Tes) « 


djusted Sales 


Jepartment stores in Canada posted sales 
alling $941.3 million in June 1984, up 
© Over the June 1983 level. Sales were 
rer in 23 of the 40 departments with the 
jest increases in women's and misses' 
‘Sand suits (+ 25.5%), women's and 
seS' sportswear (+ 13.6%) and men's 
hing (+ 12.8%). The most notable de- 
ses were recorded in piece goods 
8.8%), gasoline, oil, auto accessories, 
irs and supplies (- 12.6%) and floor 
rings (- 10.5%), 


lberta, British Columbia and the Terri- 
€s were the only areas which recorded 
eased sales over last year of 2.1%, 4.8% 
7.2% respectively. The remaining prov- 
S showed gains ranging from 9.7% in 
atchewan to 1.3% in Prince Edward 
nd. Of the ten metropolitan areas sur- 
d, Vancouver (- 6.4%), Calgary (- 2.7%) 
Edmonton (- 1.8%) registered decreased 
3 over last year while the remaining 
dpolitan areas recorded increases in 
3 Tanging from 10.6% in Québec City to 
in the Ottawa-Hull region. 

: 
| 
ales by major department store organiza- 
3 in June 1984 totalled $584.6 million, 
1% from June 1983. Junior department 
* Organizations had sales of $356.7 
On, an increase of 4.4% from the same 
| @ year earlier. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
es atsonnalisees 


Les ventes des grands magasins, corrigées en 
fonction des variations Salisonniéres et du nombre 
de journées d'affaires, ont augmenté de 1.0% en 
juin 1984 par rapport au mois de mai 1984 ($945.9 
millions - chiffre révisé) pour s'établir & 
$955.2 millions. Des 21 Tayons qui ont enregis- 
tré des hausses des ventes, on a constaté les 
augmentations les plus marquées dans les rayons 
de vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d'enfants (+ 13.8%), de chaussures pour 
hommes et garcons (+ 13.1%) et de vétements sport 
pour dames et jeunes filles (+ 9.3%), tandis que 
les baisses les plus notables ont été enregis- 
trées dans les rayons de Jouets et jeux (- 7.5%), 
de tentures, rideaux et housses (- 7.4%) et de 
papeterie, livres et revues (- 7.3%), 


Ventes non désaisonnalisées 
nn desaisonnalisees 


Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 
ments saisonniers, ont totalisé $941.3 millions 
en juin 1984, soit 2.3% de plus qu'en juin 1983, 
Des 40 rayons pour lesquels on recueille des 
données, 23 ont indiqué des gains. Les hausses 
les plus fortes ont été enregistrées par les 
rayons de manteaux et tailleurs pour dames et 
Jeunes filles (+ 25.5%), de vétements sport pour 
dames et jeunes filles (+ 13.6%), et de vétements 
pour hommes (+ 12.8%), tandis que les baisses les 
plus notables ont été signalées par les rayons de 
tissus a la piéce (- 18.8%), d'essence, huile, 
accessoires d'automobile, réparation et fourni- 
tures (- 12.6%) et de revétements de plancher 
(- 10.5%). 


L'Alberta, la Colombie-Britannique et les 
territoires ont été les seules régions 4& enregis- 
trer des baisses de ventes par rapport a l'an 
passé, de l'ordre de 2.1%, 4.8% et 7.2% respec- 
tivement. Les autres provinces ont toutes montré 
des gains variant de 9.7% en Saskatchewan & 1.3% 
pour 1'fle-du-Prince-Edouard. Des dix régions 
métropolitaines enquétées, ce sont Vancouver 
(- 6.4%), Calgary (- 2.7%) et Edmonton (- 1.8%) 
qui ont indiqué les baisses les plus marquées 
tandis que les autres régions métropolitaines ont 
enregistré des accroissement s'échelonnant de 
10.6% pour la ville de Québec & 3.9% pour la 
région d'Ottawa-Hull. 


Les ventes par les chaines de grands magasins 
traditionnels, en juin 1984, ont totalisé $584.6 
millions, soit une hausse de 1.1% par rapport aux 
ventes estimées & pareille date l'an dernier. 
Les chaines de grands magasins populaires ont, 
quant a elles, enregistré des ventes de l'ordre 
de $356.7 millions, ce qui représente un gain de 
4.4% par rapport 4 l'a passé. 
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Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the second quarter of 
1984 reached $2,711.8 million, 6.9% higher 
than the $2,537.5 million reported in 1983. 
Cumulative sales for the first six months of 
1984 totalled $4,827.2 million, an increase 
of 6.0% over the $4,551.9 million reported a 
year ealier. 


In June 1984, there were 798 retail loca- 
tions operated by department store organiza- 
tions, one less than in May 1984 and the 
same number as in June 1983. Of this total 
number, 337 were operated by major depart- 
ment store organizations and 461 by junior 
department store organizations. 


Department store sales constituted 9.1% 
of all retail sales in Canada in June 1984, 
a small decrease from the 9.5% share held in 
June 1983. 


Stocks 


The unadjusted selling value of inven- 
tories held by department stores in June 
1984 was $3,146.7 million, an increase of 
5.3% over the same month a year earlier. 
Seasonally adjusted, department store stocks 
increased 1.6% to a level of $3,321.1 mil- 
lion in June 1984 from the preceding month's 
revised value of $3,270.4 million. 


Les ventes cumulatives, non désaisonnalisé 
pour l'ensemble des rayons ont atteint $2, 7 
millions au deuxiéme trimestre de 1984, sg 
6.9% de plus qu'au cours de la période corresp 
dante en 1983 ($2,537.5 millions). Les ven 
cumulatives pour les six premiers mois de 1 
ont totalisé $4,827.2 millions, soit une hau 
de 6.0% par rapport au total de $4,551.9 milli 
signalé pour la période correspondante en 1983 


En juin 1984, on a dénombré au total 
points de ventes exploités par les organisati 
de grands magasins, soit le méme nombre qu 
juin 1983 et un de moins qu'en mai 1984. De 
nombre, 337 étaient exploités par les organi 
tions de grands magasins traditionnels et 461 | 
les organisations de grands magasins populaire 


En juin 1984, les ventes totales des gra 
magasins ont représenté 9.1% de l'ensemble — 
ventes au détail au Canada, soit une 1lég 
baisse par rapport & 9.5% en juin 1983. 


Stocks 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, | 
stocks détenus en juin 1984 a haussé de 5.3% 
rapport au mois correspondant de l'année derni 
pour atteindre $3,146.7 millions. La val 
désaisonnalisée des stocks a, quant a elle, au 
connu une légére augmentation de 1.6% par rapp 
au mois précédent ($3,270.4 millions - chif 
révisé) et s'est élevée & $3,321.1 millions. 
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tatistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


J en a SSS 


1984 1983 
Se ee ee SS SC” 
January February March April May June June 
Department 
Janv 1er Février Mars Avril Mal Juin Juin 
No. 
thousands of doliars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,375 10,406 13,665 16,844 19, 286 19,888 20,0 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 12,756 14,375 18,288 16,828 10,534 Tee 6,2 
3 Women's and misses' sportswear 31,950 Zi, D8 48,982 50,416 60 , 068 63,841 56,2 
4 Furs 5,201 2,564 2,049 700 493 481 5 
5 Infants’ and children's wear and nursery 17,560 Wg D2Z 21,806 PASS ITE) 21,083 TeX oii\7e 22,0 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,714 10,655 15,635 15,836 15,633 15,645 14,6 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,154 12,991 153,597 15,880 TISSIS. 19,087 18,3 
8 Intimate apparel 8,251 8,141 10,711 10,621 A215 12,091 TiS 
9 Millinery 1,340 1,004 A138 1,488 1,254 e257, dat 
10 Women's and girls' hosiery 8,297 8,254 10,869 11,074 10, 962 9,256 953 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 9,054 8,792 A Zon 13,928 15,429 13,606 1351 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 14,232 15.297 22,432 27,642 25,678 25,178 25,6 
13 Men's clothing 21,676 22,984 32,618 35,92) 34,572 41,694 36,5 
14 Men's furnishings 24,848 26,576 37,241 37,990 40,816 58,020 59), 6 
15 Boys! clothing and furnishings Woes 7,780 10,777 EI /2597 11,665 AZ en (VAs 
16 Men's and boys! footwear Oe 9,875 14,201 18,146 ray iuics 18,786 Anis 9 
17. Food and kindred products 48,474 59,462 51,939 59,139 64,641 54,729 51,‘ 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 39, 382 40,794 47,069 43,950 48,677 45,681 45,7 
19 Photographic equipment and supplies C)yeiol 8,779 9,687 9,610 11,290 13,644 14,1 
20 Piece goods 3,661 3,708 4,441 3,605 4,050 3,558 4, 
21. Linens and domestics 28,974 16,292 22,485 22,099 27,669 28,501 30,: 
22 Smallwares and notions 8,724 6,672 8,092 Ode 6,889 6,424 6,‘ 
23 China and glassware 6,355 8,525 9,984 8,457 12,958 10,129 10,( 
24 Floor coverings 9,787 9,703 12,514 12,374 11,857 11,254 12,: 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,217 Nae2Z 14,234 15259 16,624 15,888 16, 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,126 5,822 7,141 Wo ie! 7,927 6,677 7, 
home furnishings 
27 Furniture 37,999 33,630 42, 302 41,740 51,428 49,919 47, 
28 Major appliances Sy is:) 33,120 41,304 39,477 44,187 50,905 93," 
29 Television, radio and music 33,133 505914 39,251 324925 By) 7A 32,218 32, 
30 Housewares and small electrical appliances 23,469 28,562 25,904 28,731 33,348 34,990 35, 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 16,312 16,417 22,192 26 , 323 38,015 35,462 32, 
32 Plumbing, heating and building materials 7,988 7,704 9,049 11,218 T2555 14,602 , 
33 Jewellery 10,284 12,364 16,434 16,769 20, 863 19,195 18, 
34 Toys and games 10,169 12,520 16,360 17,508 18,307 17,069 15, 
35 Sporting goods and luggage 17,090 14,351 19,504 TARYN BS 31,656 34,251 395 
36 Stationery, books and magazines 20,198 22,196 Vere bb) 23,487 26,802 ZO yoDe 25, 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,674 14,249 15,488 WEE: 17,889 Vig tie 20, 
and supplies 
38 Meals and lunches 19,202 18,292 21,864 20,360 20,934 21, 342 21, 
39 Repairs and services 8,804 8,461 10,191 9,550 10,366 10,857 10, 
40 All other departments 23,049 21,525 26,970 32,814 42,287 38,466 37, 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 649, 360 659, 335 806,713 842,716 927,771 941,318 920, 


aig 


[ABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


ee 
| 983 


Variation 


luly August September October November December June 
1984/1983 
Rayon 
luillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1984/1983 
NO 
housands of dollars per cent 
illiers de dollars pourcentage 
13,709 14,777 14,750 14,240 15,835 23,185 - 0.7 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
6,155 16,280 18,437 24,923 24,959 24,709 25/05) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
42,309 48,138 64,055 52,109 55,376 79,440 ae AIA) Vétements sport pour dames et jeunes filles ¥ 
1,101 1,791 2,665 5,796 7,156 8,564 = 5A Fourrures 4 
19,930 24,849 25,964 26,090 26,916 38,184 + 6.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
11,191 22,434 16,027 15,408 18,069 Moye SJe3) + 6.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
IAT 14,686 17,762 18,495 26,174 48,913 + 4,0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,588 10,254 11,603 9,635 10,558 15,653 + 4,8 Sous-vétements 8 
1,061 1,103 T5291 2,264 3,606 4,630 + 715 Chape aux 9 
7,191 7,569 13,067 11,908 12,290 18,072 - 1.0 Bas pour dames et fillettes 10 
9,894 10,836 16,779 17,485 Ze IZA 41,435 4 Be Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
7,586 23,037 31,020 28,615 32,626 32, 003 - 1.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4,295 28,665 39,583 36, 865 52,789 78,209 + 12.8 Vétements pour hommes 13 
3,985 55.152 42,187 40,665 65S, 122,032 + 8.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
9,712 18,916 eH) 11,656 15,406 24,015 ei boi/ Vétements et articles d'habillement pour 15 
| gargons 
3,017 14,405 VTi O22 15), 928 21,5995 25,666 + 4.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
7,511 56,075 50,890 55,281 70,065 86,450 + 5.3 Produits alimentaires et connexes 17 
3,081 46,195 47,129 50,547 60,572 121, 800 ae oul Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
5,333 13,547 M2igb25 11,658 15195, DDE s, = 8 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,662 4,552 4,734 5,059 5,271 4,612 - 18.8 Tissus 4 la piéce 20 
| 
}, 700 28, 309 32,714 27,654 28,602 46,038 = 5 Literie et linge de maison 21 
',063 7,474 10,319 9,651 10,557 14,334 = Fe) Menus articles 22 
',470 9,831 1,92: 10,668 18,145 34,970 + 0.5 Porcelaine et verrerie 23 
914 13,668 V2 AS: 14,765 15,798 11,318 - 10.5 Revétements de plancher 24 
054 14,908 TD 3 15,895 2 17,887 - 5.3 Tentures, rideaux et housses 25 
595 7,669 8, 766 8,887 12,581 21,484 == SUD) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
654 48,990 42,398 44,768 43,434 43,681 + 5.0 Meubles ; 27 
l, 739 44,727 44,435 49,047 45,989 50,778 - 5.6 Gros appareils ménagers 28 
, 886 37,349 51,251 45,553 56,665 90,416 + 0.2 Télévision, radio et musique . 29 
472 32,242 33,608 36, 321 43,570 80,971 - 1.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 
| 
945 22,145 23,291 DS TD 27, 362 37,835 is 1 Ruseau ante, peinture, papier-tenture, 31 
410 11,088 10,601 12,422 11.459 12,841 =i BES Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
i i i : truction 
(674 16,012 195952 17,133 26,151 65, 308 + 6.2 Bijouterie 3 
(339 16,436 16,929 26,177 58,854 92,972 + 5a saree Aen t et valises 35 
: . V 
(523 22,658 20,852 18,865 24,534 49, 342 2.6 Articles de sport e 
| 36 
426 B1),2511 SUATS 24,377 41,136 75,016 + 1.8 Papeterie, livres et revues 
282 ” 4 ? 4 26.795 = 216 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
hese Tepes Wo SiS falig 80D ; préparation et fournitures 
; a 38 
i497 21,4 6 24,606 34,264 + 1.0 Repas et casse-croites 
070 a4 cea ie 13,833 13,551 + Dail Services et travaux de réparation a 
‘575 27,147 27,360 27,565 32,758 57,580 + 3.6 Tous autres rayons 
| 41 
a6 850,885 922,067 922,014 1,138, 763 1,731,121 + 2.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


a eee 


| 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


1984 1983 
ae ee SSS —_ a nee 
January February March April May? JuneP June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP Juin 
SES a eee 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 15,446 15,546 15,267 15),7/98) 15,076 16,272 17,638 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,827 18,502 W237, 18,055 17,820 18,663 15,299 
3 Women's and misses' sportswear 53,982 54,189 52,841 BG /74 54,001 59,000 56,938 
4 Furs 3,356 Zy229) 2,898 3,053 2,676 2,496 2,647 
5 Infants' and children's wear and nursery 25,029 24,152 24,432 26,296 22,247 25,318 24,880 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear ewe) 16,449 15,711 16, 387 16,336 16,878 16,603 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,178 20,163 19,913 19,681 20,547 20,675 20,432 
8 Intimate apparel 11,079 11,069 10,973 10,937 10, 381 10,794 10, 388 
9 Millinery 1,763 1,677 1,835 2,074 WAVES 1,940 1,872 
10 Women's and girls' hosiery 10,734 Aili) WAZ 11,162 10,967 10,810 10,870 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 16,082 155.605 15,958 16,519 AAPA 16,630 16, 02/ 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 24,605 26,529 24,395 26,451 24,755 25, 300 26,67: 
13 Men's clothing 35,706 37,162 35,296 37,966 38, 366 39,514 Seal 
14 Men's furnishings 45,860 47,641 49,415 50,173 48,553 50,379 49,43 
15 Boys’ clothing and furnishings 13,850 13,811 12,819 13,589 12,692 13,378 14, 36 
16 Men's and boys' footwear 16,134 16,374 16,430 17,413 14,832 16,782 16,88 
17 Food and kindred products 58,259 57,705 54,890 59,673 61,216 59,789 bY) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 53,044 52,548 53,249 SPARTA 52,898 51,096 Ste 
19 Photographic equipment and supplies 14,203 13,976 AZioD, 13,028 13,094 Urns) 13,62 
20 Piece goods 4,508 4,381 4,110 3,882 3,954 3,854 4,76 
21 Linens and domestics 28,170 26,459 27,984 28,214 29,418 28,485 29,67 
22 Smallwares and notions 8,501 7,794 8,709 8,475 8,655 8, 360 8,83 
23 China and glassware 11,184 12,726 12,105 12,032 13,058 12,825 12,39 
24 Floor coverings 12,205 Hwa 12,408 12,738 Wiewe74 ile Be 12,53 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,680 15725 14,884 AS S12 15,145 14,028 15,05 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,653 8,641 8,581 9,249 8,936 8,467 8, 5¢ 
home furnishings 
27 Furniture — 41,309 42,985 43,415 46,669 45,481 45,675 44 , 26 
28 Major appliances 42,441 44,741 45,222 46,862 44,911 45,628 49,38 
29 Television, radio and music 40,820 42,423 43,473 43,361 42,818 42,568 41, 2 
30 Housewares and small electrical appliances 35,265 36,234 bye /u) 35,569 35,568 36,406 38,2! 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,153 24,349 26,379 27,670 27,676 28, 388 27,3 
32 Plumbing, heating and building materials 11,561 10,694 11,149 11,084 10,521 11,400 12,9) 
33 Jewellery 22,475 21,910 21,996 22,798 22,878 22,331 20,4 
34 Toys and games 28,689 29,324 29,279 28,356 29,905 27,668 25,6 
35 Sporting goods and luggage 25,141 25,129 25,619 26,527 26,156 25,818 27,3 
36 Stationery, books and magazines 29,782 30,587 30,396 31,038 32,983 30,577 29,1 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs FO 19,876 17,764 18,451 16,650 17,034 19,4 
and supplies 
Sooo nd aes 22,610 21,892 22,208 22,792 21,962 21,768 21,/ 
Pipcens eee 10,295 10,112 10,125 10,487 10,573 10,912 10,6 
All other departments 33,499 31,290 31,353 32,576 31,761 32,623 32, 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 926,673 9554092 9295552 958, 329 945,853 955,247 953,! 


Seasonally Adjusted, b 


y Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


EA 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


1983 


Change - Variation 


ee 


July August September October November December June/ 
May R 
1984 eon 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ 
mal 
1984 
| yo 
-housands of dollars per cent 
nilliers de dollars pourcentage 
14,453 155057 14,514 W516 14,635 15,548 + 7.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
13,965 14,679 15,041 15,737 15,375 15,872 ae Ue Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
48,504 49,664 50,286 51,307 49,685 Slit + 9.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,220 2,516 Wace) |e} 4,158 3,540 3,442 - 6.7 Fourrures 4 
22,922 23,091 23,617 24,050 Palas Vis} 25D + 13.8 Vétements pour bébés et enfants et articles > 
de chambres d'enfants 
14,781 155536 13,989 15,640 15, 342 14,783 + 3.3: Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
17,720 19, 380 18,593 19,676 18,859 18,837 + 0.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,139 10, 312 10,682 10,822 10,064 10,775 + 4.0 Sous-vétements 8 
1,828 1,767 1,705 1,747 wae 1,794 + 0.2 Chapeaux 9 
10,633 9,345 10,639 10,697 10, 392 10,559 - 1.4 Bas pour dames et fillettes 10 
| 
| 
15,359 14,279 15,251 16,510 16,282 16,442 - 0.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
23,401 23,378 24,090 24,435 24,479 23,264 Em eZ Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
35,115 34,434 35,331 35,028 35,844 39,092 + 3.0 Vétements pour hommes 13 
44, 752 43,624 43,347 44, 332 43,193 45,114 + 3.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
12,906 12,600 12,087 12,364 12,568 12,168 + 5.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
. gargons 
h6,372 15,549 15,284 15,402 16,542 15,871 + 13.1 Chaussures pour hommes et garcons 16 
7,927 56,189 Ds 27, 58,679 59,058 59,458 - 2.3 Produits alimentaires et connexes 17 
41,102 52,126 52,627 53,956 52,160 22,995 SS BelA Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
(3,568 13,415 TIS) 1351 13,526 TS Z9>, - 0.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,738 4,586 4,033 4,312 4,315 4,426 5) 2a8 Tissus & la piéce 20 
| 
(7,867 28, 264 28,971 27,920 26,822 27,683 - 3.2 Literie et linge de maison 21 
8,721 8,464 8,503 8,568 8,495 9,290 - 3.4 Menus articles 22 
(3,146 12,668 12,194 12,726 12,720 12,423 = aStg) Porcelaine et verrerie 23 
(3,896 13,865 12,747 12,620 12,6957 11,390 -- Revétements de plancher 24 
(4,924 eile 15,320 15,380 14,928 14,907 So Vl Tentures, rideaux et housses 25 
| 
8,974 8,924 ilies 8,995 8,794 9,049 - 5.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
9,921 47,632 41,390 45,037 41,796 42,041 5 oy Meubles 27 
7,956 45, 306 40,802 46, 387 42,928 44,034 sed 6 Gros appareils ménagers _ 28 
3,288 42,127 44,325 44, 388 42,384 43,320 - 0.6 Télévision, radio et musique ; 29 
5,953 36,054 36, 344 36,795 35,912 35,578 + 2.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
5,988 24,587 25,502 24,707 26,001 25,813 + 2.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
1,636 11,275 10,746 11,926 11,023 11,702 + 8.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| : truction 
3,181 20,390 20,140 20,544 19,061 20,797 - 2.4 Bijouterie a 
>, 654 26,434 27, 264 26,216 26,171 24,473 = 7.5 Jouets et jeux 
5,387 25,490 24,776 24,637 24,385 24,694 = Wad Articles de sport et valises 
36 
',748 28,854 29,361 28,823 32,605 30,210 - 7.3 Papeterie, livres et revues 
\? , ’ ’ ' 37 
9773 VT iD 17,920 172924 16,482 ASS 5s eles Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures a 
5914 21,634 21,917 21,886 21,623 22,216 - 0.9 Repas et casse-cro(ttes ; 
535 10,678 10,454 10,294 10, 356 10,129 Ae EO Services et travaux de réparation 3 
672 30,481 51,175 31,056 33,736 32,493 + 2.7 Tous autres rayons 
41 
536 908, 101 903 , 922 924,172 909 , 382 920, 358 + 1.0 TOTAL, TOUS RAYONS 


la somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de 1‘ arrondissement. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 


Province 


TG 


1983 and 1984 


1984 198: 
SS ee ee 
January February March April May June Jun 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Jui 


No. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland 6,101 
2 Prince Edward Island Dy UB 
3 Nova Scotia 16,261 
4 New Brunswick 12,082 
5 Quebec 120,485 
6 Ontario 231,162 
7 Manitoba 32,501 
8 Saskatchewan 21,100 
9 Alberta 25,004 
10 British Columbia MO 6Z2 
11. Yukon and Northwest 1,745 
Territories 
12 CANADA 649, 360 


7,136 
3,681 


18,121 


13,215 
122,314 


232,293 


33,099 
21,772 


95,592 


110,091 


2,021 


659, 335 


8,610 
4,225 


21,953 


15,457 
146,429 


282,877 


44,095 
27,789 


116,483 


136,013 


2,782 


806,713 


10,060 
5,160 


26,951 


19, 334 
162,154 


303,082 


45,415 
27,420 


tds 527 


127,668 


2,145 


842,716 


11,207 
5,553 


27,399 


21,096 
181,928 


334,986 


48,292 
29,020 


124,268 


141,495 


2,526 


927,771 


11,345 
6,168 


28,025 


20,947 
178,268 


348,590 


49,252 
29,464 


124,800 


141,559 


2,901 


941 , 318 


10 
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TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


ee ee ee ee eee 


Selected metropolitan 


areas 


1984 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


Mal 


Juin 


Ju 


Noe ee ee ee 


1 Calgary 


2 Edmonton 


3. Halifax-Dartmouth 


4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
/ mvepecs Gi ky, 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


thousands of dollars - milliers de dollars 


35,833 
42,899 

9,311 
18,359 


73,090 


27,677 
18,733 
91,845 
66,468 


29,679 


35,943 
43,582 

9,973 
17,393 


TB AW 


28, 387 
16,822 
93,675 
65,879 


29,999 


43,968 
53,091 
12,118 
20, 342 


86,788 


35,802 
20,466 
115,269 
81,021 


39,979 


42,603 
51,473 
14,248 
22,155 


94,533 


37,466 
AG611 
121,503 
74,707 


41,273 


47,114 
56,432 
14,739 
20,715 


103,779 


42,693 
27,559 
130,168 
82,622 


43,720 


46,703 
56,832 
14,867 
25,922 


104,741 


42,163 
25,779 
138,276 
82,772 


44,397 


wn 


nA 
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LEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


a 


5 


Variation 
Variation 


/ August September October November December June 
1984/1983 
Province 
Llet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1984/1983 

No) 
sands of dollars - milliers de dollars oak ain Aiba aanaacnanums mei ene ee 
703 TOR 917 10,984 i pise7 14,873 21,685 + 3.5 Terre-Neuve 1 
140 6,146 Bn 557/ Da ely 6, 350 10,924 + 1.5 f le-du-Prince-fdouard 2 
031 LIS B25 25,947 26,189 36,478 Dis (Oo) + 3,1 Nouvel le-Ecosse 3 
746 Na SS} 1S) S0)7/ A) NOK) 721 0) OY) 40,017 + 2.8 Nouveau-Brunswick 4 
487 Ne2e 270 165,114 7 SeAy, 192,906 304, 967 + 7.8 Québec 5 
411 307,471 324,680 335,918 430,194 652,084 + 3.2 Ontario 6 
664 42,761 48,773 47,505 60,620 85,566 + 6.5 Manitoba 7 
850 28,145 310), DZ 30,682 39,161 DD fs + 9.7 Saskatchewan 8 
648 Nai 5283 TAB 124,404 1D, 600 225,, 189 - 2.1 Alberta ©) 
pad IBS. BOY 156,209 143,923 170, 746 273,669 - 4.8 Colombie-Brit annique 10 
720 2,659 SIA NOE) 2205 Lo VY 4,858 = lat Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
146 850,885 922,067 922,014 1,138,763 1, 730,121 + 2.3 CANADA 12 


_ ML ~ 


|" 


"AU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Change 


| Variation 
a AL ALION 


August September October November December June 
| 1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
| 
et Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
| 1984/1983 


N ie) 


ands of dollars - milliers de dollars 


M 44,043 50,187 46,942 60,076 85,124 - 2.7 Calgary 1 
13 53,645 59,701 56,511 70,315 100, 816 =2 158 Edmonton 2 
12 15,204 14,296 14,665 20,135 30,126 + 4.8 Halifax-Dartmouth 3 
54 21,836 22,575 25,633 30,698 51,446 +e 988 Hamilton 4 
86 90,637 100,195 104,605 116,811 186,524 +0 oe Montréal 5 
33 37, 306 40,665 43,969 50, 786 74,772 OE Ott awa-Hull 6 
19 20,699 23,182 24,002 26, 309 38,661 + 10.6 Ville de Québec 7 
9 120,034 130,998 132,358 169, 780 262,038 +, 520 Toronto 8 
70 78,407 92,887 84 , 868 100,144 160,745 - 6.4 Vancouver 9 
2 38,547 44,404 42,982 54,821 76,858 + 6.6 Winnipeg 10 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 
_—_— ee eS SSS SSS eee eee 
January February March April May June June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x SA x x 
3 Nova Scotia 5,685 Yip 210) 6,861 hey ts: 8,116 8,257 Ue 
4 New Brunswick x x x x x x 
5 Quebec 69,668 70,746 86, 606 91,181 101,241 OE) YDS 1, 
6 Ontario 145,440 143,196 178,528 SZ dae ZO, tieZ 208,432 203, 
7 Manitoba 22,684 21,650 TE) 5 Tee) 28,943 30,407 31,344 D). 
8 Saskatchewan x x x x x x 
9 Alberta 74,649 15,059 89,780 83,758 Nl) Dy 93,174 97. 
10 British Columbia 92,402 89,678 109,166 100, 502 111,637 W251 119 
11. Yukon and Northwest x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 433,177 426,537 529,691 522,096 575,256 584 , 580 578 
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TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


ee ea eee 


1984 19 
a 
January February March April May June Ju 
Selected metropolitan 
areas 
Janv ier Février Mars Avril Mai Juin Jt 


No. —_  — 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Calgary 29,186 28,174 34,908 32,593 35,808 35,852 5 
2 Edmonton 34,722 33,855 41,541 38,634 42,439 43,076 4 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x 

4 Hamilton 13,908 12,833 155159 15,340 18,110 18,853 1! 
5 Montreal 46,678 48,435 58,723 61, 340 65,507 65,971 > 
6 Ottawa-Hull 17,460 18,111 23,884 23,107 26,767 25,979 : 
7 Quebec City x x x x x x 

8 Toronto 67, 398 68,810 85,947 87,985 93,328 98, 379 7 
9 Vancouver 59,285 57,681 70,084 64,039 70,877 71,257 7 


10 Winnipeg x x x x x x 
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BLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


SS ec 


83 
Variation 
a Variation 
ly August September October November December June 
1984/1983 Province 
illet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1984/1983 
NO 
yusands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
1,803 2512 8,579 8, 343 til BHD, 17,028 + 4,3 Nouvelle-Ecosse S 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
5622 84 , 368 98,478 104,427 (1, 3327/ 170, 332 + 9.5 Québec 2) 
888 183,952 204,499 ZAZ OS 269,568 388,614 + 2.4 Ontario 6 
389 26,845 33,877 31,748 40,397 55,448 + 7.4 Manitoba 7 
| x x x x x x x Saskatchewan 8 
4779 87,553 101,788 96, 307 122,043 dia, O54 - 4,3 Alberta Z 
698 107, 391 127,635 116,838 139,163 217,651 - 6.5 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x mS Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 
481 528,907 609,641 605 ,042 741,909 1,078,633 + 1.1 CANADA 12 


EAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


| Change 


5 


Variation 
Va iatiion 


i August September October November December June 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
| 
let Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
| 1984/1983 
| No 
‘sands of dollars = milliers de dollars 
56 34,050 40,070 37,411 48,427 67,164 =e 4 Calgary 1 
29 40,394 46,806 44,388 Ba (a5) 77, 308 - 4,3 Edmonton Z 
| x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
37 16,660 V7, 2G 19,464 23,140 37,210 + 0.2 Hamilton 4 
85 57,849 67,580 70, 303 79,347 118, 386 aS N74 Montréal 5 
iu 22,823 26, 197 29,674 33,263 46,030 -- Ott awa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
$5 87,604 97,742 98 , 876 126, 347 188,296 + 3.9 Toronto 8 
1'5 67,909 81,850 UNA) 87 , 896 Neen aI} - 8.3 Vancouver 9 
|x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 
a 
January February March April May June June 
Province 
Janvier fF évrier Mars Avril Mal Juin Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward Island sa x Ss x x x 
3 Nova Scotia 10,576 Zine 15,022 18,798 19,283 19,768 1982 
4 New Brunswick x x x x x x 
5 Quebec 50,3817 Bil 5 Ster/ 598 B22) 70,973 80,687 T8y i> 74,2 
6 Ontario 85,723 89,097 104, 349 120,965 133,794 140,158 134, 2 
7 Manitoba 9,817 11,449 14,106 16,471 17,885 17,907 ui 
8 Saskatchewan x x x x x x 
9 Alberta WBS AZ DR SOs: 26, 703 IAS) SEXES) B2R296 31,626 30, 
10 British Columbia 18,228 20,414 26,847 27,166 29,857 29,454 28, 
11. Yukon and Northwest x x x 54 x x 
Territories 
12 CANADA 216,184 (927k) 277,022 320,620 BiyA-psi\s> 356,738 341, 
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TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


ee 


1984 198 
ye ee 
January February March April May June Jun 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Jui 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,647 7,769 9,060 10,010 11, 306 10,851 10, 
2 Edmonton 8,177 9,727 11,549 12,839 13,993 13,756 12, 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x 
4 Hamilton 4,451 4,560 Dy tie) 6,815 6,605 7,069 4 
5 Montreal 26,412 24,687 28,064 33,192 385204 38,770 37 
6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 Woe, 14, 360 15,926 16,184 14 
7 Quebec City x x x x x x 
8 Toronto 24,447 24,865 (Xe) bY25) 33,518 36,840 39,902 37 
9 Vancouver The RSS) 8,198 10,938 10,668 11,746 thie pile: 10 


10 Winnipeg x x x . e x 


eee ee eee 
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iBLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


eRe re 


183 
Variation 
ly August September October November December June 
1984/1983 Province 
illet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1984/1983 
No 
G@eends of dollars - milliers de dollars SES 
me x x Xx x x x Terre-Neuve ie 
x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
7,228 18,713 17, 368 17,847 24,603 40, 740 + 2.6 Nouvelle-Ecosse 3 
Xx x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
3,866 67,903 66,636 68,731 76,510 134,636 + 5.7 Québec 5. 
6, 923 1255519 120,181 123, 383 160,626 263,470 + 4,4 Ontario 6 
D,279 leo, 14,896 V5 US Za) 30,118 + 5.1 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
7,868 29,730 2953.93 28,097 35,608 545159 + 4,9 Alberta 9 
1,649 28,506 28,574 27,084 31, 583 56,018 +) 26/ Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
5,265 321,978 312,425 316,972 596 , 854 652,488 + 4.4 CANADA 12 


iLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


a a re 


Change 
3 
Variation 
y August September October November December .June 
| 1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
let Aoatt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
| 1984/1983 
Ne 
Usands of dollars - milliers de dollars 
216 9,993 Osa 47 9,531 11,649 17,960 ey al Calgary 1 
683 13,250 12,894 12,123 14,850 23, 508 + 6.8 sopenton f 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
917 5,176 5,305 6,168 Usp) 14,236 + 43.9 Hamilton 4 
301 32,788 32,615 34, 302 37,463 68,138 eT Montréal 5 
305 14,482 13,869 14,294 17,923 28,742 + 10.9 Ott awa-Hul 1 6 
x x % x x x x Ville de Québec 7 
705 32,430 33,256 33,482 43,433 73,742 + 7.6 Toronto 8 
135 10,497 11,037 10,631 12,248 22,186 tT Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 
Province January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 i 7 7 7 7 7 
3 Nova Scotia Syd 32 by 32 32 Bz. Ss 
4 New Brunswick 26 26 26 26 26 26 25 
5 Quebec 162 160 158 159 160 160 161 
6 Ontario 299 297 297 298 298 298 300 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 31 Dil 31 31 31 31 30 
9 Alberta 84 84 84 84 84 84 84 
10 British Columbia 101 102 102 102 103 103 101 
11. Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 800 797 795 797 799 799 798 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
eee 
1984 1983 


Selected metropolitan 
areas January February March April May June June 


" Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
Oo. 


n 


umber - nombre 


1 Calgary 26 26 26 26 26 26 27 
2 Edmonton ay) 33 oy 33 33 5354 32 
3 Halifax-Dartmouth 1s 13 13 13 15: 13 ie 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 23 
5 Montreal 80 78 76 75 75 75 79 
6 Ottawa-Hull Be 33 33 33 33 33 32 
7 Quebec City 20 20 20 20 20 20 19 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 4) 4) 41 41 41 41 41 

10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 


ees eee 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


ET rr 


1983 
eee 

July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
Per ore i. ee eee 


14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
32 sy 32 32 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
25 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
161 163 163 163 163 163 Québec 5 
300 301 301 301 301 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba i 
30 31 Si Bil 31 31 Saskatchewan 8 
84 85 84 84 84 84 Alberta 2 
101 101 101 101 101 101 Colombie-Brit annique 10 

6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


798 804 803 803 803 802 CANADA 12 
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TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


1983 

Certaines zones 
July August September October November December métropolit aines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ns 
number - nombre 
27 27 26 26 26 26 Calgary 1 
32 33 33 33 33 33 Edmonton 2 
13 13 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth “| 
23 23 23 24 24 24 Hamilton 4 
79 81 80 80 80 80 Mont réal 
32 33 33 33 33 33 Ott awa-Hull 6 
19 19 19 20 20 20 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
44 41 41 41 41 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


ee es 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 
Province January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 5) 3} 3 3 B B} 
3 Nova Scotia 6 6 6 6 6 6 6 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 55 De) 55 De: 5) DD) 54 
6 Ontario IPA Wals’ ale 113 113 113 112 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 16 16 16 16 16 16 Ip 
9 Alberta 49 49 49 49 49 49 50 
10 British Columbia 60 61 61 61 61 61 60 
11 Yukon and Northwest > 5) 5 5 5 5 5 
Territories 
12 CANADA 336 338 338 338 338 338 335 
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TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
ee ee ee ee eee eee 


1984 1983 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin 


No. 
ee eee eee 


number - nombre 


1 Calgary 14 14 14 14 14 14 Ae 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 5 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 30 30 30 Deg, 
6 Ottawa-Hull iS 155 13 4/5) 13 13 13 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 7 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg 13 13 13 13 13 1 13 


ee SS Ee eee 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


caer 


1983 
Se ae 


July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
0 
number - nombre ———______\" 
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 5 3 3 3 3 fle-du-Prince-f douard 2 
6 6 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 56 56 56 56 56 Québec 5 
112 anti 112 112 2 112 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
15 16 16 16 16 16 Saskatchewan 8 
50 50 49 49 49 49 Alberta g 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 5 5) 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
335 338 5i/ 337 337 337 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


1983 
Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre . 


ens pee ese oe ln SN Sogn SSS SESS ee —  —————— 


number - nombre 


15 15 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 5 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 Hamilton e 
29 31 30 30 30 30 Montréal 5 
13 13 13 13 13 1B Ott awa-Hull 6 
u 7 7 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 4O 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver sy 
13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


et 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 1983 
Province January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 22 22 22 We 22 22 21 
5 Quebec 107 105 103 104 105 105 107 
6 Ontario 187 184 184 185 185 185 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan \S {15 15 15 15 455) 415) 
9 Alberta 35 35 35 35 35 35 34 
10 British Columbia 41 41 41 41 42 42 41 
11. Yukon and Northwest il 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 464 459 457 459 461 461 463 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
——— en eee 


1984 1983 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June June 
Janvier ' Février Mars Avril Mal Juin Juin 


No. 
a a Ea NOI IOI IE 
n 


umber - nombre 


1 Calgary 12 12 12 12 12 12 12 
2 Edmonton 133 15 15 153 15 Is 14 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 10 10 10 10 10 10 9 
5 Montreal 50 48 46 45 45 45 50 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 19 
7 Quebec City 12 2 12 (72 12 (72 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 (1G 1S 15 15 1S {> 
10 Winnipeg 17 (7 417/ (\7/ (l7/ 17 17 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


—. a a 


1983 

a ee 

July August September October November December Province 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

No 

number - nombre 
a 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 
124) 22 22 22 ZZ. 22 Nouveau-Brunswick 4 

107 107 107 107 107 107 Québec 5 

188 189 189 189 189 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
‘fs US 15 15 415) 1 Saskatchewan 8 
34 35 55) 35 35 35 Alberta 9 
41 41 41 41 41 41 Colombie-Brit annique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
463 466 466 466 466 465 CANADA 12 
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TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


a a a a a a a te a a ee a | es | 


1983 


Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 


a 


number - nombre 


12 2 12 12 12 12 Calgary 1 
14 15 15 15 15 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
9 9 9 10 10 10 Hamilton 4 
50 50 50 50 50 50 Montréal 5 
19 20 20 20 20 20 Ott awa-Hull 6 
12 12 12 12 12 12 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 15 15 Vancouver 9 
7 17 17 17 Ti 17 Winnipeg 10 


i 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
Januar y—June 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
Janv ier- juin 


Sales - Ventes Change 
Department 1984/1983 
Rayon Variation 
9e8es 1984 1984/1983 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentags 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles . 87,821 88, 464 + 0.7 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 66,042 80,574 + 22.0 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 265,183 Hea. 339)3, + 10.3 
4 Furs - Fourrures 11,156 11,488 + 3.0 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 117,883 127,062 + 7.8 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes TOSOUy 81,118 + 2.6 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 84, 330 93,422 + 10.8 
8 Intimate apparel - Sous-vétements DD ETD 61,028 + 9.4 
9 Millinery - Chapeaux 6,945 7,461 + 7.4 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 55,674 58,712 + 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 67,798 5 SH9) + 8.1 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 119,248 130,459 + 9.4 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes NA) ES 187,069 Ee 5) 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 198, 860 ZZ Goi + 13.4 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons De) Bes (Po UZ) + 5.6 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons Si 75 BD ID + 5.4 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 326,766 338, 384 + 356 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments | 251,508 265,553 + 5.6 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
_graphiques 63,730 62 , 367 =e xen 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 24,671 23,023 - 6.7 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 143,221 146,020 250 
22 Smallwares and notions - Menus articles 44,533 43,813 - 1.6 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 57,999 56, 388 - 2.8 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 67,572 67,489 - 0.1 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et : i 
housses 
81,449 83,524 : 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, a 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 41,287 40,444 - 2.0 
27 Furniture - Meubles 240,142 257,018 + 7.0 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 223,505 246,191 + 10.2 
29 Television, radio and music - Télévision, radi i 
’ o et musique 194,606 01 
30 Sperone oe eel ae appliances - Articles de ménage et ee ‘a 
areils électriques 178 = 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, oe bags: te 
papier-tenture, etc. 
146 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie as bas oa 
chauffage et construction ; 62.509 
33 Jewellery - Bijouterie 8 : ae + 
34 Toys and games - Jouets et jeux ee eats H Ca 
35 . Mec: 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 141,552 142,805 + 0.9 
36 Stationery, books and magazines - Pa 
peterie, livres et revues 
EY eee auto oN ae ey repairs and supplies - Essence, ers iter ess 
; essoires automobile, réparation et fi i 
38 Meals and lunches - Repas et EEE eae ea a peace 97, 366 +28 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 55. iter ape 
40 All other departments - Tous autres rayons ee hoa = a 
; ; + 6. 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYO 
NS 4,551,882 4,827,213 + 6.0 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y—June 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
Janv ier- juin 


eee 


Sales - Ventes Change 
{ 1984/1983 
Province 
19830 Variation 
Wes 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 50, 705 54,459 + 7.4 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Efdouard yay ey 25519 staat 50) 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 123,450 138, 700 + 12.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 2 God, 102,435 + 8.8 
Québec 824,126 911,978 + 10.6 
Ontario THG16 55.1 VEISZ5990 + 7,2 
Manitoba 235,416 252,654 + hed 
Saskatchewan 138,921 156,565 te12e7 
Alberta 658,443 668,031 +E D 
British Columbia - Colombie-Britannique I69 nO 767,455 iO FZ 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 14,076 14,120 + 0.3 
CANADA 4,551,882 4,827,213 + 6.0 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-June 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janv ier- juin 

I oe 8 ee ie 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
Certaines zones métropolitaines 19830 1984 sR ont eee 


EE Ee ee ee 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 

Calgar 253,337 252,164 = 8055 
Bronton 293920 304, 309 + e168 
Halifax-Dartmouth 68,667 25206 + 9.6 
Hamilton PVT VIZ 128,886 + 10.0 
Montréal OT 122 536,054 + 9,1 
Ottawa-Hull 197,045 214,188 + ea 
Quebec City - Ville de Québec VIS, G22 130,970 + ae 
Toronto 648, 325 690, 736 + ‘. 

Vancouver 460,680 453,469 - laf 
Winnipeg 215, 202 229,047 + oh 


EEE 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 
Januar y—June 


1984 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


Janv ier- juin 


SS en Pa oe ara aa ee eEamenien ee cane inal anna ae 


Sales - Ventes 


Province 
1983° 


1984 


Change 
1984/1983 


Variation 


1984/1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


per cent 


pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 39,471 W2RBL2 + 8.5 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x Xx x 
Québec 463,256 519, 199 + 12.1 
Ontario 990,447 1,058,205 + 6.9 
Manitoba 12D4 oot T6> 5007 + 6.1 
Saskatchewan x Xx x 
Alberta 510,148 2065372 = Oa 
British Columbia - Colombie-Britannique 624, 303 615,510 - 1.4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,952,807 35,071, 337 + 4,7 
TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y—June 
TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1983 et 1984 
Janv ier- juin 
Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
Certaines zones métropolitaines Variation 
r 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 199,948 NOG o24 - 1.7 
Edmonton 236,778 2345261 - 1.1 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 89,604 94,203 + 5.1 
ali Se 309,420 346,654 + 12.0 
ttawa-Hull 128,585 135, 308 + 5.4 
Quebec City - Ville de Québec x x - 
elias 7S Att 501,843 ae 
ancouver 403,904 B95 3225 - 2.6 
Winnipeg x x Xx 


as OU = 
TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 


January-June 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janvier- juin 


meee 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
19830 Variation 
ae 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 83,978 95,889 + 14,2 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 360, 870 592,582 + 8.7 
Ontario 626,102 674,086 rary iy) 
Manitoba 125859 S75G59 ADS 
Saskatchewan x x x 
Alberta 148,296 T6N,659 + 9.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 144,867 151,946 + 4.9 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 1,619,074 1,755,878 + 8.4 


—oOwW—-—-—_—_———ee—_:.n—n—n—n—n—nm—n—n—nm—n eee ae 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
! Januar y—June 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier-juin 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
ss itai Variation 
Certaines zones métropolitaines 19830 1984 ares 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
| 4.2 
Calgary 53, 387 55,643 of ods 
_ Edmonton 62,143 70,041 +4127 
_ Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 27,530 34,683 + 26.0 
Montréal 181,700 189, 396 + 4,2 
Ottawa-Hull 68,664 78,881 +e. 9 
Quebec City - Ville de Québec x is : 
Toronto : 172,847 188,895 HA .3 
Vancouver 56,776 60,248 + 6.1 
Winnipeg x x x 


eee 


BEG 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-1984 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

Sales Distri- Sales Distri- Sales Distri- 

ee bution vanuee bution Vevede bution 

"000 70 "000 70 ‘000 % 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404 , 403 67.4 195,648 32.6 
February - Février 578,049 100.0 386,536 66.7 TOK, oe DD wl 
March - Mars 694 S7 100.0 466,897 6/.3 227,240 Bape: 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 2855347 DGeZ 
May - Mai BID 958 100.0 507,484 6252 306,449 OT ou 
June - Juin 190), 853 100.0 498,681 63.1 ZOZ TZ 36.9 
July - Juillet 765,949 100.0 G77, 90 (YA) 286,999 bP) 
August - Aodat RID, 127, 100.0 480,433 61.9 ZI hae JO 
September - Septembre 6a. 172 100.0 583, 300 Bei. 277,880 BPRS: 
October - Octobre 859,187 100.0 DOL5 19D 69.2 LICg ODD 542 
November - Novembre TOTS, 220 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 BIA eg 
Year - Année 10,208,072 100.0 6,909,949 64.6 5 ,6te ze 35.4 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 BD Naf! 
February - Février 603,808 100.0 400,059 66.3 ZOS 749 ES | 
March - Mars 787,544 100.0 517 5493 Cori 2705051 34.3 
April - Avril TID e226 100.0 496,409 64.0 278,817 J60 
May - Mai 842,133 100.0 524,430 (HAR: 317, 102 BET! 
June - Juin 920,150 100.0 578, 341 OLaw 341,809 D1 
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 Glew 303,265 Dil 
August - Aodtt 850,885 100.0 528,907 GZee IZVS 978 aT Se 
September - Septembre 922,067 100.0 609, 641 66.1 Di2e4 20 ba! 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 IG), 972 34.4 
November - Novembre UGA Sg (SS 100.0 741,909 G5—2 396,854 34.8 
December ~ Décembre Te poten | 100.0 V.078.:695 6250 652,488 BET! 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 5,925,096 BYos5s) 
1984: 
aaa ~ patna 649, 360 100.0 LSD eTT 7. 66.7 216,184 IIS 
cea ca Fee aire 426,537 64.7 232499 BMD ar 55) 

5 529,691 . 
cage save l 842,716 100.0 522,096 ah eee an 
eng an 100.0 2155256 62.0 352,915 38.0 
5 100.0 584,580 62.1 356,738 37.9 


July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


re ee Eee 


See = 


TABLE 25. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Provi d Sel 
Metropolitan Area, 1982-1984 Pty nee a ected 


June 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Juin 
a a aT eI. oo ea ee 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1984/1983 
ee ee es ee ee ee Seer ee ee 
Province et certaines r Variation 
zones métropolitaines ieee DS ioe 1984/1983 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.4 6.0 Gr a 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard er es 12.6 - 8.0 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse I 6 Bip ices: Twine foul 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick ae 8.1 Bae $42 
Québec 6.6 70 6.8 Hn Zin 
Ontario 7.0 9.4 sige, ee 
~ Manitoba 12.9 WAGS 1234 =wets6 
Saskatchewan Gee 657 The + 7.2 
Alberta WAYS Pa) i ae - 3,2 
British Columbia - Colombie-Britannique ET. Bele) 12.4 - 10.1 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-Ouest G35 11.0 oa aah wae: 
CANADA PJ8b) CE: 9.1 ac 4.2 
Montréal 8.0 8.8 8.4 lh a 
Toronto oa7 10.51 9.3 - 3.0 
Winnipeg Whee 17.6 hide - 3.4 
Vancouver ye 16.6 1455 mt Ie ee 


lil a ih leanne 


Pome 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 1983 

January February March April May June June July 
Department 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 44,916 50,576 58,568 60,707 ilies 40,395 36,938 42,204 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39,205 40,273 46,900 42,697 28,520 26,461 24,186 49,931 
3 Women's and misses' sportswear 134,591 148,857 167,438 181,595 172,279 147,612 121,787 131,281 
4 Furs 20,510 19,146 19,474 18,204 22,640 TERS SHA 16,502 16,611 
5 Infants' a children's wear and nursery 69,452 76,805 84,529 9190 81,940 WAZ. 75,828 92,130 
equipmen 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,052 41,018 52,624 46,418 47,277 40, 336 35,817 51,924 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,739 47,970 53,540 61,110 55,579 48,029 40,607 42,091 
A Bana apparel Bele 40,880 40,695 42,107 40,274 38,454 Bilis 33, 1702 
illinery 4 3,149 2,640 3,107 2,798 2,424 1,269 2,236 
10 Women's and girls' hosiery 32,748 34,280 39,697 37,763 32,867 29,118 33,534 34,417 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 45,527 50,967 56,516 57,710 50,290 41,804 36,425 39,889 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 97, 702 109,941 122,543 128,879 104,997 92,428 81,662 94,571 
13 Men's clothing 121, 340 140,920 166,013 167, 322 159,525 137,054 134,537 146,230 
14 Men's furnishings 132,716 146, 282 NDS) Zoo 173,063 140,450 125,427 129, 844 
15 Boys' clothing and furnishings 40,444 39,954 44,204 44,734 38, 362 36,263 37,882 56,627 
3 Men's and boys' footwear 74,361 75,569 77,981 89,977 83,143 69,975 69,651 75,087 
Food and kindred products 44,670 47,147 52,054 45,488 25,906 33,828 43,503 40,755 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 232,705 199),923 213,043 223, 306 195,132 196,226 181,046 193,953 
es Pee aes equipment and supplies gel the 58,676 59,685 64, 316 Soe) 55,831 58,891 62,233 
; 26,667 BA Zz. 26,979 25,028 24,532 25,478 29,680 
21 Linens and domestics 121,750 147,997 14 
< eee and notions 37,372 38,519 387614 yes Tess "Ae. 086 Peep "157350 
i nee a glassware 87,001 101,079 96,902 97, 883 99,005 85,874 94,906 95,607 
over ings 54,955 56,244 56,856 59,541 56,175 59,124 52,247 49,680 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70, 393 70, 608 78, 321 77,447 75,031 70,789 64,098 62,503 
erings ; ‘ : j 
26 Bre Fale and all other 52,943 56,088 59,053 58,699 50,679 54,464 54,635 55,667 
27 Furniture 164,181 149,69 
28 Major appliances 68, B64 ote yee Shwe rene ees ee bade 
29 Television, radio and music 155,964 155,926 166,879 169,612 160,329 160,431 ae ee 
30 H ti ’ ’ > 
lousewares and small electrical appliances 192,356 180, 822 176,925 193,174 184,170 190,226 185,845 181,251 
31 Hard 
ardware, paints, wallpaper, etc. 127,010 133,042 144,415 144,513 144,914 149,094 141,022 134,755 
32 Plumbing, heat l 
g, heating and building materials 33,974 34,557 36,565 38,059 VE PPA 26,508 36,449 38,410 
33 Jeweller 
Siuiags Gi usec a ed ale 123,204 129,718 129,276 117,662 113,978 116,260 
Gs ea ot cae ee ae y 632 89,257 106, 363 2552), 90,874 95,760 101,138 
’ 117,950 127,818 160, 321 158,935 137, 302 141,255 136,788 
36 Stationery, books and magazines 122,007 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 50,741 Wistaes oie Meta ee eae Peas prey 
endtmtalies ’ , ’ 55,469 DBE 52,120 48,793 50,936 
38 Meals and lunches 
mabtenette rsa aa nit sss noe ties 1,440 1,587 532 641 1,354 1,311 
40 All other departments 54.141 57.57 ere Bones sae prea ee 83200 
’ »270 72,601 79,437 70,806 64,476 63,345 62,146 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
3,058,228 3,146,452 3,398,437 3,604,916 3,341,853 3,146,702 2,988 , 346 551357, 299 


1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
SE ee eee 


1983 Change - Variation 
a 
August September October November December June/ June 
May 1984/1983 
1984 Rayon 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1984/1983 
1984 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
43,710 42,922 52,865 60 , 363 43,008 > Pile? + 9.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Sis ees 75,809 75,907 65,218 41,728 3 To + 9.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
150,489 166,315 178,184 189, 368 141,664 - 14,3 + 21.2 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
19,366 27,907 27,345 26,498 22,296 Sey? + 34.2 Fourrures 4 
87,432 85, 806 103,100 93,272 85,943 - 3,4 + 4.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
43,574 DURE EY 50,001 49,075 34,485 - 14.7 + 12.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
47,499 50,855 64,976 78, 397 46,585 - 13.6 + 18.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
33,088 33,859 38, 763 43,721 41,201 - 4.5 + 22.0 Sous-vétements 8 
2,318 2,969 3,726 6,168 4,783 - 13.4 + 91.0 Chapeaux 9 
37,890 38,341 41,918 44,947 36,026 - 11.4 - 13.2 Bas pour dames et fillettes 10 
43,719 52,998 64,462 71,320 43,894 - 16.9 + 14.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
100,724 108,426 111,203 109,038 99,229 - 12.0 + 13.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
180,533 167,001 169,651 205,168 151,901 - 14.1 cae mille? Vétements pour hommes 13 
148,756 169,971 198 , 003 202 ,452 128,688 - 18.8 + 12.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
40, 933 48,649 57,809 52,040 39, 863 = sD - 4,3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
75,417 80, 730 90,464 89, 353 74,727 - 15.8 0.5 Chaussures pour hommes et gargons 16 
38,531 34,992 48, 351 53,945 29,076 + 30.6 - 22.2 Produits alimentaires et connexes 17 
194,726 187,597 257,286 263,946 205, 343 + 0.6 8.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
57,677 57,571 TDA tT 67,510 55,038 + 1.3 =i D2 Appareils et fournitures photographiques 19 
32,491 D129 33,908 31,024 30,764 -, 2.0 - 3.7 Tissus a la piéce 20 
120,264 I16g oD 124,040 136,414 142,638 - 6.0 + 19.9 Literie et linge de maison 21 
43,560 40,027 43,669 42,639 45,259 +) ai7, + 4.4 Menus articles 22 
102,875 93,763 106 , 666 112,641 117,588 S55) - 9.5 Porcelaine et verrerie 23 
47,712 41,535 47,316 49,372 61,790 + 5.2 + 13.2 Revétements de plancher 24 
64,229 60, 302 61,859 64,586 68,814 - 5.7 + 10.4 Tentures, rideaux et housses 25 
60,419 55,363 63,389 62,099 50,908 + 7.5 - 0.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
; ‘ d'ameublement pour la maison 
160,045 161,878 183,341 171,046 209,070 + 2.8 + 3.8 Meubles oh 
49, 880 55,586 57,853 70,701 74,158 + 3.0 + 23.0 Gros appareils ménagers 59 
161,912 164,658 177,052 189,819 161,475 + 0.1 + 1.1 Télévision, radio et musique i 5 
189,211 186,731 196,117 227,174 176,548 + 3.3 + 2.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 
: Hi triques 
126,956 132,803 138,961 136,729 141,427 + 2.9 2 ail Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
38.060 38.421 39.936 42.173 52,218 = 256 - 27.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons~ 32 
4 é i i truction zs 
116,355 109,423 130,947 140,184 111,075 - an a aren a 34 
114,840 138,892 170,227 150,049 ID) - 1. = aed 35 
123,819 1555275 164, 336 159,376 125,645 - 13.6 - 2.8 Articles de sport et valises 
- 12.5, Papeterie, livres et revues 36 
es toe eens eee eg - Ae : 6.8 Pesanker huile, accessoires d'automobile, 37 
pee! coped eee Cs : 5 réparation et fournitures 5 
20.5 = 5267 Repas et casse-crottes 
ue pre file 08? pe i. 2.6 F125 | Services et travaux de réparation 39 
4,777 4,918 5,030 5,295 5,466 + 2. ie fale Catron anyone 40 
64,980 68,761 87,295 90,540 63,018 - 8.9 Atle 
OTAL, TOUS RAYONS at 
3,214,881 3,310,440 3,732,871 3,854,903 3,222,506 - 5.8 + 5.5 i Laer 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


Department 


1984 1983 
January February March April May! JuneP June 
Janv ier Février Mars Avril Mail JuainP Juin 


: thousands of dollars a 


Fw 


oOwoana 


41 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products(2) 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches(2) 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


51,421 
50,969 


161,151 
21,180 
86,182 


41,517 
54,205 
41,047 

3,563 
37,789 


53,084 
117,425 


164,414 
160,898 
45,786 


86 ,047 
44,670 
222, 360 


61,308 
29,095 


131,294 
42,203 
98,931 
56,443 
70,298 


60,588 


171,247 
69,159 
167, 343 
196,245 


146,317 
33,876 
124,857 


108,192 
139,450 


138,335 
54,070 


1,319 
5,921 
70,447 


3,420,634 


53,003 
46,723 


163,198 
21,158 
88,721 


46,638 
55,449 
42,242 

3,827 
38, 202 


54,743 
117,857 


156, 580 
164,324 
41,276 


84,775 
47,147 
228, 323 


64,217 
29,185 


142,401 
43,003 
105,127 
57,890 
Theol 


61,711 


160,718 
70,393 
169, 365 
193,834 


148,134 
36,652 
122,815 


99,379 
139,651 


140,958 
51,826 


1,338 
6,205 
70,451 


3,441,007 


54,293 
54,850 


163,520 
21,871 
93,953 


53,320 
56,375 
41,889 

4,314 
40,026 


55 , 806 
118, 642 


169, 186 
169,076 
46,542 


81,440 
48,756 
230,992 


65,784 
29,224 


140, 880 
43,629 
100,431 
58,972 
76, 726 


62,316 


179, 645 
68, 706 
169,811 
191,291 


147,078 
37,795 
124, 532 


109,425 
137,556 


157,654 
56,767 


1,416 
5,952 
72,541 


3,542,965 


49,198 
54,447 


157,425 
21,215 
85,610 


41,454 
55,649 
40,478 

4,081 
35,494 


53,629 
112,217 


164,136 
163,805 
44,402 


81,723 
43,990 
219,537 


60, 385 
26,549 


139,859 
43,192 
99, 338 
57,778 
72, 705 


58,459 
177,636 
67, 325 


160,668 
181,825 


138,223 
35,113 
122,313 


106,720 
138,148 


142,027 
52,115 


3, 383, 353 


47,327 
46,817 


158,775 
24,728 
83,951 


46,195 
53,933 
39,737 

3,487 
31,518 


51,744 
97,551 


164,129 
166,550 
42,558 


75 ,062 
27,992 
205, 351 


53,950 
24,855 


138,664 
40,168 
95,762 
54,162 
72,475 


48,369 


169, 248 
63,645 
158,537 
183,532 


135,147 
27,927 
125,353 


105,997 
139,015 


142,018 
51,828 


555 
5,744 
66,044 


3,270,391 


47,095 
45,457 


164,589 
25,244 
84, 868 


45,915 
54,992 
41,298 

4,052 
30,710 


51,097 
97 , 242 


158,293 
160,955 
42,649 


74,595 
33,577 
208,569 


58,977 
25,403 


142,790 
42,787 
90,238 
55,525 
71,893 


54,981 


183,097 
68,670 
161,059 
190, 049 


139,140 
29,921 
123,502 


108, 926 
135,765 


139,134 
54,924 


646 
5,667 
66,861 


3,321,144 


42,848 
39,315 


135,180 
19,126 
82,239 


40,484 
45,844 
33,832 

1,957 
35,238 


43,091 
83,023 


154,726 
141,549 
43,693 


11,791 
43,503 
191,807 


63,882 
25,935 


118,660 
41,052 
97,890 
48,845 
65, 700 


54, 466 


179, 376 
56,143 
159, 067 
186,519 


133,400 
39,089 
119,438 


116,889 
139,447 


123,033 
52,507 


1,354 
4,617 
64,328 


3,140,876 


Ni) thesaunion the scomponenta nay unot sequal tosthG= tots a c= eee 


) The sum of the components may not 
(2) Due to the absence of seasonality, 


equal to the total due to rounding. 
the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


au 


1983 Change - Variation 
a ee ee Ee a ee ee eee 
July August September October November December June/ 
pay Ra 
1984 oe 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ 
mal 
1984 
_—_.. aa seesesesS— 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
44,628 50,031 47,664 45,850 51,728 48,432 = 055 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,556 45,615 51,771 49,577 51,232 49,837 - 2.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes is 
filles 
133,031 151,575 173,241 158,256 163,484 166, 343 + 3.7 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,428 19,454 24,431 21,056 21,902 20,687 eral Fourrures 4 
75,982 84,842 87, 356 86,725 88,257 91,011 * Al Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
42,015 40,954 48,540 43,325 43,247 45,470 - 0.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,084 49,412 53,140 50,855 55,688 55,686 + 2.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames zt 
33,912 34, 342 39,938 36, 322 Di vay 40,080 ee a9, Sous-vétements 8 
2,976 2,876 3, 306 2,757 3,373 3,002 + 16.2 Chapeaux 9 
33,632 34,700 40,518 37,820 40,511 40,130 - 2.6 Bas pour dames et fillettes 10 
43,358 46,136 55,213 49,845 53,161 51,734 - 1.3 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
93,843 99, 300 113,176 101,077 108,541 107,939 - 0.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
153, 365 156,028 163,129 138,982 168, 885 156,128 = 6 Vétements pour hommes 13 
AZ >, 146,562 162,541 150,747 165,774 161,653 - 3.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
43,874 44,027 48,128 45,685 47,318 47,544 + 0.2 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
HOA 74,840 87,824 77,460 81,759 81,808 - 0.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
40,755 38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 + 20.0 Produits alimentaires et connexes(2) lid 
a9, 825: 209,212 210,123 212,594 210,599 215,711 + 1.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
61,428 58,517 62,655 56,540 DDS 63,249 + 9.3 Appareils et fournitures photographiques 19 
28,465 31,422 30, 350 30,531 30, 508 30,115 ap Paes Tissus @ la piéce 20 
125,036 130,053 140, 232 124,741 126,970 135, 313 + 3.0 Literie et linge de maison 21 
41,047 42,561 43,157 42,470 44,222 43,394 + 6.5 Menus articles 22 
97,429 102,480 100,281 100,615 101 , 375 103,158 - 5.8 Porcelaine et verrerie 1) 
47,674 47,039 47,720 46,639 52,384 56,350 + 2.5 Revétements de plancher 24 
62,450 66,621 68, 283 SENG) 64,353 65,897 - 0.8 Tentures, rideaux et housses 25 
54,486 57,271 57,487 52,792 56,200 58,595 + 13.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
172,502 173,207 186,335 180,028 174,087 ‘AISNE + 8.2 Meubles ; a 
49,448 54,192 63,495 58,690 64,418 65,291 go) ily) Gros appareils ménagers 29 
159,738 168, 332 185,982 160,105 164,719 158,081 + 1.6 Télévision, radio et musique ; ma 
183,929 194,561 199,541 178,298 195,979 ASBEES) + 3.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 
: triques 
127,035 122,894 145,561 129,089 134,151 144,486 + 3.0 sue emg peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
38,703 39,849 42,279 40,632 40,509 44,364 + 7.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
4 a 4 ‘ truction e 
120,075 121,535 124,137 116,794 115,960 120,139 = ‘lee See an 
112,151 107,484 110,551 101,530 111,477 124,458 + 2.8 eae gee A iv wan iaee 35 
137,953 135,764 142,059 131,425 141,743 139,280 Sy ss) rticles de spo 
36 
= Papeterie, livres et revues 
127,411 128,138 143, 360 116,591 121,898 57a 2.0 nds foncuiin 37 
65,463 + 6.0 Essence, huile, accessoires d'au By 
52,213 52,428 535. hoo 51,644 50,950 ’ TeBareEADS a fournitures a 
18 16.4 Repas et casse-cro(tes(2) 
ve ee 4 AR ee Bee Loe F ae) Services et travaux de réparation A 
’ ’ ’ ’ ’ 
62,608 68,554 72,468 72,905 74,136 73,351 + 1.2 [ote sui Fae Sevens 
RAYONS ad 
3,120,087 3,237,064 3,469, 863 3,214,202 3,377, 564 3,417,028 + 1.6 TOTAL, TOUS 


1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de 1’ arrondissement. 


i é désaisonnalisées. 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non 


= DE ce 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 
ee oe ee ee  eeeeeeeeeeeeeeyeyEeEeEE———————————————————————————————— eee 


1984 1983 
Department January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, DAE.) 4,86 C7) 3.60 2.66 2.03 1.84 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 3.07 2.80 2.56 2.54 /2oif) 3.40 3.89 
3 Women's and misses' sportswear 4.21 Doe) 3.42 3.60 2.87 Zoo Paili 
4 Furs 3.94 7.47 9.50 26.01 45.92 46.05 32.95: 
3) Infants' and children's wear and nursery Bao) 4.43 3.88 Sisii74 3.89 Sb Sin lh 5§ 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.90 3.85 Doh 2.93 3.02 2.58 2.44 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.01 3.81 3.48 3.85 2.88 Zee 2521 
8 Intimate apparel 5.20 5.02 3.80 5.96 Spe) Soiilts) Dele 
9 Millinery Dail, 3.14 2.32 09) eee 1.96 1.10 
10 Women's and girls' hosiery Bag) 4.15 3.65 3.41 3.00 BIG Beek) 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 5.03 5.80 4.52 4.14 3.26 3.07 2.76 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.86 Ho? 5.46 4.66 4.09 3.67 3.18 
13 Men's clothing 5.60 Grete 5.09 ao99 4.61 Spee) 3.64 
14 Men's furnishings 5.34 5.50 4.27 4.54 4.24 2.42 2.34 
15. Boys' clothing and furnishings 5.65 5.14 4.10 3.38 Sve) Ze92 3.07 
16 Men's and boys' footwear 8.11 7.65 5.49 4.96 Da Ll Bee 3.87 
17. Food and kindred products 0.92 0.79 1.00 Down 0.40 0.62 0.84 
18 Toiletries, cosmetics and drugs eA| 4,90 4,53 5.08 4.01 4.30 4.01 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.68 6.16 6.69 4.88 4.09 LEIS) 
20 Piece goods 6.90 Voile: 7.04 7.48 6.18 6.89 5.82 
21 Linens and domestics 4.20 9,08 6.26 6.84 Die» 5.04 3.96 
22  Smallwares and notions 4,28 Dy 4.77 6.79 (Sqev4 Ties 6.38 
23 China and glassware 13.69 11.86 DBT) WlaSz7 7.65 8.48 9.41 
24 Floor coverings 5.62 5,80 4.54 4.81 4.74 bia) 4.15 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.89 6.24 5.20 5.08 4.51 4.46 3.82 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8.64 9.63 hv! 8.21 (i572) 8.16 7.74 
home furnishings 
27 Furniture 4.32 4.45 4.29 4.86 3.48 3.69 Sous 
28 Major appliances 1.85 VA] 1.64 1.81 1.42 127 0.97 
29 Television, radio and music 4.71 5.04 4.25 Dretllo) 4.83 4.98 4.93 
30 Housewares and small electrical appliances 8.20 6.33 6.83 6.72 5.52 5.44 5.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Use 8.10 6.51 5.49 3.81 4.20 4.32 
32 Plumbing, heating and building materials 4.25 4.49 4.04 By bi) Del, 1.82 2.28 
Sh tr a Pile 9.49 7.50 7.74 6.20 6.13 6.31 
35 getters ei Aa 8.78 6.28 5.46 6.08 5.05 5.32 6.08 
porting goods and luggage 6.47 8.22 6.55 6.18 5.02 4.01 4,02 
4 pie a eR dee magazines 6.04 5.43 5.60 6.12 5.56 5.50 4.99 
? » auto accessories, repairs 3.46 3.40 Sass 3.21 2.99 2.93 2.40 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 
re ee and services 0.67 0.69 Fos oe ae aca ad 
other departments Zoo 2.67 2.69 2.42 1.67 1.68 1.71 
41 T 
OTAL ALL DEPARTMENTS 4.56 4.65 4.13 4.22 3.53 3.28 3.17 


229) = 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


SS ee ee ee ee 
1983 


July August September October November December Rayon 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
| 


3.08 2.96 2.91 3.71 3.81 1.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8.11 3.51 4.11 3.05 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

Beale) 3.13 2.60 3.42 3.42 1.78 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

olbs) 10.81 10.47 4.72 3.70 2.60 Fourrures 4 

4.62 Sine ys 3.30 UAEy) 3.47 Jd Wbs) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


4.64 1.94 Seis) bie) 272 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.78 BoM) 2.86 3.51 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3.46 BiG /25} Zeon 4.02 4.14 2.63 Sous-vétements 8 
Zal oi) 1.87 1.65 1.71 1.03 Chapeaux 9 
4.79 5.01 /2-e)5} Syypye 3.66 eee) Bas pour dames et fillettes 10 
4.03 4.03 3.16 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.38 4.37 Beou 3.89 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.02 6.30 4.22 4.60 3.89 1.94 Vétements pour hommes 13 
3.82 4.49 4.03 4.87 3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.83 201 2s) 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
Die) 5.24 4.61 5.68 4.06 Zeal Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.82 0.69 0.69 0.87 0.77 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
4.50 4.22 3.98 5.09 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.67 4.26 4.60 6.19 4e27) feria Appareils et fournitures photographiques 1) 
8.10 7.14 5.86 6.70 5.89 6.67 Tissus & la piéce 20 
4.28 4.25 oD 4.49 4.77 3.10 Literie et linge de maison 21 
6.42 5.83 3.88 4.52 4.04 BIG Menus articles 22 
Dae: 10.46 8.09 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 23 
Bay 3.49 Saeyrag/ 3.20 Sales 5.46 Revétements de plancher 24 
3.89 4.31 3.83 Dee, 3.76 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 
7.33 7.88 6.32 Tells 4.94 Del Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2.86 3.27 3.82 4.10 3.94 4.79 Meubles : as 
0.81 Moz: {ore 1.18 feos 1.46 Gros appareils ménagers 2 
4.32 4,34 SA) 3.89 3.35 Glesit) Télévision, radio et musique 29 
5.58 5.87 5.56 5.40 5.21 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
5.19 Sri fe 5.70 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
: : ‘i ; etc. 
2.86 3.43 3.62 Deh] 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
: ‘ ‘ 7 truction 
5.36 1.70 Bijouterie 33 
a pee ae be 2.55 0.86 Jouets et jeux 34 
aA my : ce 8.71 6.50 Deo Articles de sport et valises 35 
5.49 3.50 ‘esa | Papeterie, livres et revues 36 
oe Hee eon 3.03 2.58 2.41 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
ee oe ae i ‘ réparation et fournitures e 
0.03 Repas et casse-crodtes 
0.06 0.05 ODS ND BS 0.40 Services et travaux de réparation 39 
oo ore rer Se j 1.09 Tous autres rayons 40 
2.10 WS) 25 Belin 2.74 . 
IS RAYONS 4 
3.68 3.64 3.49 3.93 3.34 1.83 TOTAL, TOU: 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


No. 


UuPw 


ovuamanyn 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
5 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants! and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
0.19 0.22 0.25 0.28 
0.32 0. 36 0.42 0.38 
0.23 0.26 0.31 0.29 
0.24 0.13 0.11 0.04 
0-23 0.24 0.27 0.29 
0.24 0.30 0.33 0.32 
0.24 0.27 0. 30 0.28 
0.20 0.19 0.26 0.26 
0.33 0.30 0.39 0.52 
0.24 0.25 0.29 0.29 
0.20 0.18 0.23 0.24 
0.14 0.15 0.19 0.22 
0.16 0.18 0.21 0.20 
0.19 0.19 0.24 0.23 
0.18 0.19 0.26 0.30 
0.12 0.13 0.18 0.22 
1.31 1.30 1.05 1.21 
-18 0.19 0.23 0.20 
0.16 0.15 0.16 0.15 
0.13 0.14 0.15 0.12 
0.22 0.12 0.16 0.15 
0.21 0.18 0.21 0.16 
0.06 0.09 0.10 0.09 
0.17 0.17 0.22 0.21 
0.15 0.16 0.19 0.20 
0.12 0.11 0.12 0.12 
0.20 0.21 0.26 0.22 
0.52 0.46 0.58 0.57 
0.21 0.20 0.24 0.20 
0.13 0.15 0.14 0.16 
0.12 0.13 0.16 0.18 
0.19 0.22 0.25 0.30 
0.09 0.10 0.14 0.13 
0.12 0.15 0.19 0.18 
0.14 0.13 0.16 0.18 
0.17 0.18 0.19 0.17 
0.25 0.29 0.31 0.32 
16.43 13.77 15.74 13.45 
1.55 1.45 1.80 1.73 
0.39 0.39 0.41 0.43 
0.21 0.21 0.25 0.24 


Mai 


June 


Juin 


1983 


June 


Juin 


Se 34) 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


SSS ae eee ee ee ee 
1983 


July August September October November December Rayon 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


eee 


0.35 0.34 0.34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.30 0.28 0.33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.33 0.34 0.40 0.30 0.30 0.48 Vétements gs j 3 

. port pour dames et jeunes fill 
0.07 0.10 0.11 0.21 OR 0.35 Fourrures : : 4 
0.24 0.28 0.30 0.28 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.26 0.47 0.34 0.31 0.36 ey) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.37 O255 0.36 0.32 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.30 0.31 0.35 0.27 0.26 0.37 Sous-vétements 8 
0.61 0.48 0.60 0.68 0.73 0.85 Chapeaux 9 
0.21 0.21 0.34 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
0.26 0.26 0555 0.30 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.20 0.24 0.30 0.26 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.18 0.23 0.22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
0.27 0.24 0.26 0.22 0.32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.21 0.39 0.28 0.22 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.18 0.19 0.22 0.19 0.24 0.31 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.18 1.41 1.38 thoes) Alou 2.08 Produits alimentaires et connexes 17 
0.23 0.24 0.25 0.23 0.23 252 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.22 0.23 0.22 0.18 0.23 0.53 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.13 0.15 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus & la piéce 20 
0.24 0.23 0.28 0.23 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.17 0.25 0.23 0.24 0.33 Menus articles 22 
0.11 0.10 0.12 0.11 0.17 0.30 Porcelaine et verrerie 23 
0527, 0.28 0.28 0.33 0. 33 0.20 Revétements de plancher 24 
0.25 0.24 0.25 0.26 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.13 0.15 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.34 0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27 
Ueiled 0.92 0.84 0.86 Oo7zZ 0.70 Gros appareils ménagers 28 
0525 0.24 0.31 0.27 0.31 0.51 Télévision, radio et musique 29 
0.18 0.17 0.18 0.19 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 Osa: 0.18 0.19 0.20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.36 0.29 0.28 0.32 0.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.13 0.14 0.18 0.14 0.19 0.52 Bijouterie 
0.17 0.15 0.13 0.17 0.37 0.81 Jouets et jeux ae 
0.21 0.17 0.16 0.13 0.15 0255 Articles de sport et valises 
0.58 Papeterie, livres et revues 36 
0135 on ve ae ce 0.44 Sica huile, accessoires d'automobile, 37 
, ; réparation et fournitures ‘2 
ave 32.62 Repas et casse-crodtes 
1 in 5 ae “ae Zend Services et travaux de réparation re 
0.47 0.43 0.41 0.35 0.37 0.75 Tous autres rayons 
0.27 0.27 0.28 0.26 0.30 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


= yee 


TABLEAU 28. Montants a4 recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1982-1984 


ee ee 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Oécembre 


1982 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,624,889 
1,554,529 
1,537,740 
1,536, 243 
1,527,443 
1,505,203 
1,477, 266 
1,476,402 
1,536,070 
1,554,259 
1 loegee 
1,755,331 


1983 


1,666,708 
1,598, 345 
1,565,461 
1,582,875 
1,591,140 
1,585, 200 
1,553,254 
1,542, 394 
1,591, 826 
4,165,916 
1,702,704 
1,887, 032 


1984 


1,774, 688 
1,720,876 
1,695, 381 
1,709, 348 
1,708,627 
1,719, 376 


Change from Change 
previous 1984/198. 
month 
Variation Variatiol 
par rapport 1984/198 
au mois 
précédent 
per cent 
pourcentage 
- 6.0 + 6.5 
- 3.0 + 7.7 
= le + 8.3 

0.8 + 8.0 

—— + 7.4 

+ 0.6 + 8.5 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants 4 recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1982-1984 


SS ——————————— eee ee ea eee eee 


1982 


1983 


1984 


Change from Change 
previous 1984/198 
month 


Variation Variatiol 
par rapport 1984/198. 
au mois 

précédent 


a ee 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1) Accounts receivable of department stores and t 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des 


millions of dollars 


millions de dollars 


1,542.0 
1,557.0 
1,564.0 
1,563.0 
1,560.0 
1,554.0 
1,555.0 
1,559.0 
1,575.0 
1,569.0 
1,571.0 
1,550.0 


exclusivement avec ces magasins. 


1,583.0 
1,603.0 
1,590.0 
1,609. 
A625; 
1,634. 
‘632. 
1,629. 
4632: 
1,649. 
1,659. 
1,668: 


(=) (@ fake (eeN=) (==) 


grands magasins et les créances active 


1,686.0 
1,668.0 
1,722.0 
1:732,0 
1,741.00 
1,763.0P 


per cent 


pourcentage 


++ ¢¢ 04+ 
WUInDDnN 
peteet. bee 
~SINWNOLHA 


he outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


s des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
saisonniéres et des jours 
commerciaux 


2 sie 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 


a I 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Department 
MCD in June May! JuneP July(1) 
MDC en Juin Mail JuinP Juillet (1. 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 WAN SG2 {PoP ile Os 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 7 Doll 41.76 42.82 
3 Women's and misses' sportswear 4 111.24 108.21 84.26 
Ae Rs 12 18.42 127, 44.96 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 STH) D2! 84.11 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 5 95.69 VLE) 74.51 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 94.00 Vie ae 822 
8 Intimate apparel 4 108.01 112.02 90.96 
9 Millinery 9 64.79 63.78 56.29 
10 Women's and girls' hosiery 4 > 85.63 66.21 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4 92.28 81.82 62.48 
accessories 
12. Women's, misses! and children's footwear 5 WO Ue Welseye Ue) 
13. Men's clothing 4 Ura 105.52 67.22 
14 Men's furnishings 5 84.06 a5 le 73.61 
15. Boys' clothing and furnishings 6 Dire 90.58 71.41 
16 Men's and boys' footwear 6 106. 34 lie oee ile Z0 
17. Food and kindred products 4 105.60 91.54 83.63 
18 Toiletries, cosmetics and drugs z 92.02 89.40 81.94 
19 Photographic equipment and supplies 4 86.22 105.04 94.15 
20 Piece goods 6 102.43 Zl VooIS 
21 Linens and domestics 3 94.05 100.06 101.55 
22  Smallwares and notions 4 79.60 76.84 TCS) 
23 China and glassware 5 99.08 78.98 76.44 
24 Floor coverings 5 101.06 95.94 104.44 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 109.77 113.26 103.73 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 84.23 78,86 82.01 
home furnishings 
2. Furniture 4 113.08 HOD RZ9. 114.41 
28 Major appliances 5 98.39 11Jeo7 116.65 
29 Television, radio and music 5 YU oe 75.69 80.60 
30 Housewares and small electrical appliances 3 OB LG 96et 87.30 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 NBs BS 124.92 CL 
32 Plumbing, heating and building materials 6 AS: 128.00 1 TORS 
33 Jewellery 3 Ag 85.96 70. 37 
34 Toys and games 4 61.22 61.69 62.44 
35 Sporting goods and luggage 3 121.03 132.66 110.15 
36 Stationery, books and magazines 4 81.26 83.57 UEASE 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6 107.44 104.34 95.52 
and supplies 
ee selene darches 3 95252 98.04 aa 
‘arte aE at pte 6 98.04 99.50 86 60 
other departments 5 133.14 W791 90.45 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 98.09 98.54 86.98 
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TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1984 


Seas cnn IEEEnEneeeeeeeeeeeeeeee 


Stocks - Seasonal Factors 
Stocks - Coefficients de correction des variations saisonnieéres 


Rayon 


MCD in June May! JuneP July(1) 


MDC en Juin Mail JuinP Juillet(1) 
NO 
ES a a a a eee 


3 108.25 BBs 1 7/ 95.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 60.92 58.21 WilDeby) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
3 108.50 89.69 98.49 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
p) 91.56 87.75 89.61 Fourrures 4 
4 97.60 3 725) Zell Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 102.34 87.85 123.14 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 103.05 87. 34 90.90 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3 101.35 95.11 UME Sous-vétements 8 
5 80.24 DOEGZ WU oeM Chapeaux g 
4 104.28 94.82 100.48 Bas pour dames et fillettes 10 
3) Oe No 81.81 90557 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 107.63 95.05 100.78 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 97.20 86.58 yo (Ut Vétements pour hommes 1 
5 103.91 87.26 97.36 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 90.14 85.03 128.02 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4 {BI 2h 9501 101.10 Chaussures pour hommes et garcons 16 
vee ates oad S00 Produits alimentaires et connexes 17 
4 95.02 94.08 Dy Ove Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 102.16 94.67 100.48 Appareils et fournitures photographiques Ve, 
4 100.70 96.57 103.57 Tissus & la piéce 20 
3 110.25 100.63 98.07 Literie et linge de maison Zt 
4 108.38 Oe Se) 110.19 Menus articles 22 
3 103.39 95516 Us eH Porcelaine et verrerie 23 
5) MOB RZ 106.48 102.88 Revétements de plancher 24 
3 103.53 98.46 D5 DD Tentures, rideaux et housses 25 
4 104.77 99.06 TON SZ Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2 105.82 100.57 97.21 Meubles 27 
4 98.57 94.06 95.96 Gros appareils ménagers 28 
3 101 313 99.61 96.59 Télévision, radio et musique . 29 
3 100.35 100.09 98.38 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
3 107.23 OWA 105.51 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
5 97 <47 88.59 DT SLL: Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
3 103.13 95.27 96.90 Bijouterie “4 
a 87.29 83.43 90.36 Jouets et jeux ee 
4 114, 33 LOT 99.00 Articles de sport et valises 
- Papeterie, livres et revues 36 
5 steer Soe Lope roe eae hulle, accessoires d' automobile, 37 
| réparation et fournitures 
4 aiele Repas et casse-crotites 38 
6 94.73 98.55 101.84 Services et travaux de réparation io 
| 3 107.21 96.43 98.61 Tous autres rayons 
3 102.19 94.75 100.24 TUTAL, TOUS RAYONS 41 
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AGRE 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Capban, Cv, Lid., 135 Rideau. St., Ottawa,= Untario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.1., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudsons Bayuto., 2 Bloor st. Ea, lononto,. Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewa 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


a Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 


Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


chandising 


Following are publications of the Mer- 
and Services Division in the 


Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 


Mee bits) JO ep. CLESU issue, 1950. 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 


63-007 New 


Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 


First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Motor 
AOPLOX. Io” PD. 
(ISSN 0705-5595). 


Vehicle 
farst 


Sales. M. Bil. 
Issue, 1932. 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
‘ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 


pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 


ghee 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


63-210 Retail Chain and Department stores. 


AeyiGil. “ADDLOX.s J4, Dp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 
Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
19325 (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
4% succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 


(ero). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins & succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities’ by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. \Earst Issue, 1975... .(1SSN10590- 
F525) 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
MOTZ—197 9.6 Oe. Bil. 695. ppc CISBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
Pits 


Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 


- 38 


Cat alogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeur 
automatiques selon le genre de machine e 
l'emplacement, Canada et provinces. 


65-218) baw Ventesdinrecte salle Canada smn me Galle 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISS 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode c 
distribution: par démarchage, par 1 
poste, chez le fabricant, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISS 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits 
ainsi que le nombre d'employés et la paye 
par région ou province pour les année 
scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marché 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tel 
que les indicateurs économiques généraux 
les caractéristiques de la population, ] 
revenu et les dépenses des particuliers e€ 
l'équipement ménager. 


63-538 Commerce de détail statistiques histori 
ques, . 1972-1979. Hoos pile 6758 Dadam 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des _ donnée 
brutes et désaisonnalisées, révisées ¢ 
1972 & 1979, des sections sur les défini 
tions, les concepts, la classification, ] 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détai) 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série de 
Résultats de l'exploitation contiennent des ri 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour lt 
achats, les stocks, le cot des biens vendus, le 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation + 
les bénéfices nets. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussure: 
i Ne AE 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Fleuristes détaillants, 1981 


| 


; 


Cat alogue 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Cat alogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de cuincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant & Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.» figures not available. 


.. figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-990-8200), or the regional advi- 
sors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
reetion of: 


- A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard and L.M. Kwilecki, Economists 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes conventior 
nels suivants utilisés dans les publications 
Statistique Canada: 


-. nombres indisponibles. 


ee. nM’ ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, infé 
rieur @ la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de |] 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux r 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informatic 
socio-économique) fournit au public certaines sté 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) « 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d't 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de_ support 
sous une forme lisible par une machine. Pour plt 
de renseignements, s'adresser au personnel 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphor 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux de 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers | 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la directic 
de: 


- A.R. Tanner, chef, Division du commerce et de 
services, Section du commerce de détail 


- J.P. Simard et L.M. Kwilecki, économistes 


- J. Svab, chef de sous-section 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 


store locations are classified to the kinds 


of business most appropriate to their com- 


-modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 


Classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 

in department store outlets is considered as 

part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 

this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 

of the overall department store operation 
-and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
‘Tationale underlying this approach is as 
‘follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 

ments, if any, is considered to be a total- 

ity; that is, it competes in the market 


Place as one structure, rather than as a 


number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 2 la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and  misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys! footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canad 
un point de vente au détail est un local d'affa 
res (habituellement un magasin) dont l'activi 
principale est la vente de marchandises et d 
services connexes au qrand public pour la consol 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand mag 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 1 
articles suivants: robes pour dames et jeun 
filles, robes de ménage, tabliers et uniforme 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fi 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fi 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant: 
vétements de fillettes et d'adolescentes; ling 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véti 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillette 
gants, moufles et articles de parure pour dam 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fi 
les et enfants; vétements pour hommes; articl 
d'habillement pour hommes; vétements et articl 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hol 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dot 
au moins une doit étre les vétements ou articl 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moi 
20% des ventes globales du magasin doivent 
faire dans le groupe de vétements' pour 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameubleme 
ménager. Ce groupe comprend les articles su 
vants: literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; me 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de s 
jour, salle & manger ou chambre &@ coucher; gr 
appareils, télévision, radio et musique; qui 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magas 
doit tenir au moins quatre des séries mentionné 
ci-dessus, dont au moins une doit 6tre d 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales 
magasin doivent provenir du groupe des meuble 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégor 
comprend toutes les marchandises que tient 

magasin, mails qui ne figurent pas _ ci-dessu 
telles que: articles de toilette, cosmétiques 

médicaments; appareils et fournitures photogr 
phiques; tissus @ la piéce; mercerie et menus 4 
ticles; bijouterie; articles de sport et valise 
papeterie, livres et revues; et  aliment 


Valen 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of qoods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
mies, or amounts owing on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
Teceivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


_ Junior Department Stores are defined as 
Tetailing entities which sell the same wide 
Tange of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 


} 
f 


Methodology 


| The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
nated when necessary, due OnLy.ALO wlate, res 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


} 


_ The monthly sales values by department, 
oublished at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
*€quired breakdown of sales. The percentage 


1x 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes gGlobales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


2 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets 4 recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant &@ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins &4 prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si _ une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the orqanizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues aupreés des firmes déclarante: 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota. 
les pour le pays afin d'établir une estimatior 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir: 
mes qui présentent la ventilation requise de 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir de: 
déclarations des firmes) est appliqué &4 l'estima. 
tion des ventes mensuelles afin de produire unt 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pou 
l'ensemble du pays provient des sociétés d 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don: 
nées relatives aux enquétés retardataires_ soni 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia 
tion en pourcentage des comptes 4 recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter su! 
les chiffres du mois précédent de la firme retar-: 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut é6tre considérée comme ut 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreur: 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs parm: 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable | 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou at 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou au? 
variations, d'un interviewer & l'autre dans lt 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agil 
d'expliquer des questions et l'interpréter de: 
réponses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the _ non- 
fesponse rate as well as _ the _ response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
fate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
Zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 


Gil 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent 6tre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou @ l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour @tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


Titoires et les quatre régions mét ropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 


points de vente et (2) les unités_ organisation- 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


memes. Par exemple, une société de grands maga- 


sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
bes, eet oie 
en Ontario est considérée comme une unité d'en 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction 1s given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'un 
firme dont la déclaration porte sur cing magasin 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sau 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes 
les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a 1 
non-réponse. Le taux de réponse représente | 
pourcentage des unités d'enquéte et des unité 


organisationnelles correspondantes qui on 
répondu. assez t6t pour étre incluses dans 1 
présent bulletin. Par contre, la fraction d 
réponse constitue le pourcentage des donnée 


publiées qui sont fondées sur des renseignement 
effectivement déclarés par les grands magasins 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellul 
comportant 20 unités organisationnelles dont cin 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25% 
Cependant, si les cinq unités représentent $ 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80% 
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimatio 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte de 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


July 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 


Juillet 


Response rate Response fract1o 
Taux de réponse Fraction de 
réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 


quéte 


nisationnelles 


a 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


per ce 


100.0 


leD: 


nt - pourcentage 


100.0 100.0 
56.5 87.9 
43.5 60.2 

100.0 100.0 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
lous economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
reqular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 


consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
Operations have been’ repeated _ several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


Mine the seasonal factors necessary to 
Calculate the final seasonally adjusted 
data, are, since May 1983, executed every 


month instead of once a year. This permits 

(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page. 


any. 


Désaisonnalisation 
SSIES ACTON 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels & la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinquer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent & inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement @ ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a@ la_ désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives  proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sail- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées @ plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mal 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(7) La désaisonnalisation des séries temporelles 
~ Sconomiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, AoGt 1974. 
(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 
(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


(3) See Table si10)., 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 


& jour mensuellement les séries de référence des 
quelles on dérive les estimations finales de 
facteurs saisonniers, en employant les donnée 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de miet 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'ur 
série, la série désaisonnalisée n'en contient ps 
moins une composante irréguliére. De légére 


variations d'un mois @a l'autre dans la_ sér: 
désaisonnalisée peuvent n'étre que C 
simples mouvements irréguliers; pour avoir ur 


meilleure idée de la tendance fondamentale, le 
utilisateurs doivent donc examiner les. série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plt 
petit nombre de mois pour lesquels un certai 
rapport devient et reste inférieur @ 1'uniteé 
autrement dit, il s'agit de la période pendar 
laquelle le taux de variation moyen absolu de ] 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur @ celui de la composante irrégulieére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre ¢ 
mois que doit durer une variation de la _ sér: 
désaisonnalisée dans une direction donnée avar 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que ] 
tendance-cycle de la série évolue dans la mén 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaits 
ble puisqu'il indiaue la présence d'une sér1 
lisse. L'application d'une moyenne mobile at 
données désaisonnalisées de période égale au M 
tend &@ lisser les mouvements irréguliers pouvar 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. | 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet c 
réduire tous les genres de série &@ peu pres ~ 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taill 
de la composante irréguliére dans la série ini 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisé 


séparément au préalable. Auparavant, ce _ toté 
était obtenu en  désaisonnalisant de _ "fagc 
directe" les données brutes du total, au niveé 
du Canada(4). De plus, la _ désaisonnalisatit 


interpolative a été adoptée en mars 1984, Pour | 


X1V 


période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984 
on a utilisé une version modifiée de la désaisor 
nalisation interpolative, employant une prévisic 
du facteur de désaisonnalisation pour le mo: 
courant seulement. Avant mai 1983, les donnée 


(3) Voir tableau 30. ! 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawé 
Division des séries chronologiques, de . 
recherche et de _ l'analyse, Statistiq 
Canada. 


that to obtain a 100% 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing’ projected = seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the _ total 
constant dollar sales estimate. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 


sults must be revised on an ongoing basis as 


new information is received, enabling us to 


update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 


“Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 


mene first type of 


(June for 


revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 


blished in the March issue of the following 


year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
example), are published in the 
following month issue of the present cata- 


‘logue (July), while the annual revisions are 


f 


published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are _ indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
Which they apply, in order to inform the 


user of these changes. 
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désaisonnalisées étaient dérivées sur 


L om une base 
mensuelte, a l'aide de prévisions (une année 2 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 


fois par année. 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes & différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés coGiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, a partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
facon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de 1' année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont 3 la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sul- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une foils L'an, dans le bulle- 


tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom 
du mois auquel on applique des revisions. 


TEXT TABLE IL. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF IL. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change 
Period 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation e 
Période des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
pr 1x non-désaison- pour l'année non-désaison- pour 1" anné 
nalisés nalisés 
"000 70 "000 76 
1982: 
- PHEW 
January - Janvier 198.6 600,051 6.8 302,140 . 
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 202,200 ~a Gig | 
March - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2 
April - Avril 206.4 788,971 =) OG DOL gLoD ee ice: 
cea 207 24 7907853 54 3817318 = ate 
June = Juin ADT ott! ‘ - ° é - é 
July - Juillet L007 User y) + 0.8 a7 (Go 2U DGD 
August - Aoat 2072 I SRICAT - 1.4 374 , 386 = 4 | 
September - Septembre ZING ol 861,179 Greene 419,678 = ee 
October - Octobre 208.1 8597, 187 = 12,372 - 8.4 
November - Novembre 208.8 1,075,558 + 3.6 Na S36 mal ed 
December - Décembre 208.4 1,608,478 47°49 Li beaters = Oed 
Year - Année 206.2 105 208,072 = Ved Ge942 158 - 6.0 
1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 S01), 209 <a Uae 
February - Février ZNO. e 603,808 + 4,5 283,212 £049 
March - Mars Zee 187,504 leo 37 1,698 + 9.3 
April - Avril 215.4 11>, 226 =e $59,930) = 5. u 
May - Mai 21.8 canes + oe (outa ies 
June - Juin 214.9 220,13 + 16. Hl to Zs 
July - Juillet PA ely oe) 813,746 + 6.5 POL, CLD + 2.9 
August - Aodt 213.8 850, 885 + Dad O91 2G2 + 6.3 
September - Septembre 7 222,061, 4 = feet 456, 792 + 4,1 
October - Octobre 214, 3 922,014 +o 430,245 + 4,2 
November - Novembre ZA VO RS 1,338, 165 ee Oral PLD g aN I + 35,0 
December - Décembre Z15,.6 Wot 2) + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 213.4 tO, 950,478 +. Fel SPRL Aaa + 3.6 
1984: 
January - Janvier Patt 3S 649, 360 + 4,2 303,014 + 0.5 
February - Février Zi Gied 699,552 +i Fae 301,479 + 6.4 
March - Mars aN S| 806,713 + 2.4 571,206 => 
April - Avril 220.4 842,716 + 8.7 382 , 358 Sue SY 
May - Mal ZZ 927,771 + 10.2 OI bg 77) + 7.0 
June - Juin raja a) Ole Waele) + 2.3 G21 SCrt ples 
July - Juillet 21054 806, 302 = (022 369, 186 ert: 


August - Aoiat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


a ee eee 
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Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


| The percentage changes in sales shown in 

this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
-lods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
(6) See Table 26. 


Confidentialité des données 


x 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
Ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernie- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l' activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu' aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans’ la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-OQuest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes expl icatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qu1 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


(6) Voir tableau 26. 
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The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(7) See Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di. 
visant le chiffre des ventes pour le mois par l 
valeur marchande moyenne des stocks en début e 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent au: 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qu 
décrit en détail les produits de chacun des 4 
rayons présentés dans cette publication’ es 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stock: 
des grands magasins sont publiés chaque anné 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Le: 
révisions aux comptes & recevoir en fin de moi: 


sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel: 
sont basés les renseignements présentés ici vari 
d'un mois @ l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plu: 
récente. 


(7) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


1984 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


N 
=) 


N 
Ss 


1983 
umber of Total number Number o 
aturdays of shopping Saturdays 
days 
ombre de Nombre total Nombre de 
amedis de jours samedis 
commerciaux 


a 


January - Janvier 26 
February - Février 25 
March - Mars ah 
April - Avril 24 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre 24 
October - Octobre 26 
November - Novembre 26 
December - Décembre 2S) 
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Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada,1982-1984 


ors $ millions 
—- 1,900 

1,800 

,700 

,600 

,500 

,400 

1,300 

1,100 400 
1,000 ,000 
900 900 
-° 800 
po 700 
600 = 600 
500 500 
Chart — 2 Graphique — 2 


Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1982-1984 
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Chart — 3 Graphique — 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1982-1984 
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Graphique —4 
epartment Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984 

Jentes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984 
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Chart — 5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984 
Montant a recevoir des grands magasins 4a la fin du mois, Canada, 1982-1984 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal variations and the 
number of trading days, total department 
store sales in July 1984 decreased 0.7% -to 
$949.2 million from the revised June 1984 
level of $955.5 million. Among the 17 depart- 
ments recording lower sales, the largest de- 
creases were reported in plumbing, heating 
and building material (- 8.9%), women's and 
misses' sportswear (- 8.3%) and infants' and 
children's wear and nursery equipment 
(- 7.9%). The most important gains were re- 
corded in lamps, pictures, mirrors and all 
other home furnishings (+ 8.1%), piece goods 
(+ 7.4%), and toiletries, cosmetics and drugs 
me 5.7%). 


Unadjusted Sales 


Total department store sales in Canada 
for July 1984 registered their first drop 
Since April 1983, decreasing 0.9% over the 
same month last year to $806.3 million in 
current dollars. Sales were lower in 18 of 
the 40 departments with the largest decreas- 
es in major appliances (- 19.0%), plumbing, 
heating and building materials (- 16.4%) and 
floor coverings (- 16.1%). The most notable 
“gains were recorded in women's and misses' 
Coats and suits (+ 15.4%), jewellery 
(+ 10.5%) and toys and games (+ 9.3%). 


At the regional level, sales decreases 
were reported for the Yukon and Northwest 
merritories’ © (- 8.9%), Alberta (- 7.7%), 


Ontario (- 3.4%), Newfoundland (- 2.7%) and 
British Columbia (- 2.2%), while the remain- 
ing provinces posted advances ranging from 
9.0% in Québec to 0.4% in Nova Scotia. Nf 
the 10 metropolitan areas surveyed, Québec 
City (+ 15.6%), Montréal (+ 7.6%) and Winni- 
peg (+ 4.2%) were the only cities recording 
increased sales, while the remaining metro- 
politan areas recorded decreases ranging 
from 5.9% in Edmonton to 1.8% in Hamilton. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
res cesaisonnalisees 


Les ventes des grands magasins, corrigées en 
fonction des variations saisonniéres et du nombre 
de journées d'affaires, ont diminué de 0.7% en 
juillet 1984 par rapport & l'estimation révisée 
de juin 1984 de $955.5 millions, pour ainsi 
s'établir & $949.2 millions. Des 17 rayons enre- 
gistrant des ventes inférieures au mois précé- 
dent, on a constaté les baisses les plus marquées 
pour les rayons de matériel de plomberie, chauf- 
fage et construction (- 8.9%), de vétements sport 
pour dames et jeunes filles (- 8.3%) et de véte- 
ments pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants (- 7.9%). Les gains les plus 
importants ont été rapportés par les rayons de 
lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison (+ 8.1%), de tissus 
a la piéce (+ 7.4%) et d'articles de toilette, 
cosmetiques et médicaments (+ 5.7%). 


Ventes non désaisonalisées 
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Les ventes totales des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, ont enregistré leur pre- 
miére baisse depuis avril 1983 en diminuant de 
0.9% par rapport au mois correspondant l'an der- 
nier. Les ventes se sont chiffrées & $806.3 mil- 
lions en dollars courants. Des 40 rayons pour 
lesquels on recueuille des données, 18 ont si- 
gnalé des baisses. Les diminutions les plus 
fortes ont été rapportées par les rayons de gros 
appareils ménagers (- 19.0%), de matériel de 
plomberie, chauffage et construction (- 16.4%) et 
de revétement de plancher (- 16.1%) tandis que 
les hausses les plus notables ont été indiquées 
par les rayons de manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles (+ 15.4%), de bijouterie 
(+ 10.5%) et de jouets et jeux (+ 9.3%). 


Au niveau régional, des diminutions des ventes 
ont été rapportées pour le Yukon et les Terri- 
toires du  Nord-Ouest (- 8.9%), l'Alberta 
(- 7.7%), l'Ontario (- 3.4%), | Terre-Neuve 
(- 2.7%) et la Colombie-Britannique (- 2.2%) tan- 
dis que les autres provinces ont enregistré des 
gains s'échelonnant de 9.0% au Québec a 0.4% en 
Nouvelle-Ecosse. Des 10 régions métropolitaines 
enquétées, les villes de Québec (+ 15.6%), Mon- 
tréal (+ 7.6%) et Winnipeg (+ 4.2%) ont été les 
seules cités & indiquer des accroissements de 
ventes tandis que les autres régions métropoli- 
taines ont montré des baisses variant de 5.9% 
pour Edmonton & 1.8% pour Hamilton. 


Sales by major department store organiza- 
tions in July 1984 totalled $496.2 million, 


down 2.8% from the same month last year. 
Junior department store organizations had 
sales of $310.1 million, a slight increase 


of 2.3% from July 19835 sales. 


Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the first seven months 
of 31984, totalled $5.653.5 million, can an— 
crease of 5.0% over the $5,365.6 million 
reported for the same period last year. 


In July 1984, there were 799 retail loca- 
tions operated by department store organiza- 
tions, which represents no change from the 
previous month and one more than in July 
1983. Of this total number, 4338 were oper- 
ated by major department store organizations 
and 461 by junior department store organiza- 
tions. 


Department store sales constituted 8.5% 
of total retail trade in Canada in July 
1984, a notable decline from the 9.0% share 
HNedcan, July 21985, 


Stocks 


The unadjusted selling value of inventor- 
ies held by department stores in July 1984 
was $3,304.7 million, an increase of 5.3% 
over the same month a year earlier. Season- 
ally adjusted, department store stocks re- 
mained virtually at the same level from the 
previous month and amounted to $3,319.4 mil- 
lion. 


Accounts Receivable 


The total value of the accounts receiv- 
able of all department store organizations 
in July 1984 amounted to $1,695.7 million, a 
1.4% drop from the $1,719.4 million recorded 
in June 1984. 
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Les ventes attribuables aux sociétés de grand 
magasins traditionnels, en juillet 1984, ont to 
talisé $496.2 millions, soit une baisse de 2.8 
par rapport au méme mois un an plus tét. Les so 
ciétés de grands magasins populaires, pour leu 
part, ont enregistré des ventes de l'ordre d 
$310.1 mallions, soit une légére augmentation d 
l'ordre de 2.3% par rapport au mois de juille 


1983. 
Les ventes cumulatives de l'ensemble de: 
rayons, non désaisonnalisées, ont atteini 


$5,633.5 millions pour la période couvrant le: 
sept premiers mois de 1984, soit une hausse d 
5.0% par rapport aux $5,365.6 millions rapporté: 
pour la méme période l'an dernier. 


En juillet 1984, on a dénombré un total de 79! 
points de ventes exploités par les sociétés d 
grands magasins, soit le méme nombre que le mois 
précédent et un de plus qu'en juillet 1983. De ce 
nombre, 338 ont été exploités par les sociétés de 
grands magasins traditionnels et 461 par les so- 
ciétés de grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté a elles seules, 8.5% de l'ensemble di 
commerce de détail au Canada en juillet 1984, 
soit une baisse substantielle par rapport 4a ls 


part de 9.0% détenue en juillet 1983. 


Stocks 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en juillet 1984 a haussé de 5.39 
par rapport au mois correspondant de l'année der- 
niére pour atteindre $3,304.7 millions. La valeur 
désaisonnalisée des stocks n'a, quant & elle, en- 
registré aucun changement notable par rapport at 
mois précédent, se chiffrant & $3,319.4 millions. 
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Montants a recevoir 


La valeur totale des créances & recouvrer par les 
sociétés de grands magasins, s'est chiffrée : 
$1,695.7 millions, soit 1.4% de moins que l'esti- 
mation enregistrée en juin 1984 ($1,719.4 
millions). 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
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No. 


Department 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


Se ee ee 


thousands of dollars 


rw 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and maqazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


10, 406 
14,375 


37, 338 
2,564 
17, 322 


10,655 
12,591 
8,141 
1,004 
8,254 


8,792 
15,297 


22,984 
26,576 
7,780 


9,875 
59,462 
40,794 


8,779 
3,708 


16,292 
6,672 
8,525 
9,703 

11, 322 


5,822 


33,630 
33,120 
30,911 
28,562 


16,417 
7,704 
12,364 


12,520 
14,351 


22,196 
14,249 


18,292 
8,461 
21,525 


659, 335 


19,888 
7,793 


63,841 
481 
23,512 


15,645 
19,087 
12,091 
1,237 
9,256 


13,606 
25,178 


41,694 
58,020 
(1925 fia 


18, 786 
54,729 
45,681 


13,644 
3,558 


28,501 

6,424 
10,129 
11,254 
15,888 


CxOuiT 


49,919 
50,905 
32,218 
34,990 


35,462 
14,602 
19,195 


17,069 
34,251 


25,552 
17,773 


21,342 
10,857 
38,466 


941, 318 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


Ch 
1983 ees 
$C aration 
July August September October November December July 
1984/1983 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
13,709 Viral 14,750 14,240 15,835 23,185 + 5.9 
6,155 16,280 18,437 24,923 24,959 24,709 # q1S. ih 
42,309 48,138 64,055 52,109 55,376 79,440 a Blo! 
1,101 1,791 2,665 5,796 7,156 8, 564 MS) 
19,930 24,849 25,964 26,090 26,916 38,184 = 5.4 
11,191 22,434 16,027 15,408 18,069 23,933 + 6.4 
15,147 14, 686 17,762 18,495 26,174 48,913 a 5) 
9,588 10,254 11,603 9,635 10,558 15,653 6a 
1,061 1,103 1,591 2,264 3,606 4,630 Wale 
7,191 7,569 13,067 11,908 12,290 18,072 - 10.0 
9,894 10,836 16,779 17,485 25,121 41,435 los 
17,586 23,037 31,020 28,615 32,626 32,003 eS 
24,295 28,665 39,583 36,865 52,789 78,209 Bay 
33,985 33,132 42,187 40,665 63,173 122,032 +) (6s 
OeiAz 18,916 12,331 11,656 15,406 24,015 A ei 
13,017 14,405 dmez2 15,923 21,995 25,666 = 185 
49,511 56,075 50,890 55,281 70 ,065 86 ,450 + 4.6 
43,081 46,195 47,129 50,547 60,572 121,800 + 3.6 
13,333 13,547 129525 11,658 15,795 32,235 = 30) 
3,662 4,552 4,734 5,059 5,271 4,612 = 4p 
28,700 28,309 32,714 27,654 28,602 46,038 Gee 
7,063 7,474 10, 319 9,651 10,557 14, 334 = S68 
10,470 9,831 11,592 10,668 18,145 34,970 A ei 
13,914 13,668 1S THB 14,765 15,798 11,318 = ond 
16,054 14,908 15,753 15,895 yz 17,887 Sle 
7,595 7,669 8,766 8,887 12,581 21,484 = ‘2 
58,654 48,990 42,398 44,768 43,434 43,681 = WleG 
58,739 44,727 44,435 49,047 45,989 50,778 - 19.0 
35,886 37,349 51,251 45,553 56,665 90,416 = ne 
32,472 32,242 33,608 36,321 43,570 80,971 = Oa 
25,945 22,145 23,291 25, a2 27, 362 37,835 + 4.4 
13,410 11,088 10,601 12,422 11,459 12,841 = hoor: 
14,674 16,012 19,952 Wiles 26,151 65, 308 + 10.5 
16,339 16,436 16,929 26,177 58,854 92,972 + 208 
29,523 22,658 20,852 18,865 24,534 49, 342 etc 
22,426 31,251 31,175 24,377 41,136 75,016 nope? 
17,282 16,736 16,046 19,676 21,805 26,795 = pate 
20,497 21,448 259 21,396 24, 606 34,264 = oe 
9,070 9,556 10,180 10,860 13,833 13,551 + re 
29,575 27,147 27, 360 27,565 32,758 57, 580 Sane 
813,746 850,885 922,067 922,014 1,138,763 1,731,121 = 0.9 


Rayon 


NO 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la p1éce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'aneublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(tes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984 (1) 


1984 
January February March April May June? JulyP 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin? JuilletP 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 15,446 15,546 Nie Zor. in 2) 15,076 16,284 Es 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,827 18,502 Ryo 18,055 17,820 18,528 Vig t> 
3 Women's and misses' sportswear 53,982 54,189 52,841 53,221 54,001 60,005 54,999 
4 Furs 3,356 Zig 229 2,898 3,053 2,676 2,451 2,587 
5 Infants’ and children's wear and nursery 20,029 24,152 24,432 26,296 22,247 24,722 22,766 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear (ser? 16,449 W570 16, 387 16, 336 16,758 16,166 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,178 20,163 19,913 19,681 20,547 20,597 19,889 
8 Intimate apparel ieee) 11,069 10,973 10,937 10, 381 10,822 Ul S7/ 
9 Millinery 1,763 1,677 poe 2,074 1,932 Nee eal 1,986 
10 Women's and girls' hosiery 10,734 die l/s! ditty 11,162 10,967 10,673 9,860 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 16,082 (ie5O2)) ss} 16,519 16,719 16,564 16,301 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 24,605 26,529 24,395 26,451 24,755 255214 24,821 
13, Men's clothing 35,706 Bw Paley 35,296 37,966 38, 366 39,432 38,036 
14 Men's furnishings 45,860 47,641 49,415 B10) 57/53 48,553 50, 381 49,171 
15 Boys' clothing and furnishings 13,850 13,811 12,819 13,589 12,692 13,455 13,564 
16 Men's and boys' footwear 16,134 16,374 16,430 17,413 14,832 16,795 16.182 
17, Food and kindred products 58,259 57,705 54,890 59,673 61,216 59,969 61,362 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 53,044 52,548 53,249 52,712 52,898 51,234 54,132 
ae pee eSuoo pee equipment and supplies 14,203 13,976 WAQeBe) 13,028 13,094 13,030 13,267 
1ece goods 4,508 4,381 4,110 3,882 3,954 3,908 4,196 
’ , 
a Ratha and domestics 28,170 26,459 27, 984 28,214 29,418 28,710 29,832 
a os wares and notions 8,501 7,794 8,709 8,475 8,655 8,381 8,475 
ai ae and glassware 11,184 12,726 12,105 12,032 13,058 12,878 (25> 
oor coverings 12,205 eine: 12,408 WA 1s! TZ 11,647 11,450 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,680 (pare 14,884 AS oA2 15,145 14,066 14,826 
erings 
26 cues ene and all other 8,653 8,641 8,581 9,249 8,936 8, 381 9,056 
27 
ah Bar each caae 41, 309 42,985 43,415 46,669 45,481 45,678 45, 322 
es : J pp s 42,441 44,741 45,222 46, 862 44,911 45,065 42,399 
- 1. eVision, radio and music 40,820 42,423 43,473 43,361 42,818 UO /T| 43,842 
ousewares and small electrical appliances 35,265 36,234 Din 2, 35,569 35,568 36,552 36,866 
$1 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,153 24,34 
’ , 349 26,379 27,670 27,676 28, 374 28,551 
32 Plumbing, heating and building materials 115.567 10,694 11,149 11,084 10,521 115417 10, 396 
’ ’ ’ ’ 
33 Jewellery 
See ae ee sped 21,996 22,798 22,878 22,394 23,022 
$5 Sporting qoods and luggage 25,141 25,129 He We ery 57881 267091 
’ ai, ’ ’ ’ ’ 26, 
36 Stationery, books and magazines 29,782 
) 30,587 30, 396 31,038 32,983 30,605 31,693 
37 Gasoline, oil, aut C ‘ , 4 : 3 ; 
se aes uto accessories, repairs 19,019 19,876 17,764 18,451 16,650 16,856 15,733 
38 Meals and lunches 
59h Hope’ acl gaew ees pra 21,892 22,208 22,792 21,962 21,755 22,043 
BOF ALL ether depesthenta ee 10,112 D725) 10,487 10,573 10,917 10,932 
; 31,290 eM |b oto! 32,576 31,761 32,823 33,119 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
926,673 935,595 929,532 958, 329 945 , 853 955,511 949,157 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


Serica etntae a eseaeen necreaaenieeee teen 


1983 Change - Variation 


eee 


July August September October November December July/ 
June 
1984 mayen 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ 
juin 
1984 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
14,453 15,557 14,514 15,163 14,635 15,548 - 3.0 Robes, robes de ménage, tabliers et umi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
13,965 14,679 15,041 Reda fea Vey) 15,872 = Jae Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
48,504 49,664 50,286 DA, oU7 49,685 51,711 - 8.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,220 2,516 PAHS) 4,158 3,540 3,442 ae SS) Fourrures 4 
22,922 23,091 23,617 24,050 22,928 Zon Dile, - 71.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
14,781 15,536 13,989 15,640 15, 342 14,783 - 3.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
17,720 19,380 18,593 19,676 18,859 18,837 - 3.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,139 10,312 10,682 10,822 10,064 10,775 fed Sous-vétements 8 
1,828 1,767 1,705 1,747 AND) 1,794 + 1.8 Chape aux 2 
10,633 9,345 10,639 10,697 10, 392 10,559 - 7.6 Bas pour dames et fillettes 10 
brs by) 14,279 15,551 16,510 16,282 16,442 - 1.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23,401 23,378 24,090 24,435 24,479 23,264 - 1.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
Boi lil > 34,434 35,331 35,028 35,844 39,092 = De, Vétements pour hommes 13 
44,752 43,624 43,347 44, 332 43,193 45,114 - 2.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
12,906 12,600 12,087 12, 364 12,568 12,168 + 0.8 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
16,372 15,549 15,284 15,402 16,542 15,871 - 3.6 Chaussures pour hommes et gargons 16 
Dig 221 56,189 DIVA) 58,679 59,058 59,458 te Zee Produits alimentaires et connexes 17 
51,102 52,126 52,627 53,956 52,160 52,995 + 5.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,568 13,415 155415 13,331 13,526 NeinZ oe + 1.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,738 4,586 4,033 4,312 SON PS) 4,426 + 7.4 Tissus a la piéce 20 
27,867 28,264 28,971 27,920 26,822 27,683 + 3.9 Literie et linge de maison oh 
8,721 8,464 8,503 8,568 8,495 95290 emellest Menus articles = 
13,146 12,668 12,194 12726 HZ, 7020 12,423 + 2.9 Porcelaine et verrerie es 
13,896 13,865 12,747 12,620 12,657 11,390 = alld! Revétements de plancher 24 
14,924 (dea l7h) 15,320 15, 380 14,928 14,907 + 5.4 Tentures, rideaux et housses 25 
8,974 8,924 Oils 8,995 8,794 9,049 + 8.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison E 
af 
49,921 47,632 41,390 45,037 41,796 42,041 - 0.8 Meubles . °8 
47,956 45, 306 40,802 46, 387 42,928 44,034 - 5.9 Gros appareils ménagers a: 
43,288 LOD Gi 44,325 44,388 42,384 43,320 + 3.0 Télévision, radio et musique eet = 
35,953 36,054 36,344 36,795 55.92 35,008 + 0.9 Articles de ménage et petits appareils elec 
triques 
25,988 24,587 25,502 24,707 26,001 25,813 + 0.6 Barco age peinture, papier-tenture, 54 
etc. 
é > age et cons- 32 
11,636 qgeas 10, 746 11,926 11,023 11,702 ae Reo: Matériel de plomberie, chauffage et con 2 
truction 33 
20,181 20, 390 20,140 20,544 19,061 20,797 + 2.8 einige saa 34 
25,654 26,434 27,264 26,216 26,171 24,473 Nee ay dete a sport et valises > 
26, 387 25,490 24,776 24,637 24, 385 24,694 $0.8 a ca e 
Papeterie, livres et revues 36 
“ane ae aoe oe Cane ae i ne Peeonees huile, accessoires d'automobile, 37 
17,773 179173 17,920 17,926 2 d réparation et fournitures 
ZA 9 21,623 22,216 + 1.3 Repas et casse-crodtes - 
714 21,634 21,917 21, 886 ; 10.129 04 Services et travaux de réparation 5 
10,535 10,678 10,454 10,294 10,356 ’ aes Ten aL LreGHeavane 40 
31,672 30,481 31,175 31,056 33,736 32,495 eve ‘ ; 
TAL, TOUS RAYONS #) 
918,536 908,101 903,922 924,172 909, 382 920,358 =e! mas 


(1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de 1’ arrondissement . 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


i eee 


No. 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
thousands of dollars - milliers de dollars 
6,101 Up Wexe 8,610 10,060 Al ZO, 11,345 9,44 
Si Me 3,681 MS) 5,160 Dae 6,168 6,17 
16,261 N85 WA 724) (SI) 26,951 noe) 28,025 25, \e 
12,082 13, AS 15,457 NOS 21,096 20,947 18,18 
120,485 22 Se 146,429 162,154 181,928 178,268 150, 8& 
PEA GZ DSP (AGS 282,877 303,082 334,986 348,590 292, 
32,501 55099 44,095 45,415 48,292 49,252 43,23 
21,100 PA TUL 27,789 27,420 29,020 29,464 26, 58 
Sar XS Sep Sew 116,483 W327, 124,268 124,800 104 ,89 
110,629 110,091 136,013 127,668 141,495 124] 535) 127,42 
tN, 2KESS) 2 {O24| Do UB Pa WES) 2,526 Zui 2,47 
649, 360 659, 355 806,713 842,716 O27 al 941 , 318 806 , 30 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


SS ..0—0—e.e...eeeeSe 8 Sel 


No. 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calqary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
thousands of dollars - milliers de dollars 
GIG (Bib 9) 595} Sea 43,968 42,603 47,114 46,703 41,04 
42,899 43,582 53,091 AWS 56,432 56,832 48,85 
5 SM, DOTS 12,118 14,248 WA ES) 14,867 13, 08 
NBS 59. Wii o OS 20, 342 Tepe S\N PAE TANS: 25,922 21,36 
73,090 TS N25 86,788 BH Si55) OZ a2) 104,741 84,76 
pelt SALT 28, 387 35,802 37,466 42 ,693 42,163 34,53 
NBeal 5S 16,822 20,466 21,611 TAL SDE) 2Oy ED 23,02 
91,845 O53), Ou Ae ASS: W224) URES 130,168 138,276 114,16 
66,468 65,879 81,021 74,707 82,622 82,772 72,69 
PAS STS) ZO 999 BEL Syie) a 27/53 43,720 44 , 397 39,14 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


eS ee 


1983 


Variation 


July August September October November December July 
1984/1983 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1984/1983 


Province 


Oo 
thousands of dollars - milliers de dollars : 


2) TAOS Ooty 10,984 V1 827 14,873 21,685 - 2.7 Terre-Neuve 1 
6,140 6,146 Day Dol DROIT 6, 350 10,924 + 0.6 Tt le~du-Prince-Edouard 2 
25,031 ZU 82> 25,947 26,189 36,478 57,769 + 0.4 Nouvelle-Ecosse 3 
17,746 ‘ede! 3 19,507 20,109 27,007 40,017 + 2.2 Nouveau-Brunswick 4 
138,487 152,270 165,114 3-4) 597) 192,906 304,967 + 9.0 Québec 5 
302,411 307,471 324,680 5555, 59) Ile 430,194 652,084 - 3.4 Ontario 6 
41,664 42,761 48,773 47,505 60,620 85,566 + 3.8 Manitoba H 
25,850 28,145 30,972 30, 682 39,161 Sie IIS: “emea) Saskatchewan 8 
113,648 117,283 ASipd8d 124,404 157,650 22ST Oo = Test Alberta 9 
130,347 135,897 156,209 143,923 170,746 273,669 = AGY Colomb1e-Britannique 10 
2,720 269 3,163 2,905 BT} 4,858 - 8.9 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
813,746 850,885 922,067 922,014 1,138, 763 1,731,121 - 0.9 CANADA 12 
TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
Change 
1983 
Variation 
July August September October November December July 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1984/1983 
Ne 
thousands of dollars - milliers de dollars 
42,971 44,043 50,187 46,942 60,076 85,124 = 455 Calgary 1 
BA, 913 53,645 59,701 56,511 70,315 100, 816 Eon Edmonton 2 
15,312 15,204 14,296 14,665 20,1 > 30,126 - 2.1 Halifax-Dartmouth 3 
21,954 21,836 224575 25,633 30,698 51,446 =e lee Hamilton 4 
78,786 90,637 100,195 104,605 116,811 186,524 aD i/ole Montréal > 
35,683 37, 306 40,665 43,969 50, 786 VET ee Ott awa-Hull 6 
2,919 20,699 25, 182 24,002 26,309 38,661 + 15.6 Ville de Québec 7 
118,249 120,034 130,998 132,358 169, 780 262,038 = BSS Toronto 8 
75,390 78,407 92 , 887 84 , 868 100,144 160,745 - 3.6 Vancouver 9 
37,562 38,547 44,404 42,982 54,821 76,858 + 4.2 Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


= Oehle! 


a a a TIES A aE SNE ETRE ES GRE TS SE SE a ea a ea 


1984 
January February March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x 
3 Nova Scotia 5,685 5,750 6,861 8,153 8,116 B27 1,33 
4 New Brunswick x x x mK x x 
5 Quebec 69,668 70,746 86,606 Choy its 101,241 IOS: 84,10 
6 Ontario 145,440 143,196 178,528 182,117 PAO eX 208, 432 173,65 
7 Manitoba 22,684 21,650 29,289 28,943 30,407 31,344 27,52 
8 Saskatchewan x x x x se x 
9 Alberta 74,649 73,039 89,780 83,758 DI Guz SEX A A THE 76,44 
10 British Columbia 92,402 89,678 109,166 100, 502 A657 WWPn zs 99,40 
11. Yukon and Northwest x x S x x % 
Territories 
12 CANADA 433,177 426,537 529,691 522 ,096 575,256 584 , 580 496,19 
TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
1984 
January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,186 28,174 34,908 Ban De) 35, 808 DD ODZ 31, 1a 
2 Edmonton 34,722 Sethe, 41,541 38,634 42,439 43,076 36,547 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 13,908 2855 1.159) 15,340 18,110 18,853 16,036 
5 Montreal 46,678 48,435 58,723 61, 340 65,507 65,971 54,218 
6 Ottawa-Hull 17,460 (Seen 23,884 23,107 26,767 2D, 919 21,541 
7 Quebec City x x . s 3 x . 
8 Toronto 67, 398 68,810 85,947 87,985 Deis Vee 98, 375 81,269 
9 Vancouver 59,285 57,681 70,084 64,039 70,877 T4227 62,111 
10 Winnipeg x x x 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


eee 


1983 
ee WV atiiation 


July August September October November December July 
1984/1983 Province 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1984/1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x f1le-du-Prince-Fdouard 2 
7,803 De ta\4 8,579 8, 343 IML ASS) 17,028 -) 5.8 Nouvelle-Ecosse 5 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
74,622 84, 368 98,478 104,427 VG: 2917 170, 332 eZ Québec 5 
185,888 183,952 204,499 WAN 7o5 32S) 269,568 388,614 - 6.6 Ontario 6 
26,389 26,845 33,877 31,748 40,397 55,448 + 4.6 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
OD, 779 eh/ AS )oe) 101,788 96,307 122,043 171,051 - 10.9 Alberta Si 
102 ,698 TOs SH 2769 116,838 1596s 217,651 Sy 3G 74 Colombie-Britannique 10 
x x x x > x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
510,481 528,907 609,641 605 ,042 741,909 1,078,653 - 2.8 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


— OOOO 


Change 
1983 
Variation 
July August September October November December July 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1984/1983 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
32,756 34,050 40,070 37,411 48,427 67,164 - 4,9 Calgary 1 
40,229 40,394 46,806 44, 388 55,465 77, 308 a Dee Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax—-Dartmouth 3 
4 
17,037 16,660 17,270 19,464 23,140 37,210 - 5.9 Hamilton 
é 5 
47,485 57,849 67,580 70, 303 79,347 118, 386 Fs fr: Montréal 
= 6 
23,777 22,823 26,797 29,674 33,263 46 ,050 ei’. craked tb Chico 
Xx x x x x x x Ville de Québec 7 
8 
86,545 87,604 97,742 98 , 876 126, 347 188,296 = 661 Toronto 
9 
64,955 67,909 81,850 74,237 87 , 896 138,559 =~ af Vancouver 
x x x x x Winnipeg 10 
x x 


= aL ee 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


No. 


Province 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x Xx x x x ? 

x x x x x x ) 
10,576 12,892 15,092 18,798 19,283 19,768 17,787 
x x x x x x >, 
50,817 51,567 59,823 70,973 80 , 687 78,515 66, 787 
85,723 89,097 104, 349 120,965 133,794 140,158 118,517 
9,817 11,449 14,106 16,471 17,885 17,907 15,641 
x x x x x x > 
18,912 22,553 26,703 29,569 32,296 31,626 28,445 
18,228 20,414 26,847 27,166 29,857 29,434 28,022 
x Xx xX x x x x 
216,184 232,799 277,022 320,620 352,515 356,738 310, 107 


SS 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
ee ee ee ee 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1984 
a ee a ee ee et ee Pe 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


6,647 Uo thse 9,060 10,010 11, 306 10,851 oS ila 
Bei SUL i439 V2), 859 He ZA) IZ, 726 12,308 
x x x x x x x 
4,451 4,560 5,183 6,815 6,605 7,069 5 Don 
26,412 24,687 28,064 Be Moe 38,271 38,770 30,550 
10,216 10,276 ISA) 14, 360 D926 16,184 12,998 
x x x x x x x 
24,447 24,865 28 OLD BIA oye) 36,840 39,902 32,894 
7,183 8,198 10,938 10,668 11,746 LT Gears 10, 583 
x x x x x x x 


=i} ies 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


Season 7 


1983 
CN aviation 


July August September October November December July 
1984/1983 Province 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1984/1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars ae Sa Sone a 
x x x x x x x Terre-Neuve ] 
x x x x x x x fle-du-Prince-Edouard 2 
ly 5228 8,7 13 M72 568 17,847 24,603 40, 740 pe? Nouvel le-Ecosse > 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
63,866 67,903 66,636 68,731 76,510 134,636 + 4.6 Québec 5 
6,925 W25),5 1/9 120,181 1255385 160,626 263,470 + 1.7 Ontario 6 
275 HD oi, 14,896 De Uy 20,223 30,118 + 2.4 Manitoba 7 
x SS 5 x x Xe x Saskatchewan 8 
27,868 Zo), 130 TAS) bebe} 28,097 35,608 54,739 + 2.1 Alberta y 
27,649 28,506 28,574 27,084 31,583 56,018 + 1.3 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
503,265 321,978 312,425 316,972 396 , 854 652 ,488 + 2.3 CANADA 12 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Change 
1983 
Variation 
July August September October November December July 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1984/1983 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
10,216 Dos HOA A Se EH 11,649 17,960 - 3.0 Calgary 1 
11,683 13,250 12,894 125125 14,850 23,508 A BRE: Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
4 
4,917 5,176 5,305 6,168 T5229 14,236 + 12.5 Hamilton 
é 5 
31,301 32,788 32,615 34, 302 37,463 68,138 = 9254 Montréal 
= 6 
11,905 14,482 13,869 14,294 W525 28,742 Bi SY Ott awa-Hul 1 
S i 
x x x x x x x Ville de Québec 
8 
31,705 32,430 33,256 33,482 43,433 73,742 + 3.8 Toronto 
4 
10,435 10,497 (hi) SOBA 10,631 12,248 22, 186 + 1.4 Vancouver 
x x x x x x x Winnipeg 10 


eee 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


No. 


11 


nz: 


Province 


Newfound] and 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 
7 7 7! 7 7 7 7 
32 32 2 52. 52. 32 32 
26 26 26 26 26 26 26 
162 160 158 1) 160 160 160 
WEN) PASI 297), 298 298 298 298 
38 38 38 38 38 38 38 
31 31 31 31 31 31 31 
84 84 84 84 84 84 84 
101 102 102 102 103 103 103 
6 6 6 6 6 6 6 
800 797 795 TER 799 799 EE) 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
a a ee eT 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


a ee ee eee ee 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


26 26 26 26 26 26 26 
3) 33 33 555) 33 B58 33 
1S (53 1183 1s 13 13 le 
24 24 24 24 24 24 24 
80 78 76 75 > WD ie 
33 33 33 33 33 33 3B 
20 20 20 20 20 20 21 
88 88 88 88 88 88 88 
41 41 41 41 4) 41 41 
30 30 30 30 30 30 30 


2413-2 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


Sener 


1983 
en 


July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
10 
—— 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 U y 7 if Z/ fle-du-Prince-f douard 2 
32 32 532 32 32 BZ Nouvel le-Ecosse 3 
25 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
161 163 163 163 163 163 Québec 5 
300 301 301 301 301 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
30 3H 31 31 31 31 Saskatchewan 8 
84 85 84 84 84 84 Alberta B 
101 101 101 101 101 101 Colombie-Brit annique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


798 804 803 803 803 802 CANADA 12 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 19835 et 1984 
a 


1983 


Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 


Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre " 
Ie eer a eS eS S  ———————————E——Es 


number - nombre 


27 27 26 26 26 26 Calgary 1 
32 33 33 33 33 33 Edmonton 2 
15 13 13 13 43 13 Halifax-Dartmouth 3 
23 23 23 24 24 24 Hamilton 4 
79 81 80 80 80 80 Montréal 5 
32 33 33 33 33 33 Ott awa-Hul] 6 
19 19 19 20 20 20 Ville de Québec . 
88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 44 “1 41 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


iin 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 
Prov ines January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 3 
3 Nova Scotia 6 6 6 6 6 6 6 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 55 55 Sy) 5D 55 DD 55 
6 Ontario A 2 ites TS 114} 35 113 113 11 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 16 16 16 16 16 16 16 
9 Alberta 49 49 49 49 49 49 49 
10 British Columbia 60 61 61 61 61 61 61 
11 Yukon and Northwest 3} 5 5 5 5) 2) 5 
Territories 
12 CANADA 336 338 338 338 338 338 338 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
a 


No 


Selected metropolitan 


areas 


1984 

a ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


ee ee aaa eae 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 18 
5 5 5 5 5 5 5 
14 14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 30 
1); 13 13 13 de> 13 13 
8 8 8 8 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 26 26 26 
13 13 13 13 13 13 4|2) 


ce 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


eee 


1983 
a ee 


July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre a —————————— 
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 f le-du-Prince-f douard 2 
6 6 6 6 6 6 Nouvel le-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 56 56 56 56 56 Québec 5 
112 a2 112 112 qaliZ 112 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
15 16 16 16 16 16 Saskatchewan 8 
50 50 49 49 49 49 Alberta 9 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 y 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


335 338 337 337 337 337 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
et al i ee ee 


1983 


Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre a 
a a a ge ee an ne ee eee ee ee S 


number - nombre 


15 15 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 > 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
29 31 30 30 30 30 Montréal 5 
13 13 13 13 13 13 Ott awa-Hull 6 
7 7 7 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


NE ——————————————EEEE 


SAG 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 
Province January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick aL 22 22. 22 22 22 22 
5 Quebec 107 105 103 104 105 105 105 
6 Ontario 187 184 184 185 185 185 185 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan sth 3 1S VE 1S 15 (i 
9 Alberta 3S) 55 35 35 535) BS) 335. 
10 British Columbia 41 41 41 41 42 42 42 
11 Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 464 459 457 459 461 461 461 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


LS 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


a a ee eee 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hul | 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


2 12 12 12 12 12 12 
2 15 AS 15 15 Ue ie 
8 8 8 8 8 8 8 
10 10 10 10 10 10 10 
50 48 46 45 45 45 45 
20 20 20 20 20 20 20 
12 12 12 12 12 12 le 
48 48 48 48 48 48 48 
15 iD AS 15 iS 15 15 
17 (ZF 17 A 17 al/ y/ 


= a7 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


ae 


1983 
eee 

July August September Oct ober November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


}O 
TE met ee 


6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 
21 22 Zz, 22 27. 22 Nouveau~Brunswick 4 
107 107 107 107 107 107 Québec 5 
188 189 189 189 189 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba i 
15 15 15 15 15 15 Saskatchewan 8 
34 55 35 BD 55 35 Alberta 3 
41 41 41 41 41 41 Colombie-Brit annique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


463 466 466 466 466 465 CANADA (2 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1985 et 1984 


1983 
Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Re 


a sg 


number - nombre 


12 12 iW 12 12 12 Calgary 1 
14 15 15 15 15 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
9 9 9 10 10 10 Hamilton 4 
50 50 50 50 50 50 Montréal 5 
19 20 20 20 20 20 Ott awa-Hull 6 
12 12 12 12 12 12 Ville de Québec J 
48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 15 15 Vancouver 9 
7 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 


eee ren emer 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


January-July 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


Janvier-juillet 


nn nn ne 


No. 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcgons 

Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et gargons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus 4 la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-croites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1985= 


1984 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


101,530 
72,197 


307,492 
12,257 


137,813 
90,268 
99,477 
65, 367 

8,006 
62,865 
77,692 

136,834 


195,442 
232,845 


69,105 
94,590 
376,277 


294,589 
77,063 
28, 333 

171,921 
51,596 
68,469 
81,486 
97,503 
48,882 

298,796 

282, 244 

230,492 

210,476 

172,725 
75,919 

101,480 
91,696 

171,075 

155,732 

111,293 

135,956 
64,474 

203, 371 


5, 365,628 


102,986 
87,678 


338, 392 
12,638 


145,976 
93,024 
109, 380 
71,200 

8,596 
65,184 
83, 345 
148,530 


212,513 
261,685 


72,549 
98,413 
390, 184 


310,203 
74,916 
26,250 

176,595 
50,629 
66,675 
79,167 
98 ,898 
47,951 

308,873 

293,783 

237,060 

207,452 

181,818 
74 , 302 

12 107 

109,790 

172,007 

165,527 

142,222 

142,053 
67, 646 

215, 308 


5,633,515 


Change 

1984/1983 

Variation 

1984/1983 

per cent 

pourcentag 

5 {hth 

+ 21.4 

+ 10.0 

+ 3 

+ 5.9 

+ 361 

+ 10.0 

+ 8.9 

+ 7.4 

+ Sieh 

+ 7.3 

+ 8.5 

+ 8.7 

+ 12.4 

+ 5.0 

+ 4,0 

+ SH 

+A 8 

- 2.8 

- 7.4 
Zul 

= tie, 

- 2.6 

- 2.8 

+ 1.4 

= lied 

+ 3.4 

+ 4,1 

+ 2.8 

or helt 

+) DS 

= — Ze 

+ 10.5 

Bey 

+1 Ul 

+.) 67 

+ 0.8 

+) Qiao 

ncn 

re Gy 

+ 5.0 


a a ee 


=~ (49 
TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January-July 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
Janvier- juillet 


eee 


Sales - Ventes Change 
; 1984/1983 
Province 
19930 Variation 
2 bee 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 60,408 63,901 +e.! red 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard SSyGi10 34,696 + 4,2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 148,481 163,841 + 10.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 111,603 120,261 + 7.8 
Québec 962,613 1,062,465 + 10.4 
Ont ario 1,918, 962 7 O25. 0G) + 355 
Manitoba 277,080 295 , 887 + 6.8 
Saskatchewan 164,771 182,896 + 11.0 
Alberta 772,094 The, 928 + 0.1 
British Columbia - Colombie-Britannique 897, Dt 894,880 - 0.5 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 16,796 16,598 dad 
CANADA 5, 365,628 5 46535,515 + 5.0 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


January-July 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 


1983 et 1984 
Janvier- juillet 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Montréal 

Ottawa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


ee 


Sales - Ventes 


19835 


1984 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


296, 308 
350,833 
81,979 
139,086 
569,908 
232,728 
135,542 
766,574 
536,070 
250,924 


293,213 
353,164 
88 , 286 
150,452 
620,822 
248,723 
153,994 
804,899 
526, 164 
268, 190 


Change 
1984/1983 
Variation 
1984/1983 
per cent 
pourcentage 
so. at 

+ 0.7 

+ 7.7 

+ 8.2 

+ iDie 

+ 6.9 

+ 13.6 

+ 5.0 

= yehad 

+ 6.9 


287002 
TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January-July 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1984 
Janvier- juillet 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
Variation 
ie 
1983 1984 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - {fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 47,274 SO, Z + 6.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec ea iew he: 603, 300 +9 122 
Ontario Wel 16,599 [RPS Nae Si3ie) + 4,8 
Manitoba 181,946 192,609 + bg 
Saskatchewan x x x 
Alberta By bie Val | 582 ,820 Ded: 
British Columbia - Colombie-Britannique 727,001 TVG ONS: ae walle, 7 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest x x x 
CANADA 3,443,288 9,961, 952 + 3.6 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-July 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1983 et 1984 
Janv ier- juillet 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
Certaines zones métropolitaines r Variation 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent age 
Calgary 232,704 227,690 =~ (2,2 
Edmonton 277,007 270,814 = 222 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 106,641 MOS 229 + 3.4 
Montréal 556,905 400 , 873 + 12.3 
Ottawa-Hull 152,160 156,849 Dears) 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto D672 ,.022 983,112 + 3.8 
Vancouver 468,859 455,334 = 2, 
Winnipeg x x x 


oe 
TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 


January-July 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janvier- juillet 


a ee ree Pera ines pimed witrumal it gio. TAM Jt 


Sales - Ventes Change 
: 1984/1983 
Province as 
1983r Variation 
1984 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 101 , 206 113,670 + lZ.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x Xx 
Québec 424,736 459,163 + 8.1 
Ontario 742,625 792,603 earns 
Manitoba 95,134 103,216 + 8.6 
Saskatchewan x x x 
Alberta 176,164 190,108 ee] io, 
British Columbia - Colombie-Britannique VIZG516 179,968 + 4,3 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x Xx 
CANADA 1,922,339 2,065,985 + 7.5 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-July 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier- juillet 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
1 s ital Variation 
Certaines zones métropolitaines 19832 1984 Berne 


thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 
1 
Calgar 63,603 604952 ene 
Bonton 72,826 82,349 + 128 
xX 
Halifax-Dartmouth x x 
Hamilton 32,447 40,214 Pay eee) 
Montréal 213,001 219,946 + rae 
Ottawa-Hull 80,569 91,874 + - 
Quebec City - Ville de Québec & “ 
Toronto : 204,552 227,782 ~ a 
Vancouver Gie2il 70 , 831 + 
Winnipeg x x 


ea 


2) = 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-1984 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

Sales Sales Sales 2 

Distri- Distri- Distri- 

Ventes Rubee! Ventes beet) Ventes butagy 

"000 % "000 % "000 70 
1982: 
January - Janvier 600 ,051 100.0 404 , 403 67.4 195 ,648 S296 
February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 Ua bee, bi 
March - Mars 694,137 100.0 466,897 G7 22 227,240 Baan 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,547 S602 
May - Mai S13, 95> 100.0 507,484 62.3 306,449 EW ul) 
June - Juin 790,853 100.0 498,681 60—4 29290712 26.9 
July - Juillet 763,949 100.0 477,590 62.0 286,520. bY» 
August - Aodt LSI EA! 100.0 480,433 6129 ae ey a) aoa 
September - Septembre 861,179 100.0 583 , 300 Gil 277,880 Bes 
October - Octobre 859,187 100.0 562,195 6562 296,299 34.5 
November - Novembre PLU ESI i x8) 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 BYE 
Year - Année 10, 208,072 100.0 6,289,949 64.6 3,618,124 35.4 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 BB hy? 
February - Février 603,808 100.0 ; 400,059 66.3 203,749 Diath 
March - Mars 787,544 100.0 Die aeo 65.7 270,051 34.3 
April - Avril 11D g226 100.0 496,409 64.0 278,817 36.0 
May - Mai 842 , 133 100.0 524,430 62 Ba TVs Bdcih 
June - Juin 220,190 100.0 578,341 62.9 341,809 BG! 
July - Juillet » 813, 746 100.0 510,481 6207 503,26) BI AS 
August - Aofit 850,885 100.0 528,907 GZa2 321,978 3738 
September - Septembre palgUG! 100.0 609 , 641 66.1 312,425 bby) 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 NG, P72 34.4 
November - Novembre T1350), 7.65 100.0 741,909 65.2 396,854 34.8 
December - Décembre Vedic 100.0 10755655 62.3 652,488 5 Tau 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,722,026 bei. 
1984: 
January - Janvier 649, 360 100.0 LE ea WAT 66.7 216,184 5565 
February - fFévrier 659, 335 100.0 426,537 64,7 LO LG hoe 35.3 
March - Mars 806,713 100.0 5295691 69./ 217 0z2 34.3 
April - Avril 842,716 100.0 22 EOI 62.0 320,620 38.0 
May - Mai MAL 100.0 DID 200 62.0 DOP No 38.0 
June - Juin 240513 100.0 584,580 62.1 356,738 ITD 
July - Juillet 806, 302 100.0 496,195 61.2 310,107 38.5 


August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


a a een Se SE 


7, ie 


TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Provi d Se 
Metropolitan Area, 1982-1984 th post tec ia 
July 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Juillet 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1984/1983 
Sa es ee 
Province et certaines 1982 r Variation 
zones métropolit aines 1985 1984 1984/1983 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.0 Dee 5.4 = eo 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 14.5 1554 (WAAg) oe Dig 2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Taz 8.0 TR - 6.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick dg Vee diaie Se 
Québec 6.6 6.4 aap + 1.6 
Ontario Ge7 Ser 8.2 =e 
“Manitoba 1226 12.1 12.0 - 0,8 
Saskatchewan Gia f Tiel 7.4 + eZ 
Alberta V2 12 ATS - 6.6 
British Columbia - Colombie-Britannique Ize? 12.4 dies - 4,0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 10.4 10.0 8.9 - 11.0 
CANADA 9.1 9.0 8.5 - 5.6 
Montréal 8.3 Ba 8.0 - 2.4 
Toronto Dae) 9.8 9.1 Sa ihe 
Winnipeg 1852 NE oct 16.4 - 4,1 
Vancouver 15.0 14.7 13.6 satin 


ee Oe ee———————— ee 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1983 and 1984 


36 
37 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 1983 
January February March April May June July July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
44,916 50,576 58,568 60,707 Diligizow 40,395 55,949 42,204 
39,205 40,273 46,900 42,697 28,520 26,461 59,406 49,931 
134,591 148,857 167,438 181,595: VW 2279 147,612 155,681 131,281 
20,510 19,146 19,474 18,204 22,640 22,192 25, 502 16,611 
69,452 76,805 84,529 95,790 81,940 ID, N27 90,122 92,130 
30,052 41,018 52,624 46,418 47,277 40, 336 53,754 51,924 
44,739 47,970 53,540 61,110 Een) 48,029 GO, Sa2 42,091 
42,931 40,880 40,695 42,107 40,274 38,454 37,740 33,172 
3,444 3,149 2,640 3,107 2,798 2,424 DG GhD 2,236 
32,748 34,280 39,697 37,763 32,867 29,118 30,109 34,417 
UNS) by aT} 50,967 56,516 Sal 50,290 41,804 47,277 39,889 
97,702 109,941 122,545 128,879 104,997 92,428 98,574 94,571 
121,340 140,920 166,013 167, 322 159,52) 137,054 150,036 146,230 
132,716 146,282 159,176 PAREN 173,063 140,450 133,174 129,844 
40,444 39,954 44,204 44,734 38, 362 36,263 51,328 56,627 
74,361 715,969 77,981 89,977 83,143 69,975 73,046 75,087 
44,670 47,147 52,054 45,488 25,906 33,828 32,297 40,755 
232,705 199 , 923 213,043 223, 306 TIS 5 SZ 196,226 210,756 193,953 
SYS) 58,676 59,685 64, 316 yyy 112) 55,831 56,319 62,233 
Za LOL 26,667 SM ZZ 26,979 25,028 24,532 24,511 29,680 
121,750 147,997 140,777 151,252 152,878 143,694 142,527 122,720 
Sen SiMe 38,519 38,611 47,588 43,534 46,036 46,659 45,350 
87,001 101,079 96,902 97, 883 99,005 85,874 225510 95,607 
54,955 56,244 56,856 59,041 56,175 59,124 60,611 49,680 
TAG SIE 70,608 78,321 77,447 75,031 70,789 72,644 62,503 
52,943 56,088 SOR Opy, 58,699 50,679 54,464 58,408 55,667 
164,181 149,696 181,427 202,788 179,091 184,144 184,927 167,656 
68, 864 Ss) 67,578 71,476 62,734 64,592 65,488 47,618 
155,964 155,926 166,879 169,612 160, 329 160,431 156,487 154,955 
192,356 180, 822 176,925 193,174 184,170 190,226 187,632 181,251 
127,010 133,042 144,415 144,513 144,914 149,094 137,515 134,755 
33,974 SYA Sy/ 36,565 38,059 Pash iP2723\ 26,508 27,439 38,410 
iZ20) baz 117,310 123,204 129,718 129,276 117,662 124,672 116,260 
89,283 78,632 89,257 106, 363 92,527 90,874 102,496 101,138 
110,494 7950 127,818 160, 321 158,935 137, 302 132,998 136,788 
122,007 120,595 134,271 143,825 149,072 140,567 156,230 143,392 
50,741 48,489 Dino 55,469 SSE by 52,120 47,205 50,936 
feet 1,338 1,440 (Sty) 532 641 894 Tod 
5,878 Dig TST 5,498 5,564 5,441 Deiee) 5,627 4,586 
54,141 57,570 72,601 79,437 70,806 64,476 64,029 62,146 
3,058,228 3,146,452 3, 398,437 3,604 ,916 3,341,853 3,146, 702 3, 304,673 3, 1375599 


1) At selling value. 


= 258 ~ 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


Sea 


1983 Change - Variation 
eee 
August September October November December July/ July 
June 1984/1983 
1984 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1984/1983 
1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
43,710 42,922 52,865 60, 363 43,008 + 38.5 + 32.6 
57,193 75,809 75,907 65,218 41,728 + 124.5 + 19.0 
150,489 166,315 178,184 189, 368 141,664 + SS + 18.6 
19,366 27,907 27,345 26,498 22,296 + 154 + 53.5 
87,432 85, 806 103,100 95272 85,943 + 159 op 
43,574 50,999 50,001 49,075 34,485 + 355.5 + 18.5 
47,499 50,855 64,976 78,397 46,585 oe Zie8 + 17.3 
33,088 33,859 38,763 43,721 41,201 the) + 13.8 
2,318 2,969 3,726 6,168 4,783 + 2154 + 31.6 
37,890 38,341 41,918 44,947 36,026 +0 aH - 12.5 
43,719 52,998 64,462 71,320 43,894 + 13.1 + 18.5 
100,724 108,426 111,203 109,038 99,229) + 6.6 Ae 
180,533 167,001 169,651 205,168 151,901 eS +: 026 
148,756 169,971 198 , 003 202,452 128,688 = eZ + 2.6 
40,933 48,649 57,809 52,040 39 , 863 aie - 9,4 
75,417 80,730 90,464 89, 353 74,727 pe awe = Wer 
38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 ARS - 20.8 
194,726 187,597 257,286 263,946 205, 343 Bo Syl i a7 
57,677 Sor TZ ANT 67,510 55,038 4+. 029 oD 
32,491 LHe: 33,908 31,024 30,764 = Ott - 17.4 
120,264 116,753 124,040 136,414 142,638 = 0016 + 16.1 
43,560 40,027 43,669 42,639 GOe2o? + 1.4 + 2.9 
102,875 93,763 106,666 112,641 117,588 0 Je. - 3.4 
47,712 41,535 47,316 49,372 61,790 + 5280) + 22.0 
64,229 60, 302 61,859 64,586 68,814 + 2.6 + 16.2 
60,419 55,363 63,389 62,099 50,908 eee. + 4.9 
160,045 161,878 183,341 171,046 209,070 + 0.4 + 10.3 
49,880 55,586 57,853 70,701 74,158 + ee + 37.5 
161,912 164,658 177,052 189,819 161,475 = a 2eD) + 1.0 
189,211 186,731 196,117 227,174 176,548 - 1.4 sn 202 
126,956 132,803 138,961 UE VD 141,427 - 7.8 sae 5A) 
38,060 38,421 39,936 42,173 52,218 + SD - 28.6 
116,355 109,423 130,947 140,184 111,075 + 6.0 + 7.2 
114,840 138,892 170,227 150,049 Too) + 12.8 se ee 
123,819 135,275 164,336 159,376 125,645 =) ol - 2.8 
135,690 141,007 133,920 143,899 113,493 + 11 + oe 
52,121 51959 59,703 56,261 64,697 - 9.6 =i 
1,110 945 1, 175 1,083 1,018 + 39RD oe 
4,777 4,918 5,030 5,295 5,466 te Wal Prec 
64,980 68,761 87,295 90,540 63,018 = 0.7 tones 
3,214,881 3,310,440 3,732,871 3,854 , 903 3,222,506 + 5.0 + Se 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d' ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croiites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


41 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984 (1) 


ee 


1984 

January February March April May June? JulyP 
Department 

Janvier Février Mars Avril Mal Juint JuilletP 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 51,421 53,003 54,293 49,198 47,327 47,126 DigDog 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 50,969 46,723 54,850 54,447 46,817 45,072 51,361 
3 Women's and misses' sportswear 161,151 163,198 163,520 157,425 158,775 163,811 159,963 
4 Furs 21,180 21,158 21,871 TAL VALS) 24,728 25,619 ZT Reon, 
5 Infants' and children's wear and nursery 86,182 88,721 93,953 85,610 83,951 84,024 77,654 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 41,517 46,638 53, 320 41,454 46,195 45,657 44,133 
7 Lingerie and women's sleepwear 54,205 55,449 56,375 55,649 53,933 54,832 54,914 
8 Intimate apparel 41,047 42,242 41,889 40,478 SETS! 40,998 39,587 
9 Millinery 3,563 3,827 4,314 4,081 3,487 4,010 3,902 
10 Women's and girls' hosiery 37,789 38, 202 40,026 35,494 31,518 BA a8 30,488 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 53,084 54,743 55 , 806 53,629 51,744 Dili glod 52,678 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 117,425 117,857 118,642 (e741 7/ 97,551 96,465 98,611 
be ‘) ? ’ ’ ’ ’ 
13 Men's clothing 164,414 156,580 169,186 164,136 164,129 158,040 159,132 
14 Men's furnishings 160,898 164, 324 169,076 163,805 166,550 158,273 138,848 
15 Boys' clothing and furnishings 45,786 41,276 46,542 44,402 42,558 42,313 40,971 
16 Men's and boys' footwear 86 ,047 84,775 81,440 81,723 75,062 74 , 326 73,950 
17 Food and kindred products(2) 44,670 47,147 48,756 43,990 27,992 So iz 32,985 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 222 , 360 228, 323 230,992 21950 Su, 205) 554 213,013 217,015 
bes oe ee equipment and supplies 61, 308 64,217 65,784 60, 385 Do 900 58,465 56,490 
iece goods 29,095 29,185 29,224 26,549 24,855 25,058 24,095 
21 Linens and domestics 131,294 142,401 140,880 139,859 138,664 142,942 144,928 
22 Smallwares and notions 42,203 43,003 43,629 43,192 40,168 42,749 42,476 
23 China and glassware 98,931 105,127 100,431 99,338 95,762 90,296 94,488 
24 Floor coverings 56,443 57,890 58,972 57,778 54,162 55,978 58,493 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,298 Toad 76,726 72,705 72,475 72,047 72,879 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 60,588 Clr al 62,316 58,459 48, 369 55,118 57, 350 
home furnishings 
27 Furniture 171,247 160,718 179,645 177,636 169,248 184,829 186,722 
28 Major appliances 69,159 70, 393 68, 706 67,325 63,645 68,892 68,513 
29 Television, radio and music 167, 343 169,365 169,811 160,668 158,537 161,137 162,195 
30 Housewares and small electrical appliances 196,245 193,834 191K 290 181,825 183,532 189,955 AOU 222 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 146,317 148,134 147,078 138,223 135,147 138,571 132,581 
32 Plumbing, heating and building materials 33,876 36,652 STD) 5551135 277,927 29,649 29,163 
a sen aery 124,857 122,815 124,532 W226 513) 125, 353 123,648 127,744 
oys and games 108,192 99509) 109,425 106,720 105,997 110,192 111,915 
35 Sporting goods and luggage 139,450 139,651 137,556 138,148 139,015 135, 366 135,163 
- epg Ler magazines 138,335 140,958 157,654 142,027 142,018 138,657 139,291 
ste ree. utO accessories, repairs 54,070 51,826 56,767 D2 ley 51,828 54,514 49,378 
= ee uae 1, oe 1,338 1,416 1,407 555 635 951 
= 1 6,20 
Mop <All tcthar deparhiects Eire »205 5,952 5,549 5,744 5,659 5,636 
: 70,451 72,541 67,543 66,044 66,557 66,696 
41 0 
417 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,420,634 3,441 ,007 3,542,965 3,383, 353 3,270,391 3,319,909 3,319,445 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


i Eee eee 


1983 Change - Variation 
—— — ———— ee eeeeseSsessh 


July August September October November December July/ 
June 
1984 Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ 
juin 
1984 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
44,628 50,031 47,664 45,850 51,728 48,432 + 22.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,356 45,615 51,771 49,577 Diizoe 49,837 + 14.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
133,031 151,575 173,241 158,256 163,484 166, 343 Se) Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,428 19,454 24,431 21,056 21,902 20,687 + 6.8 Fourrures 4 
75,982 84,842 87, 356 86,725 88,257 91,011 - 7.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
42,015 40,954 48,540 43), 525 43,247 45,470 = 1D a5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,084 49,412 53,140 50,855 55,688 55,686 0.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames if 
Ba5 912 34, 342 39,938 36, 322 37,953 40,080 - 3.4 Sous-vétements 8 
2,976 2,876 3, 306 Zeilow, 3,573 3,002 25H) Chapeaux 9 
33,632 34,700 40,518 37,820 40,511 40,130 - 2.0 Bas pour dames et fillettes 10 
43,358 46,136 SAAN 49,845 53,161 51,734 + 35.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
93,843 99 , 300 113,176 101,077 108,541 107,939 + 2.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
153,565 156,028 163,129 138,982 168,885 156,128 + 0.7 Vétements pour hommes 13 
MZ o> 146,562 162,541 150, 747 165,774 161,653 - 12.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
43,874 44,027 48,128 45,685 47,318 47,544 = DZ Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
73,731 74,840 87,824 77,460 81,759 81,808 - 0.5 Chaussures pour hommes et gargons — 16 
40,755 38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 - 0.6 Produits alimentaires et connexes(2) ‘ 17 
197,823 209,212 210,123 212,594 210,599 215,711 + 1.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
61,428 58,517 62,655 56,540 59,255 63,249 = Dat Appareils et fournitures photographiques 19 
28,465 31,422 30, 350 30,531 30,508 30,115 - 3.8 Tissus 4 la piéce 20 
125,036 130,053 140, 232 124,741 126,970 NSS, ole + 1.4 Literie et linge de maison ca) 
41,047 42,561 43,157 42,470 44,222 43,394 = LORS Menus articles ; rs 
97,429 102 ,480 100,281 100,615 101, 375 103,158 + 4.6 Porcelaine et verrerie as 
47,674 47,039 47,720 46,639 52,384 56, 350 + 4,5 Revétements de plancher ri 
62,450 66,621 68, 283 59,139 64 , 353 65,897 + 1.2 Tentures, rideaux et housses 
58,995 + 4.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
54,486 S727 57,487 SY AST Ye 56,200 ’ a ete: dees ie nescon 
172,502 173,207 186,335 180,028 174,087 177,917 S460 Meubles ; a. 
49,448 54,192 63,495 58,690 64,418 65,291 = ne hae bbe dare raetrl 29 
159,738 168, 332 185,982 160,105 164,719 158,081 + O. éléyision, ra s fag: 
183,929 194 °561 199/541 178,298 193,979 191,999 ON oe ménage et petits appareils élec 
riqu 
= 31 
127,035 122,894 145,561 129,089 134,151 144,486 - 4.3 ee gee peinture, papier-tenture, 
etc. 
é e, chauff et cons- 32 
38,703 39,849 42,279 40,632 40,509 44,364 - 1.6 poe ie, plomberie, chauffage 
F 33 
960 120,139 + 3.3 Bijouterie 
120,075 121,535 124,137 116,794 115% ea! ae ee eee 34 
nie 33! ib ae Moi Me a eee é 1 Articles de sport et valises 35 
M7) 9 55 135,764 142,059 131,425 141,743 139,280 - oO. 
Papeterie, livres et revues 36 
127,411 128,138 143, 360 116,591 121,898 betes _ on Posenciy huile, accessoires d' automobile, 37 
92,213 52,428 53,155 51,644 50,950 65, : réparation et fournitures A 
49.8 Repas et casse-crodtes(2) : 
ies 1,110 945 1,175 1,083 De x : 4 Services et travaux de réparation 39 
4,482 4,623 4,811 4,558 4,845 ’ ae idligtedtres aayone 40 
62,608 68,554 72,468 72,905 74,136 73,351 i 
4) 
— TOTAL, TOUS RAYONS 
3,120,087 3,237,064 3,469, 863 3,214,202 3,377, 564 3,417,028 ; 


al en raison de l'arrondissement. 


i z ror 
1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au to ee 


i . é les aux données non désaisonnalisées. 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont pa 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.36 4,86 4.29 3.60 2.66 2.03 3.85 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits S5510h/ 2.80 2.56 2.54 PoeT| 3.40 8.36 
3 Women's and misses' sportswear 4.21 5.99 3.42 3.60 2.87 Zoo 3.40 
4 Furs 3.94 7.47 50) 26.01 45.92 46.05 22.18 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.96 4.43 3.88 Dia Zs 3.89 Bias, 4.76 

equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.90 3.85 SIGE 2.93 3.02 2.58 4.54 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.01 3.81 3.48 3.85 2.88 DOL, 3.09 
8 Intimate apparel Doral) p02 3.80 3.96 3.59 3.18 BieTi 
9 Millinery Leo 3.14 Zee 2.09 Deadey, 1.96 2.22) 
10 Women's and girls' hosiery Bavyy) 4.15 3.65 3.41 3.00 Drlle 4.65 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 5.03 5.80 4.52 4.14 3.26 3.07 4,72 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.86 Wieilied 5.46 4.66 4,09 3.67 5645 
13. Men's clothing 5.60 6.13 DiO9 4.99 4.61 Say) 5.90 
14 Men's furnishings 5.34 5.50 4.27 4.54 4.24 2.42 3.68 
15. Boys' clothing and furnishings 5.65 5.14 4.10 3.38 Bild gk) 5.23 
16 Men's and boys! footwear 8.11 7.65 5.49 4.96 Dei: Brame 5.86 
17. Food and kindred products 0.92 0.79 1.00 0.77 0.40 0.62 0.62 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Dordt 4.90 4.53 5.08 4.01 4.30 4.72 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.68 6.16 6.69 4.88 4.09 4.49 
20 Piece goods 6.90 7.19 01 7.48 18 6.89 7.60 
21 Linens and domestics 4.20 9.08 6.26 6.84 DeDD 5.04 4.66 
Ze Smallwares and notions 4.28 Sailil eenh Ging 6.32 Ueslit 6.85 
23 China and glassware 13:69 11.86 Ooi iloey! 7.69 8.48 8.97 
24 Floor coverings DeGZ 5.80 4.54 4.81 4.74 Dii2o Ey ie) 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.89 6.24 5.50 5.08 4.51 4.46 4.73 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8.64 965 incu 8.21 67>: 8.16 Toke 

home furnishings 
27 Furniture ; 4.32 4.45 4.29 4,86 3.48 3.69 Sey 
28 Major appliances eles Dovall 1.64 1.81 1.42 si 27 1.38 
29 Television, radio and music 4.71 5.04 4.25 DalD 4.83 4.98 4.42 
30 Housewares and small electrical appliances 8.20 6.33 6.83 6.72 Depe 5.44 5.78 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. sips) 8.10 6.51 5.49 3.81 4.20 5.07 
32 Plumbing, heating and building materials 4.25 4.49 4.04 355 552) PA Wh 1.82 2.45 
2 Jewellery viz eee) 7.50 7.74 6.20 6.13 7.69 
34 Toys and games 8.78 6.28 5.46 6.08 5.05 ey 5.74 
35 Sporting goods and luggage 6.47 8.22 6.55 6.18 5.02 4.01 4.55 
36 Stationery, books and magazines 6.04 5.43 5.60 6.12 5.56 5.50 6.71 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 3.46 3.40 i iar 2e92 Zeige 3. 

and supplies 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.08 0.03 0.03 0.04 
39 Repairs and services 0.67 0.69 0.54 0.58 0.52 0.51 0.60 
40 All other departments 2.35 a ay 2.69 2.42 1.67 1.68 Ota 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.56 4.65 4.13 4.22 3.53 3.28 3.97 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


ee 


1983 


July August September October November December Rayon 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


a, i 


3.08 2.96 *oe)| 3.71 3.81 1.85 Robot robes de ménage, tabliers et uni- 1 
ormes pour dames et jeunes filles 
8.11 3.51 4.11 3.05 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3.10 Beis 2.60 3.42 3.42 1.78 Vétement ie j 
15.09 10.81 10.47 4.72 3.70 2.60 Eas as POR aS AeRES «Siege nee gT IO Naa 4 
4.62 Ba. 5 50) Be9D 3.47 Diez) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4.64 HIEGEIA 3.18 Dil2o 2 TZ. 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
athe) DisiZ 2.86 Bio 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3.46 2725) DESH 4.02 4.14 2.63 Sous-vétements 8 
2.11 2.10 1.87 1.65 GTA} 1.03 Chapeaux 9 
4.79 5.01 2.93 Joey 3.66 1.99 Bas pour dames et fillettes 10 
4.03 4.03 oe 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.38 4.37 3.50 Bina9: 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.02 6.30 4.22 4.60 3,89 1.94 Vétements pour hommes 13 
3.82 4.49 4.03 4.87 3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.83 2.16 3.95 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.77 5.24 4.61 5.68 4.06 eh Chaussures pour hommes et gargons 16 
0.82 0.69 0.69 0.87 0.77 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
4.50 4.22 3.98 5.09 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.67 4.26 4.60 6.19 4.27 Laval Appareils et fournitures photographiques 19 
8.10 7.14 5.86 6.70 5.89 6.67 Tissus & la piéce 20 
4.28 4.25 Boel 4.49 4.77 3.10 Literie et linge de maison 21 
6.42 5.83 3.88 4.52 4.04 3.16 Menus articles 22 
OD, 10.46 8.09 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 23 
Boy 3.49 3.27, 3.20 sale) 5.46 Revétements de plancher 24 
3.89 4.31 3.83 3.89 3.76 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 
7.35 7.88 6.32 7.13 4.94 Levi Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2.86 3.27 3.82 4.10 3.94 4.79 Meub les 27 
0.81 4.42 4.25 1.18 1.54 1.46 Gros appareils ménagers 28 
4.32 4.34 3.21 3.89 3555) 179 Télévision, radio et musique 29 
9.58 5.87 5.56 5.40 5.21 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
5.19 5.73 S70) 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
J ; i etc. 
2.86 3.43 3.62 3.21 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
F ‘ truction 33 
7.92 7.27 5.48 7.64 5.36 1.70 Seen 34 
6.19 6.99 8.20 6.50 252 0.86 Jouets et jeux nak eae 35 
4.63 5 46 6.49 8.71 6.50 25S. Articles de sport et valis 
36 
1.51 Papeterie, livres et revues 
Ae Sea aor ee ee 2.41 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
Se a one 3 ; réparation et fournitures a 
0.03 Repas et casse-crodtes 
0.06 0.05 D.08 De pee 0.40 Services et travaux de réparation 39 
0.51 0.50 0.48 0.46 0.38 aes Nouatenkton y aves 40 
2.10 D8) 2.51 Bail 2.74 1. 
TOUS RAYONS 41 
3.68 3.64 3.49 3.93 3.34 1.83 at 


= ihe 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.19 0.22 0.25 0.28 0.34 0.38 0.30 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.32 0.36 0.42 0.38 0.30 0.32 Oe tir 
3 Women's and misses' sportswear O25 0.26 0.31 0.29 0.34 0.37 0.30 
4 Furs 0.24 Oss 0.11 0.04 0.02 0.02 0.05 
5 Infants! and children's wear and nursery [O)ay25) 0.24 0.2 0.29 0.24 0.27 0.22 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.30 OL53 0532 0.33 0.32 0.25 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 0.27 0.30 0.28 0.33 0,34 0.33 
8 Intimate apparel 0.20 0.19 0.26 0.26 0.27 0.30 0.27 
9 Millinery 0.33 0.30 0.39 0.52 0.42 0.87 0.42 
10 Women's and girls' hosiery 0.24 0.25 0.29 0.29 0.31 L352 0.22 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.20 0.18 0.23 0.24 522 0.31 0.23 

accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 0.14 0.15 0.19 O.22 0.22 0.23 0.19 
13 Men's clothing 0.16 0.18 0.21 0.20 0.21 0.21 0.18 
14 Men's furnishings 0.19 0.19 0.24 0.23 0.24 0.24 0.26 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.19 0.26 0.30 0.28 0.28 0.22 
16 Men's and boys' footwear Dex: OSS 0.18 0.22 8 0.21 OS, 
17 Food and kindred products {oSA| 1.30 1.05 To24 1,81 i De 3 Wee! 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.18 OSS 0.23 0.20 0.23 0.25 0 
19 Photographic equipment and supplies 16 He He) 0.16 i le 0.19 Ootg 0.22 
20 Piece goods Bill ; 0.1 on lA 0.1 E One 
21. Linens and domestics 0.22 Os12 0.16 0.15 0.18 O219 0.21 
22 Smallwares and notions 0.21 0.18 0.21 0.16 0.15 0.16 0.15 
23. China and glassware 0.06 0.09 0.10 0.09 0.13 0.12 0.12 
24 Floor coverings OR 7, Oat 0.22 0.21 0.20 0.24 0.20 
?5 Draperies, curtains and furniture cov- O01 0.16 0.19 0.20 0.22 0.24 0.21 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.11 0.12 0.12 0.14 0.13 U8 Po ee: 

home furnishings 
27 Furniture 0.20 0.21 0.26 0.22 0.27 0.23 0.28 
28 Major appliances 0.52 0.46 0.58 0.57 0.66 0.68 0.73 
29 Television, radio and music 0.21 0.20 0.24 0.20 0.20 0.20 0.22 
30 Housewares and small electrical appliances 0.13 dh 0.14 0.16 0.18 0.17 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.12 0.13 0.16 0.18 0.26 0.25 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.22 0.25 0.30 0.38 0.31 0.42 
33 Jewellery 09 0.10 0.14 0.13 0.16 0.14 0.13 
34 Toys and games 0.12 0.15 0.19 0.18 0.18 0.15 0.18 
35 Sporting goods and luggage 14 0.13 0.16 0.18 0.2 0.19 0.22 
36 Stationery, books and magazines 0.17 0.18 0.19 Orit 0.18 0.19 0.16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ; ABI 0.32 0.33 : 0.30 

and supplies 
se es and lunches 16.43 ESC erate 13.45 19.76 14.88 26.14 
res ee and services Oey: 1.45 1.80 Vag/s) 1.88 Zell 1.68 

11 other departments 0.39 Ub > 0.41 0.43 0.56 0.51 0.47 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 0.21 0.25 0.24 0.27 0.27 0.25 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


[DMM Tn aL oe oS 
1983 


July August September October November December Rayon 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
——— SSS a ee a TS 


0.35 0.34 0.34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.17 0.30 0.28 0.33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.33 0.34 0.40 0.30 0.30 0.48 Vétements sport j 
4 port pour dames et jeunes filles 3 
0.07 0.10 0.11 0.21 0.27 0.35 Bovrruncs a 
0.24 0.28 0.30 0.28 OP27: 0.43 V6tements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.26 0.47 0.34 0.31 0.36 0.57 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.37 0655: 0.36 0.32 Os7 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames vf 
0.30 0.31 0.35 0.27 0.26 0.37 Sous-vétements 8 
0.61 0.48 0.60 0.68 0.73 0.85 Chapeaux 9 
0.21 0.21 0.34 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
0.26 0.26 0.35 0.30 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.20 0.24 0. 30 0.26 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.18 0.23 0.22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
0.27 0.24 0.26 0.22 0.32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.21 0259 0.28 0.22 0.28 0,52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
0.18 0.19 0.22 0.19 0.24 0.31 Chassures pour hommes et garcons 16 
Weak} 1.41 1.38 eo) hoes! 2,08 Produits alimentaires et connexes 17 
0.23 0.24 0.25 0.23 0625 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.22 0525) 0.22 0.18 0.23 Oyo Appareils et fournitures photographiques 19 
0.13 0.15 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus @ la piéce 20 
0.24 0.23 0.28 0.23 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.17 0.25 0.23 0.24 0.33 Menus articles 22 
0.11 0.10 0.12 0.11 0.17 0.30 Porcelaine et verrerie 22 
0,2 0.28 0.28 Pee? 0.35: 0.20 Revétements de plancher 24 
0.25 0.24 0.25 0.26 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.13 0.15 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
; ; d'ameublement pour la maison 
0.34 0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles a 
sales 0.92 0.84 0.86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 
0.23 0.24 0.31 0.27 0.31 0.51 Télévision, radio et musique E 29 
0.18 0.17 0.18 0.19 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
: - i triques 
0.19 Oc d7 0.18 0.19 0.20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
. i . = etc. 
0.36 0.29 0.28 0. 32 0.28 0527, Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
: x " truct ion hi 
Bijouterie 
0.13 0.14 0.18 0.14 0.19 0.52 J 
0.17 0.15 0.13 0.17 0.37 0.81 Jouets et jeux = 
0.21 0.17 0.16 0.13 0.15 0.35 Articles de sport et valises 
0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36 
Bey peas eee uae ‘ Essence, huile, accessoires d‘automobile, 37 
0.35 0552 ea | WAS) 0.38 0.44 s ’ ? 
F ‘ - réparation et fournitures “3 
Repas et casse-crodtes 
oe ie a OOS Ba Be deerieed et travaux de réparation 39 
‘lok 2.04 2.10 2.18 we 0.75 eseciecisbeins searaie 40 
0.47 0.43 0.41 0.35 0. : 
TOUS RAYONS “1 
0.27 0.27 0.28 0.26 0.30 0.49 bi iar 
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TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from Change 
previous 1984/198 
month 
by atate a 1982 1983 1984 
Variation Variatio 
Mois par rapport 1984/198 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,624,889 1,666,708 1,774,688 - 6.0 + 6.5 
February - Février 1,554,529 ty Deh BYES, 1,720,876 - 3.0 + 7.7 
March - Mars 1,237,740 1,565,461 1,695, 381 = ae + 8.3 
April - Avril 1,536,243 1,582,875 1, 709, 348 + 0.8 + 8.0 
May - Mai 1,527,443 tp eM 5 Aw) 1,708,627 o- + 14 
June - Juin 1,202,205 1,585,200 Ty 2 S76 + 0.6 + 8.5 
July - Juillet 1,477,266 5S), 2h OF Dale - 1.4 eZ, 
August - Aodat 1,476,402 1,542,394 
September - Septembre 1,536,070 1,91, 826 
October - Octobre MoD n2oo M6515 276 
November - Novembre 1,613, 782 1,702,704 
December - Décembre gan D5) 1,887,032 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants &@ recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1982-1984 
SS en a ee a ee ae eee eee 


Change from Change 
previous 1984/198. 
month 
HOME 1982 1983 1984 
Variation Variatior 
M - 
aes par rapport 1984/198. 
au mois 
précédent 


ee a ee ee 


millions of dollars 


millions de dollars 


per cent 


pourcentage 


January - Janvier RS 4250 1,583.0 1,686.0 + 1.1 + Ge) 

February - Février Np 2s7aU 1,603.0 1,668.0 - 1.1 + 4,1 

March - Mars 1,564.0 1,590.0 Ip (2200 fs S672 +78 

April - Avril ip 6oe0 1,609.0 1,732.0 + 0.6 ae oe 

May - Mai 1,560.0 1625/0 1,741.0 + 0.5 el 3 

June - Juin TOD 460 1,634.0 1,764.0° + 1.3 + 8,0° 
July - Juillet ep Dr 1,632.0 1,776.0P + 0.7P + 8.8P 
August - Aofit eaoea(t! 1,629.0 

September - Septembre Ue sH/ yay 1,632.0 

October - Octobre 1,569.0 1,649.0 

November - Novembre ip oyAl 0) ooo 0 

December - Décembre 1, oD050 1,668.0 


1) Accounts receivable of de 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d! 


exclusivement avec ces magasins. 


partment stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


acceptation de préts qui travaillent 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


Ser Ane 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 


ee ee SSS 


No. 


Department 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniére 
et des jours commerciaux 
ee re ee ee ee eee 


MCD in July Junet JulyP August (1 


MDC en Juillet Juin? JuilletP Aoat (1) 


ee SSS 


1 


(1) Prévision des coefficients combinés de correctio 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 


Furs 
Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


> 12765, 03: 91.94 95.47 
7 42.06 41.36 111.67 
4 106.39 BBeZ7, 97.42 
12 Yoav 44.45 70.62 
5 Dali 83.08 109.39 
PD) 93.36 73.65 146.11 
4 92.67 80.23 Uso) 
4 WAV o Hi AS 101.97 
8 63.39 57.14 63.72 
4 86.72 65.64 82.62 
4 82.14 61.51 76.88 
5 99 86 72.81 98.73 
4 105.74 66.89 83.22 
2 115.16 73.61 Toe 
6 90.06 Woe! 154.49 
6 111.86 77.00 93.74 
4 91.26 84.42 103.16 
2 89.16 82.48 89.64 
4 104.71 94.59 104.48 
6 91.05 76.90 100, 33 
3 Daye, 102.49 102.47 
4 76.65 80.42 89.54 
5 78.65 77.61 81512 
5 96 .63 OTR S9 97.03 
3 W295 103.69 99.43 
4 79.67 82.90 88.37 
4 109.28 114.41 104.66 
5 IMZ596 Ze 101.68 
5 75.67 80.75 90 . 36 
3) Do Ws: 88.02 91.74 
4 124.98 94.91 91.61 
6 270) 107.79 103.55 
3 85.71 70.40 81.22 
4 61.43 61.92 635.5% 
3) 132.34 ASE 90.09 
4 83.49 USI eM, 111.96 
p) 105.44 94.43 TT9§ 
3 98.10 91.00 100.92 
6 99.45 86.14 90.72 
5 Pole PAIS AN 91.44 
3 98.51 84.95 95.01 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section : 


the introduction (on page xiii). 


n des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de 


détails, consulter la section "désaisonnalisat ion" de l'introduction (& la page xiii). 


TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands m i ici i : Hee ‘ ; 
aes? follee Sabbath, Noua agasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations Saisonniéres et 


I 


Stocks - Seasonal Factors 


Stocks - Coefficients de correction des variations saisonniéres 


a EEE EE ES Rayon 
MCD in July June? JulyP August (1) 
MDC en Juillet Juin? JuilletP Aoat (1) 


3 85.72 IT. 24 87.29 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 58.71 115.66 124.09 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 BOs OT 6 aL. 99.41 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5 86.47 Dis Ze 98.90 Fourrures 4 
4 94.17 116.06 103.10 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 88.35 121.80 NOD 27 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 BY) abe) 89.87 96.01 Lingerie et vétements de nuit pour dames u 
3 93.80 ODS: rae) Sous-vétements 8 
5 60.46 75.42 82.28 Chape aux 9 
3 oom) 98.76 107.75 Bas pour dames et fillettes 10 
3 81.75 BOE/o 94.45 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 aye oF 26 101.04 Chaussures pour dames, jeunes filles et WZ 
enfants 
4 86.72 94.28 HIDRE7 Vétements pour hommes 1) 
3 88.74 Sy 100. 30 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 85.70 VWZ>.28 owe Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
4 LEAS 98.78 100.25 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee Siok: 500 Ost Produits alimentaires et connexes 17 
4 ez PMA 95528 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 95.50 99.70 97.89 Appareils et fournitures photographiques A? 
4 975.90 OM ewie 104.29 Tissus & la piéce 20 
3 100.53 98.34 92.67 Literie et linge de maison 21 
4 107.69 109.85 102.30 Menus articles 22 
5 95.10 Sano 99.88 Porcelaine et verrerie 23 
3 105.62 103.62 100.39 Revétements de plancher 24 
3 98.25 99.68 96.47 Tentures, rideaux et housses 25 
| a 98.81 101.84 105.16 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
3 99.63 99.04 91.58 Meubles at 
) 4 93.76 95.58 92.67 Gros appareils ménagers 28 
ys 99.56 96.48 96.19 Télévision, radio et musique ‘ 29 
3 100.14 98.12 SUG AS: Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
3 107.59 NOB eZ OZ Zz Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9 89.41 94.09 94.22 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
3 95.16 97.60 95.93 Bijouterie . 
f 82.47 91.58 OT. 17 Jouets et jeux a 
| 101.43 98.40 90.76 Articles de sport et valises 
Papeterie, livres et revues 36 
5 been ae et elie huile, accessoires d' automobile, oT) 
: réparation et fournitures 
Sar Repas et casse-crotites 38 
I 2 98.69 99.85 1OZS27 Services et travaux de réparation bh 
5 96.87 96.00 94.16 Tous autres rayons 
4 94.78 99.55 98.71 TOTAL, TOUS RAYONS 4) 


j " th troduc- 
Seasonal factors projected for the next month. for more details, see the “seasonal, adjustment” section in-te 


tion (on page xiii). ; Pour plus de détails, consulter la section 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des varia 
"désaisonnalisation" de l'introduction (a la page xiii). 


tions saisonniéres. 


oss ate, 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hougens Watson Lake 84, Rox 97, Watson Lake, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewar 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau’ Stes Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James st., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


naa Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 


Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store orqaniza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store orqanizations 
Classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
fationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
Place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


vil 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", gui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par cataloque des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
6tablies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de qrande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada,1982-1984 
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Chart — 2 Graphique — 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1982-1984 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada,1982-1984 
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Chart — 4 Graphique 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984 
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Chart — 5 Graphique - 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984 
Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada,1982-1984 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal variations and the 
number of trading days, total department 
store sales in August 1984 declined 2.1% to 
$924.8 million from the revised July 1984 
level of $945.0 million. Among the 30 
departments recording lower sales, the lar- 
gest decreases were reported in women's and 
misses' coats and suits (- 12.2%); china and 
glassware (- 9.4%); and furniture (- 8.2%). 
The most notable gains were registered in 
gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies (+ 10.2%); infants' and children's 
wear and nursery equipment (+ 8.3%); and 
girls' and teenage girls' wear (+ 7.4%). 


Unadjusted Sales 


Total department stores sales in Canada 
in August 1984 amounted to $873.0 million in 
current dollars, up 2.6% from the August 
1983 level. Sales were higher in 27 of the 
40 departments; the largest increases were 
registered in girls' and teenage girls' wear 
(+ 17.1%); men's clothing (+ 14.2%); and 
women's and misses' dresses, house dresses, 
aprons and uniforms (+ 12.5%). The most 
notable decreases were recorded in floor 
coverings (- 21.3%), furniture (- 17.9%) and 
piece qoods (- 15.6%). 


At the provincial level, with the excep- 
tion of Saskatchewan and Alberta where 
decreases in sales were reported amounting 
to 3.2% and 0.1% respectively, all provinces 
Teported higher department store sales 
Tanging from 7.6% in Quebec to 1.3% in New 
Brunswick. Sales in the Yukon and Northwest 
Territories rose by 0.6%. Of the 10 metro- 
politan areas surveyed, six reported in- 
creased sales with gains ranging from 15.2% 


in Quebec City to 1.5% in Hamilton. Sales 
declined, however, in Calgary (- 1.0%), 
Toronto (- 0.6%), Edmonton (- 0.3%) and 


Vancouver (- 0.3%). 


MLaee 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins, corrigées en 
fonction des variations saisonniéres et du nombre 
de journées d'affaires, ont diminué de 2.1% en 
aodt 1984 en regard de l'estimation révisée de 
juillet 1984 de $945.0 millions pour ainsi s'éta- 
blir & $924.8 millions. Des 30 rayons & avoir 
enreqistré des ventes inférieures par rapport au 
mois précédent, on a constaté les baisses les 
plus marquées pour les rayons de manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles (- 12.2%), 
de porcelaine et verrerie (- 9.4%) et de meubles 
(- 8.2%). Les hausses les plus fortes ont été 
Signalées par les rayons d'essence, huile, acces- 
soires d'automobiles, réparation et fournitures 
(+ 10.2%), de vétements pour bébés et enfants et 
articles de chambres d'enfants (+ 8.3%) et de 
vétements de Fillettes et d'adolescentes 
(+ 7.4%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Les ventes non désaisonnalisées des grands 
magasins ont totalisé $873.0 millions en aodt 
1984, soit 2.6% de plus qu'en aodit 1983. Les 
ventes se sont accrues dans 27 des 40 rayons 
parmi lesquels les hausses les plus marquées ont 
été signalées par les rayons de vétements de 
fillettes et d'adolescentes (+ 17.1%), de véte- 
ments pour hommes (+ 14.2%) et de robes, robes de 
ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles (+ 12.5%). Les baisses les plus 
notables ont été rapportées par les rayons de 
revétements de plancher (- 21.3%), de meubles 
(- 17.9%) et de tissus a la piéce (- 15.6%). 

Au niveau provincial, & l'exception de la 
Saskatchewan et de 1l'Alberta qui ont indiqué des 
baisses de leurs ventes de 3.2% et de 0.1% res- 
pectivement, toutes les provinces ont rapporté 
des gains variant de 7.6% au Québec &@ 1.3% au 
Nouveau-Brunswick. Au Yukon et les Territoires du 
Nord-Quest, les ventes ont haussé de 0.6%. Des 10 
régions métropolitaines enquétées, six ont 
signalé des hausses variant de 15.2% a Québec a 
1.5% & Hamilton. Les ventes ont baissé 4 Calgary 


(- 1.0%), & Toronto (- 0.6%), & Edmonton (- 0.3%) 
et Aa Vancouver (- 0.3%). 


Sales by major department store organiza- 
tions in August 1984 totalled $530.6 mil- 
lion, a 0.35% rise from the same month last 
year. Junior department store organizations 
recorded sales of $342.4 million, up 6.3% 
from the August 1983 sales. 


Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the first eight months 
of 9.1284; totaled $6, 506.5 <millionge an 
increase of 4.7% over the $6,216.5 million 
reported for the same period last year. 


In August 1984, there were 800 retail 
locations operated by department store 
organizations, one more than a month earlier 
and four less than in August 1983. Of this 
total number, 4328 were operated by major 
department store organizations and 472 by 
junior department store organizations. 


Department store sales constituted 8.9% 
of total retail trade in Canada in August 
1984, a notable decline from the 9.5% share 
held in August 1983. 


Stocks 
The unadjusted selling value of inven- 
tories held by department stores in August 


1984 was $3,434.7 million, an increase of 
6.8% over the same month in 1983. Seasonally 
adjusted department store stocks totalled 
$3,455.6 million in August 1984, up 4.0% 
from the previous month's revised value of 
$3,022 .0 million. 


Accounts Receivable 


The total value of the accounts receiv- 
able of all department store organizations 
in August 1984 amounted to $1,689.6 million, 
a 0.4% drop from the $1,695.7 million 
recorded in July 1984. 


X1V 


Les ventes attribuables aux sociétés de gran 
magasins traditionnels, en aodt 1984, ont tot 
lisé $530.6 millions, soit une hause de 0.3% pi 
rapport au mois correspondant un an plus tét. Le 
sociétés de grands magasins populaires, pour le 
part, ont enregistré des ventes de l'ordre « 
$342.4 millions, soit ume hausse de 6.3% pi 
rapport au mois d'aodit 1983. 


Les ventes cumulatives de l'ensemble dé 
qrands maaqaasins, non désaisonnalisées, or 
atteint $6,506.5 millions pour la période cot 
vrant les huit premiers mois de 1984, soit ur 
augmentation de 4.7% par rapport aux $6,216, 
millions rapportés pour la période correspondant 
l'an dernier. 


En aott 1984, on a dénombré un total de 8 
points de ventes exploités par les sociétés 
qrands maqasins, soit un de plus que le_ Mo: 
précédent et quatre de moins qu'en aodt 1983. [ 
ce nombre, 4328 ont été exploités par les sociéte 
de grands magasins traditionnels et 472 par le 
sociétés de grands magasins populaires. 


Les ventes totales de grands magasins or 
représenté, & elles seules, 8.9% de l'ensemble c 
commerce de détail au Canada en aodt 1984, soi 
une baisse substantielle par rapport 4 la part ¢ 
9.5% détenue en aodit 1983. 


Stocks 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, de 
stocks détenus en aoiit 1984 a haussé de 6.8% pe 
rapport au mois correspondant de l'année derniér 


pour atteindre $3,434.7 millions. La valet 
désaisonnalisée des stocks, par contre, n' 
augmenté que de 4.0% par rapport au chifft 


révisé de juillet 1984 de $3,322.0 millions e 
s'est chiffrée & $3,455.6 millions en aodit 1984. 


Comptes a recevoir 


La valeur total des créances & recouvrer pa 
les sociétés de grands magasins s'est chiffrée 
$1,689.6 millions en aot 1984, soit 0.4% d 
moins que l'estimation enregistrée en juille 
1984 .($1, 695.7 millions). 


— 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1985 and 1984 


ee 


1984 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Bei. 10,406 13,665 16,844 19,286 19,888 14,522 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits WARES 14,375 18,288 16,828 10,534 TigbaD 7,104 
3 Women's and misses' sportswear SA 290 37, 338 48,982 50,416 60 ,068 63,841 45,797 
4 Furs 5,201 2,564 2,049 700 493 481 1,150 
5 Infants' and children's wear and nursery 17,560 hivoee 21,806 25,779 21,083 Tabs on\72 18,914 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,714 10,655 15,635 15,836 15,633 15,645 11,906 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,154 12,597 15,297 15,880 19,313 19,087 15,958 
8 Intimate apparel 8,251 8,141 10,711 10,621 11,213 12,091 10,172 
9 Millinery 1,340 1,004 1,138 1,488 1,254 A257] 1,135 
10 Women's and girls' hosiery 8,297 8,254 10,869 11,074 10, 962 9,256 6,472 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 9,054 eels 12-510 13,928 15,429 13,606 10,026 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 14,232 NegZ oi, 22,432 27,642 25,678 25,178 18,071 
13. Men's clothing 21,676 22,984 32,618 SB Dy A) 34,572 41,694 25,444 
14 Men's furnishings 24,848 26,576 37,241 37,990 40,816 58,020 36,194 
15 Boys' clothing and furnishings Uo MDs 7,780 10,777 Bi Zou 11,665 12,117 9,820 
16 Men's and boys' footwear Nae 9,875 14,201 18,146 Me 18,786 12,460 
17. Food and kindred products 48,474 59,462 51959 59,5159 64,641 54,729 51,800 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 39, 382 40,794 47,069 43,950 48,677 45,681 44,650 
19 Photographic equipment and supplies Dp sey] 8,779 9,687 9,610 11,290 13,644 12,549 
20 Piece goods 3,661 3,708 4,441 3,605 4,050 3,558 32a 
21 Linens and domestics 28,974 16,292 22,485 22,099 27,669 28,501 30,575 
22 Smallwares and notions 8,724 6,672 8,092 7,012 6,889 6,424 6,816 
23 China and glassware 6,355 8,525 9,984 8,457 12,938 10,129 10,287 
24 Floor coverings 9,787 9,703 12,514 12,374 T8571 11,254 11,678 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,217 (B72 14,234 e259, 16,624 15,888 15,374 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,126 5,822 7,141 Weer TeSZT 6,677 7,507 
home furnishings 
27 Furniture 5,999) 33,630 42 , 302 41,740 51,428 49,919 51,855 
a Major appliances SE AEAs| 33,120 41,304 39,477 44,187 50,905 47,592 
2 Television, radio and music bE ey) 30,911 39,251 Eyam Vee) S35) 572721 32,218 35,403 
30 Housewares and small electrical appliances 23,469 28,562 25,904 28,034 33,348 34,990 32,448 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 16,312 16,417 ZENOe 26, 323 38,015 35,462 27,097 
32. Plumbing, heating and building materials 7,988 7,704 9,049 11,218 12,535 14,602 11,206 
on ey : 10,284 12, 364 16,434 16,769 20, 863 19,195 16, 208 
L ce and games 10,169 12,520 16, 360 17,508 18, 307 17,069 17,857 
E porting goods and luggage 17,090 14,351 19,504 Vere be) 31,656 34,251 29,202 
3 
fe ae ee and eA 20,198 22,196 Zoi 2oD 23,487 26,802 Lg De 23,220 
cae ee auto accessories, repairs 14,674 14,249 15,488 17,293 17,889 17,773 14,856 
38 Meals and lunches 19,202 is Pras 22 059 
39 Repairs and services 8, 804 B.461 fae fee fae chee oa] 
40 All other departments , : ; ee ieee Lee: ‘ 
23,049 21,525 26,970 32,814 42,287 38, 466 30,197 
4] 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 649, 360 659, 335 806,713 842,716 927,771 941,318 806 , 302 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 


August 


Aoat 


1983 


August 


Aoat 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,621 
15, 806 


51,039 
1,787 
27,271 


26,263 
15, 540 
10,581 
1,141 
8, 043 


11,403 
24,655 


32,749 
34, 681 
20, 373 


14,735 
60, 196 
46,479 


13,466 
3,844 


29,949 
7,085 
9, 364 

10, 763 

13,947 


7,173 


40,222 
43,551 
37,168 
33,048 


24, 769 
9,795 
16,960 


17,851 
24,148 


33,902 
17,439 


21,550 
9,752 
27, 866 


872,975 


14,777 
16, 280 


48, 138 
1,791 
24,849 


22,434 
14, 686 
10,254 
1,103 
7,569 


10, 836 
23,037 


28,665 
33, 132 
18,916 


14,405 
56,075 
46,195 


13,547 
4,552 


28, 309 
7,474 
9,831 

13,668 

14,908 


7,669 


48,990 
44,727 
37,349 
32, 242 


22,145 
11,088 
16,012 


16,436 
22,658 


31,251 
16, 736 


21,448 
9,556 
27,147 


850, 885 


September 


Septembre 


14,750 
18,437 


64,055 
2,665 
25,964 


16,027 
17,762 
11, 603 
1,591 
13,067 


16,779 
31,020 


39,583 
42,187 
12,331 


Niges22 
50,890 
47,129 


12,525 
4, 734 


32,714 
10, 319 
11,592 
12,713 
15,753 


8, 766 


42,398 
44,435 
51,251 
33,608 


23,291 
10,601 
19,952 


16,929 
20,852 


31,175 
16, 046 


21,511 
10,180 
27, 360 


922,067 


Se 


Change 
Variation 
October November December August 
1984/1983 
Rayon 
Octobre Novembre Décembre Aott 
1984/1983 
No 
per cent 
pourcentage 
14,240 15,835 23,185 aL A Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
24,923 24,959 24,709 =~ 269 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
52, 109 DS 16 79,440 + 6.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles b) 
5,796 7,156 8,564 - 0.2 Fourrures 4 
26,090 26,916 38,184 ont Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,408 18,069 25,959) + 17.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,495 26,174 48,913 + 5.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,635 10,558 15,653 + 3.2 Sous-vétements 8 
2,264 3,606 4,630 + 3.4 Chapeaux 7) 
11,908 12,290 18,072 ET GS: Bas pour dames et fillettes 10 
17,485 ZDy V2t 41,435 + 5.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
28,615 32,626 32, 003 + 7.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36, 865 52,789 78,209 + 14.2 Vétements pour hommes +S 
40,665 63,173 22,052 + 4.7 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,656 15, 406 24,015 UT Vétements et articles d'habillement pour 1D 
garcons 
15,925 24), 999 25,666 + 279 Chaussures pour hommes et garcons 16 
55,281 70,065 86,450 tee fan: Produits alimentaires et connexes 17 
50, 547 60,572 121, 800 + 0.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,658 V5 795 32,235 - 0.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,059 Tit 4,612 - 15.6 Tissus &@ la piéce 20 
27,694 28, 602 46,038 5.8 Literie et linge de maison 21 
D604 10,557 14, 334 ie ey Menus articles Paes 
10, 668 18,145 34,970 - 4.8 Porcelaine et verrerie 23 
14,765 teexsnbess| 17,518 = AS) Revétements de plancher 24 
15,895 wheat ides 17,887 - 6.4 Tentures, rideaux et housses 25 
8,887 12,581 21,484 = (bye. Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,768 43,434 43,681 - 17.9 Meubles 27 
49,047 45,989 50,778 - 2.6 Gros appareils ménagers 28 
45,553 56,665 90,416 = 035 Télévision, radio et musique ’ 29 
36, 321 43,570 80,971 + 2.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
2 NZ 27, 362 37,835 + 11.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
12,422 A459 12,841 Si 7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction “ 
Tig Oe, 26,151 65, 308 59 a ak - 
26,177 58,854 Je eA + 8.6 Jouets et jeux was 2 
18,865 24,534 49, 342 + 6.6 Articles de sport et valises 
36 
75,016 BD Papeterie, livres et revues 
ie are eh Mee 26,795 + 4.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
‘ ; ; réparation et fournitures sd 
34, 264 + 0.5 Repas et casse-crottes 
ieee eee 13,551 ae eel Services et travaux de réparation 3 
, s 
27,565 32,758 57, 580 + 2.6 Tous autres rayons 
NS 41 
922,014 1,138,763 1,731,121 + 2.6 A lial ll 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


No. 


Department 


1984 
January February 
Janvier Février 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and druqs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,446 
16,827 


53,982 
3, 356 
25,029 


15,579 
20,178 
11,079 

1,763 
10,734 


16,082 
24, 605 


35, 706 
45,860 
13,850 


16,134 
58,259 
53,044 


14,203 
4,508 


28,170 
8,501 
11,184 
12, 205 
14,680 


8,653 


41,309 
42,441 
40,820 
35, 265 


24,153 
11,561 
22,475 


28,689 
25,141 


29,782 
19,019 


22,610 
10,295 
33,499 


926,673 


15,546 
18, 502 


54, 189 
2,229 
24,152 


16,449 
20, 163 
11,069 

1,677 
Mig ins 


15,655 
26,529 


37,162 
47,641 
13,811 


16,374 
57,705 
52,548 


13,976 
4, 381 


26,459 

7,794 
12,726 
11,775 
15,723 


8,641 


42,985 
44,741 
42,423 
36,234 


24, 349 
10,694 
21,910 


29, 324 
25,129 


30,587 
19,876 


21,892 
10,112 
31,290 


935,595 


March 


Mars 


15,267 
17,237 


52,841 
2,898 
24,432 


15,711 
19,913 
10,973 
1,835 
le 127 


15,958 
24,395 


35,296 
49,415 
12,819 


16,430 
54,890 
53, 249 


12,559 
4,110 


27,984 
8, 709 
12,105 
12,408 
14,884 


8,581 


43,415 
45,222 
43,473 
35,127 


26,379 
11,149 
21,996 


29,279 
25,619 


30, 396 
17, 764 


22, 208 
10,125 
31,353 


929, 532 


April 


Avril 


15,798 
18,055 


53,221 
3,053 
26, 296 


16, 387 
19,681 
10,937 
2,074 
11, 162 


16,519 
26,451 


37, 966 
50,173 
13,589 


17,413 
59,673 
52,712 


13,028 
3,882 


28,214 

8,475 
12,032 
12,738 
15,312 


9,249 


46 , 669 
46,862 
43,361 
35,569 


27,670 
11,084 
22,798 


28, 356 
26,527 


31,038 
18,451 


22,792 
10,487 
32,576 


958, 329 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


May June July? 
Mai Juin Juillet? 
15,076 16,284 16,090 
17, 820 18,528 16,849 
54,001 60,005 54,691 
AGG 2,451 2,579 
22,247 24,722 22,828 
169356 16,758 16, 321 
20, 547 20,597 19, 863 
10, 381 10,822 11,107 
1,935 1,951 1,973 
10,967 10,673 9,831 
16,719 16, 564 16,170 
24,755 25,214 24,799 
38, 366 39,432 38, 139 
48,553 50, 381 48,949 
12,692 tat oye 13,549 
14,832 16,795 16,171 
61,216 59,969 61,158 
52,898 51, 234 53,817 
13,094 13,030 13,250 
3,954 3,908 4,193 
29,418 28, 710 29,781 
8,655 8, 381 8, 397 
13,058 12,878 13,111 
11, 732 11,647 11,377 
15,145 14,066 14,761 
8,936 8,381 8,968 
45,481 45,678 43,946 
44,911 45,065 42,181 
42,818 42,577 43,534 
35,568 36,552 36,822 
27,676 28, 374 28, 343 
10,521 11,417 10, 369 
22,878 22, 394 22, 646 
29,905 27,785 28,751 
26,156 25,881 26,219 
32,983 30, 605 31,586 
16,650 16, 856 16,055 
21,962 21,755 21, 966 
10,573 10,917 10,888 
31,761 32,823 32,932 
945,853 955,511 944,958 


ss 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands maqasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


1984 1983 Change - Variation 
SS ee ee ee ee 


AugustP August September October November December August / 
July 
1984 Rayon 
AottP Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt/ 
juillet 
1984 
0 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentaqge 
16,968 (ibn ie37/ 14,514 15,163 14,635 15,548 + Dep Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
14,787 14,679 15,041 De ou, (emer 15,842 = 1ZeZ Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes te 
filles 
53,490 49,664 50,286 51,307 49,685 DVe 7 tal = 252 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,613 2,516 PSSM es 4,158 3,540 3,442 ae hae! Fourrures 4 
24,716 23,091 23,617 24,050 22,928 25,019 + 8.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
17,534 15,536 13,989 15,640 15, 342 14,783 + 7.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,751 19, 380 (hele ee) 19,676 18,859 18,837 - 0.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,577 10,312 10,682 10,822 10,064 10,775 - 4.8 Sous-vétements 8 
‘oe 1,767 1,705 1,747 ep NY) 1,794 - 8.1 Chapeaux 9 
10,037 9,345 10,639 10,697 10, 392 10,559 Zell Bas pour dames et fillettes 10 
5)5 135 14,279 Eee 16,510 16,282 16,442 - 6.4 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 
25,150 23,378 24,090 24,435 24,479 23,264 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
te eh enfants 
39,146 34,434 Spon 35,028 35,844 BR OIZ + 2.6 Vétements pour hommes 13 
45,335 43,624 43,347 44, 332 43,193 45,114 - 7.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
1, 272. 12,600 12,087 12,364 12,568 12,168 = Za Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
Mig Oi. 1b, p49 15,284 15,402 16,542 15,871 = Nee Chaussures pour hommes et garcons 16 
59,231 56,189 DI g Lain 58,679 59,058 59,458 =) B57 Produits alimentaires et connexes ily) 
Lig this: 52,126 52,627 53,956 52,160 22592D =a Siesl Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,983 13,415 13,415 13,331 13,526 135,295: - 2.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,865. 4,586 4,033 Ey S(I2 BS 4,426 - 7.8 Tissus 4 la piéce 20 
Bay 222 28, 264 28,971 27,920 26,822 27,683 - 1.8 Literie et linge de maison 21 
8,070 8,464 8, 503 8,568 8,495 9,290 ate eiticd Menus articles 22 
11,880 12,668 12,194 12,726 12,720 12,423 - 9.4 Porcelaine et verrerie 25 
o> 13,865 12,747 12,620 12,657 11,390 =) J056 Revétements de plancher 24 
14,227 15,179 15,320 15,380 14,928 14,907 - 3.6 Tentures, rideaux et housses 25 
By295 8,924 9,415: 8,995 8,794 9,049 = ee Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
5 
40,337 47,632 41, 390 45,037 41,796 42,041 - 8.5 Meubles : a 
43,098 45, 306 40, 802 46, 387 42,928 44,034 ae Mei Gros appareils ménagers 50 
42,628 42,127 44, 325 44, 388 42, 384 43,320 ye ISLOVist on, ) hadio. eb Mus iyue : aA 
36, 204 36,054 36, 344 36,795 35,912 552518 = ise Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
a 3 
27,378 24,587 25,502 24,707 26,001 25,813 - 3.4 atcap readatss peinture, papier-tenture, g 
rae ; - 32 
9,950 11,275 10,746 11,926 11,023 11,702 - 4.0 Matériel de plomberie, chauffaae et cons 
truct ion 33 
21,319 20, 390 20, 140 20,544 19,061 20,797 = "5,9 ee eae 34 
28,562 26,434 27,264 26,216 26,171 24,473 - O.7 tan non ES ae) ce eae 35 
26, 362 25,490 24,776 24,637 24, 385 24,694 + 0.5 Mea r e et : 
5 36 
mA et 4 Papeterie, livres et revues e 
ae ayiees flee “nee oe ee > (DZ Essence, fuile; accessoires d'automobile, 37 
7,696 lili 17,920 17,924 , , réparation et fournitures . 
; we iit Repas et casse-crodtes 
21,568 21,634 21,917 21,886 21,623 eae Sa Services et travaux de réparation 39 
| pe sBi4 10, ie oe ie 22 ” 5.4 Tous autres rayons 40 
lee, 160 30,481 CAS 31,056 33,736 32,493 = 22 , 
2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
924,831 908, 101 903,922 924,172 909 , 382 920 , 358 2.1 g 


= 2 7 ; 
_ (1) La somme des composantes peut ne pas 6tre égale au total en raison de 1 apgendisaenent 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


Ce ae a a a 


1984 

i 

January February March April May June July 
Province 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No. 
INO ee Ee eee 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland 6,101 Veale 8,610 10,060 i ZO 11,345 9, 447 
2 Prince Edward Island 3, PSL 3,681 Bo RES 5,160 Dyas 6,168 6, Ie 
3 Nova Scotia 16,261 Grea Zal A sae) 26,951 UU eke) 28,025 25, lee 
4 New Brunswick 12,082 Bg ZS Vy a>y (Op 55e 21,096 20,947 18,131 
5 Quebec 120,485 (225 De 146,429 162,154 181,928 178,268 150,88 
6 Ontario BN 5 Weve LID STS 282,877 303,082 334,986 348,590 292,,.1ue 
7 Manitoba 32,501 DSS Oe) 44,095 Creal 48,292 GO, 252 43, 23 
8 Saskatchewan 21,100 PAN The PH TS) 27,420 29,020 29,464 26, 551 
9 Alberta 215i, 5X55 SD ewe 116,483 Se 27/ 124,268 124,800 104 , 89, 
10 British Columbia 110,629 110,091 136,013 127,668 141,495 141 552 127,42 
11. Yukon and Northwest 1,745 ZA O24 Zee 2,145 2,526 2,901 2,478 
Territories 
12 CANADA 649, 360 659, 535 806, 713 842,716 CMU TTL 941,318 806 , 307 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
Se acelin te ehres January February March April May June July 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary BD) B55 DIAS 43,968 42,603 47,114 46,703 41,045 
2 Edmonton 42,899 43,582 DO Osh| Dilip ee) 56,432 56,832 48, 85: 
3 Halifax-Dartmouth Jo 1A Dees 12,118 14,248 14,739 14,867 13,031 
4 Hamilton Udo) W595 20, 342 Did \\SIB) ASST S LILLE 21, 56! 
5 Montreal 73,090 Weg N23 86,788 94,533 OS e772 104,741 84, 76! 
6 Ottawa-Hull OTigGuil 28, 387 35,802 37,466 42,693 42,163 34,53: 
7 Quebec City 18,733 16,822 20,466 ZMisterl: De aor) “Dry lTS) 23,02! 
8 Toronto GAN B45. DS els: dd, 269 IZA 2GS 130,168 138,276 114, 16. 
9 Vancouver 66,468 65,879 81,021 74,707 82,622 82,772 72,69: 
10 Winnipeg 29,679 ZIS999 SORES) LN PATS) 43,720 44 , 397 39,14 


ee a ee ee ee 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


Cha 
1984 1983 = 
Variation 
August August September October November December August 
1984/1983 
Province 
Aoat Ao dt Septembre Octobre Novembre Décembre Ao at 
1984/1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Al, 517 HOSA 7/ 10,984 sey 14, 873 21,685 + 3.7 Terre-Neuve 1 
6,375 6,146 Digi Doo 6, 350 10,924 a yf f Le-du-Prince-Edouard Z, 
28,836 ZT 82>) Dy SANT) 26,189 36,478 57,769 + 3.6 Nouvel le-Ecosse 3 
19,763 She HS} (Qe soy ZORA OD 27,007 40,017 + 1.3 Nouveau-Brunswick 4 
163,813 152,270 165,114 173,157 192, 906 304, 967 #186 Québec 5 
312,534 307,471 324,680 335,918 430,194 652, 084 ete Ontario 6 
45,526 42,761 48,773 47,505 60,620 85, 566 + 6.5 Manitoba 7 
27,248 28,145 30,972 30, 682 39,161 53,793 aa Saskatchewan 8 
117,116 117,283 ASI 8 124,404 157,650 ZL Bo rien Alberta 9 
137,771 135,897 156,209 Wiss, SRS: 170, 746 273,669 + 1.4 Colombie-Britannique 10 
2,674 DISS) 3,163 LID Pei 4, 858 + 0.6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
B72,975 850, 885 922,067 922,014 1,138, 763 Ua ZeMl 7A + 2.6 CANADA 12 
TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
Change 
1984 1983 
Variation 
August August September October November December August 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
Aodt Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aout 
1984/1983 
NO 
-housands of dollars - milliers de dollars 
43,591 44,043 50,187 46, 942 60,076 85,124 - 1.0 Calgary : 
53,470 53, 645 59,701 56,511 70, 315 100, 816 - 0.3 Edmontar : 
Pay by 
15,745 15,204 14,296 14,665 20,135 30,126 + 3.6 Halt fax-Dex tment 
4 
22,156 21,836 22,575 25,633 30,698 51,446 + 1.5 Hans epee 
£ 5 
93,911 90, 637 100,195 104, 605 116,811 186, 524 hanes dds 
-Hull 6 
38, 390 37, 306 40, 665 43,969 50, 786 74,772 pace: ph dat 
| Ville de Québec 7 
23,843 20,699 23,182 24,002 26, 309 38,661 pe PET gery 
a T to 8 
19,291 120,034 130,998 132, 358 169, 780 262,058 ue nee 
ms V uver 2 
78,140 78, 407 92, 887 84, 868 100,144 160, 745 pes ick 
.8 Winnipe 10 
41,157 38,547 44,404 42,982 54,821 76,858 i as PES 


a a eee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


nn nn nnn ee eee EI aS EES 


1984 
January February March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x ) 
2 Prince Edward Island x x % x x x 5 
3 Nova Scotia 5,685 Bp PM 6,861 in] Se 8,116 8,257 7,35 
4 New Brunswick x x x x x x 5 
5 Quebec 69,668 70, 746 86,606 91,181 101,241 99> 84,10! 
6 Ontario 145,440 143,196 178,528 182,117 201,192 208,432 173,65! 
7 Manitoba 22,684 Zi 650 ZI. 989 28,943 30,407 31,344 27 oes 
8 Saskatchewan x x x x x x ; 
9 Alberta 74,649 WS, 089 89,780 83,758 Di Se Sie He 76 448 
10 British Columbia 92,402 89,678 109,166 100,502 Hl tsess7 N25 125) 99,40: 
11 Yukon and Northwest x x x x x x 
Territories : 
12 CANADA 433,177 426,537 529,691 522 ,096 575,256 584 , 580 496,19! 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille’ 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,186 Zsa 34,908 BY S)35 35, 808 Be Bee 31, (eu 
2 Edmonton BL 22 Soa (SS 41,541 38,634 42,439 43,076 36,547 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 13,908 12,833 15,159 15, 340 18,110 18,853 16,036 
5 Montreal 46,678 48,435 Dy TAS 61, 340 65,507 65,971 54,219 
6 Ottawa-Hull 17,460 18,111 23,884 23,107 26,767 25,979 21,541 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 67, 398 68,810 85,947 87,985 93,328 98.375 81 , 269 
9 Vancouver 59,285 57,681 70,084 64,039 70,877 TA s257 62,111 
10 Winnipeg x x Xx x x x x 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, Par province, 1983 et 1984 


De 
Ch 
1984 1983 ange: 


Carrion 


August August September October November December August 
1984/1983 Province 
Ao dit Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Aott 
1984/1983 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars = ome 
x x x x Me x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x f1e-du-Prince-Edouard Zz 
Oo, 129 DV 85579 8, 343 ey 17,028 + 6.8 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
90, 369 84, 368 98,478 104,427 6, B71 AD), 3992 ffl Québec 5 
180,143 183,952 204,499 ZiZob> 269,568 388,614 - 2.1 Ontario 6 
28,635 26, 845 33,877 31,748 40, 397 55,448 + 6.7 Manitoba 7 
x x 5K x x x x Saskatchewan 8 
86, 398 ths Sb) 101, 788 96, 307 122,043 171059 - 1.3 Alberta 9 
107,152 107, 391 271655 116, 838 1395 16% 216o4 - 0.2 Colombie-Britannique 10 
x x xe x x x x Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


930, 591 528, 907 609, 641 605, 042 741,909 1,078,653 + 0.3 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Change 
1984 1983 
Variation 
August August September October November December August 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
4oat Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Coes 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
| 1 
33,402 34,050 40,070 37,411 48,427 67,164 = leo Calgary 
2 
40,093 40,394 46, 806 44,388 55,465 77, 308 = 1067 Edmonton 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
i 4 
16,107 16,660 17,270 19,464 23,140 B72 10 = oe Hamilton 
s 5 
59,685 57, 849 67,580 70, 303 79, 347 118, 386 + 3.2 Montréal 
a 6 
pae997 22,823 26,797 29,674 33,263 46, 030 + 0.8 Ottawa-Hull 
| x x x x Ville de Québec 7 
x x x 
> T t 8 
33,509 87, 604 97,742 98, 876 126, 347 188, 296 4.7 sek 
= Vancouver 2 
6,858 67,909 81,850 74,237 87, 896 138,599 1.5 cals 
| x x Winnipeg 10 


x x x x x 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


Se ie 


ae 


1984 
January February March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland ss x x x x x ? 
2 Prince Edward Island x nC x x x x : 
3 Nova Scotia 10,576 WAG 15,092 18,798 19,283 19,768 17,78 
4 New Brunswick x x x x x ; 
5 Quebec 50,817 Dili Ou) D9), 829 10,975 80 , 687 TS} eM pss 66, 78’ 
6 Ontario sae) 89,097 104, 349 120,965 1335 SE 140,158 118,50 
7 Manitoba 9,817 11,449 14,106 16,471 17,885 17,907 15,647 
8 Saskatchewan x x x x x ) 
9 Alberta SreaiZ D7 BIB: 26, 703 29,569 32,296 31,626 28,445 
10 British Columbia 18,228 20,414 26,847 27,166 725) sAe}oy7} 29,434 28,022 
11. Yukon and Northwest x x x x x ) 
Territories 
12 CANADA 216,184 232,799 277,022 320,620 352,515 356, 738 310, 107 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
1984 
January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,647 7,769 9,060 10,010 11, 306 10,851 9,912 
2 Edmonton la 7/l SAT 11,549 12,839 ER99S 13,756 12,308 
3 Halifax-Dartmouth x x x x Xx x x 
4 Hamilton 4,451 4,560 Daas 6,815 6,605 7,069 5) on 
5 Montreal 26,412 24,687 28,064 BS OZ 38,271 38,770 30,550 
6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 Tele 14, 360 DeSE 16,184 1:25, 925 
7 Quebec City x x Si x 5% s% x 
8 Toronto 24,447 24, 865 ZI 2>) 535) 18 36,840 39,902 32,894 
9 Vancouver 7,183 8,198 10,938 10,668 11,746 Tie tS 10,583 
10 Winnipeg x Xx “ : ¥ x 


ae ee 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


Cha 
1984 1983 poe 
eee Variation 
August August September October November December August p 
1984/1983 Neo Ce 
Aoat Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat 
1984/1983 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-Fdouard 2 
19,107 ‘Nh CASS 17,368 17,847 24,603 40, 740 + 2.1 Nouvelle-Ecosse 5 
x Xx x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
73,444 67, 903 66, 636 68, 731 76,510 134,636 + 8.2 Québec 3 
12,591 23.9) 120,181 1257, 385 160,626 263,470 + 7.2 Ontario 6 
16,892 1 D5 SALT 14,896 15,757 ZO R222, 30,118 + 6.1 Manitoba 7 
x x x x x Xx x Saskatchewan 8 
30,718 29150 ZIA5 93 28,097 35,608 Sil UBS) + 3,3 Alberta Z 
30,619 28, 506 28,574 27,084 SHI 6 Oleh 56,018 + 7.4 Colombie-Britannique 10 
Xx x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
342, 384 321,978 312,425 316,972 396, 854 652, 488 + 6.3 CANADA 12 
TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
Change 
1984 1983 
Variation 
August August September October November December August 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
Aoat Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat 
1984/1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
10,189 9,993 10,117 anol 11,649 17,960 + 2.0 Calgary 1 
13,377 13,250 12,894 12,125 14, 850 23,508 forbes peer ; 
‘ . . i 7 x x Halifax-Dartmouth 3 
4 
6,049 5,176 5,305 6,168 7,559 14, 236 + 16.9 Hamilton 
| 463 68.138 re eG A Montréal 5 
54,225 32,788 32,615 34, 302 37, : 
-Hull 6 
5,393 14, 482 13,869 14,294 17,523 28,742 ie Oe Deere 
4 2 . e : x x Ville de Québec 7 
T t 8 
'5, 782 32,430 33,256 33,482 43,433 73,742 + 10.3 oronto 
aS Vancouver 9 
1,282 10,497 11037 10,631 12, 248 22, 186 Lael 
q . : . x x Winnipeg 10 


= 12 = 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


i 


Province 


No. 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 


ee 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
7 7 I] 7 7 7 7 
Bz BY 32 32 32 32 32 
26 26 26 26 26 26 26 
162 160 158 159 160 160 160 
299 297 297 298 298 298 298 
38 38 38 38 38 38 38 
3) 3 31 35 31 31 Bil 
84 84 84 84 84 84 84 
101 102 102 102 103 103 103 
6 6 6 6 6 6 6 
800 797 EE 797 799 799 799 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
oe Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
number — nombre 

1 Calgary 26 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 33 oS 33 515 33 595% 35) 
3 Halifax-Dartmouth {18 (155 13 18 13) 15 13 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 24 
5 Montreal 80 78 76 75 TD, 12 12 
6 Ottawa-Hull 33 33 33 5% 33 33 555) 
7 Quebec City 20 20 20 20 20 20 21 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 4 41 41 41 41 41 41 


10 Winnipeg 


30 30 30 30 30 30 30 


a SS ES 


= 13 <= 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


ae 


1984 1983 
a 


August August September October November December Province 
Aoat Ao at Septembre Octobre Novembre Décembre 
0 
SESE S SHEE pea ae ame meen eee 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 Ul y 7 7 7 fle-du-Prince-Fdouard 2 
33 32 32 32 32 32 Nouvel le-Ecosse 3 
26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
160 163 163 163 163 163 Québec 5 
299 301 301 301 301 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba yi 
31 31 351| 31 31 31 Saskatchewan 8 
83 85 84 84 84 84 Alberta 9 
103 101 101 101 101 101 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


800 804 803 803 803 802 CANADA 12 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


1984 1983 
Certaines zones 
August August September October November December métropolitaines 
Aoat Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre i 


I Tine i a a Sa apt rr 
number - nombre 


26 27 26 26 26 26 Calgary 1 
33 33 33 33 33 33 Edmonton 2 
14 13 13 Ve 1 13 Halifax-Dartmouth 3 
24 23 WE 24 24 24 Hamilton 4 
% 81 a0 80 80 80 Montréal 5 
32 33 33 33 33 33 Ottawa-Hull 6 
21 19 19 20 20 20 Ville de Québec y 
88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
4 41 44 4 4 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


ah = 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1985 and 1984 


Nee See 


No. 


Province 


1984 
a ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


Ne 


Newfound] and 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 8 
3 3 3 3 3 3 3 
6 6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
De) DD 55 55 55 55 25 
WZ 113 We ile ny: is 11 
18 18 18 18 18 18 18 
16 16 16 16 16 16 16 
49 49 49 49 49 49 49 
60 61 61 61 61 61 61 
) > D 5 > D) 5 
536 338 338 338 338 338 338 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
a Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
number - nombre 
1 Calgary 14 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 5 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 30 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 13 1g 13 13 13 13 13 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg 13 13 15 13 13 183 13 


cee 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des qrands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


1984 1983 
ee eee ee ee ee 
August August September October November December Province 
Aott Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
Ne 
number - nombre 
6 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 Tle-du-Prince-Edouard 2 
7 6 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 56 56 56 56 56 Québec 5 
110 WW 2 AZ TZ 2 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
15 16 16 16 16 16 Saskatchewan 8 
46 50 49 49 49 49 Alberta 9 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 5 5 3S Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
328 338 B57, 337 337 337 CANADA 12 
TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
1984 1983 
Certaines zones 
August August September October November December métropolitaines 
Aott Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre ae 


rE TE SMT Sg a Ee Ee 
number - nombre 


14 15 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
6 5 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 31 30 30 30 30 Montréal 5 
12 13 13 13 13 13 Ottawa-Hull 6 
8 7 W/ 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 2% 26 26 Vancouver 9 
13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


Gee 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


No. 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 6 

4 4 4 4 4 4 4 
26 26 26 26 26 26 26 
22 Ze 22 Le. jaf 22 22 
107 105 103 104 105 105 105 
187 184 184 185 185 185 185 
20 20 20 20 20 20 20 
le (> i> 15 1. 15 15 
35 35 35 BS) 35 35 DS 
41 41 41 41 42 42 42 
1 1 1 1 1 1 1 
464 459 457 459 461 461 461 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
a a ae a re eee Spe a rs es Se 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


_——————— ee ee Se ee 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 42 12 12 12 
15 15 15 15 15 1S 15 
8 8 8 8 8 8 8 
10 10 10 10 10 10 10 
50 48 46 45 45 45 45 
20 20 20 20 20 20 20 
12 12 12 WZ 12 12 3 
48 48 48 48 48 48 48 
15 15 15 15 15 15 15 
17 a7, ‘i VW 17 7 17 


= 470 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


eee 


1984 1983 
ce 


August August September October November December Province 
Aoat Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

yo 
STE Ea] 5 aN ees NS 
8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 a = 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
22 22 Wie ZZ 22 Le: Nouveau-Brunswick 4 
106 107 107 107 107 107 Québec 5 
189 189 189 189 189 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
16 15 11S) 1 15 13) Saskatchewan 8 
Bi] 35 By) 555) BD) 35) Alberta ) 
43 41 41 41 41 41 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


472 466 466 466 466 465 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


1984 1983 

Certaines zones 
August August September October November December métropolitaines 
Aott Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre to 
number - nombre 
12 12 12 12 DP 12 Calgary 1 
15 15. 15 15 15 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
10 9 9 10 10 10 Hamilton 4 
45 50 50 50 50 50 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 Ot tawa-Hull 6 
13 12 12 12 12 1B Ville de Québec 4 
48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 15 15 Vancouver 9 
17 Al 17 17 Aly 17 Winnipeg 10 


= 19 = 


TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
Januar y-August 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
Janv ier-aodt 


Sales - Ventes Change 
Department 1984/1983 
Rayon Variation 
1983F 1984 1984/1983 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 116, 307 119,607 + 2.8 
2 Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 88,477 103, 484 + 17.0 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 5DD, O50 389, 431 “+e 9D 
4 Furs - Fourrures 14,048 14,425 + 2.7 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 162,662 NUS ART) + 6.5 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
_lescentes 112, 702 eZ By + 5.8 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 114,163 124,920 + 9.4 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 75,621 81,781 + 8.1 
9 Millinery - Chapeaux 9, 109 Dy UST + 6.9 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 70, 434 UD LAT + 4.0 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 88, 528 94, 748 + 7.0 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants WDD. BI| 17351165 + 8.3 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 224,107 245,262 + 9.4 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes (AST) 296, 366 + 11.4 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcgons 88,021 QZ I L2 + 5.6 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 108,995 113,148 + 3.8 
| 7/ Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes UNG Y2 yaya 450, 380 ee hia? 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments | 340, 784 356, 682 + 4.7 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 90,610 88, 382 =i Lia) 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 32,885 30,094 = 8. 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 200, 230 206, 544 Bie 
22 Smallwares and notions - Menus articles 59,070 Mle, T ||! - 2203 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 78, 300 76,039 - 2.9 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 95,154 89, 930 - 515 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses drial 112, 845 + 0.4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 56,551 Dany WAN - 2.9 
27 Furniture - Meubles 347, 786 349,095 + 0.4 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 326,971 337, 334 + 3.2 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 267, 841 274,228 + 2.4 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques PEGA TANS 240, 500 = O29 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, . 
papier-tenture, etc. 194, 870 206,5 
87 6. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie ' : 
chauffage et construction 87,007 84,097 Bie) 
33 Jewellery - Bijouterie 117,492 129,077 9.9 
34 Toys and games - Jouets et jeux 108,132 127, 641 2 18.0 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 193,733 196,155 + 1.3 
fe eho cu era aacere and magazines - Papeterie, livres et revues 186, 983 198,62, + 6.7 
pees et eee auto saitaene S repairs and supplies - Essence, 
» accessoires automobile, réparation et f it 
38 Meals and lunches - Repas et pet areas a featae a 4 ae 
8 Hawn and services - Services et travaux de réparation 74,030 77, 398 : 4.5 
h 4 ’ be 
other departments - Tous autres rayons 230,518 243,174 + eo 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - 
TOUS RAYONS 6,216,513 6, 506, 490 + 400 


Se ee eee 


= Wee 
TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-August 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-aoitt 


ce 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province as Oo ake ae 
19930 195 Variation 
an 1984/1983 
I See Stele Ya soncquod) thousands of dollace’ ar ome 
milliers de dollars pourcentaqe 
Newfoundland - Terre-Neuve Ae yes 7123248 He To08 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard S9EASG 41,071 + 4,1 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 176, 306 1:92;,677 + 9.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick ete 140,024 + 6.8 
Québec 1,114, 883 1226). 2768 + 10.0 
Ontario 2, 226,455 Ze Mg + 5.0 
Manitoba SUF, Bad 341,413 + 6.7 
Saskatchewan 192,916 210,144 + 8.9 
Alberta 889, 374 890, 044 + Oa] 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,055,414 ASOS2 365 - 0.3 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 12,405 1: 92 2 «1 O29 
CANADA 6,216, 513 6, 506, 490 + 4.7 


0 a a a a a Se a I a ne Be ee 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-August 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janv ier-aoit 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
5 itai Variation 
Certaines zones métropolitaines 19832 1984 eer 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
- 1.0 
Calaar 340, 351 336, 804 ; 
Edmonton 404,478 406, 634 + Bes 
Halifax-Dartmouth 97, 182 104,031 + he 
Hamilton 160, 922 172,608 + - 
Montréal 660, 545 TIGA + ae 
Ottawa-Hul] 270,034 ZB Tet lle = — 
+ ° 
Quebec City - Ville de Québec 156,241 17758257 ee 
Toronto 886, 608 924,190 + x 
Vancouver 614,477 604, 304 - a 
Winnipeq 289,471 309, 347 aye 


0 ee 


Leo 


TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-August 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-aoiit 


a 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
Variation 
r 
WBS ve 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 56, 386 59,901 #1 4602 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 622,246 693,669 ae WAS 
Ontario 1,260,287 US TAB a 549) 
Manitoba 208, 791 221,244 + 6.0 
Saskatchewan mK x x 
Alberta 683,480 669,215 = "25) 
British Columbia - Colombie-Britannique 834,592 822,065 =| 9 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 3,972,195 4,098, 123 Eee /2 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-August 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1983 et 1984 
Janv ier-aoGt 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
Certaines zones métropolitaines r Variation 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calaary 266,754 261, 060 — 1251 
Edmonton 317,401 310,907 - 2.0 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 125,504 126, 346 + 209 
Montréal 414,754 460,558 + 11.0 
Ot tawa-Hull 174, 983 179, 846 + 2.8 
Quebec City - Ville de Québec x x Xx 
Toronto 649, 626 666, 621 + 2.6 
Vancouver 536,768 B22 4.92 ~ 32a 
Winnipeq x x x 


ae ae 
TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-August 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-aoGt 


—— 


Sales - Ventes Change 
ce lel gee wee tte Ft 1984/1983 
Province 
19830 Variation 
1984 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentaqe 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - [fle-du-Prince-Fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 119,919 ‘eyo ela) rato, 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 492,639 DIL, GUIs, reece 
Ontario 866,144 O24 678 + 6.8 
Manitoba 114,051 120, 168 + 862 
Saskatchewan x x x 
Alberta 205, 894 220, 826 hy od 
British Columbia - Colombie-Britannique 201,022 210, 587 + 4.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,244, 317 2,408, 369 ah Ie 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-August 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janv ier-aott 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
i itai Variation 
Certaines zones métropolitaines 4983° 1984 sein et 2 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
2.9 
Calgar 73, 996 75,744 BL. we 
Binonton 87,076 95, 726 += 9e9 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 37,625 46,263 + 23.0 
Montréal 245, 789 ee i + BAG 
Ottawa-Hull 05,05) 107,267 eZ. 9 
x 
Quebec City - Ville de Québec x x 
Toronto ; 236,982 a TY i + 8.7 
Vancouver 77,208 yar BS +- So. 
x 
Winnipeg x x 


i eee 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'orqanisation, Canada, 1982-1984 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

Sales Distri- sets Distri- MOUS Distri- 

Wentes bution estes bution Veneee bution 

‘O00 % ‘000 6 ‘000 6 “yg 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404, 403 61.4 195,648 D286 
February - Février 578,049 100.0 386, 536 66.9 1A Doan 
March - Mars 694,137 100.0 466, 897 Glee 227,240 ba ty: 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285, 547 Bion 
May - Mai Bi, Joo 100.0 507, 484 62% 3 306,449 D1 aT 
June - Juin 790, 853 100.0 498,681 65.4 ZOD SANZ BIS) 
July - Juillet 763,949 100.0 G77, 290 GZ 286,599 oT a2 
August - Aoiit MELD LL, 100.0 480, 433 Glee (ae oy Gayle 584 
September - Septembre B61, 1179 100.0 583, 300 Shed! 277,880 By 
October - Octobre 859, lay 100.0 262,70 95 6552 Maken DLE: 5a 
November - Novembre Ovo oO 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009 764 62.8 298, 714 Diez 
Year - Année 10, 208,072 100.9 6,009,949 64.6 Fe Oo ed 35.4 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 Boy 
February - Février 603, 808 100.0 400,059 66.3 20350749. BS) 
March - Mars 787,544 100.0 517,495 65.7 270,051 34.3 
April - Avril 113,226 100.0 496,409 64.0 278, 307 36.0 
May - Mai B42, 155 100.0 524,430 GZ eo Sal Wists bye Sheik 
June - Juin 920.41 50 100.0 270,41 62.9 341, 809 Dien 
July - Juillet 813, 746 100.0 510, 481 Gee 303,265 BH 
August - Aoat 850, 885 100.0 528, 907 C2ae BZN 7Te 37.8 
September - Septembre D2, Oey // 100.0 609, 641 66.1 SZ fMs DIGY 
October - Octobre 922,014 100.0 605, 042 65.6 BV65 972 34.4 
November - Novembre Vis 18, 165 100.0 74,909 65). 2 396, 854 34.8 
December - Décembre Aptos | 100.0 i, 073,055 G2e> 652,488 Sian 
Year - Année 10, 930,478 100.0 7,007,420 64.1 3, IZ 35,056 bie. 
1984: 
January - Janvier 649, 360 100.0 CWB ns Wi) 66.7 216, 184 3320 
February - Février 659, 399 100.0 426,537 64.7 ZI2 shee bee. 
March - Mars 806,713 100.0 529,691 6257 21h O22 34.3 
April - Avril 842,716 100.0 522,096 62.0 320, 620 38.0 
May - Mai P2077 100.0 51D 206 62.0 bao Be: 38.0 
June - Juin 941, 318 100.0 584,580 62.1 506, 020 Die? 
Fines - Juillet 806, 302 100.0 496,195 OW. SOS 107 3895 
ugust - Aodit 872,975 100.0 5503591 60.8 342, 384 bi 7. 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ee eS ee eee 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Provi d 
Metropolitan Area, 1982-1984 bik i ivhaoseet «eae anata 


August 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands maqgasins en relation au total du commerce de détail 


ar 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 a 
Aoat 
ea i esa be ier 
Province and Selected Distribution erence 
Metropolitan Areas ee ee eee a en eee 
Province et certaines 1982 - Vomit ad 
zones métropolitaines 1983 1984 1984/1983 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 6.6 Ga 6.4 + ol eG 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard Nae 14.0 1 Sa10) = Leal 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 8.3 D260) Bae ee Oa 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Bae Bao Veo - 4,8 
Québec Woh Vat Gell, is W526 
Ontario Gath S53 8.6 =) oe) 
Manitoba Zee VPoh 10 ee bin 
Saskatchewan 662) UD Tee = lied 
Alberta {594} Zane (24 Sys nt 
British Columbia - Colombie-Britannique DoS 11564. 11255 = {a4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon ~~ minced) 
et les Territoires du Nord-OQuest 11.4 10.0 . : 

CANADA 9.8 9.5 bey) = 6.35 
Montréal 9.1 9.4 8.4 - 10.6 
Toronto 10.6 lo 954 - 7.8 

16.4 a mmel 
Winnipeg 18.3 7.2 

(WAS ue Rio 
Vancouver 15.7 19.6 


Shih Ran ea ES 


eh 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 44,916 50,576 58, 568 60, 707 21,293 40, 395 55,949 54,588 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39,205 40,273 46,900 42,697 28,520 26,461 59, 406 69,909 
3 Women's and misses' sportswear 134,591 148,857 167,438 181,595 ASA) 147,612 155,681 189, 839 
4 Furs 20,510 19,146 19,474 18,204 22,640 PLE Me 25,502 26, 384 
5 Infants' and children's wear and nursery 69,452 76,805 84,529 95,790 81,940 79,127 90,122 93, 361 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,052 41,018 52,624 46,418 47,277 40, 336 53,754 50,243 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,739 47,970 53,540 61,110 55,579 48,029 49, 352 52,734 
8 Intimate apparel 42,931 40,880 40,695 42,107 40,274 38,454 37,740 39,746 
9 Millinery 3,444 3,149 2,640 SOI 2,798 2,424 2,943 4,346 
10 Women's and girls' hosiery 32,748 34, 280 39,697 37,763 32,867 29,118 30,109 37,874 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 45,527 50,967 56,516 57,710 50,290 41,804 47,277 51,050 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 97,702 109,941 122,543 128,879 104,997 92,428 98,574 112,703 
15 Men's clothing 121, 340 140,920 166,013 167, 322 159,525 137,054 150,036 229, 386 
14 Men's furnishings , 132,716 146, 282 (We 172,391 173,063 140,450 133,174 156,945 
15 Boys' clothing and furnishings 40,444 39,954 44,204 44,734 38, 362 36,263 51, 328 38,739 
16 Men's and boys' footwear 74, 361 75,569 77,981 BO O77 83,143 69,975 73,046 Tie 
17 Food and kindred products 44,670 47,147 52,054 45,488 25,906 33,828 32,297 27,202 
18 Toiletries, cosmetics and drugs ZS 25> 199,923 213,043 223, 306 (ISIS 2 196, 226 210,756 202 , 822 
ue Berle ue equipment and supplies STH) 58,676 59, 685 64, 316 Doe tls 55,831 56,319 54,958 
iece qoods 25,252 26,667 BA hs e72 26,979 25,028 24,532 24,511 28,097 
21. Linens and domestics 121,750 147,997 140,777 15M, 292 152,878 143,694 142,527 135,663 
22 Smallwares and notions 37, 372 58), .219 38,611 47, 588 43,534 46,036 46,659 44,702 
23 China and glassware 87,001 101,079 96,902 97,883 99,005 85,874 92,311 92,985 
24 Floor coverings 54,955 56,244 56,856 59,541 56,175 59,124 60,611 59,133 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70, 393 70, 608 78,321 77,447 75,031 70, 789 72,644 72,890 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,943 56,088 Do 055 58,699 50,679 54,464 58,408 56,417 
home furnishings : ; 
me eputnt= 164,181 149,696 181,427 202, 788 179,091 184,144 184,927 164, 286 
- Peon poh iaess 68, 864 i, oS, 67,578 71,476 62,734 64,592 65,488 61,702 
5 Meese radio and music 155,964 155,926 166,879 169,612 160, 329 160,431 156,487 157,710 
lousewares and small electrical appliances 192, 356 180, 822 165.925 193,174 184,170 190,226 187,632 192,182 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 127,010 133,042 144,415 144,513 144,914 149,094 Jewpcalss 144,061 
32 Plumbing, heating and building materials 33,974 34,557 36,565 38,059 PET OMe) 26,508 27,439 27,661 
* ee ae AZO Diz 117, 310 123, 204 129,718 129,276 117,662 124,672 122,106 
en g = F 89,283 78,632 89,257 106, 363 92,527 90,874 102,496 108, 940 
2 porting goods and luggage 110,494 117,950 127,818 160, 321 158,935 137, 302 132,998 128,124 
36 Stationery, books and magazines 122,007 120,595 134,27 
’ 1 143,825 149,072 140,567 156, 230 147,167 
37 eee auto accessories, repairs 50,741 48,489 51,597 55,469 53,537 52,120 477205 50, 604 
es 
38 Meals and lunches toto 
SSG ay nal eae a ieo28 1,440 1,587 532 641 894 539 
Te nie mee ’ Ds il 5,498 5,564 5,441 5,585 5,627 5,806 
partments 54,141 yee vy) 72,601 79,437 70, 806 64,476 64,029 63,844 
41 TOTAL AL 
L DEPARTMENTS 3,058, 228 3,146,452 3, 398,437 3,604,916 3, 341,853 3,146, 702 3, 304,673 3,434,723 


(T) At selling value. 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands maqasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1983 


August 


Aoat 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


43,710 
57,193 


150,489 
19, 366 
87, 432 


43,574 
47,499 
33,088 

2,318 
37,890 


43,719 
100,724 


180, 533 
148,756 
40,933 


75,417 
38,531 
194, 726 


57,677 
32,491 


120, 264 
43,560 
102,875 
47,712 
64,229 


60,419 


160, 045 
49, 880 
161,912 
189, 211 


126,956 
38,060 
116,355 


114, 840 
123,819 


135,690 
52,121 


1,110 
4,777 
64, 980 


3,214, 881 


42,922 
75,809 


166,315 
27,907 
85, 806 


50,999 
50,855 
33,859 

2,969 
38,341 


52,998 
108, 426 


167,001 
169,971 
48, 649 


80, 730 
34,992 
187,597 


57,571 
27,723 


116,753 
40,027 
93, 763 
41,535 
60, 302 


55,363 


161,878 

55, 586 
164, 658 
186, 731 


132, 803 
38,421 
109, 423 


138,892 
135,275 


141,007 
51,959 


945 
4,918 
68, 761 


3, 310, 440 


October 


Octobre 


52, 865 
75,907 


178, 184 
27, 345 
103, 100 


50,001 
64,976 
38,763 

3,726 
41,918 


64, 462 
111, 203 


169,651 
198, 003 
57,809 


90, 464 
48, 351 
257, 286 


ayy 
33,908 


124,040 
43, 669 
106, 666 
47,316 
61,859 


63, 389 


183,341 

57,853 
177,052 
196,117 


138,961 
39, 936 
130,947 


170,227 
164, 336 


133,920 
59, 703 


1,175 
5,030 
87,295 


3,732,871 


November 


Novembre 


60, 363 
65,218 


189, 368 
26,498 
93,272 


49,075 
78, 397 
43,721 
6,168 
44,947 


71, 320 
109,038 


205,168 
202,452 
52,040 


89, 353 
53,945 
263, 946 


67,510 
31,024 


136,414 
42,639 
112,641 
49,372 
64, 586 


62,099 


171, 046 
70,701 
189,819 
227,174 


136,729 
42,173 
140,184 


150,049 
159, 376 


143,899 
56,261 


1,083 
5,295 
90, 540 


3,854, 903 


Bry 


Change - Variation 


December 


Décembre 


43,008 
41,728 


141, 664 
22,296 
85, 943 


34,485 
46,585 
41,201 
4, 783 
36,026 


43,894 
99,229 


151,901 
128, 688 
39, 863 


74,727 
29,076 
205, 343 


55,038 
30, 764 


142,638 
45,259 
117,588 
61,790 
68,814 


50, 908 


209,070 

74,158 
161,475 
176,548 


141,427 
52,218 
111,075 


79,959 
125, 645 


113,493 
64,697 


1,018 
5,466 
63,018 


3,222, 506 


August/ 
July 
1984 


Aoat / 
juillet 
1984 


per cent 


pourcentage 


A 


war oe ae 


eT 


ae 


+ 


August 
1984/1983 
Rayon 
Aodt 
1984/1983 
NO 
+ 24.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
+ 222 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
+ 26.1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
+ 36.2 Fourrures 4 
+ 6.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
+ 15.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
+ 11.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
+ 20.1 Sous-vétements 8 
+ 87.5 Chapeaux 9 
-- Bas pour dames et fillettes 10 
+ 16.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
+ 11.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
aT ea | Vétements pour hommes 13 
+ 9555 Articles d'habillement pour hommes 14 
- 5.4 Vétements et articles d'habillement pour 5 
garcons 
Lao, Chaussures pour hommes et garcons 16 
- 29.4 Produits alimentaires et connexes 17 
4.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
- 4.7 Appareils et fournitures photographiques 19 
= 1 Tissus 4 la piéce 20 
+ 12.8 Literie et linge de maison 21 
Pe Zi6 Menus articles 22 
- 9.6 Porcelaine et verrerie 23 
+. 25.69, Revétements de plancher 24 
ea Nae Tentures, rideaux et housses 25 
- 6.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
+ 2.6 Meubles 27 
+ 23.7 Gros appareils ménagers 28 
= 2.6 Télévision, radio et musique 29 
etic Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
+ 13.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Sy AI AS 5) Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction : 
a 1S) Bijouterie 33 
= Rai Jouets et jeux 34 
4) *D eo) Articles de sport et valises 35 
8.5 Papeterie, livres et revues 36 
ya) Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
51.4 Repas et casse-croGtes 38 
2455 Services et travaux de réparation 39 
Tee Tous autres rayons 40 
+ 6.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Valeur de vente. 


a GAS oc 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


No. 


Department 


41 


(1) The sum of the components may not e 
(2) Due to the absence of seasonality, 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothina 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products(2) 
Toiletries, cosmetics and druqs 


Photographic equipment and supplies 
Piece qoods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and qlassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches(2) 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
51,421 25, 008 54,293 49,198 
50,969 46,723 54, 850 54,447 
161,151 163,198 163,520 157,425 
21,180 Zeid 21,871 PA PANS) 
86,182 88,721 955955 85,610 
Ane, 46,638 53,320 41,454 
54,205 55,449 56,375 55,649 
41,047 42,242 41,889 40,478 
3,563 bo teWay) 4,314 4,081 
37,789 38, 202 40,026 35,494 
53,084 54,743 55,806 53,629 
117,425 117,857 118, 642 2 ZANT) 
164,414 156, 580 169,186 164,136 
160,898 164, 324 169,076 163,805 
45,786 41,276 46,542 44,402 
86,047 84,775 81,440 (2) PAS) 
44,670 47,147 48,756 43,990 
222, 360 228, 323 230,992 DAD eo oil: 
61, 308 64,217 65, 784 60, 385 
29,095 29,185 (2G) eps. 26,549 
1S AE: 142,401 140, 880 139,859 
42,203 43,003 43,629 43,192 
98,931 105,127 100, 431 99, 338 
56,443 57,890 58,972 57,778 
70,298 Usa 76,726 72,705 
60,588 (ytlinz/tlal 62,316 58,459 
171,247 160,718 179,645 177,636 
695159) 70, 393 68, 706 67, 325 
167, 343 169, 365 169,811 160,668 
196,245 193,834 N91 291 181, 825 
146,317 148,134 147,078 138,223 
33,876 36,652 37,795 Bey iS) 
124,857 122,815 124,532 A2255 15 
108,192 99579) 109,425 106, 720 
139,450 139,651 VST 596 138,148 
1385335 140,958 157,654 142,027 
54,070 51,826 56,767 52S 
eats 1,338 1,416 1,407 
EAI 6,205 Bye )sy2 5,549 
70,447 70,451 72,541 67,543 
3,420,634 3,441,007 3,542,965 3, 383, 353 


qual to the total due to rounding. 
the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


May 


Mai 


47, 327 
46,817 


158,775 
24,728 
83,951 


164,129 
166,550 
42,558 


75,062 
27,992 
205, 351 


53,950 
24, 855 


138, 664 
40,168 
95, 762 
54, 162 
72,475 


48, 369 


169, 248 
63,645 
158, 537 
183,532 


135,147 
27,927 
125, 353 


105,997 
139,015 


142,018 
51,828 


555 
5,744 
66,044 


3,270,391 


June 


Juin 


47,126 
45,072 


163,811 
25,619 
84, 024 


45,657 
54, 832 
40,998 
4,010 
31,118 


51,137 
96, 465 


158, 040 
158, 273 
42, 313 


74, 326 
33,172 
213,013 


58,465 
25,058 


142,942 
42,749 
90,296 
55,978 
72,047 


55,118 


184,829 
68,892 
ede tei 
189,955 


138,571 
29,649 
123,648 


110,192 
135, 366 


138,657 
54,514 


635 
5,659 
66,557 


3, 319, 909 


July? 


Juillet® 


57,684 
52,294 


159,967 
27, 300 
76,434 


44,410 
54, 814 
39,739 

4,159 
30, 460 


52,796 
99,061 


161,835 
138,587 
40,951 


73,928 
32,997 
216, 202 


56, 444 
24,339 


144, 868 
42,566 
94,485 
58,727 
73,125 


57,183 


185,970 
68,236 
162, 309 
191,641 


133,379 
29,107 
127, 766 


110, 864 
135,648 


139,150 
49, 316 


7 
5,649 
66,677 


3,321,969 


= 7 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands maqgasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


ee eee 


1984 1983 Change - Variation 
Sa eeeeeeeeeeeeeeee ee 
AugustP August September October November December August / 
Jul 
AEEYA Rayon 
AoatP Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aott / 
juillet 
1984 
th ds of d ne 
ousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
60,211 50,031 47,664 45,850 51,728 48,432 + 4.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
55,641 45,615 Daltetsaal 49,577 DilgZoz 49,837 + 6.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
ihr very2 1515575 173,241 158,256 163,484 166, 343 + 15.8 Vétements s j 
. port pour dames et jeunes fill 3 
26,734 19,454 24,431 21,056 HA\\ 3X0? 20,687 = 21 Fourrures : e 4 
90,905 84,842 87,356 86,725 88,257 91,011 + 18.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
47,437 40,954 48,540 43,325 43,247 45,470 + 6.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
55,091 49,412 53,140 50,855 55,688 55,686 + he Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
41,656 34, 342 39,938 36, 322 37,953 40,080 + 4.8 Sous-vétements 8 
5,006 2,876 3, 306 AUST Se oyD 3,002 + 20.4 Chapeaux 9 
34,876 34,700 40,518 37,820 40,511 40,130 + 14.5 Bas pour dames et fillettes 10 
54,088 46,136 DD ZN 49,845 53,161 51,734 + 2.4 Gants, moufles et articles de parure pour W 
dames et fillettes 
Melt 222, 99, 300 113,176 101,077 108,541 107,939 + 12.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
195,385 156,028 163,129 138,982 168,885 156,128 + 20.7 Vétements pour hommes 13 
155,847 146,562 162,541 150,747 165,774 161,653 + 12.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
42,201 44,027 48,128 45,685 47,318 47,544 + 3.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Tio 74,840 87,824 77,460 81,759 81,808 (AD) Chaussures pour hommes et gargons 16 
31,910 38,531 34,992 48,351 53,945 29,076 = 58) Produits alimentaires et connexes (2) ‘ 17 
217,077 209,212 210,123 212,594 210,599 7A Peds TIAlA| + 0.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
56,699 58,517 62,655 56,540 Sly ae: 63,249 a OS Appareils et fournitures photographiques 19 
26,421 31,422 30, 350 50,521 30, 508 Sh ees I + 8.6 Tissus & la piéce 20 
145,941 130,053 140,232 124,741 126,970 135,313 + 0.7 Literie et linge de maison 21 
43,495 42,561 43,157 42,470 44,222 43,394 Hy eae Menus articles 22 
93,069 102,480 100,281 100,615 101,375 103,158 = ine Porcelaine et verrerie 23 
59,080 47,039 47,720 46,639 52, 384 56, 350 + 0.6 Revétements de plancher 24 
74,775 66,621 68, 283 595159 64, 353 65,897 + 2.3 Tentures, rideaux et housses 25 
94,357 57,271 57,487 S2e7 92 56,200 58,595 - 4.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
181,085 173,207 186, 335 180,028 174,087 77,9174, 4 = 2.6 Meub les : . 
67,521 54,192 63,495 58,690 64,418 65,291 1.0 Gros appareils ménagers a8 
163,436 168, 332 185,982 160, 105 164,719 158,081 fe sy Télévision, radio et musique arr a 
196,041 194,561 199,541 178, 298 193,979 191,999 ea) msloles de ménage et petits appareils élec- 
riques 
= 31 
140,477 122,894 145,561 129,089 134,151 144,486 + 5.5 eae peinture, papier-tenture, 
es P sane 32 
29,676 39,849 OD 7275) 40,632 40,509 44, 364 oe 72-0) Matériel de plomberie, chauffage et con 
truction 33 
127,039 121,535 124,137 116,794 115,960 aoe rs canlaeg har 34 
103,324 107,484 1A\O, 254 101,530 is Gen ’ = bet i 35 
140,423 135,764 142,059 131,425 141,743 139,280 Fh Sn) Articles de sport et valises 
i 36 
: wx Papeterie, livres et revues 
ee ee eee oe Bee gee ie ee huile, accessoires d'automobile, 37 
50,980 52,428 Bombe 51,644 ’ , réparation et fournitures 
a 8 
ons Repas et casse-crodtes (2) 
685 1,110 945 1,175 1, 083 ils & Mes Services et travaux de réparation 39 
By 192 waco ae: arre heey ‘ 2.1 Tous autres rayons 40 
68,064 68,554 72,468 72,905 74, 136 73,591 
TOTAL, TOUS RAYONS 41 
3,455,646 3,237,064 3,469,863 3,214,202 3,577,564 3,417,028 8+ 4.0 ; 


(1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total en ¥ 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnaliseées sont pa 


raison de 1'arrondissement. 
r conséquent 


égales aux données non désaisonnalisées. 


= Oy = 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


Sse nn ooo 


1984 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. ee ————— EE EE 
1 Women's and misses‘ dresses, housedresses, 5.36 4,86 4.29 3.60 2.66 2.03 3.85 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.07 2.80 2.56 2.54 Heed 3.40 8.36 
3 Women's and misses' sportswear 4.21 Boks) Bale 3.60 2.87 Zeon 3.40 
4 Furs 3.94 Tiel, 9.50 26.01 45.92 46.05 22.18 
) Infants' and children's wear and nursery 3296 4.43 3.88 DaitZ 3.89 Leys 4.76 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.90 3.85 obi ZooD 3.02 2.58 4.51 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.01 3.81 3.48 bysteh>) 2.88 Zeoe 3.09 
8 Intimate apparel 5.20 5.02 3.80 3.96 3.59 Noale| 3.71 
9 Millinery Zell 3.14 Pos od 2.09 Ze2o 1.96 eh) 
10 Women's and girls' hosiery bye) 4.15 3.65 3.41 3.00 Dig: 1D) 4.65 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 5.03 5.80 4.52 4.14 3.26 Sely/ 4.72 
accessories 
12. Women's, misses' and children's footwear 6.86 Woe 5.46 4.66 4.09 3.67 5.45 
13. Men's clothing 5.60 Goulet 5.09 4,99 4.61 3.29 Dowd) 
14 Men's furnishings 5.34 elope.) 4.27 4.54 4.24 2.42 3.68 
15. Boys’ clothing and furnishings 5.65 5.14 4.10 3.38 By) (cee) 5.23 
16 Men's and boys' footwear 8.11 7.65 5.49 4.96 oval 3.72 5.86 
17. Food and kindred products 0.92 0379 1.00 WEUT 0.40 0.62 0.62 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.91 4.90 4.53 5.08 4.01 4.30 4.72 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.68 6.16 6.69 4.88 4,09 4.49 
20 Piece goods 6.90 iil. 7.01 7.48 6.18 6.89 7.60 
21 Linens and domestics 4.20 9.08 6.26 6,84 Does) 5.04 4.66 
22 Smallwares and notions 4.28 Do AT] 4.77 6.79 6.32 Use 6.85 
23 China and glassware 13.69 11.86 9.71 Wlnez/ 7.65 8.48 Ba97 
24 Floor coverings 5.62 5.80 4.54 4.81 4.74 DL. 5.19 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.89 6.24 5.50 5.08 4.51 4.46 4.73 
er ings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8.64 9.63 8.27 BeZd 6.73 8.16 Thats! 
home furnishings 
27 Furniture 4.32 4.45 4.29 4.86 3.48 3.69 Boy) 
28 Major appliances 1.85 Daa 1.64 1,81 1.42 S727 1.38 
29 Television, radio and music 4.71 5.04 ALD Dele 4.83 4.98 4.42 
30 Housewares and small electrical appliances 8.20 6.33 6.83 6.72 Dee 5.44 5.78 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Vode) 8.10 6.51 5.49 3.81 4.20 5.07 
32 Plumbing, heating and building materials 4.25 4.49 4.04 BS oh) 2.17 1.82 2.45 
33 Jewellery 11.72 9.49 7.50 7.74 6.20 6.13 7.69 
34 Toys and games 8.78 6.28 5.46 6.08 5.05 5.32 5.74 
35 Sporting goods and luggage 6.47 8.22 6.55 6.1 5.02 4.01 4.55 
36 Stationery, books and magazines 6.04 S45 5,60 6.12 5.56 5.50 6.71 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 3.46 3.40 Beye! Beat 2.99 Led 3.18 
and supplies 
4 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.08 0.03 0.03 0.04 
Repairs and services 0.67 0.69 0.54 0.58 0.52 0.51 0.60 
40 All other departments eee Ne Zeer 2.69 2.42 1.67 1.68 (MWA 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.56 4.65 4.13 4.22 Seb) 3.28 3.97 


———— 


SO ae 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


Saree ee 


1984 1983 
August August 
Aoat Aoat 
3.28 2.96 
4.42 3.51 
Si Bo 13 
14.76 10.81 
3.42 Bio? 
1.91 1.94 
Boeke) 595925) 
3.76 B25 
3.81 2.10 
4.71 5.01 
4.48 4.03 
4.57 4.37 
7.00 6.30 
4.53 4.49 
1.90 Zen) 
5.24 5.24 
0.45 0.69 
4.36 4.22 
4.08 4.26 
UeeH 7.14 
4.53 4.25 
6.31 5.83 
O95 10.46 
5.49 3.49 
De2d 4.31 
7.87 7.88 
4.08 SByAy/ 
1.42 el? 
4.24 4.34 
5.82 5.87 
5.82 5.15 
2.82 3.43 
7.20 7.27 
6.10 6.99 
5.31 5.46 
4.34 4.34 
2.90 sik 
0.03 0.05 
0.60 0.50 
2.29 Pees) 
3.82 3.64 


September 


Septembre 


2.91 
4.11 
2.60 


10.47 
3.30 


October 


Octobre 


Yew 


4.10 
1.18 
3.89 
5.40 


November December Rayon 
Novembre Décembre 
yo 

3.81 1.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

2.61 169 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.42 1.78 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

Br) 2.60 Fourrures 4 

3.47 25.25. Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

Leh: 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 

4.14 2.63 Sous-vétements 8 

1.71 1.03 Chapeaux 9 

3.66 See Bas pour dames et fillettes 10 

2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

3.89 1.94 Vétements pour hommes 13 

3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 

eels 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 

4.06 jos | Chaussures pour hommes et garcons 16 

0.77 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 

4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

4.27 fe Appareils et fournitures photographiques 19 

5.89 6.67 Tissus &@ la piéce 20 

4.77 3.10 Literie et linge de maison 21 

4,04 3.16 Menus articles 22 

6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 23 

baie) 5.46 Revétements de plancher 24 

3.76 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 

4.94 Zoo. Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

3.94 4.79 Meubles 27 

1.54 1.46 Gros appareils ménagers 28 

3.35 iat) Télévision, radio et musique J 29 

S521 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

5.36 1.70 Bijouterie aA 

7a 5)3) 0.86 Jouets et jeux 4 

6.50 (4 2)) Articles de sport et valises 35 

3.50 13:54 Papeterie, livres et revues 36 

2.58 2.41 Essence, huile, accessoires d automobile, 37 

. réparation et fournitures 

0.04 0.03 Repas et casse-crottes : 

0.38 0.40 Services et travaux de réparation 

2.74 1.09 Tous autres rayons 40 

3.34 1.835 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


= Sols 


1984 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.19 0.22 0.25 0.28 0.34 0.38 0.30 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 552 0.36 0.42 0.38 0.30 Wl, 3 0.17 
3 Women's and misses' sportswear 0.23 0.26 0.31 0.29 0.34 0.37 0.30 
4 Furs 0.24 0.13 0.11 0.04 0.02 0.02 0.05 
5 Infants! and children's wear and nursery 0.23 0.24 0.27 OR29 0.24 0.27 O522 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.30 0. 33 0.32 0.33 0.32 ORS 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 0.27 0.30 0.28 0.33 0.34 0.33 
8 Intimate apparel 0.20 ete! 0.26 0.26 0.27 0.30 Om2 7: 
9 Millinery 0.33 0.30 O39 0.52 0.42 0.87 0.42 
10 Women's and girls' hosiery 0.24 0.25 0.29 0.29 0.31 0.32 0.22 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.20 0.18 0.23 0.24 0.29 0.31 O25 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.15 0.19 0.22 0.22 0.25 0.19 
13. Men's clothing 0.16 0.18 0.21 0.20 0.21 0.21 0.18 
14 Men's furnishings 0.19 0.19 0.24 0.23 0.24 0.24 0.26 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.19 0.26 0.30 0.28 0.28 0.22 
16 Men's and boys' footwear 0.12 0.13 0.18 522 0.18 0.21 0.17 
17 Food and kindred products the 24} 1.30 OD 1.21 1.81 ey 1.57 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.18 Bi) 0.23 -20 0.23 wae OF22 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.15 0.16 0.15 Ong 0.19 0.22 
20 Piece goods 0.13 .14 Bille, 0.12 0.16 a>. 0.13 
21. Linens and domestics eee 0.12 0.16 0.15 0.18 0.19 0.21 
22 Smallwares and notions OS21 0.18 224) 0.16 0.15 0.16 0.15 
23 China and glassware 0.06 0.09 0.10 0.09 0.13 Oz 0.12 
24 Floor coverings 0.17 Oeti7 0.22 0.21 0.20 0.24 0.20 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.15 0.16 0.19 0.20 0.22 0.24 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.11 0.12 0.12 0.14 0.13 Ons, 
home furnishings 
27 Furniture 0.20 0.21 0.26 0.22 0.27 0.23 0.28 
28 Major appliances 0552 0.46 0.58 O57 0.66 0.68 0.73 
29 Television, radio and music 0.21 0.20 0.24 0.20 0.20 0.20 8 er 
30 Housewares and small electrical appliances 0.13 0,15 0.14 0.16 O18 0.17 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.12 Ong 0.16 0.18 0.26 0.25 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.22 0.25 0.30 0.38 (5591 0.42 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.14 0.13 0.16 0.14 0.13 
34 Toys and games 0.12 0.15 O59 0.18 0.18 0.15 0.18 
35 Sporting goods and luqgage 0.14 0.13 0.16 0.18 0.20 0.19 0.22 
36 Stationery, books and magazines 0.17 0.18 0.19 0.17 0.18 0.19 0.16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs r 0.29 4 Re 4 0.33 235 0.30 
and supplies 
a Meals and lunches 16.43 13.77 15.74 13.45 19.76 14.88 26.14 
a pia te and services (in5>) 1.45 1.80 Vers: 1.88 Hei 1.68 
other departments 0.39 0.39 0.41 0.43 0.56 0.51 0.47 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 0.21 0.25 0.24 0.27 0.27 0.25 


Sear 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, Par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 1983 
2 a 
August August September October November December Rayon 
Aott Ao at Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
0.30 0.34 0.34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.24 0.30 0.28 0.33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.30 0.34 0.40 0.30 0.30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.07 0.10 0.11 9.21 0.27 0.35 Fourrures 4 
0.30 0.28 0.3 0.28 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.51 0.47 0.34 (BS oH! 0.36 OS 5 7; Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.30 (O53) 0.36 D532 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.27 0.31 Gs35 0.27 0.26 527) Sous-vétements 8 
0. 31 0.48 0.60 0.68 0.73 0.85 Chapeaux 9 
0.24 0.21 0.34 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
0.23 0.26 0.35 0.30 Oe 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.23 0.24 0.30 0.26 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
Oon7; 0.18 0.23 0.22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
0.24 0.24 0.26 Baze G.32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.45 559) 0.28 0.22 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.20 Om9) Oe27 Oto 0.24 Gest Chassures pour hommes et garcons 16 
2,02 ikea ete! (lo 1 bu 2.08 Produits alimentaires et connexes 17 
0.22 0.24 O32 0.23 O25. 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.23 0.22 0.18 0.23 Oss Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 Lea [is 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus 4 la piéce 20 
0.22 0.23 : 0.28 0.23 OnZZ O55 Literie et linge de maison 21 
0.16 O17, 0.25 0.23 0.24 0.33 Menus articles 22 
0.10 0.10 0.12 0.11 Omi 0.30 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.28 0.28 0.33 O99 0.20 Revétements de plancher 24 
0.19 0.24 eye5 0.26 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.13 0.15 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.23 0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27 
0.68 0.92 0. 84 0.86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.24 0.31 0.27 0.31 0.51 Télévision, radio et musique 29 
0.17 0.17 0.18 0.19 0.21 0.40 See: de ménage et petits appareils élec- 30 
riques 
0.18 0.17 0.18 0.19 0.20 0.27 (aches Aged peinture, papier-tenture, 31 
0.36 0.29 0.28 0.32 0.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction e 
0. 0.14 0.18 0.14 0.19 ie oe ee 34 
Get oe oe Deb ee nee renee ae anore et valises 35 
0.18 0.17 0.16 0.13 0.15 0. EVI Ge j 
0.58 Papeterie, livres et revues 36 
ae Bee nor : 5 5 2 0.44 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
0. 36 0. 32 0.31 . ; réparation et fournitures - 
.79 32.62 Repas et casse-crodtes : 
Be. 08 ee nee ze 4 fe Deel Services et travaux de réparation 39 
a7 2-06 ea) pail : 0.75 Tous autres rayons 40 
0.44 0.43 0.41 0.35 0.37 ~ 
41 


Be pee mie nae 0.30 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 


Sue = 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from Change 
previous 1984/1983 
month 
wewen 1982 1983 1984 
Variation Variation 
on par rapport 1984/1983 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,624,889 1,666, 708 1,774,688 - 6.0 + 6.5 
February - Février 52 Ag SYA) 1,598, 345 1,720,876 - 3.0 + 7.7 
March - Mars 5 DSH 5 HW) Te DESH AIS 4) 1) ISG 8) = ine + 8.3 
April - Avril Ree 65 245 1,.282,,87> 1,709, 348 + 0.8 + 8.0 
May - Mai DATES) 1,591,140 1,708,627 -- + 7.4 
June - Juin TU 205 1,585,200 UAV AREAS + 0.6 + 8.5 
July - Juillet 1,477,266 pdbs, 2" VSD GAVE - 1.4 + 9.2 
August - Aodt 1,476,402 Ny BAA SIA 1,689,630 - 0.4 $9 
September - Septembre ey, O70 1,991,826 
October - Octobre gp Sth oe) Ip SQV 
November - Novembre A561 DBZ 1,702,704 
December - Décembre ig (229 SHH 1,887,032 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants & recevoir des qrands maqasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1982-1984 
a th ee ee ee ee ee ee 


Change from Change 
previous 1984/1983 

M month 

eR 1982 1983 1984 

reece Variation Variation 
par rapport 1984/1983 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier Pp oye so) 1,283.0 1,686.0 + 1.1 + 6.2 

February - Février eed 1,603.0 1,668.0 = ihel + 4.1 

March - Mars 1,564.0 1,290.0 220 + 3.2 +) Oe 

April - Avril 1,563.0 1,609.0 TS Ze0 + 0.6 + W756 

May - Mai 1,560.0 1,625.0 1,741.0 + 0.5 aes 

June - Juin 1,554.0 1,634.0 1,764.0 + 1.3 + 8.0 

July - Juillet pao wolll gles? 0) 160 + 0.7 + 8.8 

August - Aotit (259.0 1,629.0 1,784.0P + 0.5P + 9.5? 

September - Septembre 527/240 Wo GBZa10) 

October - Octobre 1,569.0 1,649.0 

November - Novembre Ng SA sl) 1,659.0 

December - Décembre eA 1,668.0 

1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


; : 4 1.8... ; P 
(1) Les montants a recevoir des grands maqasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces maqasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


ie 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 


Department 
MCD in August July? AugustP September (1) 
MDC en Aodt Juillet? AoatP Septembre(1) 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 90.25 S796 98.66 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 42.16 106.89 (Milo dS 
3 Women's and misses' sportswear 4 83.74 DD 642 25.28 
4 Furs 12 44.59 68.40 96.75 
>) Infants' and children's wear and nursery 82.85 110.34 105.64 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 W522 149.78 OS G7 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 80.34 78.68 Do Su 
8 Intimate apparel 4 91.58 100.04 105.04 
9 Millinery 8 D1) 523) 62.92 88.40 
10 Women's and qirls' hosiery 4 65.83 80.13 116.08 
al Women's and girls' gloves, mitts and 4 62.00 W252 103.84 
accessories 
2 Women's, misses' and children's footwear 5 WZ okehi/ 98.03 Zoro 
13. Men's clothing 4 66.71 83.66 109.20 
14 Men's furnishings 5 73.94 76.50 T2ZS2 
5 Boys' clothing and furnishings 6 72.48 [OS 54Z 97.02 
16 Men's and boys' footwear 6 77.05 DDL 110.84 
17 Food and kindred products 4 84.70 101.63 82.94 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Z 82597 Bonz 86.92 
19 Photographic equipment and supplies 4 94.71 103.72 90.75 
20 Piece qoods 6 76.96 DoD ile 7/ 
21 Linens and domestics 3 102.67 102.38 108. 38 
22  Smallwares and notions 4 Sls 87.79 116.63 
23 China and glassware 5 78.46 78.82 EM AGe) 
24 Floor coverings 5 102.64 1 98.29 
ZS Draperies, curtains and furniture cov- 3 104.16 98.03 99.95 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 Saa71 86.48 94.01 
home furnishings 
27 Furniture 5 118.00 Soil 99558 
28 Major appliances > 112.83 101.05 103.43 
29 Television, radio and music 5 Sil BY 88.44 111.66 
30 Housewares and small electrical appliances 3) 88.12 Ho Asi ge) 
3] Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 95.60 90.47 Ord 
32. Plumbing, heating and building materials 6 108.07 98.44 91.66 
33 Jewellery 3 TVS 79.55 95.94 
34 Toys and qames 4 62.11 62.50 60.54 
35 Sporting qoods and lugqage 5. Do 22} 91.60 81/335 
36 Stationery, books and magazines 4 13216 1 GiS2> 100.80 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6 S255 98.55 83.8) 
and supplies 
38 Meals and lunches 5) SAE 99OROZ 93.98 
39 Repairs and services 6 86.49 89.93 90.27 
40 All other departments 5 91.69 89.43 84.07 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 85.33 94.39 102.38 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
the introduction (on page xiii). 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 


et des jours commerciaux 


variations saisonniéres et des jours commerciaux. 
de l'introduction (& la page xiii). 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


Pour plus de 


SN ea 


TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MOC et coefficients combiné de i iati i ; 
des jours commerciaux, 1984 4 nes corrections des variations saisonniéres et 


ene ee 


Stocks - Seasonal Factors 


Stocks - Coefficients de correction des variations saisonniéres 


Rayon 
MCD in August July® AugustP September (1) 
MDC en Aodt Juillet! AoatP Septembre(1) 


NO 
a ee a ee ee 


4 96.99 90.66 89.90 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- | 
. formes pour dames et jeunes filles 
4 113.60 125.64 151.30 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
3 ils By? 102.47 96.81 Vétements sport pour dames et jeunes filles BS 
5 93.41 98.69 114.26 Fourrures 4 
4 He HO2R 70 99.00 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 121.04 HO D5 2) 106.70 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 90.04 D5 UZ 95.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames q 
3 94.97 95.41 84.79 Sous-vét ements 8 
5 Wes vi 86.81 oil Chapeaux 2 
4 98.85 108.60 94.82 Bas pour dames et fillettes 10 
3 89.55 94. 38 Ge S Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 Toe) 101.33 DE Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 res Mi 117.40 OZ eA Vétements pour hommes i) 53 
3 96.09 100.70 104.57 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 Aang 91.80 102.41 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gar¢gons 
4 98.81 100.02 G2 Se) Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee ot0 see Produits alimentaires et connexes APA 
97.48 Dares) 89.17 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 Ne Ths) 96.95 91.96 Appareils et fournitures photographiques 19 
4 100.71 106.34 90.68 Tissus 4 la piéce 20 
3 98. 38 92.96 83.42 Literie et linge de maison Zn 
4 109.61 102.78 93.16 Menus articles 22 
3 Pie Ke 99) 9) Drala Porcelaine et verrerie 23 
B 103.21 100.09 85.87 Revétements de plancher 24 
3 Doe 97.48 88.50 Tentures, rideaux et housses 25 
4 102.14 103572) 96.16 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
x 99.44 05 12 89.63 Meubles 27 
4 else) 91.38 87.86 Gros appareils ménagers 28 
5 96.41 96.50 88.63 Télévision, radio et musique ‘ 29 
3 Dea 98.03 94.06 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
3 103.10 102.55 93.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
5 Da LT. O52 Chia bies Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction is 
3 97.58 96.12 88. 32 Bijouterie 2 
4 92.45 105.44 125.75 Jouets et jeux Se 
4 98.05 oT 24 DD Hl Articles de sport et valises E 
36 
98.23 Papeterie, livres et revues 
E Deel ee E ns Aitile accessoires d'automobile, 37 
? O57? O26 97.77 s pat : 
réparation et fournitures 
Sot Repas et casse-crodtes ; 38 
r 99.60 101.28 101.89 Services et travaux de réparation 7 
5 96.03 93.80 95.41 Tous autres rayons 
41 
3 99.48 99.39 95.64 TOTAL, TOUS RAYONS 


; > " > duc- 
1) Seasonal factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the introduc 
tion (on page xiii). 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des varia 
"désaisonnalisation" de l'introduction (a la page xiii). 


tions saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 
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APPENDICES 


APPENDIX I 


DEF INITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 

A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 


following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 


group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 


women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's’ and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 


at least six of the commodity lines listed 


above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 


all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 


stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
Tadio and music3; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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APPENDICE I 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
Sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 


faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 

Meubles, appareils et articles d'‘ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 


vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece qoods$; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting gqoods_ and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 

Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets &@ recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes @a rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les qrands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins &a prix réduits. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 


able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 


previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions mét ropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace A une 
méthode d'imputation qui est unique A chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué A 1l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


2 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des_ sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes @a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent qroup and the non-respondent qroup 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
Tate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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APPENDICE III 
FIABILITE DES DONNFES 


Erreurs non liées a 1'échant il lonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Ftant 
donné qu'elle peut @tre considérée comme un 
Tecensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands maqasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées A 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 

La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable &a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'‘agit 
d'expliquer des questions et l'interpréter des 


réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de 1]'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinquent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 


meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With reaqard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
siqned to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the’ response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is qiven as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 


44 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
ligées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. Em ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contrdéles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


x 


les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tét pour 6étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 


as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités orqanisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cing unités représentent $8 
millions sur 1l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait & 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, @ lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


August 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 


Aoat 


ee 


_Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate Response fraction 


Fraction de 
réponse 


Taux de réponse 


——_———— eee ee eae sO ee ee 


Survey units Organizational 


units 


Unités orga- 
nisationnelles 


Unités d'en- 
quéte 


per cent - pourcentage 


100.0 100.0 100.0 
cee oe 86.4 
eee 45.5 60.7 
oe 100.0 100.0 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irreqular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 


consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the oriqi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
Operations have been’ repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 


(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 


Catalogue 12-564E, Occasional. 
(3) See next page. 
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APPENDICE IV 


DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries  temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréquliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine réqularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1l'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a& la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données  estimatives  proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aoit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


factors necessary to 
seasonally adjusted 


mine the seasonal 
calculate the final 
data, are, since May 1983, executed every 
month instead of once a year. This permits 
us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irreqular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irreqular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is  provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
Series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD lenqth tends to smooth irreqular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 
the Canada 


Commencing with March 1984, 


seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3)-See Table 30; 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aqaqregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées 4 chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 


moins une composante irréguliére. De _ 1légéres 
variations d'un mois @ l'autre dans la série 
désaisonnalisée peuvent n'étre que de 


simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois Aa 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur & 1l'unité; 
autrement dit, 11 s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 


séparément au préalable. Auparavant, ce total 

était obtenu en  désaisonnalisant de "fagon 

directe" les données brutes du total, au niveau 

du Canada(4). De plus, la désaisonnalisation 

(3) Voir tableau 30. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries 
recherche et de 
Canada. 


chronologiques, de la 
l'analyse, Statistique 


end-point _seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 


1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
loque (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 A février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


x 


mensuelle, & l'aide de prévisions (une année A 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés codteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, Aa partir 
d'un proaramme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre a jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées 4 la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont Aa la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées a la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" a coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


1984 1983 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 


See 


January - Janvier 26 
February - Février 25 
March - Mars Da 
April - Avril 24 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre 24 
October - Octobre 26 
November - Novembre 26 
December - Décembre 25 
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APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the _ Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
Tigorously controlled and  requlated_ to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 

therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can _ then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
Results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux qroupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par 1l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
qnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consiqne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-OQuest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 


préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 


enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


TEXT TABLE IL. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
Ce unadjusted change unadjusted change 

i, Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

Période des courants pourcentage constants 1971 pourcent age 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 
‘000 7 ‘000 % 

1982: 
January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 = Del 
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 = 6.1 
March - Mars 204.1 694,137 te 340,097 LG 2: 
April - Avril 206.4 788,971 - 0.6 5B2 220 etic 
May - Mai 208%. 815,935 = sal 390, 376 =) $822 
June - Juin 207.4 790,853 - 5.4 381,318 - 11.8 
July - Juillet 203.7 762,949 + 0.8 DIAG O20 aloes 
August - Aodt 20742 IIo gly. - 1.4 374, 386 >behs| 
September - Septembre 209 52 861,179 + 1.5 419,678 Seas 
October - Octobre 208.1 859,187 = Sad AVZ O12 - 8.4 
November - Novembre 208.8 (0734098 + 3.6 2145156 ='eglae 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 TAN ear =» 0.9 
Year - Année 20625 10,208,072 - 0.1 4,942 5738 = Noe 
1983: 
January - Janvier 206 .6 6233021 + 3.8 50, 929 =n Dez 
February - Février Va Ve? 603, 808 + (455 Z2BO, 202 - 0.3 
March - Mars adi ee! 787,544 + 13.5 bY Wie \s) +9923 
April - Avril 71D 4 712,226 = 599,901 The eG 
May - Mai ZAP <6 842,133 + 305 390, 238 -s 
June - Juin ZAG ee, P2090 + 16.3 428,176 el 3 
July - Juillet 2129 813,746 + 6.5 382,220 + Zio? 
August - Aodt 213.8 850,885 + 9.7 BH Ae + 6.3 
September - Septembre TA 922,067 + 7,1 436,792 + 4.1 
October - Octobre 214.3 922,014 + 972 430,245 + 4.2 
November - Novembre DAD Leyl SB F62 + Ge 929,411 +99). 0 
December - Décembre 213-26 Tgp HD tgs 2 + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année ZA A 10,930,478 + 7,1 Dy 121),844 tivin 56 
1984: 
January - Janvier 214.3 649, 360 + 4.2 303,014 + O.5 
February - Février Ja\ishe 7) 659.259 + 9.2 BON oye: + 6.4 
March - Mars Pa Re || 806,713 + 2.4 BI, ORG -- 
April - Avril 220.4 842,716 BaF 382, 298 + Gi2 
May - Mai Laon O71 + 10.2 aVhe hea + 7.0 
June - Juin ZZ0 eu 941,318 +2265 427,677 - 0.1 
July - Juillet ZIG. 806, 502 - 0.9 369,186 + bed 
August - Aodt 218.9 872 82 + 2.6 398,801 ti ienceedl 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


——e— SR Se 
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EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beqinnina 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 


©) 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maqa- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
C7) Vorrstabplearrz7. 
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APPENDIX VI - APPENDICE VI 
LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 
MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.0. Box 4100, St. John's, Newfoundland 
Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 
Eaton, 1., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon 

Hubert, Maqasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 


Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 

Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil, 26 poy Firse ‘esiie, es ioos. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pps 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15° (pp. “First Issue, 9 19522 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and oriqin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0580- 
oe 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Iesue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent a 1] 
Division du com 


merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSI 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points d 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks pa! 


rayon, Canada. 
Ventes des grands magasins par _ région 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre: 


mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes pal 


région. 
Commerce de détail. M. Bil. Environ 6! 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins % 
succursales et les magasins indépendants: 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
VOS200(TSSNCO705=25595)). 
Nombre et valeur des voitures particu: 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports’ stocks/ventes, pal 
genre de commerce pour le commerce de 
qros, par rayon pour les qrands maqasins 


et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les maqasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail A succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 


stocks, et les comptes A recevoir. 


63-218 


63-219 Campus Book Stores. A. 


63-538 


Cataloque 


63-213 Vendina Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


GAT). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Bile 
1968-69. 


Approx. 
Byeppse First (ISSN 


0380-6286). 


Issue, 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 


Pps sirst aissue, 1975. (ISSN 0590- 


9525) 5 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
HOTZ 97 cele BAY. 695, ‘pp. (ISBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodoloqy and data reliabi- 


lity. 
Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
2? pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 
centages of 
inventories, 
fit, operating expense items and net profit. 


net sales) for: purchases, 
cost of qoods sold, qross pro- 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Druaq Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 
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Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
eon ll. eZ9e pages. 


Les 


Exploitants de distributeurs automat iques. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
CISSNV0527=6404)s, 
Ventes de marchandise par distributeurs 


automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe 
pages. Premier 
0590-5702). 


Bil. 14 
(ISSN 


au Canada. A. 
numéro, 1966-67. 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Bil. Environ 8 
1968-69. (ISSN 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 


A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 
Les données portent sur des sujets tels 


aque les indicateurs économiques qénéraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 


ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN O0-660-506-13-0). 

Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 


1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 


Premier numéro, 1974. 


publications suivantes de la série des 


Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 


tios (pourcentages des 


achats, 


bénéfices bruts, 


ventes nettes) pour les 
les stocks, le cofit des biens vendus, les 
les dépenses d'exploitation et 


les bénéfices nets. 


63-603 


63-606 


63-607 


63-608 


Maqasins de vétements pour hommes, 1981 


Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


Pharmacies au détail, 1981 


Fleuristes détaillants, 1981 


Cataloque 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive cataloque of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaill 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi-. 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un cataloque complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Nttawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference cen- 
oes Ae 


St. John's: ‘(772=4075) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microf3 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes « 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base c 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiq 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publicz 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 6tr 
adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9665) o 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405 
Ott awa (990-8116) Edmonton (420-3027 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dan 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateur 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication local 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-703 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7119 


Québec 1-800-361-283 
Ontario 1-800-268-115 
Manitoba 1-800-282-8001 
Saskatchewan 1(112) 800-667-352: 


Alberta 1-800-222-6401 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-155° 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la . 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-891. 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-201: 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locau? 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.» figures not available. 


.» figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-990-8200), or the regional advi- 
sors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 


rection of: 


- AR. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard and L.M. Kwilecki, Economists 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes conventi 
nels suivants utilisés dans les publications 
Statistique Canada: 


.s Nombres indisponibles. 


wes M1 ayant pas. Lieu ce ur i1gurer. 


- néant ou, dans la présente publication, ini 
rieur a la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secrel 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis' 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat. 
socio-économique) fournit au public certaines st! 
tistiques actuelles et historiques sur les Vent 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de_ suppo! 
sous une forme lisible par une machine. Pour p. 
de renseignements, s'adresser au _ personnel 
CANSIM, Division de l'analyse de  conjonctu! 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O0Z8 (téléphe 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux | 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direct 
de: 


- A.R. Tanner, chef, Division du commerce et | 
services, Section du commerce de détail 


. J.P. Simard et L.M. Kwilecki, économistes 


- J. Svab, chef de sous-section 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store orqaniza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey proqram of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
nay be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
oF business most appropriate to their com- 
nodity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
Slassified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
dart of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an inteqral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
vame which differs from that of the depart- 
nent store with which it is associated. The 
tationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
han planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
lents, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
lace as one structure, rather than as a 
lumber of smaller stores. 
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INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de qrands magasins" est donnée A la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente™, gui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 


services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 


l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas &4 la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par cataloque des sociétés de qrands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 

Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de qrande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1982-1984 
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Chart — 2 Graphique — 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1982-1984 
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Chart pri Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada,1982-1984 
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Chart — 4 Graphique — 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984 : 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984 
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Chart — 5 Graphique — 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984 | 
Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada,1982-1984 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal variations and the 
number of trading days, total department 
store sales in September 1984 increased by 
3.9% to $961.7 million from the revised 
August 1984 level of $925.6 million. Amonq 
the 40 departments recording higher sales, 


the largest gains were reported in furs 
(+ 26.0%), women's and misses' coats and 
suits (+ 18.8%) and toys and  qames 


(+ 15.4%). The most notable decreases were 
registered in hardware, paints, wallpaper, 
etc. (- 8.2%), women's and misses' dresses, 
housedresses, aprons and uniforms (- 7.1%) 
and gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies (- 6.9%). 


Unadjusted Sales 


Canadian department stores reported total 
sales of $947.9 million in current dollars 
(not adjusted for inflation) in September 
1984, up 2.8% from the September 1983 
level. Sales were higher in 23 of the 40 
departments with the largest increases 
Tegistered by furs (+ 30.1%), toys and games 
(+ 21.2%), and girls’ and teenage girls' 
wear (+ 19.6%). The most notable decreases 
were recorded in gasoline, oil, auto access- 
ories, repairs and supplies (- 14.7%), plum- 
bing, heating and building materials 
( 11.9%) and piece qoods (- 10.2%). 


At the provincial level, declines were 
feported in British Columbia (- 4.4%), 
Alberta (- 2.2%) and Prince Edward Island 
(- 0.8%). The remaining provinces reported 
increased department store sales advances 
Tanging from 11.8% in Nova Scotia to 1.4% in 
Newfoundland, while sales in the Yukon and 
Northwest Territories rose 5.9%. Of the 10 
metropolitan areas surveyed, seven reported 


increased sales with gains ranging from 
16.6% in Halifax-Dartmouth to 5.1% in 
Ottawa-Hull. Sales declined in Vancouver 
i Bola), Edmonton (- 3.5%) and Calgary 
2.2%). 
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POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
ates cesaisonnalisees 


Les ventes des grands magasins, corriqées en 
fonction des variations saisonniéres et du nombre 
de journées d'affaires, ont augmenté de 3.9% en 
septembre 1984 en regard de l'estimation révisée 
d'aodt 1984 de $925.6 millions pour s'établir & 
$961.7 millions. Des 30 rayons & avoir enregistré 
des ventes supérieures par rapport au mois précé- 
dent, on a constaté les hausses les plus marquées 
pour les rayons de fourrures (+ 26.0%), de man- 
teaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
(+ 18.8%), et de jouets et jeux (+ 15.4%). Les 
baisses les plus fortes ont été signalées dans 
les rayons de quincaillerie, peinture, papier- 
teinture, etc. (- 8.2%), de robes, robes de 
ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles (- 7.1%), et d'essence, huile, 
accessoires d'automobiles, réparation et fourni- 
tures (- 6.9%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Les ventes non désaisonnalisées des grands 
magasins canadiens ont totalisé $947.9 millions 
en septembre 1984, soit 2.8% de plus qu'en 
septembre 1983. Les ventes se sont accrues dans 
23 des 40 rayons parmi lesquels les hausses les 
plus marquées ont été signalées par les rayons de 
fourrures (+ 30.1%), de jouets et jeux (+ 21.2%), 
et de vétements de fillettes et d'adolescentes 
(+ 19.6%). Les baisses les plus notables ont été 
rapportées par les rayons d'‘essence, huile, 
accessoires d'automobiles, réparation et fourni- 
tures (- 14.7%), du matériel de plomberie, chauf- 
fage et construction (- 11.9%), et de tissus 4 la 
piece (- 10.2%). 


Au niveau provincial, a l'exception de la 
Colombie-Britannique, de 1l'Alberta et de 1'fle- 
du-Prince-Edouard qui ont indiqué des baisses de 
leurs ventes de 4.4%, 2.2% et de 0.8% respective- 
ment, toutes les provinces ont rapporté des gains 
variant de 11.8% en Nouvelle-Ecosse Aa 1.4% & 
Terre-Neuve. Au Yukon et dans les Territoires du 
Nord-Ouest les ventes ont haussé de 5.9%. Des dix 
régions métropolitaines enquétées, sept ont 
signalé des hausses variant de 16.6% & Halifax- 
Dartmouth &a 5.1% & Ottawa-Hull. Les ventes ont 
baissé a Vancouver (- 5.1%), a Edmonton (- 3.5%), 


et & Calgary (- 2.2%). 


Sales by major department stores in 
September 1984 totalled $619.4 million, a 
1.6% rise from the same month last year. 


Junior department stores recorded sales of 
$328.4 million, up 5.1% from the September 
1983 sales. 


Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the first nine months of 
1984 totalled $7,454.4 million, an increase 
of 4.4% over the $7,138.6 million reported 
for the same period last year. 


In September 1984, there were 800 retail 
locations operated by department store oraa- 
nizations. Even though there is no change 
from the previous month, there are three 
fewer than in September 1983. Of this total 
number, 328 were operated by major depart- 
ment store organizations and 472 by junior 
department store organizations. 


Department store sales constituted 10.2% 
of total retail trade in Canada in September 
1984, a slight decline from the 19.3% share 
held in September 1983. 


Stocks 


The unadjusted selling value of inven- 


tories held by department SORES yal h 
September 1984 was $3,325.5 million, an 
increase of 0.5% from the same month in 
1983. Seasonally adjusted, department store 
stocks totalled SOP Sy sy million in 


September 1984, down 0.1% from the previous 
month's revised value of $3,460.9 million. 


Accounts Receivable 


The total value of the accounts receiv- 
able of all department store orqanizations 
in September 1984 amounted to $1,746.9 
million, up 3.4% from the $1,689.6 million 
recorded in August 1984. 
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Les ventes attribuables aux sociétés de qrand 
maqasins traditionnels, en septembre 1984, on 
totalisé $619.4 millions, soit une augmentatio 
de 1.6% par rapport au mois correspondant un a 
plus t6t. Les sociétés de grands magasins popu 
laires, pour leur part, ont enregistré des vente 
de l'ordre de $328.4 millions, soit une hausse d 
5.1% par rapport au mois de septembre 1983. 


Les ventes cumulatives de l'ensemble de 
grands magasins, non désaisonnalisées, on 
atteint $7,454.4 millions pour la période cou 
vrant les neuf premiers mois de 1984, soit un 
augmentation de 4.4% par rapport aux $7,138. 
millions rapportés pour la période correspondant 
l'an dernier. 


En septembre 1984, on a dénombré un total d 
800 points de ventes exploités par les société 
de grands magasins, soit le méme nombre que 1 
mois précédent et trois de moins qu'en septembr 
1983. De ce nombre, 328 ont été exploités par le 
sociétés de grands magasins traditionnels et 47 
par les sociétés de grands magasins populaires. 


Les ventes totales de grands 
représenté, a elles seules, 10.2% de 1'ensembl 
du commerce de détail au Canada en_ septembri 
1984, soit une faible baisse par rapport a 1 
part de 10.3% détenue en septembre 1983. 


magasins on 


Stocks 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, de: 
stocks détenus en septembre 1984 s'est accrue di 
0.5% par rapport au mois correspondant de 1'anné 
derniére pour atteindre $3,325.5 millions. i 


valeur désaisonnalisée des stocks a, quant | 
elle, connu une baisse de 0.1% par rapport a 
mois précédent (3,460.9 millions - _ chiffr 


révisé) et s'est inscrite & $3,458.7 en septembre 
1984. 


Comptes a recevoir 


La valeur total des créances & recouvrer pa 
les sociétés de grands magasins s'est chiffrée % 
$1,746.9 millions en septembre 1984, soit 3.4% de 
plus que l'estimation enregistrée en aodt 198! 
($1,689.6 millions). 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


No. 


rw 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and qirls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqgage 


Stationery, books and maqazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


10, 406 
14,375 


37,338 
2,564 
17, 322 


10,655 
12,591 
8,141 
1,004 
8,254 


8,792 
15,297 


22,984 
26,576 
7,780 


9,875 
59,462 
40,794 


8,779 
3,708 


16,292 
6,672 
8,525 
9,703 

11, 322 


5,822 


33,630 
33,120 
30,911 
28,562 


16,417 
7,704 
12, 364 


12,520 
14,351 


22,196 
14,249 


18,292 
8,461 
21,525 


659, 335 


March 


Mars 


13,665 
18,288 


48,982 
2,049 
21,806 


15,635 
15,397 
10,711 

1,138 
10,869 


12,510 
22,432 


32,618 
37,241 
10,777 


14,201 
51,939 
47,069 


9,687 
4,441 


22,485 
8,092 
9,984 

12,514 

14,234 


7,141 


42, 302 
41, 304 
39,251 
25,904 


22,192 
9,049 
16,434 


16, 360 
19,504 


23,995 
15,488 


21,864 
10,191 
26,970 


806,713 


April 


Avril 


May 


Mal 


19, 286 
10,534 


60,068 
493 
21,083 


15,633 
19,313 
yan} 
1,254 
10, 962 


15,429 
25,678 


34,572 
40,816 
11,665 


15,772 
64,641 
48,677 


11,290 
4,050 


27,669 

6,889 
12,938 
11,857 
16,624 


7,527 


51,428 
44,187 
33,221 
33,348 


38,015 
12,535 
20,863 


18, 307 
31,656 


26,802 
17,889 


20,934 
10, 366 
42,287 


927,771 


June 


Juin 


19,888 
7,793 


63,841 
481 
23,512 


15,645 
19,087 
12,091 
2sn 
9,256 


13, 606 
25,178 


41,694 
58,020 
12,117 


18, 786 
54,729 
45,681 


13,644 
3,558 


28,501 

6,424 
10,129 
11,254 
15,888 


6,677 


49,919 
50,905 
32,218 
34,990 


35,462 
14,602 
19,195 


17,069 
34,251 


25,552 
ie 


21,342 
10,857 
38, 466 


941, 318 


July 


Juillet 


eis 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, Par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 1983 Cu. 
————— Variation 
August September September October November December September 
1984/1983 
Rayon 
Aodt Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre 
1984/1983 
thousands of dollars per cent NE 
milliers de dollars pourcentage 
16,621 15,554 14,750 14,240 15,835 Zig AOD: ae YES) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
15,806 20,945 18,437 24,923 24,959 24,709 + 13.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes a 
filles 
51,039 65,818 64,055 52,109 55,376 79,440 * 2.6 Vétements sport j S 
: pour dames et jeunes filles 3 
1,787 3,466 2,665 5,796 7,156 8,564 + 30.1 Fourrures 5 : 4 
(ARS TTA} 25,941 25,964 26,090 26,916 38,184 - 0.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
26,263 19,170 16,027 15,408 18,069 Dog 9S + 19.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
15,540 WE Se) IS76Z 18,495 26,174 48,913 = 0.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,581 11,863 11,603 9,635 10,558 15,653 fa AR Sous-vétements 8 
1,141 1,856 Reo! 2,264 3,606 4,630 + 16.7 Chapeaux 9 
8,043 12,564 13,067 11,908 12,290 18,072 = 3.8 Bas pour dames et fillettes 10 
11,403 17,073 16,779 17,485 25,121 41,435 + 1.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
24,655 31,884 315020 28,615 32,626 32,003 + 2.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
32,749 43,034 39,583 36,865 52, 189 78,209 + 8.7 Vétements pour hommes 13 
34,681 44,467 42,187 40,665 63,173 ZZ 032 + 5.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
20, 373 13,507 12,331 11,656 15,406 24,015 195 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,735 Welpiliexe! A522 1155925 215.925. 25,666 = 25H Chaussures pour hommes et garcons 16 
60,196 54,037 50, 890 55,281 70,065 86,450 + 6.2 Produits alimentaires et connexes 17 
46,479" 49,142 47,129 50,547 60,572 121, 800 + 4,3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,466 11,845 MiZ9525 11,658 15, 795 BL, 259) - 5.4 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,844 4,252 4,734 5,059 Bari 4,612 = 1082 Tissus & la piéce 20 
29,949 32,027 32,714 27,654 28, 602 46, 038 a8 OE Literie et linge de maison 21 
7,085 10,447 105519 9,651 10,557 14, 334 + 1.2 Menus articles 22 
9, 364 11,734 LF592 10,668 18,145 34,970 6 lee Porcelaine et verrerie 23 
10,763 12,409 TPR TAISS 14,765 1S, 798 11,318 - 2.4 Revétements de plancher 24 
13,947 15,572 155753, 15,895 WG WES 17,887 = 1.1 Tentures, rideaux et housses 25 
7,173 8, 348 8, 766 8,887 12,581 21,484 - 4.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison ; 
40,222 44,761 42,398 44,768 43,434 43,681 ee Meubied ; a 
43,551 46,894 44,435 49,047 45,989 50,778 ee) Gros appareils ménagers 29 
37,168 wf peared Poi 5742 45,553 56,665 90,416 + 4.0 Télévision, radio et inerbaas SP ameitas 30 
33,048 31,929 33,608 36, 321 43,570 80,971 - 5.0 Articles de ménage et petits appareils elec 
triques 
= 31 
24,769 22Z1D 23,291 25,712 Dik DOL SHY sbi. - 4.6 ier teniniiie peinture, papier-tenture, 
bri 2 32 
9,795 9,344 10,601 12,422 11,459 12,841 21129 Halse sade eh eeely Sathya eae 
truction 33 
16,960 20,798 19,952 117A 115355 26,151 po + ie ee 5 
17,851 20,524 16,929 26,177 58,854 , ae 5 
1 35 
24,148 20,763 20,852 18,865 24, 534 49,342 0.4 Articles de sport et valises 
36 
3.5 Papeterie, livres et revues 
ane Et sean sar Ae 1195 : 14.7 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
7,439 13,693 16,046 19,676 ’ , réparation et fournitures : 
2 R t casse-crodtes 38 
21,550 20, 789 21,511 21, 396 24 , 606 gece eae <u, 6 tpaeead ad soen ae 39 
9,752 10,039 10,180 10,860 13,833 13,59 5.0 Tous autres rayons 40 
27,866 28,737 27,360 27,565 32,758 57,580 ty 8 
TOTAL, TOUS RAYONS 41 


872,975 947 , 867 922,067 922,014 1,138, 763 1,731,121 #208 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984 (1) 


No. 


Owoana 


41 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting qoods and luqqage 


Stationery, books and maqazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,446 
16,827 


53,982 
3, 356 
25,029 


15,579 
20,178 
11,079 

1,763 
10,734 


16,082 
24,605 


35, 706 
45, 860 
13,850 


16,134 
58,259 
53,044 


14,203 
4,508 


28,170 
8,501 
11,184 
12, 205 
14,680 


8,653 


41,309 
42,441 
40, 820 
35,265 


24,153 
11,561 
22,475 


28,689 
25,141 


29,782 
19,019 


22,610 
10,295 
33,499 


926,673 


15,546 
18,502 


54,189 
2,229 
24,152 


16,449 
20,163 
11,069 

1,677 
11,175 


15,655 
26,529 


37,162 
47,641 
13,811 


16,374 
57, 705 
52,548 


13,976 
4, 381 


26,459 

7,794 
12,726 
11,775 
15,723 


8,641 


42,985 
44,741 
42,423 
36,234 


24, 349 
10,694 
21,910 


29, 324 
25,129 


30,587 
19,876 


21,892 
10,112 
31,290 


935,595 


March April May June July 
Mars Avril Mar Juin Juillet 
15,267 15,798 15,076 16, 284 16, U90 
12, 250 18,055 17,820 18,528 16,849 
52,841 53,221 54,001 60,005 54,691 
2,898 3,053 2,676 2,451 2,579 
24,432 26,296 22,247 24,722 22,828 
15,711 116,387 16, 336 16, 758 16, 321 
19,913 19,681 20,547 20,597 19, 863 
10,973 10,937 10,381 10,822 11,107 
1,835 2,074 1,935 1,951 1,973 
Aide 12 41, 162 10,967 10,673 9,831 
15,958 16,519 16,719 16,564 16,170 
24, 395 26,451 24,755 25,214 24,799 
35,296 37,966 38, 366 39,432 38, 139 
49,415 50), 123 48,553 50, 381 48,949 
12,819 13,589 12,692 13,455 13,549 
16,430 17,413 14,832 165795 165171 
54,890 59,673 61,216 59,969 61,158 
53,249 52. Tii2 52,898 51,234 53,817 
12,559 13,028 13,094 13,030 13,250 
4,110 3,882 3,954 3, 908 4,193 
27, 984 28, 214 29,418 28,710 29,781 
8,709 8,475 8,655 8, 381 8,397 
12,105 TZ O52 13,058 12,878 TS 
12,408 12,738 11,732 11,647 esi 
14,884 V5, 312 15,145 14,066 14,761 
8,581 9,249 8,936 8, 381 8,968 
43,415 46,669 45,481 45,678 43,946 
45,222 46, 862 44,911 45,065 42,181 
43,473 43, 361 42,818 2550 E 43,534 
35,127 35,569 35,568 36,552 36,822 
26,379 27,670 27,676 28,374 28, 343 
11,149 11,084 10,521 11,417 10, 369 
21,996 22,798 22,878 22, 394 22, 646 
29,279 28,356 292905 27,785 28,751 
25,619 26,527 26,156 25,881 AS PAS) 
30, 396 31,038 32,983 30,605 31,586 
17, 764 18,451 16,650 16,856 16,055 
22,208 22,792 21,962 213722 21,966 
10,125 10,487 10,573 10,917 10,888 
31,355 32,576 31,761 52825) 32,932 
929,532 958, 329 945, 853 955,511 944,958 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


j 


_ TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, 


1984 


August? 


Aoat? 


Canada, 1983 et 1984(1) 


milliers de dollars 


17,183 
14,757 


53,248 
2,693 
24,740 


17,622 
19,718 
10,585 

1,801 
10,115 


15,094 
25,131 


39,171 
45,432 
13,373 


15,943 
59,283 
52,180 


12,974 
3,845 


29,245 

8,149 
11,829 
11,423 
14,285 


8, 304 


40,207 
43,250 
42,305 
36,096 


27,217 
9,971 


21,295 
28,929 
26,344 


30,812 
17,631 


21,590 
10,835 
31,003 


1983 Change - Variation 
SeptemberP September October November December September/ 
Auqust 
1984 Rayon 
SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ 
aodt 
1984 
No 
thousands of dollars per cent 
pourcentaqe 
15,968 14,514 15,163 14,635 15,548 <a) | Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,528 15,041 1557357 Toe 7o, 15,872 + 18.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
53,395 50,286 51,307 49,685 Silo wily) + 0,3 Vétements sport j 
. port pour dames et jeunes filles 3 
3,394 2,913 4,158 3,540 3,442 + 26.0 Fourrures : 4 
24,582 23,617 24,050 22,928 23,919 - 0.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
17,373 13,989 15,640 15,342 14, 783 - 1.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Todo 18,595 19,676 18,859 18, 837 - 0.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,182 10, 682 10,822 10,064 NOM ie + 5.6 Sous-vétements 8 
2,048 1,705 1,747 eae Lh De +a) Chapeaux -) 
10, 706 10,639 10,697 10, 392 10,559 + 5.8 Bas pour dames et fillettes 10 
16,461 15,551 16,510 16,282 16,442 te ail Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
fa EIA | 24,090 24,435 24,479 23,264 + 0.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et ye 
’ 
enfants 
39,298 55,551 35,028 35,844 39,092 abe Wee) Vétements pour hommes 13 
48,417 43,347 44, 332 a5 195 45,114 + 6.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
UBS TA 12,087 12, 364 12,568 12,168 ed An Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
15,828 15,284 15,402 16,542 15,877 - 0.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
63,405 57,217 58,679 59,058 59,458 + 7.0 Produits alimentaires et connexes 17 
56,138 52,627 53,956 52,160 DLyIID + 7.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,063 13,415 13,251 13,526 135,295 0.7 Appareils et fournitures photographiques ae 
3,761 4,033 4,312 Goon 4,426 Zia. Tissus a la piéce 20 
29,451 28,971 27,920 26,822 27,683 + 0.7 Literie et linge de maison 21 
8,771 8, 503 8,568 8,495 9,290 + 7.6 Naps fence = 
Va pXe 12,194 12,726 12,720 12,423 + 7.8 orcelaine et verrerie o 
12,586 12,747 12,620 12,657 ils 10) + 10.2 Revétements de plancher Ps 
15,368 15, 320 15, 380 14,928 14,907 + 7.6 Tentures, rideaux et housses 2 
8,784 Oe Ade 8,995 8,794 9,049 eG Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
ZT. 
44,227 41,390 45,037 41,796 42,041 + 10.0 Meubles ; : ae 
44,671 40, 802 46, 387 42,928 44,034 + 3.3 Gros Lak eee nailer ak ae 29 
se Ete eee Saas ae: ae irene ae * et oe appareils élec- 30 
35,823 36, 344 36,795 DAA 35,578 - 0.8 Articles de ménaae et petits appé ‘ 
triques 
s t : 31 
24,981 25, 502 24,707 26,001 25812 a thay cma peinture, papier-tenture 
eri hauffage et cons- 32 
10,463 10,746 11,926 11,023 11, 702 + 4.9 Matériel de plomberie, chauffag 
truction ‘5 
21,783 20,140 20,544 19,061 20,797 eae nee gatas 34 
554512 27,264 26,216 26,171 24,473 + ae Ot aeen Saat st yaliees 35 
25,561 24,776 24,637 24,385 24,694 = ; 
Papeterie, livres et revues 56 
31,940 29,561 28, 825 penne ais Z a AIS AEE accessoires d'automobile, 37 
16,415 17,920 17,924 16,482 ? ; réparation et fournitures 38 
Repas et casse-crodtes 
22,065 TENANT 21,886 21,623 ee a PS eer oee et travaux de réparation 39 
11,164 10,454 10,294 10, 356 10,129 “i ae Toiieealierioe Teavona 40 
33,663 31,175 31,056 33,736 32,495 cf 
TOTAL, TOUS RAYONS a 
961,715 903,922 924,172 909 , 382 920, 358 ed x 


925, 608 


MisEavsar re z ’ E ant. 
1) La somme des composantes peut ne pas étre éqale au total en raison de l]'arrondisseme 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 
January February March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,101 USNS 8,610 10,060 lil 2017 Wp GS 9,44 
2 Prince Edward Island Dio. 3,681 Gy 225 5,160 Dao: 6,168 6,17 
3 Nova Scotia 16,261 RSS Al Zoo ZG ool Pad) 9 AE) 28,025 yaeyr, |) ' 
4 New Brunswick 12,082 eR Za> Do, NON Bo4 21,096 20,947 18 jie 
5 Quebec 120,485 N22 Sie 146,429 162,154 181,928 178,268 150, 8& 
6 Ontario UE (62 ZI 2295 282,877 303,082 334,986 348,590 292 in 
7 Manitoba 520i Bsr 099 44,095 45,415 48,292 GOS Z>z UB 725 
8 Saskatchewan 21,100 PN VTE 27189 27,420 29,020 29,464 26,5 
9 Alberta 956 Ey, SE 116,483 WS ae27/ 124,268 124,800 104 , 89 
10 British Columbia 110,629 110,091 136,013 127,668 141,495 141,559 127,42 
11. Yukon and Northwest 6 JAS 2,021 2 TRV DNs) De SVs) 2,901 2,47 
Territories 
12 CANADA 649, 360 659), 52D 806,713 842,716 SPUTUM, 941,318 806, 50 
TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropotitean_Area, 1983 and 1984 
1984 
January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calaqary BIA {8)5%5) brew) 43,968 42,603 47,114 46, 7/03 41,04 
2 Edmonton 42,899 43,582 53,091 Biles 56,432 56,832 48,85 
3 Halifax-Dartmouth oat 2 Oi5) (aS 14,248 14,739 14,867 13,03 
4 Hamilton itaesy) 175825 20, 342 High SI) TAR TANS DSS, ips) 21geo 
5 Montreal 73,090 We N25 86,788 9455 WO) 104,741 84,76 
6 Ottawa-Hull Ze EMT 28, 387 35,802 37,466 42 ,693 42,163 34,53 
7 Quebee City Neh 7/55) NG S2Z2 20,466 24) SV VA Sia) Per IE! aps (02 
8 Toronto 91,845 SBI At 9 ilps Zee VAN 50s: 130,168 138,276 114,16 
9 Vancouver 66,468 65,879 hil lOV24, 74,707 82,622 82,772 72,69 
10 Winnipeg DDE) 725) -S)S¥e) BOR og 41,273 43,720 44 , 397 39,14 


ee ee 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


ee 
1984 1983 


a Variation 


Change 


August September September October November December September 
1984/1983 : 
Province 
Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre 
1984/1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
nl, 3.17 11,141 10,984 W627 14,873 215.68> + 1.4 Terre-Neuve 1 
6,0 5,490 7) Deo 6, 350 10,924 - 0.8 f le-du-Pr ince-f douard 2 
28, 836 285999 25,947 26,189 36,478 DA OF + 11.8 Nouvelle-fcosse D 
9), 165 Moon 19,507 20,109 27,007 40,017 + 1.5 Nouveau-Brunswick 4 
163,813 176,106 165,114 olay 192, 906 304, 967 + 627 Québec 5 
BIZ, 554 341,407 324,680 55>, 9118 430,194 652,084 + 522 Ontario 6 
45,526 52,448 48,773 47,505 60, 620 85, 566 + 7.5 Manitoba zi) 
27,248 BAL AS: 30,972 30, 682 39,161 Do) 1B + 1.6 Saskatchewan 8 
fy, 1116 128, 327 131,181 124,404 157,650 22,189 = Lied: Alberta 9 
i777 149, 335 156,209 143,923 170, 746 273,669 - 4.4 Colombie-Britannique 10 
2,674 SE) Bin (CG! 2,905 Zee 4,858 poe Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
ny 25975 947, 867 922,067 922,014 1,158, 763 1,731,121 + 2.8 CANADA 12 
TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
Change 
1984 1983 
Variation 
August September September October November December September 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
Aott Octob Novembre Décembre Septembre 
Septembre Septembre ctobre 1984/1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 
43,591 49,079 50,187 46, 942 60,076 85,124 - 2.2 Calgary 
2 
53,470 57,612 59, 701 56,511 70, 315 100, 816 > ene 
- h 3 
15,745 16,665 14,296 14,665 20,135 30,126 + 16.6 Halifax-Dartmout 
4 
22,156 24,493 CDE 25,633 30,698 51,446 fe 5 Hamilton 
s l 5 
93,911 106,689 100,195 104,605 116,811 186,524 4 Gao Montréa 
Ott awa-Hul 1 6 
38, 390 42,719 40,665 43,969 50, 786 74,772 ee aio 
5 Ville de Québec 7 
23,843 24,577 23, 182 24, 002 26, 309 28, 66M igo : 
5) Toronto 8 
119,291 139, 209 130,998 132, 358 169, 780 262 , 038 se oe 
3 | Vancouver 9 
78,140 88,171 92, 887 84, 868 100, 144 160, 745 
TAs Winnipea 10 
41,157 47,664 44,404 42, 982 54,821 76,858 + 


EES ee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


Eon 


nna Tine aR TIO ee NAIR ge eae eee 


1984 
January February March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x 
2 Prince Edward Island x x - x x x 
3 Nova Scotia 5,685 5,750 6,861 8,153 8,116 8,257 7,32 
4 New Brunswick x ~ x x Ne 
5 Quebec 69,668 70,746 86,606 Che ltsh| 101,241 99ST] 55 84,10 
6 Ontario 145,440 143,196 7 SeoZ8 (NS Nahe 201,192 208,432 173,65 
7 Manitoba 22,684 21,650 29989 28,943 30,407 31,344 27 ogi 
8 Saskatchewan x x x x x 
9 Alberta 74,649 755059 89,780 83,758 Dez 93. 104 76,44 
10 British Columbia 92,402 89,678 109,166 100, 502 NAL ee7/ AAs 99,40 
11. Yukon and Northwest x x x x x 
Territories 
12 CANADA 433,177 426,537 529,691 522 ,096 575,256 584 , 580 496,19 
TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
1984 
January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,186 PS) HE! 34,908 Byes) 35,808 35,852 31, leu 
2 Edmonton 34,722 33,855 41,541 38,634 42,439 43,076 36,547 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton d,908 12,833 1531159) 15,340 18,110 18,853 16,036 
5 Montreal 46,678 48,435 58, Le 61,340 65,507 65,971 54,219 
6 Ottawa-Hull 17,460 18,111 23,884 23,107 26,767 PAS eh ss) 21,541 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 67, 398 68,810 85,947 87,985 935528 98,375 81, 269 
9 Vancouver D289 DT OOt 70 , 084 64,039 70,877 Ate lod, 62,111 
10 Winnipeg x x x x x 5 


PEG ne 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, Par province, 1983 et 1984 


ee ee 


1984 1983 
CN aration 
August September September October November December September 
1984/1983 Province 
Ao dt Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre 
1984/1983 
NI 
@ousands of dollars - milliers de dollars ===. A 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Pr ince-Fdouard 2 
Ds fed) 10,873 8,579 8, 343 says 17,028 + 26.7 Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
90, 369 106, 580 98,478 104,427 Wi EH7/ 170, 332 ae ASso.%4 Québec 5 
80, 143 ZB fle? 204,499 212,535 269, 568 388,614 + 4,2 Ontario 6 
28,635 36,495 B93 187.1 31,748 40,397 55,448 Fret Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
86, 398 97, 543 101, 788 96, 307 122,043 171.0511 - 4.2 Alberta 2 
107,152 120,456 127,635 116,838 Biles 217,651 - 5.6 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x s Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
30,591 619,430 609,641 605, 042 741,909 1,078,633 + 1.6 CANADA 12 


ABLEAU 6. Ventes mensuelles des qrands maqasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Change 
984 1983 
Variation 
| S Octob November December September 
ugust September eptember ctober eRe ee ey 
métropolitaines 
oat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre ace 
NO 
housands of dollars - milliers de dollars 
1 
3,402 S857 1p. 40,070 D7 aia 48,427 67,164 - 2.9 Calgary 
2 
0,093 44,376 46,806 44, 388 55,465 77, 308 = Da” Edmonton 
Xx x x x me x x Halifax-Dartmouth 3 
4 
6,107 18,450 A278) 19,464 23,140 7/5 ANC) + 6.8 Hamilton 
5 5 
9,685 73,867 67,580 70, 303 79,347 118, 386 S555 Montréal 
= 6 
Ze9 7 28,020 2G D7 29,674 33,263 46,030 + 4.6 Ot tawa-Hull 
x x x x Ville de Québec 7 
x x x 
9 T to 8 
3,509 102, 488 97, 742 98, 876 126, 347 188 , 296 + 4. oron 
a 
5,858 76,930 81,850 74,237 87, 896 138,559 - 6.0 Vancouwer 
x x x Winnipeq 10 


x x x x 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


=“ 0h = 


nn nen ee SU UID Dyer Stn SSS 


1984 
2 FA eer 
January February March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x 
2 Prince Edward Island x x K i K 
3 Nova Scotia 10,576 Van SUZ 15,092 18,798 19,283 19,768 17,788 
4 New Brunswick x x6 x x x 
5 Quebec 50,817 Sil s7/ D9 825 70,973 80 , 687 28,919 66,781 
6 Ontario Oo Ze 89097 104, 349 120,965 Aes woe 140,158 118 ; Si 
7 Manitoba Tes 7/ 11,449 14,106 16,471 17,885 Useoy 15,641 
8 Saskatchewan x x x x x 
9 Alberta TSR SAZ lak, SOY) 26, 703 29,569 BZA 796 31,626 28,449 
10 British Columbia 18,228 20,414 26,847 27,166 PA) kool 29,434 28,022 
11 Yukon and Northwest x x ~ x x 
Territories 
12 CANADA 216, 184 232,799 277,022 320,620 352,515 356,738 310,107 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 19835 and 1984 
1984 
January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,647 Veveg 9,060 10,010 11, 306 10,851 9, 94Z 
2 Edmonton She ORia poe’, AZ Ba9 ds 99S 1S EO 12, 308 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,451 4,560 Dy loo 6,815 6,605 7,069 5) eal 
5 Montreal 26,412 24,687 28,064 BD ui oZ 38,27) 38,770 30,550 
6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 leo 14, 360 15,926 16,184 12,928 
q Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 24,447 24,865 PS) oye >} SIA SH \te: 36,840 BO90Z 32,894 
9 Vancouver Tig eiae 8,198 10,938 10,668 11,746 niet 10,583 
10 Winnipeg x x x x x x x 


ihe 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des qrands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


Change 


ie VAR tion 


1984 1983 
August September September October 
Aoat Septembre Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x 
x x x x 
19,107 18,126 17,368 17,847 
x x x x 
73,444 69,526 66,636 68,731 
132,391 128, 268 120,181 123, 383 
16,892 15,953 14,896 15,757 
x x x x 
30,718 30, 784 29,393 28,097 
30,619 28,879 28,574 27,084 
x x x. x 
342, 384 328,437 312,425 316,972 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1984 1983 
August September September October 
Aoat Septembre Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


10,189 10,165 AD, 447 95551 
16,377 13,236 12,894 12,125 

x x x x 
6,049 6,043 5,305 6,168 
34,225 32,821 32,615 34, 302 
15,393 14, 700 13,869 14,294 

x x x x 
35,782 36,721 33,256 33,482 
11,282 11,242 11,037 10,631 

x x x x 


November December September Pears 
1984/1983 
Novembre Décembre Septembre 
1984/1983 
no 
x x x Terre-Neuve i 
x x x fle-du-Prince-Edouard 2 
24,603 40, 740 + 4.4 Nouvel le-Ecosse 3 
x x x Nouveau-Brunswick 4 
76,510 134,636 + 4,3 Québec zs 
160,626 263,470 + 6.7 Ontario 6 
ZO S225 30,118 + 7.1 Manitoba i 
x x x Saskatchewan 8 
35,608 54,739 + 4.7 Alberta g, 
351 5 NSS) 56,018 + 1.1 Colombie-Britannique 10 
x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
396, 854 652, 488 + 5.1 CANADA 12 
1983 et 1984 
Change 
Variation 
November December September 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
Novembre Décembre Septembre 
1984/1983 
yo 
11,649 17,960 Hu {Dy Calgary 1 
14,850 23,508 ti Lee, Edmonton 2 
x x x Halifax-Dartmouth 3 
Wee) 14,236 + 13.9 Hamilton 4 
37,463 68,138 + 0.6 Montréal Ss, 
Ny S285 28, 742 + 6.0 Ott awa-Hull 6 
x x x Ville de Québec 4 
43,433 73, 742 + 10.4 Toronto 8 
12,248 22,186 + 1.9 Vancouver * 
x x Winnipeg 10 


Soe 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


No. 


11 


12 


Province 


Newfound 1 and 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 
i 7 7 7 if 7 7 
32 32 32 32 32. 52 BZ 
26 26 26 26 26 26 26 
162 160 158 1 160 160 160 
299 297 297) 298 298 298 298 
38 38 38 38 38 38 38 
31 31 31 5i| 31 31 31 
84 84 84 84 84 84 84 
101 102 102 102 103 103 103 
6 6 6 6 6 6 6 
800 797 795 797 799 799 TES? 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
a a 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


a nS ee eee 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


26 26 26 26 26 26 26 
33 33 33 33 33 33 58 
[53 13 13 13: 13 1S 1 
24 24 24 24 24 24 24 
80 78 76 UD 75 I> 75 
33 33 DS 535% 33 33 33 
20 20 20 20 20 20 21 
88 88 88 88 88 88 88 
41 ke 41 41 41 41 41 41 
30 30 30 30 30 30 30 


= him 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


I ae ea ae ee ee 


1984 1983 
eee 


August September September October November December Province 
Aodt Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
Oo 
CS 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
qf vi 7 I 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
33 33 32 32 SP yp Nouvelle-Ecosse 3 
26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
160 160 163 163 163 163 Québec 5 
729 299 301 301 301 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
31 31 5M 31 31 31 Saskatchewan 8 
83 83 84 84 84 84 Alberta 2] 
103 103 101 101 101 101 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


800 800 803 803 803 802 CANADA 12 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


1984 1983 

Certaines zones 
August September September October November December métropolitaines 
Aoat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre . 
lumber - nombre 
26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 33 33 33 395) 33 Edmonton 2 
14 14 13 lg! 13 12 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 23 24 24 24 Hamilton 4 
5 75 80 80 80 80 Montréal 5 
2 32 33 33 33 33 Ot tawa-Hull 6 
21 21 19 20 20 20 Ville de Québec 7 
38 88 88 88 88 88 Toronto 8 
1 41 44 41 41 Ne Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


eee 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 19835 and 1984 


Province 


1 Newfound] and 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11 Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 8 
D) 3 y 3 3 3 3 
6 6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
55 55 55 35) 55 55 55 
NWA 43) ls ANS: AS 11a) ae 
18 18 18 18 18 18 18 
16 16 16 16 16 16 16 
49 49 49 49 49 49 49 
60 61 61 61 61 61 61 
5 > 5 D 5 5 5 
336 338 538 338 338 338 338 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


Selected metropolitan 
areas 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Jur) Tee 


No. 
a oe Ee ee ee eS eee ee ee eee te een ee 


1 Calgary 


N 


Edmonton 
3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vaneouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 18 
5 > 5 5 5 5 5 
14 14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 30 
13 ie 13 13 13 13 13 
8 8 8 8 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 26 26 26 
13 13 13 13 1B: 13 13 


aaishs 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des arands maqasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


1984 1983 
August September September October November December Province 
Aodt Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
oO 
number - nombre N 
6 6 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 g3 fle-du-Prince-Fdouard 2 
if 7 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 56 56 56 56 Québec 5 
110 110 112 (2 112 112 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba A 
12 15 16 16 16 16 Saskatchewan 8 
46 46 49 49 49 49 Alberta 9 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
3) 5 5) 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-ONuest 
328 328 337 53557 337 337 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


1984 1983 

Certaines zones 
August September September October November December métropolitaines 
Aoat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre se 
number - nombre 
14 14 14 14 14 iS ii ile 
18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
6 6 5) 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
12 12 13 13 13 13 Ottawa-Hul 1 6 
8 8 7 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 4o 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 13 13 4|5) (13 Wz Winnipeg 10 


Se 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


nnn nnn reece e eninrsnnnrSe==a= SEGRE SUES 


Province 


1984 

= ee See 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 


No pn ——— — 


10 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 6 

4 4 4 4 4 4 4 
26 26 26 26 26 26 26 
22 Tee. 22 22 Ze 22 22 
107 105 103 104 105 105 105 
187 184 184 185 185 185 185 
20 20 20 20 20 20 20 
15 15 i ile 15 15 15 
5S 35 5D 35 33. 35 55) 
41 4) 41 41 42 42 42 
1 1 1 1 1 1 1 
464 459 457 459 461 _ 461 461 


a 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


No. 


sm 


Selected metropolitan 


areas 


1984 

a Ee eee 
January February March April May June July 
Janv ler Février Mars Avril Mal Juin Juille 


Seen ee eee 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


VW ile 4 12 12 12 (2 
15 15 1S 5 15 WS M5 
8 8 8 8 8 8 8 
10 10 10 10 10 10 10 
50 48 46 45 45 45 45 
20 20 20 20 20 20 20 
12 2 12 12 12 iy 13 
48 48 48 48 48 48 48 
15 15 15 15 15 iS 15 


7 17 17 17 17 (l7/ 17 


eo 2£0CO O&O 


gem 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


—— eet 


1984 1983 
ee ae —S—S— 
August September September October November December Province 
Aodat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
re) 
number - nombre N 
8 8 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard D 
26 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 
22 ZZ. 22 ee. 22 22. Nouveau-Brunswick 4 
106 106 107 107 107 107 Québec 5) 
189 189 189 189 189 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
16 16 JD 15 1) 1p) Saskatchewan 8 
37 Diy, b> 35 55 235) Alberta 9 
43 43 41 41 41 41 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
472 472 466 466 466 465 CANADA 12 
TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
1984 1983 
Certaines zones 
August September September October November December métropolitaines 
Aodit Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre “ 
number - nombre 
12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
115 15 15 15 15 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
10 10 9 10 10 10 Hamilton 4 
5 5 
45 AS 50 50 50 50 Montréal 
= 6 
20 a Me 20 20 20 Ottawa-Hull 
Sb ri 
oS) 13 12 12 12 12 Ville de Québec 
t 8 
48 48 48 48 48 si paged 
a 
is Ae Ae 15 15 15 Vancouver 
W 10 
= iE = 17 17 Ne) innipeg 


= 1G = 


TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
Januar y-Sept ember 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
Janvier-septembre 


 ——————————— 


Sales - Ventes Change 
Department 1984/1983 
Rayon Variation 
Siege 1984 1984/1983 
No. me ——— 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 151,057 135,161 + 3.1 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 106,914 124,429 + 16.4 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 419,685 455,249 + 8.5 
4 furs — Fourrures 165715 Hg BA + 7.0 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 188, 626 199,188 + 5.6 
6 Girls! and teenage girls! wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes NAB ZS 138,457 ee HANS 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames engi 2> 142,653 + 8.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 87,224 93,644 + 7.4 
9 Millinery - Chapeaux 10, 700 {lg DE) + 8.3 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 83, 501 85,791 + 2.7 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 105, 307 qe SZ + 6.2 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 190,891 205,069 + 7.4 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 263,690 288,296 go 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 308,164 340, 833 + 10.6 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 100, 352 106,429 + 6.1 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garc¢gons VAG OH 130, 307 + 3.0 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 483,242 504,417 + 4,4 
18 Toiletries, cosmetics and druqs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 387,913 405,824 + 4.6 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques TOS > 100,227 - 2.8 
20 Piece qoods - Tissus @ la piéce Doel’) 34, 346 - 8.7 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 232,944 ZOO OTA + 2.4 
22 Smallwares and notions - Menus articles 69, 389 68,161 - 1.8 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 89,892 87,773 - 2.4 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 107,867 1025559 = Sat 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 128,164 128,417 + 0.2 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison D5 Si 7 63,472 = 2a8 
27 Furniture - Meubles 390,184 393,856 + O09 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 371 , 406 384,228 + 3.5 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 319,092 EYL DG, + 2.7 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménaqae et 
petits appareils électriques 276, 326 Df, EDS, - 1.4 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 218,161 228, 802 + 4.9 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffaqge et construction 97,608 93,441 - 4,3 
33 Jewellery - Bijouterie 137,444 149,875 + 9.0 
34 Toys and games - Jouets et jeux 125,061 148,165 + 18.5 
35 Sporting goods and luqgage - Articles de sport et valises 214,585 ZNGre ie + Joa 
36 Stationery, books and maqazines - Papeterie, livres et revues 218,158 231,641 + 6e 2 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 144,075 Wfbig bie! - 0.5 
38 Meals and lunches - Repas et casse-cro(tites AGI: 184, 392 + 3.14 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 84,210 87,437 + 3.8 
40 All other departments - Tous autres rayons 257,878 27M ail + 5.4 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL —- TOUS RAYONS 7,138, 580 7,454, 357 + 4.4 


a: ae 
TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 


Januar y-Sept ember 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-septembre 


Se 


Sales - Ventes Change 
, a ee eT eee IO ee 1984/1983 
Province 
19930 Variation 
_ 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 82, 309 S69959 + 4,9 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 44,993 46,561 + 3.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 202, 255 221,676 + 9.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 150,623 1595815 + 6.1 
Québec 1, 209, 297, 1,402, 384 + 9.6 
Ont ario Zeyh ZyGES, 102 + 5.0 
Manitoba 368,614 393, 861 + 6.8 
Saskatchewan 223,888 241,617 + 7.9 
Alberta 1,020; 339 1,018, 571 - 0.2 
British Columbia - Colombie-Britannique 1, 19%, 623 1,181, 986 - 0.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 22,618 22,622 -- 
CANADA 7, 138, 580 7,454, 357 + 4.4 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-Sept ember 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janv ier-septembre 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1984/1983 
j 4 itai Variation 

Certaines zones métropolitaines 19932 1984 Tay 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calaary 3905 558 385, 883 = 1,2 
Edmonton 464,179 464,246 ge 
Halifax-Dartmouth 14 479 120,696 2 in 
Hamilton 183,497 UOT AOD £727; 
Montréal 760, 740 821,422 + 8.0 
Ottawa-Hull 3105699 3295852 + — 
Quebec City - Ville de Québec ee pee ss i 
Toronto 170125 ie ap 
Vancouver 707, 364 ; pets 
Winnipeg 353,872 bio Wey + 6, 


nee 
ee eee ee 


~~ 20h 
TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-September 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 
Janvier-septembre 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
Variation 
r 
1983 1984 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 64,965 70, 774 + 8.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 720), 724 800, 249 lal 
Ontario 1,564, 786 1,625, 841 fe BGS) 
Manitoba 242 , 668 21, loo +) 6a 
Saskatchewan x x x 
Alberta 785,268 766,761 a2 
British Columbia - Colombie-Britannique eh evar Vall 942,521 - 2.0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 4,581,856 4,717,553 + 3.0 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-Sept ember 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1983 et 1984 
Janvier-septembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
ee Pag 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calaqary 306,824 DIP OTS = fae 
Edmonton 364,207 Bb rs: 6) = Lhe 
Halifax-Dartmouth Xx Xx x 
Hamilton 1400574 144,796 + 3.0 
Montréal 482, 334 534,425 + 10.8 
Ot tawa-Hul 1 201, 780 207, 866 +1 (330 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 747, 368 Je? 109 + 2.9 
Vancouver 618,618 pI? ez - 32 
Winnipeg x x x 


ae 
TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-September 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janvier-septembre 


___—_———— a 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
rn Variation 
1983” 
1984 1984/1983 
eS 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-FEdouard x x oe 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 137 5287. 150, 903 + 9,9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec DID LTD 602.133 8 Tesi 
Ontario 986,525 1053, 262 + 6.8 
Manitoba 125,047 165 123 + 8.1 
Saskatchewan x x x 
Alberta 250,267 Pe nien ut) + 6.9 
British Columbia - Colombie-Britannique 229 026 239,466 + 4,3 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,556, 742 2,736,806 + 7.0 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-Sept ember 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des qrands maqasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier-septembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
i 5 itai Variation 
Certaines zones métropolitaines 49930 1984 macy ot 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
2.6 
Calqar 8 51D 85,909 + 2. 
Einonton 99,9710 108, 962 + 9.0 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 42,928 52, 306 + 21.8 
Montréal 278,404 286,992 + 368 
Ot tawa-Hull 108,920 $21,967 +712.0 
x 
Quebec City - Ville de Québ x : 
Bronto Pe ae ee 270,238 294,292 + 8.9 
Vancouver 88,745 T5520 4+- S92 
x 
Winnipeg x x 


ee Se 


an D0 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Orqanization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-1984 


Department stores 


Grands maqasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

oa Distri- les Distri- males Distri- 

Waren bution en ae bution Weaken bution 

‘000 70 ‘000 % ‘000 % 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404, 403 67.4 195,648 S26 
February - Février 578,049 100.0 386, 536 66.9 (fee Ja Ro He DSH 
March - Mars 694,137 100.0 466, 897 Gheo 227,240 By nT) 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,040 36.2 
May - Mai 815.5 953 100.0 507,484 GZa? 306,449 7 
June - Juin TIAORBS2 100.0 498,681 63.1 292 Riaz 3639 
July - Juillet 763,949 100.0 A717, 590 6252 286, 992 BIAS. 
August - Aoat Vil aNd 100.0 480, 433 6129 295 295 38.1 
September - Septembre 861,179 100.0 583, 300 Gia 277,880 Dla 
October - Octobre 859, 187 100.0 562, 199 65/52 296,595 Bs 
November - Novembre 1,075,598 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 BUSZ 
Year - Année 10, 208,072 100.0 6,289,949 64.6 Brien itsih 14s 35.4 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 BB icy! 
February - Février 603, 808 100.0 400,059 66.3 2058749 IoSz 
March - Mars 787, 544 100). O17, 425 65.7 270,051 BE: 
April - Avril 11D, 226 100.0 496,409 64.0 278; Siz, 36.0 
May - Mai 842,133 100.0 524,430 (ERS: ST Aas BR ied! 
June - Juin 920,150 100.0 D7 8,541 6259 341, 809 Dan 
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 62.7 303,265 Died 
August - Aodt 850,885 100.0 528, 907 62.2 p215 978 BT es. 
September - Septembre 927,067 100.0 609,641 66.1 B12 425 BDA, 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 62.6 BV699 42 34.4 
November - Novembre 1, 198 16S 100.0 741,909 (Spiny 396,854 34.8 
December - Décembre che Veale 100.0 1,073,655 62.3 652,488 Dilee 
Year - Année 10, 930,478 100.0 7,007,420 64.1 S920 Dog 
1984: 
January - Janvier 649, 360 100.0 OS ie Ww | 66.7 216, 184 BEA 
February - Février 659,555 100.0 G26,957 64.7 2ILeIo? DSSS 
March - Mars 806, 713 100.0 5295691 653.7 2773022 34.3 
April - Avril 842,716 100.0 522,096 62.0 320,620 38.0 
May - Mai O27 htL | 100.0 5755206 62.0 FOL ee 38.0 
June - Juin 941,318 100.0 584,580 6271 356, 738 3762 
July - Juillet 806, 302 100.0 4965195 61> 310,107 38.5 
August - Aodt 872,975 100.0 530,591 60.8 342,384 bh er: 
September - Septembre 947,867 100.0 619,430 6265 328,437 34.7 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


CO ——— 


=a 


TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade. by Provi 
Metropolitan Area, 1982-1984 » Dy Trovince and Selected 


September 


TABLEAU 23. Parts de marché des qrands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Septembre 
(0 sees i OR A 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas ee ee ee ee an es 
Province et certaines 1982 fodet oe Variation 
zones métropolitaines 1984/1983 
per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve SAT) 6.6 ey) + 1.5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 14.8 14.0 1o.2 - 3.6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.7 8.6 eee par 7e0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.6 8.4 8.5 cba vdaae 
Québec ike: WING od ae: 
Ontario 10.4 7.9 9.8 ae ee 
Manitoba 14.5 13,6 14.3 + 3.6 
Saskatchewan USE 8.0 8.8 + 10.0 
Alberta 14.1 des: Aix? we AST 
British Columbia - Colombie-Britannique ac) 15.0 14.2 eos 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-OQuest 11.6 “a nee - 1.8 
CANADA 10.6 10.3 10.2 - 1.0 
Montréal 9.4 oa. eed ~ 
Toronto 1138 1052 1154 + 1.8 
Winnipeg PAV ey 1920 19.4 ee oh 
Vancouver 18.7 WS 16.5 - 7.3 


=. Due 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 
eee 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet Aodt 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 44,916 50,576 58, 568 60, 707 SHIR V25) 40, 395 55,949 54,588 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 37,205 40, 273 46,900 42,697 28,520 26,461 59, 406 69,909 
3 Women's and misses' sportswear 134,591 148,857 167,438 181,595 WZ 2no: 147,612 155,681 189,839 
4 Furs 20,510 19,146 19,474 18,204 22,640 Viger eit 25,502 26, 384 
5 Infants' and children's wear and nursery 69,452 76,805 84,529 95, 790 81,940 Toe tan 90,122 93, 361 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,052 41,018 52,624 46,418 47,277 40, 336 53,754 50,243 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,739 47,970 53,540 61,110 Dene) 48,029 49, 352 52,734 
8 Intimate apparel 42,931 40, 880 40,695 42,107 40,274 38,454 37,740 39,746 
9 Millinery 3,444 3,149 2,640 3,107 2,798 2,424 2,943 4, 346 
10 Women's and girls' hosiery 32,748 34, 280 39,697 EH AS) 32,867 29,118 30, 109 37,874 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 45,527 50,967 56,516 57,710 50,290 41,804 47,277 51,050 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 97,702 109,941 122,543 128,879 104,997 92,428 98,574 V2 OS 
13° Men's clothing 121, 340 140, 920 166,013 167, 322 (Ee sys 137,054 150,036 229, 386 
14 Men's furnishings 132,716 146, 282 159,176 i Pe SM 173,063 140,450 133,174 156,945 
’ ’ y) , 
15 Boys' clothing and furnishings 40,444 39,954 44,204 44,734 38, 362 36, 263 Pally SY43} 38,739 
16 Men's and boys' footwear 74, 361 72,269 77,981 89,977 83, 143 69,975 73,046 WAS 
17 Food and kindred products 44,670 47,147 52,054 45,488 25,906 33,828 5252971, Zili 202 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 232,705 199,923 213,043 223, 306 SE ley? 196, 226 210,756 202,822 
19 Photoqraphic equipment and supplies Day Lo 58,676 59, 685 64, 316 DP slit 55,831 56,319 54,958 
ZOReae d ZO Lae 26,667 SSW /272 26,979 25, : : : 
lece qoods ope , ; ' ,028 24,532 24,511 28,097 
21 Linens and domestics 121,750 147,997 140,777 151,252 152,878 143,694 142,527 135,663 
22 Smallwares and notions Bilis Sz 38,519 38,611 47,588 43,534 46,036 46,659 44,702 
23 China and glassware 87,001 101,079 96,902 97,883 99,005 85,874 aes 510 92,985 
24 Floor coverings 54,955 56, 244 56,856 59,541 56,175 59,124 60,611 Dede (535) 
25 Draperies, curtains and furniture cov- TAQ, SE) 70, 608 78, 321 77,447 75,031 70, 789 72,644 72,890 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other BATES 56,088 59,053 58,699 50,679 54,464 58, 408 56,417 
home furnishings 
27 Furniture 164,181 149,696 181,427 202, 788 179,091 184,144 184,927 164, 286 
28 Major appliances 68, 864 75,193 67,578 71,476 62,734 64,592 65,488 61,702 
29 Television, radio and music 155,964 155,926 166,879 169,612 160, 329 160,431 156,487 157,710 
30 Housewares and small electrical appliances 192, 356 180, 822 176,925 193,174 184,170 190,226 187,632 192,182 
3] Hardware, paints, wallpaper, etc. 127,010 133,042 144,415 144,513 144,914 149,094 Vetoes 144,061 
32 Plumbing, heating and building materials Bo 9T4 34,557 36,565 38,059 LR eel 26, 508 Zig too 27,661 
33 Jewellery 120) az lie Bi) 123, 204 129,718 129,276 117,662 124,672 122,106 
34 Toys and games 89,283 78,632 89,257 106, 363 CYaAS a 90,874 102,496 108,940 
$5 Sporting goods and luggage 110,494 alg, 250 127,818 160, 321 158,935 137, 302 132,998 128,124 
36 Stationery, books and magazines 122,007 12.0), 995 134,271 143,825 149,072 140,567 156,230 147, 167 
37 pee au auto accessories, repairs 50,741 48,489 51,597 55,469 55557 52,120 47,205 50, 604 
supplies 
- rece and aa 1,319 1,338 1,440 eaeev 532 641 894 539 
.epalrs and services 5,878 5 
iar eathae ee Re Ee 7498 5,564 5,441 5,585 5,627 5,806 
€ ents 54, ; 72,601 UES 70, 806 64,476 64,029 63,844 
4) TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,058, 228 3,146,452 3, 398,437 3,604,916 3, 341,853 3,146, 702 3, 304,673 3,434,723 
Yd ’ 


(TY At selling value. 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des qrands maqasins, par rayon, Canada, 


1984 


September 


Septembre 


1983 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


54,357 
83,440 


174,471 
25,317 
85, 762 


50,337 
50,476 
35,711 

4,278 
33,111 


54,405 
104,799 


187,359 
166,491 
40,908 


72,416 
34,783 
207,670 


50,715 
24,521 


129,887 
39,474 
83,437 
54,491 
72,908 


65,958 


162,507 

61,736 
146,644 
173,661 


127,959 
27,515 
115,731 


126,319 
129,454 


151,405 
46,087 


459 
5,153 
63, 396 


3,325,508 


42,922 
75,809 


166,315 
27,907 
85, 806 


50,999 
50,855 
33,859 
2,969 
38, 341 


52,998 
108,426 


167,001 
169,971 
48,649 


80, 730 
34,992 
187,597 


57,571 
2IIDS 


116,753 
40,027 
93,763 
41,535 
60, 302 


55,363 


161,878 
55, 586 
164,658 
186,731 


132,803 
38,421 
109,423 


138,892 
135,275 


141,007 
51,959 


945 
4,918 
68, 761 


3,310,440 


(1) Valeur de vente. 


=75ee 


1983 et 1984 


Change - Variation 


October November December September/ September 
August 1984/1983 
1984 Rayon 
Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 
aodt 1984/1983 
1984 
No 
per cent 
pourcentage 
52,865 60, 363 43,008 - 0.4 + 26.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
75,907 65,218 41,728 + 19.4 + 10.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes is 
filles 
178, 184 189, 368 141,664 - 8.1 4.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
27,345 26,498 22,296 - 4.0 = 9.3 Fourrures 4 
103,100 OSE7 72 85, 943 = Be - 0.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
50,001 49,075 34,485 0.2 = hss) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
64,976 78, 397 46,585 - 4,3 - O.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
38, 763 43,721 41,201 - 10.2 Po new) Sous-vétements 8 
3,726 6,168 4,783 = ioe + 44.1 Chapeaux 9 
41,918 44,947 36,026 - 12.6 - 13.6 Bas pour dames et fillettes 10 
64,462 71, 320 43,894 + 6.6 mae AU Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 
111,203 109,038 DO S229 - 7.0 = oe Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
169,651 205,168 151,901 - 18.3 1252 Vétements pour hommes 13 
198 , 003 202,452 128,688 Eo enOlaal 2.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
57,809 52,040 39, 863 + 5.6 - 15.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
90,464 895599 74,727 oa Be - 10.3 Chaussures pour hommes et gargons 16 
48, 351 53,945 29,076 +27 a2 = 0.6 Produits alimentaires et connexes ; 17 
257,286 263,946 205, 343 + 2.4 10.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
recap Wwe 67,510 55,038 =P wii - 11 Appareils et fournitures phot oqraphiques 19 
33,908 31,024 30, 764 = Was - 11.5 Tissus 4 la piéce 20 
124,040 136,414 142,638 - 4.3 11.2 Literie et linge de maison rs 
43,669 42,639 45,259 Sealaicwes - 1.4 Menus articles S 
106,666 112,641 117,588 - 10.3 - 11.0 Porcelaine et verrerie a 
47,316 4OSDT2 61,790 = fee a oh Revétements de plancher Be 
61,859 64, 586 68,814 -- 2052 Tentures, rideaux et housses 
63,389 62,099 50, 908 + 16.9 + 19.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
‘ d'ameublement pour la maison 7 
2 
183,341 171,046 209,070 ire + 0.4 Meubles : ! - 
ones Hee ae An a res ee ft Rea eae ee 29 
177052 189,819 161,475 - 7. - 10. élévis , Ta : ; 2 
196,117 227,174 176,548 - 9.6 = 7.0 meas de ménage et petits appareils élec- 30 
riques 
138,961 136,729 141,427 - 11.2 - 3.6 pret tae: peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
39,936 42,173 52,218 - 0.5 - 28.4 baa de plomberie, chauffage et cons- 32 
ruction 
j 33 
130, 947 140,184 111,075 = Bey) oes acca ee sh 
tee ae ag De ce i" AGS Articles de sport et valises 35 
164, 336 159,376 125,645 + 1.0 - 4, o > 
36 
. Papeterie, livres et revues 6 
ye ea rag 5's ee : ne ee I: Essence, adie. accessoires d'automobile, dik 
37903 27 ae0 Bare o! ae réparation et fournitures e- 
0 i 
= Sh yf! Repas et casse-crodtes 
1,175 ee age be 4.8 Services et travaux de réparation = 
ae 2 Z Pay: i T tres rayons 4 
87,295 90, 540 63,018 - 0.7 7.8 ous au y 
TOTAL, TOUS RAYONS 4 
3,732,871 3,854, 903 3,222,506 yar + 0.5 ’ 


- 26 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


No. 


41 


1984 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 51,421 53,003 54,293 49,198 47,327 47,126 57,684 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 50,969 46, 723 54,850 54,447 46,817 45,072 52,294 
Women's and misses! sportswear 161,151 163,198 163,520 exh V5) 158,775 163,811 159,967 
Furs 21,180 21,158 21,871 PAN 7A} 24,728 25,619 27, 300 
Infants' and children's wear and nursery 86,182 88,721 95), 955 85,610 83,951 84,024 76,434 
equipment 
Girls' and teenage airls' wear 41,517 46,638 53, 320 41,454 46,195 45,657 44,410 
Lingerie and women's sleepwear 54,205 55,449 56,375 55,649 555955 54,832 54,814 
Intimate apparel 41,047 42,242 41, 889 40,478 By rb) 40,998 39, 739 
Millinery 3,563 3,827 4,314 4,081 3,487 4,010 4,159 
Women's and qirls' hosiery 37,789 38, 202 40,026 35,494 31,518 31,118 30,460 
Women's and girls' gloves, mitts and 53,084 54,743 55, 806 53,629 51,744 Siig los 5Z 5 196 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear TAT 425, ale tste sy 118,642 TAZRZUT OT S5n 96,465 99,061 
Men's clothing 164,414 156,580 169, 186 164,136 164,129 158,040 161,835 
Men's furnishings 160,898 164, 324 169,076 163,805 166,550 158,273 138,587 
Boys' clothing and furnishings 45,786 41,276 46,542 44,402 42,558 42, 313 40,951 
Men's and boys' footwear 86,047 84,775 81,440 Sines 75,062 74, 326 73,928 
Food and kindred products(2) 44,670 47,147 48,756 43,990 21992 33,172 32,997 
Toiletries, cosmetics and drugs 222, 360 CEG a2 230,992 219,257 2055551 213,013 216,202 
Photographic equipment and supplies 61, 308 64,217 65,784 60, 385 53,950 58,465 56,444 
Piece qoods 29,095 29,185 29,224 26,549 24,855 25,058 24,339 
Linens and domestics 131,294 142,401 140, 880 139,859 138,664 142,942 144,868 
Smallwares and notions 42, 203 43,003 43,629 43,192 40,168 42,749 42,566 
China and glassware yea) TOD et 27, 100,431 99528 95, 762 90,296 94,485 
Floor coverings 56, 443 57,890 58,972 Sh TKS) 54,162 55,978 58,727 
Draperies, curtains and furniture cov- 70,298 Wile ae 76,726 72,705 (2 5a7o 72,047 73,125 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 60, 588 61,711 62,316 58,459 48, 369 So tte 57,183 
home furnishings 
Furniture AA G72) 160,718 179,645 177,636 169,248 184,829 185,970 
Major appliances 69,159 70, 393 68, 706 67, 325 63,645 68,892 68,236 
Television, radio and music 167, 343 169, 365 169,811 160,668 158,537 161,137 162,309 
Housewares and small electrical appliances 196,245 193,834 191.29) 181,825 183,532 189,955 191,641 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 146,317 148,134 147,078 VSB 5225; 1355047 138,571 133,379 
Plumbing, heating and building materials 33,876 36,652 LAW ee) By (185 (AI ree Pe 29,649 29,107 
Jewellery 124,857 122,815 124,532 225505 125995 123,648 127, 766 
Toys and games 108,192 99,379 109,425 106,720 105,997 110,192 110, 864 
Sporting goods and luggage 139,450 139,651 VEUREE 138,148 139,015 135, 366 135,648 
Stationery, books and magazines , HSI S55} 140,958 157,654 142,027 142,018 138,657 139,150 
ana. sees auto accessories, repairs 54,070 51,826 56,767 sya (G} 51,828 54,514 49,316 
and supplies 
Meals and lunches(2) 1,519 1,338 1,416 1,407 555 635 917 
Repairs and services 5,921 6,205 eee 5,549 5,744 5,659 5,649 
All other departments 70,447 70,451 72,541 67,543 66,044 66,557 66,677 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,420,634 3,441,007 3,542,965 555055555 3,270,391 3,319,909 3,321,969 


(1) The sum of Ehe components may not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal 


to the unadjusted data. 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des qrands maqasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


1984 


August? 


Aoatt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


60,108 
55,616 


188,173 
26, 604 
91,025 


47,525 
54,783 
41, 666 

5,008 
34,662 


54, 237 
112,057 


194,917 
156,394 
41,933 


77,288 
32,514 
218, 868 


56,531 
(26,434 


146,897 
43,445 
92,494 
59,558 
75,539 


54,784 


180, 142 
68,019 
163,355 
194, 846 


140,119 
29,684 
127, 348 


102,634 
139,993 


140, 702 
50,880 


667 
5,670 
67,828 


3,460, 932 


(1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total enc 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les donnees désaisonna 


1983 


ay | 


Change - Variation 
ees SE er ras 


September? September October November December September/ 
August 
1984 neyen 
SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ 
aoat 
1984 
NS 
per cent 
pourcentage 
59,236: 47,664 45,850 51,728 48,432 - O.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
54,845 SNA ITA 49,577 BA 252 49, 837 - 1.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes eu 
filles 
179,044 173,241 158,256 163,484 166, 343 - 4.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
22,274 24,431 21,056 ZA OZ 20, 687 - 16.3 Fourrures 4 
85,501 87, 356 86,725 88,257 91,011 - 6.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
46,785 48,540 43,325 43,247 45,470 - 1.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
25,420 53,140 50,855 55,688 55,686 - 2.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames ip 
41,987 39,938 36, 322 37,953 40, 080 0.8 Sous-vétements 8 
4,540 3, 306 Zion BD 3,002 = 9S Chapeaux 9 
34, 202 40,518 37,820 40,511 40,130 =e Bas pour dames et fillettes 10 
55,451 55,213 49,845 53,161 51,734 ie eae Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
107,158 Re RS TON 077 108,541 107; 959 - 4.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
178, 705 163,129 138, 982 168,885 156,128 8.3 Vétements pour hommes 13 
157, 769 162,541 150, 747 165,774 161,653 (Oe Articles d'habillement pour hommes 14 
40,611 48,128 45,685 47,318 47,544 = eee Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
78,045 87,824 77,460 81,759 81,808 + 1.0 Chaussures pour hommes et gargons 16 
39,391 BAe 9972 48,351 53,945 29,076 + 2162 Produits alimentaires et connexes(2) 17 
229, 383 210,123 212,594 210,599 vs era AL + 4.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
Dee by) 62,655 56,540 DZD) 63,249 = “4.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
26,477 30, 350 30,531 30,508 20 iD 0.2 Tissus &@ la piéce 20 
153,024 140, 232 124,741 126,970 135,219 4.2 Literie et linge de maison 21 
42,569 GS, 1517 42,470 44,222 43,394 - 2.0 Menus articles 22 
90, 806 100, 281 100,615 101, 375 103,158 - 1.8 Porcelaine et verrerie i 
62,773 47,720 46,639 52, 384 56,350 + 5.4 Revétements de plancher 24 
79,027 68, 283 Be es) 64, 353 65,897 + 4.6 Tentures, rideaux et housses 25 
56, 200 58,595 + 23.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
Peg ee Pe ‘ ; d' ameub lement pour la maison 5 
184, 282 186, 335 1a0,28 174,087 177,917 Pea Meubles , zi 
69,079 63,495 58,690 64,418 65,291 + 1.6 Gros appareils ménagers ze 
164,249 185,982 160,105 164,719 158,081 + 0.5 Télévision, radio et musique . ts 
188.311 199,541 178,298 ACBISEY IE) 191,999 - 3.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
S 31 
139, 155 145,561 129,089 134, tS 144,486 - 0.7 SOAR LARD peinture, papier-tenture, 
- 32 
9 44,364 + 0.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons 
29,867 42,279 40, 632 40,50 , paearhens ‘ 
960 120,139 2 Bijouterie 
eo Meee dh peta ee oer : 
y : > ae: t et valises 
136,191 142,059 131,425 141, 743 139,280 = ae Articles de sport et v 
" 36 
oth Papeterie, livres et revues 
150, 732 143, 360 116,591 121,898 ae 2 y 7 Eases puns accessoires d'automobile, 37 
47,478 53,155 91,644 90, 990 2 : réparation et fournitures : 
0 ) 8 
= 49.1 Repas et casse-crodtes(2) 
939 945 A Aze Hoar mgs = et Services et travaux de réparation 39 
5,269 4,811 #98 pe z : autres rayons 40 
! $ 7D, 331 - 14.7 Tous au y 
66,701 72,468 72,905 74,136 ’ 
41 
et TOTAL, TOUS RAYONS . 
3,458, 663 3,469, 863 3,214,202 3,377,564 3,417,028 2 
aison de l'arrondissement. 


lisées sont par conséquent égales 


aux données non désaisonnalisées. 


a G)= 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 
eae 


Department 


1984 
ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mar Juin Juillet 


No. 
a ee 


Wm Pw 


OoOwaND 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
’ 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls’ and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


5.36 4.86 4.29 3.60 2.66 Z 05 3.85 
3.07 2.80 2.56 2.54 Za 3.40 8.36 
4.21 Boe, 3.42 3.60 Ze87 Cael 3.40 
3.94 7.47 9.50 26.01 45.92 46.05 22.18 
3.96 4.43 3.88 Die IZ 3.89 Bei] 4.76 
BSE10) 3.85 555531 DS} 3.02 Ze8 4.51 
4.01 SFtei 3.48 3.85 2.88 Mee ya 3.09 
Da 20 5.02 3.80 3.96 bee) B13 Bit! 
Za seW 3.14 fey 2.09 2.23 1.96 Zoo? 
305) 4.15 3.65 3.41 3.00 Del, 4.65 
5.03 5.80 4.52 4.14 3.26 3.07 4.72 
6.86 Yas) 5.46 4.66 4,09 3.67 5.45 
5.60 6.15 5.09 4.99 4.61 Dya7e) Boe t) 
5.34 5.50 4.27 4.54 4.24 2.42 3.68 
5.65 5.14 4.10 3.38 Byy) Zo, Dele: 
8.11 7.65 5.49 4.96 Pei Dols 5.86 
0.92 0.79 1.00 0.77 0.40 0.62 0.62 
rail 4.90 4.53 5.08 4.01 4.30 4.72 
6.38 6.68 6.16 6.69 4.88 4.09 4.49 
6.90 Ue) 01 7.48 6.18 6.89 7.60 
4.20 9.08 6.26 6.84 Dood 5.04 4.66 
4.28 Del 4.77 6.79 6.32 7.17 6.85 
13.69 11.86 De7 11.57 7.65 8.48 8.97 
5.62 5.80 4.54 4.81 4.74 5.25 5.19 
6.89 6.24 5.50 5.08 4.51 4.46 4.73 
8.64 265 8.27 8.21 6.73 8.16 7.78 
4.32 4.45 4.29 4.86 3.48 3.69 BOT) 
1.85 Paetad) 1,64 1.81 Ne 2 lee 1.38 
4.71 5.04 4.25 Delo 4.83 4.98 4.42 
8.20 6.33 6.83 6.72 Det 5.44 5.78 
foi 8.10 6.51 5.49 3.81 4.20 5.07 
4.25 4.49 4.04 3.39 2o17 1.82 2.45 
War 9.49 Wo200) 7.74 6.20 6.13 7.69 
8.78 6.28 5.46 6.08 5.05 DOL! 5.74 
6.47 BineZ 6.55 6.18 5.02 4.01 4.55 
6.04 5.43 5.60 6.12 5.56 5.50 6. 

3.46 3.40 bp) 21 (ener) Ze95 3.18 
9.07 0.07 0.07 0.08 0.03 0.03 0.04 
0.67 0.69 0.54 0.58 0.52 0.51 0.60 
Vie 8) 2.67 2.69 2.42 1.67 1.68 Zale 
4.56 4.65 4.13 4.22 3.53 3.28 5597 


29. = 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 


August 


Aodt 


3.28 
4.42 


3.72 
14.76 
3.42 


7.87 


4,08 
1.42 
4.24 
5.82 


September 


Septembre 


1983 
September October November December Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
2a Pau't 3.81 1.85 oo robes de ménage, tabliers et uni- 1 
ormes pour dames et jeunes filles 
4.11 3.05 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
2.60 3.42 3.42 1.78 Vét t t j 
10.47 4.72 oa pies satiate sport pour dames et jeunes filles 
3.30 BYE) Bina) Zee Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
3.18 Byey2s) ae 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.86 Det 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Tie a 4.02 4.14 2.65 Sous-vétements 8 
1.87 1.65 sat 1.03 Chapeaux 9 
Lie: Deo2. 3.66 oe Bas pour dames et fillettes 10 
516 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3.50 3.89 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4.22 4.60 3.89 1.94 Vétements pour hommes 13 
4.03 4.87 3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
Bie 99 4.96 5528, 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.61 5.68 4.06 Zool Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.69 0.87 Oe Ba 0.34 Produits alimentaires et connexes 7 
3.98 5,09 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.60 6019 4.27 one Appareils et fournitures photographiques 19 
5. 86 70 5.89 Tissus @ la piéce 20 
Dari, 4.49 4.77 3.10 Literie et linge de maison a 
3.88 4.52 4.04 3.16 Menus articles 2 
8.09 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 25 
Bell Fa20 Deke 5.46 Revétements de plancher 24 
3.83 3.89 3.76 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 
6.32 Hols 4.94 Zoo" Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3.82 4.10 3.94 4.79 Meubles 27 
ze 1.18 1.54 1.46 Gros appareils ménagers 28 
3.21 3.89 by by ov) Télévision, radio et musique 29 
5.56 5.40 SAA 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5.70 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.62 3.21 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
; truction 
j 33 
5.48 7.64 5.36 1.70 Bijouterie H 
8.20 6.50 (joy) 0.86 Jouets et jeux 
6.49 8.71 6.50 Zap? Articles de sport et valises 35 
1351 Papeterie, livres et revues 36 
Sand ach 2.41 Essence huile, accessoires d'automobile, 37 
3.24 Oe Cs : véparabion et fournitures 
G 38 
0.04 0.03 Repas et casse-croGtes 
ae nae 0.38 0.40 Services et travaux de réparation e 
2.51 ole 2.74 1.09 Tous autres rayons 
OUS RAYONS 41 
3.49 5595 3.34 1.83 TOTAL, T 


= 5i0) 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 

No. um rw 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 0.19 0.22 0.25 0.28 0.34 0.38 0.30 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 0.32 0.36 0.42 0.38 0.30 O32 0.17 
3 Women's and misses' sportswear O23 0.26 0.31 O22 0.34 Oy 0.30 
4 Furs 0.24 0.13 0.11 0.04 0.02 0.02 0.05 
5 Infants! and children's wear and nursery O23 0.24 0.27 O29 0.24 Oezn 0.22 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.30 0. 33 LD 0355: 05352 0.25 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 OSZ7 0.30 0.28 0,33 0.34 0.33 
8 Intimate apparel 0.20 Ose, 0.26 0.26 Oa 0.30 R27 
9 Millinery 0. 33 0.30 0.39 0.52 0.42 0.87 0.42 
10 Women's and girls' hosiery 0.24 0.25 0.29 Qs29 0.31 0. 32 0.22 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.20 0.18 0.23 0.24 0.29 0.31 0.23 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 ORS 0.19 O22 O22 0.23 0.19 
13 Men's clothing 0.16 0.18 0.21 9.20 0.21 0.21 0.18 
14 Men's furnishings 0.19 0.19 0.24 A725) 0.24 0.24 0.26 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.19 0.26 0.30 0.28 0.28 0.22 
16 Men's and boys' footwear 0.12 OWS 0.18 0.22 0.18 0.21 7 
17 Food and kindred products hob 1.30 1.05 1.21 1.81 1.53 Tao 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.18 0.19 0.23 0.20 0.23 “2D 22 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 Osis, 0.16 Olen Gate 0.19 0.22 
20 Piece goods 0.13 0.14 0.15 0.12 0.16 0.15 0.13 
21 Linens and domestics 0.22 0.12 0.16 0.15 0.18 0.19 0.21 
22 Smallwares and notions 0.21 0.18 0.21 0.16 0.15 0.16 On 
23 China and glassware 0.06 0.09 0.10 0.09 0.13 0.12 Os1Z 
24 Floor coverings 0.17 Oe DiRZZ 0.21 0.20 0.24 0.20 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.15 0.16 0.19 0.20 0.22 0.24 0.21 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other (Oe 0.11 0.12 0.12 0.14 Oe13 0513 

home furnishings 
27 Furniture 0.20 0.21 0.26 0.22 0.27 0.23 0.28 
28 Major appliances 0.52 0.46 0.58 ODT 0.66 0.68 OTe 
29 Television, radio and music 0.21 0.20 0.24 0.20 0.20 0.20 0.22 
30 Housewares and small electrical appliances Wen} 0.15 0.14 0.16 0.18 0.17 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.12 0.13 0.16 0.18 0.26 0.25 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.22 0.25 0.30 0.38 0.31 0.42 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.14 0.13 0.16 0.14 0.13 
34 Toys and games 0.12 0.15 Gag 0.18 0.18 0.15 0.18 
35 Sporting goods and luqgage 0.14 Ons 0.16 0.18 0.20 0.19 OZz 
36 Stationery, books and magazines Ost 0.18 0.19 0.17 0.18 19 0.16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.25 O27 0.31 0.32 0.33 0.35 0.30 

and supplies 
38 Meals and lunches 16.43 13.77 15.74 13.45 19.76 14.88 26.14 
39 Repairs and services 155 1.45 1.80 eds 1.88 Dealt 1.68 
40 All other departments 0.39 0.39 0.41 0.43 0.56 0.51 0.47 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 0.21 0.25 0.24 0.27 0.27 0.25 


= Sht= 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 1983 
August September September October November December Rayon 
Aoat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
0. 30 0.29 0.34 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.24 0.27 0.28 0.33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
eee oe 0.40 0. 30 0.30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
ee le 0.11 0.21 0.27 0.35 Fourrures 4 
a Oe29) 0.30 0.28 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.51 0.38 0. 34 0.31 0.36 OF 57 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.30 0.34 0.36 Q. 32 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.27 0.31 0.35 0.27 0.26 URS 7/ Sous-vétements 8 
0.31 0.43 0.60 0.68 0.73 0.85 Chapeaux 9 
0.24 0.35 0.34 0. 30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
0.23 0.32 0.35 0.30 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.23 Da29) 0. 30 0.26 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12Z 
enfants 
0.17 0.21 0.23 0.22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
0.24 0.27 0.26 0.22 0.32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.45 0.34 0.28 Dez 0.28 O02 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.20 525 0.22 LBs 0.24 0.31 Chassures pour hommes et garcons 16 
DAO 1.74 1.38 ine) 1,37 2.08 Produits alimentaires et connexes 17 
0.22 0.24 0.25 0.23 eS 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.22 0.22 0.18 325 0.53 Appareils et fournitures photoqraphiques 19 
0.15 0.16 0.16 0.16 0.16 0.15 Tissus 4 la piéce 20 
0.22 0.24 . 0.28 0.23 0.22 0. 33 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.25 0.25 0.23 0.24 OTS Menus articles 22 
0.10 Os15 0.12 Oot Osi, 0.30 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 UL 22 0.28 Dee (eee) 8.20) Revétements de plancher 24 
0.19 0.21 0.25 0.26 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.14 0.15 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.23 0.27 0.26 0.26 0.25 8) 87295 Meubles ; 
0.68 0.76 0.84 0.86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers é 
2 OF 34 0.51 Télévision, radio et musique 29 
0.24 0.35 0.31 0.27 . t ie ell 30 
0.17 0.17 0.18 0.19 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
9.18 0.16 0.18 0.19 0.20 0.27 seen a peinture, papier-tenture, 31 
0.36 0.34 0.28 Dez 0.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 33 
0.14 O.19 DRDZ Bijouterie 
ae ee oe Gerdes, OnS7 0.81 Jouets et jeux = 
0.18 0.16 0.16 0.13 Gis 0.35 Articles de sport et valises 35 
0.18 0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36 
Lee ee ne 135 0.38 0.44 Essence, huile, accessoires d' automobile, 2 
0.36 0.28 0.51 a réparation et fournitures : 
q 8 
32.62 Repas et casse-crottes 
a ae ak ae a 2.52 Services et travaux de réparation “ 
- ra . : T autres rayons 4 
0.44 0.45 0.41 0.35 0.37 0.75 ous y 
41 


0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


ey es 


TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins &a la fin du mois, Canada, 1982-1984 


January - Janvier 
February - février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoiat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1982 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,624,889 
1,554,529 
1,537, 740 
1,536,243 
1,527, 443 
1,505, 203 
1,477, 266 
1,476,402 
1,536,070 
1,554,259 
1,613, 782 
157555331 


1983 


1,666, 708 
1,598, 345 
1,565,461 
1,582,875 
1,591,140 
1,585, 200 
1,553,254 
1,542, 394 
1,591, 826 
1,631,976 
1,702, 704 
1,887, 032 


1984 


1,774, 688 
1,720, 876 
1,695, 381 
1, 709, 348 
1,708,627 
1, 7199506 
1,695,712 
1,689, 630 
1,746,901 


Change from Change 
previous 1984/1983 
month 
Variation Variation 
par rapport 1984/1983 
au mois 
précédent 
per cent 
pourcentage 
- 6.0 + 6.5 
- 3.0 + 7.7 
- 1.5 + 8.3 

0.8 + 8.0 

-- + 7.4 

0.6 + 8.5 
- 1.4 AD eZ 
- 0.4 + 9.5 

3.4 =f ie 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces maqasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants @ recevoir(1), désaisonnalisés des qrands magasins &a la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1982 


millions of dollars 


millions de dollars 


1,542. 
1,557. 
Toes 
1 OSs 
1,560. 
1,554. 
1,555. 
1,559. 
1,575. 
1,569. 
1571. 
1,550. 


Osa Orlov. iore Sie) 


1983 


1,583.0 
1,603.0 
1,590.0 
1,609.0 
15 625%. 
1,634. 
4, 632. 
1,629. 
1,652. 
1,649, 
1,659. 
1,668.0 


(Nes ew Moo es Wi) 


1984 


1,686.0 
1,668.0 
1,722.0 
1,732.0 
1,741.0 
1,764.0 
1,776.0 
1,784.0 
1,792.0P 


Change from Change 
previous 1984/1983 
month 

Variation Variation 
par rapport 1984/1983 
au mois 

précédent 

per cent 

pourcentage 

ane lanl + 6.5 

= i151 + 4,1 

6b 72 Fo hes.) 

+ 0.6 + 7.6 

+ 0.5 + 7 3 
+9123 + 8.0 

+ 0.7 + 8.8 

+ 0.5 +E QRS 

oe (0/2 + 9,8P 


(l)*Acecounts®receivable of department Stopes and che na ute ancy cen ieee dS os SWS 


) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


f a 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


es aes 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Department 
MCD in September August! September? October(1) 
MDC en Septembre Aoat! SeptembreP Octobre(1) 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5) 96.73 Sea i 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 TOW aioes0) 166.14 
3 Women's and misses' sportswear 4 95.85 W355 727) 101.55 
A ims tz 66. 36 OZ tz 134.28 
5 Infants! and children's wear and nursery 5 A ORZs 10D. 5 OyZ 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 40S WIG 53S 98.96 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 78.81 90.76 94.30 
8 Intimate apparel 4 997.26 106.09 91.83 
9 Millinery 8 63.36 90.61 135.88 
10 Women's and qirls' hosiery 4 Voi Wo RS dil Sioi 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 D> MOIS WZ 109.44 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 98.10 125.817 (Ig Zs 
13. Men's clothing 4 83.60 109.51 106.52 
14 Men's furnishings b) 76.34 91.84 BR? 
15. Boys' clothing and furnishings 6 eo Bs 98.52 94.97 
16 Men's and boys' footwear 6 92.42 108.41 103.82 
17. Food and kindred products 4 101.54 85525 95.78 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2 89.07 87.54 Nex 1 
19 Photographic equipment and supplies 4 NOBre19 90.67 87.71 
20 Piece goods 6 D099. 113.06 WAG iS 
21 Linens and domestics 3 102.41 (te WS MOT Z 
fof Smallwares and notions 4 86.94 io eulit 116.47 
23 China and glassware 5 TIONS Dee) 85. 31 
24 Floor coverings 6 94.22 98.59 124.34 
(2D) Draperies, curtains and furniture cov- 4 iiO> MOMs. W057 7/ 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 86. 38 95.04 100.84 
home furnishings 
27 Furniture 5 100.04 101.21 101.67 
28 Major appliances 5 100.70 104.98 smieey) 
Zo Television, radio and music 5 87. 86 114.08 106.03 
30 Housewares and small electrical appliances 3 le DS SIS 99.34 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 91.00 88.93 104.27 
BL. Plumbina, heating and building materials 6 Chel 725) Boon 107.69 
33 Jewellery 3 79.64 95.48 84.97 
34 Toys and games 4 Glow 61.49 100.68 
35 Sporting goods and luaqaqge 3 91.66 81.23 WO 22 
36 Stationery, books and magazines 4 Waals 100.85 85.60 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 3 98.91 83.42 Vee 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 PAH 94.22 99.57 
aM, Repairs and services 6 90.00 89:95 109,74 
40 All other departments 5 89.88 85.37 88.94 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 94, 31 98.56 99.10 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in 
the introduction (on page xiii). 

G1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonnieres et des jours commerciaux. Pour plus de 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'introduction (@ Va page xiii). 


| 


TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, 


des jours commerciaux, 1984 


Stocks - Seasonal Factors 


a > 


Stocks - Coefficients de correction des variations saisonniéres 


MCD in September August? 


MDC en Septembre Aoat? 


3 90.82 
4 125.70 
3 100.89 
5 DIA 
4 LOZ S57 
4 IOs 72 
4 96.26 
3 55 9) 
5 86.77 
4 NO V7 
3 V2 
3 100.58 
4 117.68 
3 100.35 
4 Cd Be) 
4 99598 

DAS 
4 Dg 22 
4 106.29 
5 92> 
4 102.89 
3 100.53 
3 9 9 
3 96.49 
4 102.98 
3 Siler 
4 16}5 TA 
3 96.54 
5 98.63 
4 102.81 
5 Sis 11S 
5 95.88 
4 106.14 
4 Filla 
3 104.60 
5 99.46 

102.40 
5 Oa eS 
3 99.24 


(1) Seasonal factors projected for the next month. For more details, see the “seasonal adjustment" section in re 


Pour plus de détails, consulter la section 


tion (on page xiii). 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction d 
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MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 


Appareils et fournitures photographiques 
Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


es variations saisonniéres. 


"désaisonnalisation" de l'introduction (a la paqe xiii). 
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APPENDICES 


APPENDIX I 


DEF INITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and  misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sel] at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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APPENDICE I 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménaqgére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
Sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et gargons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 


20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 

Meubles, appareils et articles d'ameublement 


ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre a coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece qoods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting qoods_ and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10 of “them soutletis Stotalassalles) smnust rape 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of qoods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mals qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus @ la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usaqgées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrul et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes @a rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins a prix réduits. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting orqanizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store orqanizations 
which are known to have accounts receiv- 


able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
-change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 


| : : 
previous month's data of each organization 


that was late in reporting. 


. 
f 
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APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions mét ropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique A chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 


estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d‘abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes &@ recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX III 
DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent qroup and the non-respondent qroup 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
tate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as codina, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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APPENDICE III 
FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées a 1'échant illonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées A la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut &étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands maqasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées A 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et l'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de 1l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinquent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la ponderation 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With reaard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
siqned to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 
Non-sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 


users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
ligées & l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
memes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu 'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 


as the percentage of the published data réponse constitue le pourcentage des données 


which is based upon actual reported data publiées qui sont fondées sur des renseiaqnements 
submitted by department stores. For example, effectivement déclarés par les grands magasins. 
a cell of 20 organizational units in which Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
five respond for a particular month would comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
have a response rate of 25% in terms of répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
these units. If the five units represented Cependant, si les cinq unités représentent $8 
$8 million out of a published estimate of millions sur 1'estimation publiée de $10 mil- 
$10 million, the response fraction would be lions, la fraction de réponse s'éléverait & 80%, 
80%. In cases such as these, the response Comme le taux de réponse aurait, @ lui seul, 
rate alone would tend to underestimate the tendance & déprécier la fiabilité de l'estimation 
reliability of the estimate and both measu- dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
res should be considered. deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


September 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands maqasins, Canada, 1984 
Septembre 

a 
Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 

réponse 
SS ee Ee oe Ne ee 
Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 


00 Se ee ee 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 


“Monthly Sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon BS 54.5 89.5 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon Oe 45.5 66.4 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir @ la fin du mois ee 100.0 100.0 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity . 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
minimizes the impact of seasonal 
on the series and essentially 
Consists of adding one year of raw data onto 


each end of the original series before it is 


Seasonally adjusted per se. The estimated 


data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Inteaqrated 


Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 


uses primarily the ratio-to-moving average 


method to smooth the modified series and 


obtain a preliminary estimate of the trend- 


Cycle, to calculate the ratios of the oriqi- 


Mal series (fitted) to the estimates of the 


} 


trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
operations have been repeated’ several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 


(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 


Catalogue 12-564E, Occasional. 


(3) See next page. 
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APPENDICE IV 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels & la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance A long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les. variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent A inter- 
valles avec une certaine réqularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1l'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes A chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 


procéder €& la  désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 


réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs a moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
Sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, since May 1983, executed every 
month instead of once a year. This permits 
us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. 


mine the seasonal 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irreqular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irreqular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 30. 


(4) Refer, tovarlothian, J... and Morryoes M. 


(1977): The Problem of Aqqregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées A chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est done possible de mettre 
& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De Ilégéres 
variations d'un mois a l'autre dans la série 


désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 


utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 4a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur & l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 


séparément au préalable. Auparavant, ce total 

était obtenu en  désaisonnalisant de  "fagon 

directe" les données brutes du total, au niveau 
du Canada(4). De plus, la _désaisonnalisation 

(3) Voir tableau 30. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Agqrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistique 


Canada. 


year 


end-point _ seasonal adjustment method was 


adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing’ projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 
REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
_blished in the March issue of the following 
of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
_ the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
~loque (July), while the annual revisions are 

published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
eth an "r" beside the name of the month to 
Which they apply, in order to inform the 
_user of these changes. 


j 


49 


interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 A février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 
du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, €@ l'aide de prévisions (une année 3 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés codteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, a partir 
d'un proaramme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard @ l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands maqasins: les premiéres sont liées A la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées 3 la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont 4 la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois 1l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" 4 coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
publication is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table III for the number of d'un mois &a l'autre. Le tableau explicatif III 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


ee eee ee Ee C=*”s 


1984 1983 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
ae eee ee ee ee 
January - Janvier 26 4 22 4 
February - Février yp. 4 24 4 
March - Mars Pa 5 Da 4 
April - Avril 24 4 25 5 
May - Mai 26 4 25 4 
June - Juin 26 5 26 4 
duly. = dua) ler 26 4 2S: 5 
August - Aodt 26 4 26 4 
September - Septembre 24 e) 25 4 
October - Octobre 26 4 25 > 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25. > 26 5 


Nee eee eee eee eee ee eee SS ee 
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APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
Tigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 


_therefore applied in such a way that no data 


are shown for cells (or statistical units) 


- composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
_ or two companies. 


Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 


selected regions (or selected cells) for the 
same 


item. The data in question can then 
Simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 


preserves the confidentiality of the infor- 


mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux qroupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'tactivité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére A ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I] suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 


constants, 1982-1984 


Neen eee eee eee eee eS Se eee ee 


Period 


Période 


Price 
index 


Indice 


des 


prix 


Current 
dollars 
unadjusted 


Dollars 

courants 
non-désaison- 
nalisés 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 1971 
dollars 
unadjusted 


Dollars 
constants 1971 
non-désaison- 
nalisés 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Ne Oe ee Se ee eee 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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208. 
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‘000 


600,051 
578,049 
694,137 
788,971 
813,933 
790, 853 
763,949 
TTS 2A 
861,179 
859,187 


1,073,558 
1,608,478 
10,208,072 


623,021 
603,808 
787,544 
775, 226 
842,133 
920,150 
813, 746 
850,885 
922,067 
922,014 


1,138, 763 
Wes 1555121 
10,930,478 


649, 360 
659, 335 
806, 713 
842,716 
927,771 
941,318 
806, 302 
872,975 
947, 867 
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000 


302,140 
282,250 
340,097 
382,253 
390, 376 
381,318 
371, 390 
374, 386 
419,678 
412,872 
514,156 
771,822 


4,942,738 


301,559 
283,212 
371,658 
359,901 
390,238 
428,176 
382,220 
397, 982 
436,792 
430,245 
529,411 
810,450 


5,121, 844 


303,014 
301,479 
371,586 
382, 358 
AVI, 12 
427,677 
369,186 
398, 801 
440,459 
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EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beqginnina 
and ending stocks at sellina value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 


on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 


ime?) See Table 27. 


De 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maqga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 


visant la valeur marchande des stocks A la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
réqions métropolitaines du recensement . 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des arands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 
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APPENDIX VI - APPENDICE VI 
LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 
MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 
Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 
Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonae St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

mougens™ttd2; 305 Main’St., Whitehorse, Yukon 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon 

Hubert, Maqasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Oqilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastinas St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 


Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


ee, 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by reqion. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 


(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0580- 
TAUMD 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent 4 la 
Division du com- 


merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


région. 
Pre- 


Ventes des grands magasins par 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 


région. 
Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


liéres, 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports. stocks/ventes, pal 
genre de commerce pour le commerce de 
qros, par rayon pour les qrands maqasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les maqasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et le‘ 


grands magasins. A. Bil. Environ 7! 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga 
sins & succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra 
tions et le genre de commerce, incluan' 
des données sur la superficie totale, le 
stocks, et les comptes 4 recevoir. 


| 63-538 


centages’ of 


Cataloque 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


B7-218 Direct Selling™ CanadawsA.. Bile 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
i277) Us Ball. 1695. pp. (ISBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 


ILMEY%e 
Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


Tating Results series contain ratios (per- 
net sales) for: purchases, 
inventories, cost of qoods sold, qross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


_ 63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


, 63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drua Stores, 1981 


63-608 Retail RlOnISES, aoOil 
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Cataloque 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411),. 
Ventes de marchandise par distributeurs 


automatiques selon le genre de machine et 


l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 


poste, chez le fabricant, etc. 


63-219 Bils 


1968-69. 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par type 


Environ 8 
(ISSN 


de produits, 


ainsi que le nombre d'employés et la paye, 


par réqion ou province pour les 


scolaires. 


63-224 
A. Bil. 700 pages. 
(ISSN 0590-9325), 


Premier numéro, 


années 


Recueil statistique des études de marché. 
197. 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques aqénéraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 


l'équipement ménager. 


Sb=oo8 
aes, IWZSI97. lilsSa  Batil. 

(ISBN 0-660-506-13-0). 

Cette des 


brutes 


publication contient 
et désaisonnalisées, 


révisées 


Commerce de détail statistiques histori- 
695 pages. 


données 


de 


1972 &@ 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la _ série 
Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le cofit des biens vendus, 
bénéfices bruts, 
les bénéfices nets. 


63-603 Maqasins de vétements pour hommes, 


1981 


Commerce de détail. 


des 
ra- 
les 
les 


les dépenses d'exploitation et 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 


1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Fleuristes détaillants, 1981 


Cataloque 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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Catalogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 


H.S. — Hors) série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
qratuitement un cataloque complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 


Canada 


Catalogue 63-002 Monthly Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store Ventes et stocks 
sales and des grands 
stocks magasins 

October 1984 | Octobre 1984 

p 


Statistics Canada —_ Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405 ) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microf: 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes « 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct @ des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base ¢ 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiq 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette public: 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 6t1 
adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9665) | 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-488! 
Halifax 426-5331) Winnipeg (949-402! 
Montréal 283-5725) Regina (359-540 
Ottawa 990-8116) Edmonton (420-302 
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NOTE 
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A NOTE ON CANSIM 
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Department Store Sales and Stocks (Matrix 
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printouts, or in machine readable form. For 
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phone 613-990-8200), or the regional advi- 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current Survey proqram of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however , 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 


may be operated by the reporting department 


store firms. For example, non-department 


| store locations are classified to the kinds 


! 


Classified 
Stores" kind of business category. 


of business most appropriate to their com- 
-modity structure with the catalogue sales 


activity of department store organizations 
to the "General Merchandise 


The business done by concessions located 


‘in department store outlets is considered as 


part of the overall business of the outlets 


_in which they are located for the purpose of 


sociated large food department 


| 


urban 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart - 
ments, if any, is considered to be a total- 


sales of an as- 
(or store) 
are included only if it is an integral part 


this publication. However, 


of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
Mame which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 


rationale 
follows: 


underlying this approach is as 
for purposes of market research or 
planning, a department store (the 


the market 
ing) 8a 


is that is, it competes in 
Place as one structure, rather 
number of smaller stores. 


v1l 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
Commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de arands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cet! 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins. ) 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; A titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
Sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ow sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme 
tout le grand magasin (qui constitue le plus 
portant genre de qrande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un reqroupement de 
petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 


Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada,1982-1984 
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Chart — 2 Graphique — 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1982-1984 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada,1982-1984 
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Chart — 4 Graphique | 


Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984 
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Chart —5 Graphique 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984 
Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada,1982-1984 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations, holi- 
days and the number of trading days, total 
department store sales in October 1984 
decreased 1.4% to $947.2 million from the 
previous months sales. Among the 27 depart- 
ments recording lower sales, the largest 
decreases were recorded in television, radio 
and music (- 9.4%), floor coverings (- 8.2%) 
and toys and qames (- 5.9%) while increases 
were registered in women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms 
(+ 6.4%), china and qlassware (+ 4.3%) and 

-aasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies (+ 3.8%). 


Unadjusted Sales 


Total department store sales in Canada 
for October 1984 registered an increase of 
3.9% over the same month last year to $957.6 
million in current dollars (not adjusted for 
inflation). Sales were higher in 30 of the 
40 departments for which data are collected, 
with the major gains in millinery (+ 23.3%), 
toys and games (+ 20.7%) and all other 
departments (+ 16.9%), The largest de- 
creases were reported in plumbing, heating 
and building materials (- 14.3%), piece 
— (- 8.3%), and major appliances 
=. 9%). 


| 


With the exception of Saskatchewan, which 
ecorded a drop in sales of 1.6% over the 
same month a year aqo, all the remaining 
‘egions showed increases ranging from 2.3% 
1 Alberta to 17.7% in Nova Scotia. The 10 
letropolitan areas Surveyed reported sales 
Nereases in October 1984, with qains 
‘anging from 1.0% in Hamilton to 19.8% in 
lalifax-Dartmouth. 


} 


_ Sales by major department store organiza- 
dons totalled $611.5 million in October 
784, up 1.1% from the same month of the 
Tevious year. Junior department store 
fganizations had sales of $346.1 million, a 
-2% rise from October 1983 sales. 


Cumulative unadjusted sales for all 
*partment stores for the first ten months 
* 1984 reached $8,411.9 million, an in- 
‘ease of 4.4% over the $8,060.6 million 
Ported for the same period in 1983. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
ee VAT SONNALIESESS 


Les ventes des grands magasins, corrigées en 
fonction des variations Salsonniéres, des congés 
et du nombre de journées d'affaires, ont augmenté 
de 1.4% en octobre 1984 en regard @ l'estimation 
des ventes du mois précédent, pour s'établir & 
$947.2 millions. Des 27 Tayons qui ont signalé 
des haisses de ventes, les diminutions les plus 
prononcées ont été enregistré par les rayons de 
télévision, radio et musique (- 9.4%), de véte- 
ments de plancher (- 8.2%) et de jouets et jeux 
(- 5.9%) tandis que les hausses les plus notables 
ont été rapportées par les rayons de robes, robes 
de ménage, tabliers et umiformes (+ 6.4%), de 
porcelaine et verrerie (+ 4.3%) et d'essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et 
fournitures (+ 3.8%), 


Ventes non désaisonnalisées 
ae ES HOW Cesatsunnalrsees: 


Les ventes totales des grands maqgasins au 
Canada en octobre 1984 ont enregistré une augmen- 
tation de 3.9% par rapport au mois correspondant 
de l'année derniére pour ainsi se chiffrer a 
$957.6 millions en dollars courants (non ajustées 
en fonction de l'inflation). Des 40 rayons pour 
lesquels on recueille des données, 30 ont indiqué 
des ventes accrues. Les gains les plus impor- 
tants ont été enregistrés par les rayons de 
chapeaux (+ 23.3%), de jouets et jeux (+ 20.7%) 
et par tous autres rayons (+ 16.9%). On a par 
contre constaté les diminutions les plus marquées 
pour les rayons de matériel de plomberie, chauf- 
fage et construction (- 14.3%), tissus & la piéce 
(- 8.3%) et de gros appareils ménagers (- 5.9%). 


A l'exception de la Saskatchewan qui a connu 
une baisse de 1.6% de ses ventes par rapport au 
méme mois un an plus tét, toutes les autres 
régions ont indiqué des hausses s'échelonnant de 
2.3% en Alberta & 17.7% en Nouvelle-Feosse. Les 
dix régions métropolitaines enquétées ont rap- 
porté des augmentations des ventes en octobre 
1984 allant de 1.0% pour Hamilton A 19.8% pour 
Halifax-Dartmouth. 


Les ventes par les organisations de grands 
magasins traditionnels ont totalisé $611.5 mil- 
lions en octobre 1984 soit 1.1% de plus que le 
méme mois l'an dernier. Les organisations de 
magasins populaires ont enregistré des ventes de 
l'ordre de $346.1 millions, soit une hausse de 
9.2% par rapport au ventes d'octobre 1983, 


Les ventes cumulatives pour l'ensemble des 
grands magasins ont atteint $8,411.9 millions 
pour la période couvrant les dix premiers mois de 
1984, soit une augmentation de 4.4% par rapport 
aux $8,060.6 millions rapportés pour la période 
correspondante l'an dernier. 


Department store sales constituted 9.7% 
of total retail trade in Canada in October 
1984, a notable decline from the 10.2% share 
held in October 1983. 


In October 1984, there were 803 retail 
locations operated by department store orga- 
nizations. This represents an increase of 3 
stores as compared to the number of stores 
reported for September 1984, and no change 
from what was recorded at the same time last 
year. 


Stocks 


The unadjusted selling value of invento- 
ries held in October 1984 by department 
stores was $3,924.2 million, an increase of 
5.1% over the same month a year earlier. 
Seasonally adjusted department store stocks 
totalled $3,415.9 million in October 1984, 
down 1.1% from the previous month. 


Accounts Receivable 


The total value of the accounts receiv- 
able of all department store organisations 
in October 1984 amounted to $1,799.7 mil- 
lion, up 3.0% from the $1,746.9 million 
recorded in September 1984. 


Les ventes totales des grands magasins of 
représenté, a elles seules, 9.7% de l'ensemble ¢ 
commerce de détail au Canada en octobre 198 
soit un recul notable par rapport a la part ¢ 
10.2% détenue en octobre 1983. 


En octobre 1984, on a dénombré un total de 8 
points de ventes au détail exploités par le 
sociétés des grands magasins, soit 4 magasins | 
plus qu'en septembre 1984 et le méme nombre qu't 
octobre l'an passé. 


Stocks 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, di 
stocks détenus en octobre 1984 par les gran 
magasins s'est accrue de 5.1% par rapport au mo. 
correspondant de l'année derniére pour ainsl 
chiffrer & $3,924.2 millions. La valeur désa 
sonnalisée des stocks en octobre 1984 a, quant 
elle, connu une baisse de 1.1% par rapport 
mois précédent et a totalisé $3,415.9 millions. 


Comptes @ recevoir 


La valeur total des créances a recouvrer p 
les sociétés de grands magasins s'est chiffrée 
$1,799.7 millions en octobre 1984, soit 3.0% 
plus que l'estimation enregistrée en septemb 
1984 ($1,746.9 millions). 


Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


Je at eS SS C—O ae 


1984 
Sarr 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Seoe) 10,406 13,665 16,844 19,286 19,888 14,522 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 12,756 14,375 18,288 16,828 10,534 UHED 7,104 
3 Women's and misses' sportswear 31,950 37, 338 48,982 50,416 60,068 63,841 45,797 
4 Furs 5,201 2,564 2,049 700 493 481 1,150 
5 Infants' and children's wear and nursery 17,560 Wp S22. 21,806 Py THN) 21,083 DoE ONC 18,914 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,714 10,655 15,635 15,836 15,633 15,645 11,906 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,154 12,591 15,397 15,880 (esas) 19,087 15,958 
8 Intimate apparel 8,251 8,141 10,711 10,621 1h gvAtls) 12,091 10,172 
9 Millinery 1,340 1,004 1158 1,488 1,254 dig2oe 1,185 
10 Women's and girls' hosiery 8,297 8,254 10,869 11,074 10, 962 9,256 6,472 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 9,054 8,792 1210 13,928 15,429 13,606 10,026 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 14,232 15,297 22,432 27,642 25,678 25,178 18,071 
13. Men's clothing 21,676 22,984 32,618 33,525 34,572 41,694 25,444 
14 Men's furnishings 24,848 26,576 37,241 37,990 40,816 58,020 36,194 
15 Boys' clothing and furnishings Wales! 7,780 10,777 13,237 11,665 HZ te 9,820 
16 Men's and boys' footwear CJEATHE) 9872 14,201 18,146 EV aIPA 18,786 12,460 
17 Food and kindred products 48,474 59,462 D132 Bp aie) 64,641 54,729 51,800 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 39, 3862 40,794 47,069 43,950 48,677 45,681 44,650 
19 Photographic equipment and supplies ipo. 8,779 9,687 9,610 i220 13,644 12,549 
20 Piece goods 3,661 3,708 4,441 3,605 4,050 Spo: Espey! 
21 Linens and domestics 28,974 16,292 22,485 22,099 27,669 28,501 30,575 
22 Smallwares and notions 8,724 6,672 8,092 7,012 6,889 6,424 6,816 
23 China and glassware 6,355 8,525 9,984 8,457 12,938 10,129 10,287 
24 Floor coverings 9,787 9,703 12,514 12,374 Ay 8577 11,254 11,678 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,217 ile 22 14,234 15,239 16,624 15,888 15,374 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,126 5022 ha given Teoee 6,677 7,507 
home furnishings 
27 Furniture Bip) 33,630 42, 302 41,740 51,428 49,919 51,859 
28 Major appliances 37,198 33,120 41, 304 39,477 44,187 50,905 47,592 
29 Television, radio and music yal [s) 30,911 Boon b YD SeVo5) BI V22A 5 Yay Alls) 35,403 
30 Housewares and small electrical appliances 23,469 28,562 25,904 28,731 33,348 34,990 32,448 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. ge 16,417 22 he, 26, 323 38,015 35,462 27,097 
32 Plumbing, heating and building materials Tewoo 7,704 9,049 11,218 {VAs Ie 14,602 11,206 
33 Jewellery 10,284 12, 364 16,434 16,769 20,863 19,195 16, 208 
34 Toys and games 10,169 12,520 16, 360 17,508 18, 307 17,069 17,857 
35 Sporting goods and luqgage 17,090 14,351 19,504 2D JOD 31,656 34,251 29, 202 
36 Stationery, books and maqazines 20,198 22,196 23,995 23,487 26, 802 DSi 23,297 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 14,674 14,249 15,488 Wii 295. 17,889 Wis eae 14,856 
and supplies 
38 Meals and lunches 19,202 18,292 21,864 20, 360 20,934 21, 342 20,059 
37 Repairs and services 8, 804 8,461 10,191 9,550 10, 366 10,857 9,417 
40 All other departments 23,049 YAA| AYA) 26,970 32,814 42,287 38,466 30,197 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 649, 360 659, 335 806 , 713 842,716 927,771 941 , 318 806 , 302 


TABLEAU 1. 


Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1983 et 1984 


1984 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,554 
20,945 


65,818 
3,466 
25,941 


19,170 
17,733 
11,863 

1,856 
12,564 


17,073 
31,884 


43,034 
4d, 467 
13,507 


17,159 
54,037 
49,142 


11,845 
4,252 


32,027 
10,447 
11,734 
12,409 
15,572 


8, 348 


44,761 
46,894 
53,322 
31,929 


22,215 
9,344 
20,798 


20,524 
20,763 


32,212 
13,693 


20,789 
10,039 
28, 737 


947, 867 


a as Change — aR ORME coaess 5 ir 
1983 
ss Variation 
October October November December October 
1984/1983 
Rayon 
Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre 
1984/1983 
= NO 
per cent 
pourcentage 
16,504 14,240 15,835 25), 185 Diag Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
27,114 24,923 24,959 24,709 + 8.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
56,324 52,109 55,376 79,440 Bir Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5,576 5,796 7,156 8,564 = a0 Fourrures 4 
26,928 26,090 26,916 38,184 Dinas Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,489 15,408 18,069 23,933 + 0.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,540 18,495 26,174 48,913 ae Oks Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,002 9,635 10,558 15,653 foe Bese: Sous-vétements 8 
Zee) 2,264 3,606 4,630 + 23.3 Chapeaux 9 
11,773 11,908 12,290 18,072 oe Bas pour dames et fillettes 10 
ie obe: 17,485 255 NZ 41,435 a PAC Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
30,109 28,615 32,626 32,003 ot Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
41,513 36,865 52,789 78,209 + 1256 Vétements pour hommes 13 
42,954 40,665 65s 122,032 + 5.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
Ulesau lays 11,656 15,406 24,015 + 12.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
16,796 15,925 21,995 25,666 ne Slog Chaussures pour hommes et garcons 16 
59,673 55,281 70,065 86,450 ee Ws. Produits alimentaires et connexes lz 
52,032 50,547 60,572 121,800 2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,454 11,658 15,795 32,255 a Fas, Appareils et fournitures photoqraphiques 19 
4,637 5,059 Spay 4,612 = 855 Tissus 4 la piéce 20 
Zi 167. 27,654 28,602 46 ,038 + 0.4 Literie et linge de maison 21 
9,818 9,651 Ono oy 14,334 ze Glad Menus articles 22 
115702 10,668 18,145 34,970 + D7 Porcelaine et verrerie 23 
14,103 14,765 15,798 11,318 I Late) Revétements de plancher 24 
155973 15,895 17,172 17,887 + 0.5 Tentures, rideaux et housses 25 
8,472 8,887 12,581 21,484 ~ 4,7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
45,249 44,768 43,434 43,681 rest Meubles Dy, 
46,141 49,047 45,989 50,778 Dow) Gros appareils ménagers 28 
43,418 45,553 56,665 90,416 - 4.7 Télévision, radio et musique 29 
35,824 36 , 321 43,570 80,971 - 1.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,691 OTe 27, 362 37,835 + 3.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,641 12,422 11,459 12,841 - 14.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
18,123 17,133 26,151 65,308 + 5.8 Bijouterie | 33 
31,589 26,177 58,854 aH ie + 2057 Jouets et jeux 34 
19,267 18,865 24,534 49, 342 oa AI Articles de sport et valises 35 
25,048 24,377 41,136 75,016 + 2.8 Papeterie, livres et revues 36 
19,868 19,676 21,805 26,795 + 1.0 Essence, huile, accessoires d' automobile, oH 
, ‘ réparation et fournitures 
22,172 21,396 24,606 34,264 + 326 Repas et casse-crotites 38 
125, 16 10,860 13,833 135504 + 12.0 Services et travaux de réparation 39 
32,224 27,565 32,758 57,580 + 16.9 Tous autres rayons 40 
957,575 922,014 1,138,763 Uae Asi 74) + 3.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


No. 


ow ano 


41 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting qoods and luqqage 


Stationery, books and maqazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 


January 


Janvier 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,446 
16,827 


53,982 
3, 356 
25,029 


15,579 
20,178 
11,079 

nes: 
10,734 


16,082 
24,605 


35, 706 
45, 860 
13,850 


16,134 
58,259 
53,044 


14,203 
4, 508 


28,170 
8,501 
11,184 
12, 205 
14,680 


8,653 


41,309 
42,441 
40,820 
35,265 


24,153 
11,561 
22,475 


28,689 
25,141 


29,782 
19,019 


22,610 
10,295 
33,499 


926, 673 


February March 

Février Mars 
15,546 TD Z67, 
18,502 17,237 
54,189 52,841 
Zy229 2,898 
24,152 24,432 
16,449 tian 
20, 163 19,913 
11,069 10,973 
1,677 (eee 
ihe the That 
15,655 15,958 
26,529 24, 395 
Di gNoe 35,296 
47,641 49,415 
13,811 AZ SMD 
16,374 16,430 
Dis OD 54,890 
52,548 53 249 
AS39716 2209 
4, 381 4,110 
26,459 27,984 
7,794 8, 709 
12,726 12,105 
17,773 12,408 
Wp UE 14,884 
8,641 8,581 
42,985 43,415 
44,741 45,222 
42,423 43,473 
36,234 Spann lear 
24, 349 26,379 
10,694 11,149 
21,910 21,996 
29,324 a Pepsi he) 
DD N29) 25,619 
30,587 30, 396 
19,876 17,764 
21,892 22,208 
105792 10,125 
31,290 31 ono 
93559 9>) S29 952, 


April 


Avril 


15,798 
18,055 


53,221 
3,053 
26,296 


16, 387 
19,681 
10,937 
2,074 
11,162 


16,519 
26,451 


37,966 
50,173 
13,589 


17,413 
59,673 
DL Miz 


13,028 
3,882 


28,214 

8,475 
12,032 
12,738 
15,312 


9,249 


46,669 
46, 862 
43,361 
35,569 


27,670 
11,084 
22,798 


28, 356 
26,527 


31,038 
18,451 


22,792 
10,487 
32,576 


958, 329 


—— 


May June July 
Mal Juin Juillet 
15,U76 16, 284 16, U9 
17,820 18,528 16,849 
54,001 60,005 54,691 
2,676 2,451 2,579 
22,247 24,722 22,828 
16, 336 16,758 16,321 
20, 547 20,597 19, 863 
10, 381 10,822 11,107 
1,935 1,951 1,973 
10,967 10,673 9,831 
16,719 16,564 16,170 
24,125 25,214 24,799 
38, 366 39,432 38, 139 
48,553 50, 381 48,949 
12,692 13,455 13,549 
14,832 16,795 16,171 
61,216 59,969 61,158 
52,898 51,234 53,817 
13,094 13,030 13,250 
3,954 3,908 4,193 
29,418 28,710 29,781 
8,655 8,381 8, 397 
13,058 12,878 13,111 
11,9752 11,647 11, 357m 
15,145 14,066 14,761 
8,936 8,381 8, 968 
45,481 45,678 43,946 
44,911 45,065 42,181 
42,818 42,577 43,934 
35,568 36,552 36,822 
27,676 28, 374 28, 343 
10,521 11,417 10, 369 
22,878 22,394 22,646 
29,905 27,785 28,751 
26,156 25,881 26,219 
32,983 30,605 31,586 
16,650 16,856 16,055 
21,962 7a TS 21, 966 
10,573 105917 10,888 
31,761 32,823 32,9a 
945,853 955,511 944,958 


1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


1984 1983 Change ~ Variation 
August September? OctoberP October November December October/ 
September R 
1984 OM 
Aodt Septembre? OctobreP Octobre Novembre Décembre Octobre/ 
septembre 
1984 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,183 16,036 17,069 15,163 14,635 15,548 + 6.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,757 17,433 16,644 15,737 19,575 15,802 = 4D Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
53,248 53,362 DoediT: 51,307 49,685 eM yy ia] 3.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,693 Doe 3,457 4,158 3,540 3,442 =) 255) Fourrures 4 
24,740 24,560 24,473 24,050 22,928 23,519 - 0.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
17,622 17,184 16,453 15,640 1D, 542 14,783 - 4.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,718 19,516 19,502 19,676 18,859 ipelys ie - 0.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames a 
10,585 eure 10,918 10,822 10,064 10,775 - 2.3 Sous-vétements 8 
1,801 2,068 2,038 1,747 TAU, fees Sales Chapeaux 9 
10,115 10,682 10,423 10,697 10,392 10,559 - 2.4 Bas pour dames et fillettes 10 
15,094 16,445 16, 384 16,510 16,282 16,442 - 0.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
257151 25,314 25,299 24,435 24,479 23,264 - 0.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
39,171 39,264 595149 35,028 35, 844 39,092 - 0.3 Vétements pour hommes 13 
45,432 48,276 47,252 44,332 43,193 45,114 = 2.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
15,373 13),793 13,842 12, 364 12,568 12,168 0.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
15,943 15,814 16,347 15,402 16,542 15,871 Bal Chaussures pour hommes et garcons 16 
59,283 63,424 61,990 58,679 59,058 59,458 - 2.3 Produits alimentaires et connexes 7 
52,180 56,126 54D? Dees 52,160 52,995 - 3.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,974 13,058 13,073 135951 13,526 13,295 + 0.1 Appareils et fournitures photographiques ifs) 
3,845 3,764 3,850 4,312 4,315 4,426 + 2.3 Tissus 4 la piéce 20 
29,245 29,139 27,881 27,920 26 ,822 27,683 = ling Literie et linge de maison 21 
8,149 8,782 8,455 8,568 8,495 9,290 ar Seif Menus articles ; 22 
11,829 12,848 13,404 12,726 12,720 12,423 + 4,3 Porcelaine et verrerie 23 
11,423 12,548 11,523 12,620 12,657 11,390 = Ge Revétements de plancher 24 
14,285 15,429 15,057 15,380 14,928 14,907 - 2.4 Tentures, rideaux et housses 25 
8, 304 8,764 8,462 8,995 8,794 9,049 - 3.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
40,207 44,345 44,153 45,037 41,796 42,041 = Oy Meubles : a 
43,250 4d, 386 42,139 46 , 387 42,928 44,034 =, 554 Gros appareils ménagers — : 
42,305 46,778 42,387 44,388 42, 384 43,320 - 9.4 Télévision, radio et musique ae 2 
36,096 35 , 806 35,967 36,795 SERCH 35,578 + 0.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,217 25,064 25,802 24,707 26,001 25,813 + 2.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,971 10,272 10,100 11,926 11,023 11,702 = ‘oz Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
4 4 : truction HS 
21,295 21,720 21,441 20,544 19,061 20,797 - 1.3 Bijouterie a 
28,929 33,333 31, 380 26,216 26,171 24,473 - 5.9 Jouets et jeux oe a 
26,344 25,563 25,441 24,637 24,385 24,694 > (6S Ariislesade Snbrliet Malice 
i livres et revues 36 
30,812 31,729 30,094 28,823 32,605 30,210 = 522 Gets Sra ote eta 37 
IPR 25) 3.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
es! ee ne Ae Vier ey : peparetion et fournitures * 
t casse-crodtes 
21,590 22,091 195 21, B86 21,623 22,216 + 0.5 ge a : 
1,835 rete 17475 10,294 10, 356 10,129 + 0.3 Services et travaux de réparation in 
31,003 33,994 35,217 31,056 33,736 32,493 are e Tver en ayn 
ONS 41 
925,608 961,073 947,177 924,172 909 , 382 920, 358 - 1.4 TOTAL sa To" RAY OM 


Wila sone des composantes peut ne pas @étre égale au total en raison de l'arrondissement. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


Ce. SE E———— ee” 


1984 

DD ae a ee ee 

January February March April May June July 
Province 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No 
NOs a 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland 6,101 He VSS 8,610 10,060 LAZO 11,345 9,447 
2 Prince Edward Island 3), US 3,681 L223} 5,160 Diyos) 6,168 6,17 
3 Nova Scotia 16,261 3,5 172i DAV eos 2659) 1 Jai fee 53212) 28,025 255 1s 
4 New Brunswick 12,082 OS AD i Srey) (9, Doe 21,096 20, 947 18, 13¢ 
5 Quebec 120,485 PB Brie 146,429 162,154 181,928 178,268 150,88: 
6 Ontario 25a, OZ DYE LD) 282,877 303,082 334,986 348,590 292, a 
7 Manitoba by. Aa} B50) 44,095 45,415 48,292 49,252 EB /23). 
8 Saskatchewan 21.100 PE HZ WAYS Tish) AU SEVAD) 29,020 29,464 26,501 
9 Alberta 93,561 Soy DE 116,483 (eA e227 124,268 124,800 104,89 
10 British Columbia 110,629 110,091 136,013 127,668 1a, 495 HE Sse) 127,42) 
11 Yukon and Northwest 14> 2,021 PE SV 2,145 2,526 2,901 2,47 
Territories 
12 CANADA 649 , 360 659, 335 806, 713 842,716 927,771 941,318 806 , 30; 


oe eS ee ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


ee a eae se a a a ae re ee es oe eS eee 


1984 
te ee a ee 
January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calqary 335) talb%) SD GIES! 43,968 42,603 47,114 46, 703 41,04 
2 Edmonton 42,899 43,582 DOs OAl Dalit ee 56,432 56,832 48,85 
3 Halifax-Dartmouth 2) SHH) Daye 125 Wale} 14,248 Hants) 14,867 | 5a08 
4 Hamilton 135 Se) joes 20, 342 IR | IS ESTING fle) SS ae: 21,56 
5 Montreal 73,090 WON Ze 86,788 NS, MOVE He) 104,741 84, 76 
6 Ottawa-Hull Pei AMT) 28, 387 35,802 37,466 42,693 42,163 34,53 
7 Quebec City 18,733 16,822 20, 466 21,611 Paes!) PD Ah), 23,02 
8 Toronto 91,845 93,675 115,269 12U 550s 130,168 138,276 114, 1€ 
9 Vancouver 66,468 65,879 81,021 74,707 82,622 SZ az. 72,65 


10 Winnipeg BEY EN e) BS) CS) Ble S/S) Bi) SP 43,720 44 , 397 39 


oe a a eee 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles 


1984 


August 


Aoat 


September 


Septembre 


des qrands Maqasins, par province, 1983 et 1984 


thousands of dollars - milliers de dollars 


11,317 
6,375 


28, 836 


19,763 
163,813 


312,534 


45,526 
27,248 


117,116 


137,771 


2,674 


372,975 


‘ABLEAU 4. Total des ventes 


984 


housands of dollars - milliers de dollars 


43,591 
53,470 
15,745 
h2)156 


13,911 


8,390 
3,843 
9,291 
8,140 
1,157 


; 
| 


| 
| 


11,141 
5,490 


28,999 


19,791 
176,106 


341,407 


52,448 
31,473 


128, 327 


149, 335 


3,350 


947,867 


September 


Septembre 


49,079 
57,612 
16,665 
24,493 


106,689 


42,719 
24,577 
139,209 
88,171 


47,664 


Change 
1983 , 
Variation 
October October November December October 
1984/1983 ‘ 
Province 
Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre 
1984/1983 
x: _ NC) 
1253529 A827 14,873 ZAR 6s + 4,2 Terre-Neuve 1 
5,624 Do oy 6, 350 10,924 + 4,2 Tle-du-Prince-fdouard 2 
30,813 26,189 36,478 Dh HSE! + 17.7 Nouvelle-Ecosse 3 
74.0) SSS 20,109 27,007 40,017 + 4,2 Nouveau-Brunswick 4 
182,239 (10/33, 1) Sy7/ 192,906 304,967 4 D2 Québec 5 
347,095 335,918 430,194 652,084 +— 365 Ontario 6 
49,639 47,505 60,620 85, 566 +2 455 Manitoba 7 
30,177 30,682 SIMS De 1/95 - 1.6 Saskatchewan 8 
W275 SA} 124,404 157,650 225,789 ct O25, Alberta 9 
148, 330 145), 925 170,746 273,669 + 3.1 Colombie-Britannique 10 
3,054 Zia 0> oe IIE 4,858 sre Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
DVGD 1D 922,014 1,138, 763 1,731,121 + 3.9 CANADA 12 
mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
Change 
1983 
Variation 
October October November December October 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre 
1984/1983 
No 
48,618 46,942 60,076 85,124 + 3.6 Calqary 1 
57,446 ano | 70,315 100,816 te el Edmonton 2 
fie or 2. 14,665 ZS 30,126 + 19.8 Halifax-Dartmouth 3 
LI VOIZ 257,655 30,698 51,446 + 1.0 Hamilton 4 
108,137 104,605 116,811 186,524 + 3.4 Montréal 5 
44,593 43,969 50,786 HE GHP + 1.4 Ott awa-Hul 1 6 
25,644 24,002 26 , 309 38,661 + 6.8 Ville de Québec 7 
13 9Reioe 132,358 169, 780 262,038 be Del Toronto 8 
87,881 84, 868 100,144 160,745 + 3.6 Vancouver 9 
44,889 42,982 54,821 76,858 + 4.4 Winnipeg 10 


Bie 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


ee ee 


1984 
pa 8 8 SS SS SS Se 
January February March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 5,685 SAM ese) 6,861 (Sys 1115183 8,116 8,257 7,350 
4 New Brunswick x x x * x x x 
5 Quebec 69,668 70,746 86,606 9175 181 101,241 Vo) 1D 84,105 
6 Ontario 145,440 143,196 178,528 NGZ aleey 201,192 208,432 173,654 
7 Manitoba 22,684 21,650 2IRI39 AS) IES, 30,407 31,344 27 oee 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 74,649 15092 89,780 83,758 oN) SSL C159 A ies 76,448 
10 British Columbia 92,402 89,678 109,166 100, 502 Wg Se7 M2. 1125 99,403 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 


Territories 


12 CANADA 433,177 426,537 529,691 522 ,096 575,256 584 , 580 496 , 195 


SS 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


eh ee SSS ee ee 


1984 
sc 
January February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille' 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary AV ABS Vase we 34,908 295 35,808 Bb) BIS 31,137 
2 Edmonton Bu P22 Boi. 80> 41,541 38,634 42,439 43,076 36,947 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x s 
4 Hamilton 13,908 NZ5.85S 1S.1Se 15, 340 18,110 18,853 16,036 
5 Montreal 46,678 48,455 58), (25 61, 340 65,507 eA. 54,219 
6 Ottawa-Hull 17,460 iret 23,884 23,107 26,767 Dee Sipe) 21,941 
7 Quebec City x x x x x x : 
8 Toronto de ae) 68,810 85,947 87,985 95523 9855715 81, 26% 
9 Vancouver DI 2B 57,681 70,084 64,039 70,877 T2257, 62,111 


10 Winnipeg x x x x x x ¥ 


i es Se ep cr a a a 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


ee 


1 1983 
tp Vain 
August September October October November December October 
1984/1983 Province 
Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre 
1984/1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x f le-du-Prince-fdouard 
oO, 729 10,873 11,086 8, 343 lash 17,028 + 32.9 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
90, 369 106,580 107,600 104,427 VIG5 7 TOS S52 + 3.0 Québec D 
80,143 ZUSAS9 214,317 Zi Ze o> 269,568 388,614 + 0.8 Ontario 6 
28,635 36,495 B45 531 (} 31,748 40,397 55,448 aa Wath Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
86, 398 OTS 4S. 94e529 96,307 122,043 Ar OD! - 1.8 Alberta S 
07,152 120,456 118,969 116,838 SEIS 13} PANT oloys)4| + 1.8 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x a Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
30,591 619,430 611,524 605 , 042 741,909 1,078,633 + 1.1 CANADA 12 
\BLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
| Change 
184 1983 
Variation 
igust September October October November December October 
1984/1983 Certaines zones 
métropolitaines 
‘at Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre 
1984/1983 
| “ 
‘ousands of dollars - milliers de dollars 
5402 38,915 36,924 S/F 48,427 67,164 = 1.59 Calgary 1 
‘093 44,376 43,621 44,388 55,465 77,308 = Wed Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
107 18,450 19,482 19,464 23,140 SMis/2 (0 + 0.1 Hamilton 4 
685 73,867 72,264 70, 303 79, 347 118, 386 + 2.8 Mont réal 5 
)997 28,020 29,404 29,674 Be Loo 46,030 - 0.9 Ott awa-Hull 6 
4 . a x x x x Ville de Québec 7 
102,488 102%,.3597 98,876 126, 347 188,296 + 3.5 Toronto 8 
76,930 76,272 74,237 87,896 138,559 + ZF Vancouver 9 
x x x x x x Winnipeg 10 


a) 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


ee 


1984 
I 
January February March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x ys x 
3 Nova Scotia 10,576 a SUL je O92 18,798 IO RZ85 19,768 17, 788 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 50,817 Dill S137 De) v2 70,973 80 , 687 Tis Sa|> 66,781 
6 Ontario 83) HAS 89,097 104 , 349 120,965 HED 140,158 118,51 
7 Manitoba ateiid/ 11,449 14,106 16,471 17,885 TUT 15,641 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta RSS UP py DSS) ZEROS ZIG? B2 2.96 31,626 28,449 
10 British Columbia 18,228 20,414 26,847 27,166 ZIG, 29,434 28,022 
11. Yukon and Northwest x 5 Me x x x x 


Territories 


12 CANADA 216,184 232,799 277 ,022 320,620 352,515 356,738 310, 107 


ee eee 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


ns a 


1984 
oh ea a ee ee ee 
January F ebruary March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,647 7,769 9,060 10,010 11, 306 10,851 9,92 
2 Edmonton 8,177 Oi (lal gsvite) 12,8359 13998 (N35 T/2Xe 12,308 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,451 4,560 Dey (11815! 6,815 6,605 7,069 5 25 
5 Montreal 26), iz 24,687 28,064 SiS 38,271 38,770 30,550 
6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 VGA 14, 360 115,926 16,184 12,993 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 24,447 24,865 ZIOLS 33,518 36,840 59902 32,894 
9 Vancouver Wiles) 8,198 10,938 10,668 11,746 ip ales 10, 583 


10 Winnipeg x x x x Ms x x 


2 ee ee a 8 ee a eS ee ee eee 


~ Sa 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


Province 

NO 
Terre-Neuve 1 
fle-du-Prince-fdouard D 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 3 
Ontario 6 
Manitoba W/ 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 


CANADA 2 


1983 et 1984 


Certaines zones 


Change 
1984 1983 
ER err a oe = — Variation 
August September October October November December October 
1984/1983 
Aotit Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre 
1984/1983 
thousands of dollars - milliers de dollars SES ee ia ae : 
x x x x x * x 
x x x x x x x 
19,107 18,126 IDs WAG 17,847 24,603 40,740 + 10.5 
x x x x x x x 
73,444 69,526 74,639 68,731 PSg D0 134,636 + 8.6 
12 391 128,268 (O25 78 125), 585) 160,626 263,470 + 7.6 
16,892 Se Oss: 17,126 IDs 7/57) ZO 225 30,118 + 8.7 
x x x x x % x 
30,718 30, 784 B25 AY 28,097 35,608 Bh WSS: + 16.7 
30,619 28,879 ZION 27,084 55 5 Nhe) 56,018 + 8.4 
x x x x % x x 
542, 384 328,437 346,051 316,972 396, 854 652,488 i Woy 
ABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
eS a Ne a is a Change. - 
984 1983 
re ee — eae Variation 
ugust September October October November December October 
| 1984/1983 
| 
ott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre 
| 1984/1983 
lee a Oem as eth ELD SAR a 
Nousands of dollars - milliers de dollars 
1,189 10,165 11,694 2) 51554] 11,649 17,960 + 22.7 
5 SM 2S BAYES: V5 We 14,850 23, 508 + 14.0 
% x x x x x x 
5,049 6,043 6,410 6,168 7,559 14,236 Ee. 
hy 225 32,821 35,873 34,302 37,463 68,138 + 4.6 
393 14,700 15x Nek 14,294 yi Rsy2s) 28,742 4) (Oe: 
x x x x x x x 
|, 782 Sey T/A 36,817 33,482 43,433 73,742 + 10.0 
| 
|,282 AAT ZaZ 11,610 10,631 12,248 22,186 to Piad 
x x x x x x Zs 


mét ropolitaines 

NO 
Calgary 1 
Edmonton Z 
Halifax—-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ottawa-Hull 6 
Ville de Québec i 
Toronto 8 
Vancouver 2 
Winnipeg 10 


= Woe 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


a 


Province 


No. 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juil. 


a 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
32 32 32 BZ 32 32 32 
26 26 26 26 26 26 26 
162 160 158 ib 160 160 160 
Zoo) 297 297 298 298 298 298 
38 38 38 38 38 38 38 
31 31 31 31 31 31 31 
84 84 84 84 84 84 84 
101 102 102 102 103 103 103 
6 6 6 6 6 6 6 
800 797 795 797 799 799 799 


See ee 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


Se ee ee Se ee ee ee ee ee ee ee SE ee a ee 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1984 

Me tO P er ee ee ee eee 
January February March April May June July 
Janv ier Février Mars Avril Mal Juin Juil 


Se a a I a ee CB en 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


26 26 26 26 26 26 26 
33 35 55 33 33 33 33 
13 13 13 es 13 13 13 
24 24 24 24 24 24 24 
80 78 76 1S 75 75 ue: 
33 33 33 33 33 33 33 
20 20 20 20 20 20 21 
88 88 88 88 88 88 88 
44 44 44 41 44 41 4] 


30 30 30 30 30 30 30 


Pe ee ee ee ee ee ee a eee eee 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de git 


1984 


August 


Aott 


September 


Septembre 


number - nombre 


14 
7 


33 


26 
160 


299 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de 1' 


1984 


August 


Aoat 


Humber — nombre 


14 


160 


299 


September 


Septembre 


26 
33 
14 
24 


Tis} 


32 
Mas 
88 
41 


30 


eae t,s Oe 


ensemble des grands Magasins, par province, 1983 et 1984 


1983 
October October November December Province 
Octobre Octobre Novembre Décembre 
No 
14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
33 BZ, 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
161 163 163 163 Québec 5 
300 301 301 300 Ontario 6 
38 38 38 38 Manitoba i 
32 31 31 31 Saskatchewan 8 
83 84 84 84 Alberta 9 
103 101 101 101 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
803 803 803 802 CANADA 12 
ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
1983 
Certaines zones 
October October November December métropolitaines 
Octobre Octobre Novembre Décembre . 
N 
26 26 26 26 Calgary 1 
5% 5955 52) 53 Edmonton 2 
14 13 13 (133 Halifax—Dartmouth 3 
24 24 24 24 Hamilton 4 
US 80 80 80 Montréal 5 
32 33 53 33 Ottawa-Hull 6 
24 20 20 20 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 44 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 Winnipeg 10 


Seth 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


eee SS 


1984 
Dee EE 
pecvaise January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juill 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 5) 5 3 3 5 3 3 
3 Nova Scotia 6 6 6 6 6 6 6 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec DD 5D SP, 55 55 5S 55 
6 Ontario IN 113 (As NaS is THiS 113 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 16 16 16 16 16 16 16 
9 Alberta 49 49 49 49 49 49 49 
10 British Columbia 60 61 61 61 61 61 61 
11. Yukon and Northwest 5 5 5 5) 5 5) 5 
Territories 
12 CANADA 336 338 338 338 338 338 338 


eee eee pee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


ek a a a 


1984 

Selected metropolitan SS SSS ee 

areas January February March April May June July 

« Janvier Février : Mars Avril Mal Juin Juil 

SS ee ee 
1 Calgary 14 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 > 5 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 30 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 3 13 e 13 13 5 @ 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 


10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 13 


i a eee 


241. = 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


1984 1983 
August September October October November December Province 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
__ ee eer = ‘ NO 
number - nombre — oa 
6 6 6 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 y 3 B 3 fle-du-Prince-fdouard 2 
7 7 7 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 53) 56 56 56 Québec D 
110 110 110 WZ iz il. Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
15 15 15 16 16 16 Saskatchewan 8 
46 46 46 49 49 49 Alberta 9 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 5 5 > D Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
(328 328 329 337 337 SITE CANADA {Zz 
a, 
_ TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
1984 1983 
| Certaines zones 
August September October October November December métropolitaines 
- Aodit Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre ga 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
6 6 6 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 Mont réal 5 
12 12 12 13 13 13 Ottawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
10 40 40 40 40 4O Toronto 8 
% % 2% % % %6 Vancouver 9 
3 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


Seu 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


Nee eee ee ee ee Ee 


Province 


1984 

ee eee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 


No. $$$ TE rao 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 6 

4 4 4 4 4 4 4 
26 26 26 26 26 26 26 
22 22 22 22 ZL 22 Ze 
107 105 103 104 105 105 105 
187 184 184 185 185 185 185 
20 20 20 20 20 20 20 
15 15 15 15 1S 15 US 
oD 22) 35 35 BD) 35 by, 
41 4) 41 4) 42 42 42 
1 it 1 1 1 1 1 
464 459 457 459 461 461 461 


ee aa 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


i ae 


Selected metropolitan 
areas 


1984 

a a a Se 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 


No 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


12 Wz 12 qZ 12 12 12 
15 15 15 15 15 15 15 
8 8 8 8 8 8 8 
10 10 10 10 10 10 10 
50 48 46 45 45 45 45 
20 20 20 20 20 20 20 
12 i 12 172 12 (2 13 
48 48 48 48 48 48 48 
(2) A 15 15 15 15 15 


AZ i NY 17 (hy) a7) 17 


a Nk ae ee PC LB Se Nr a ea Fr a ei 


a 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


Ne ae een af 052m, ctssenee moa aw ean omc 


cee 


August September October October November December Province 
~ Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
NO 
SEIS SR ue 
8 8 8 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 f le-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 5 
22 22 22 22 22 jefe Nouveau-Brunswick 4 
106 106 106 107 107 107 Québec 5 
189 189 190 189 189 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
16 16 7 5: 15 1D Saskatchewan 8 
37 Bi, 37 35} 35 55 Alberta 9 
43 43 43 41 41 41 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


472 472 474 466 466 465 CANADA 12 


‘TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


\, 
i 


1984 1983 

— Mh Certaines zones 

August September October October November December métropolitaines 

Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 4a 
umber - nombre 

12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
5 15 15 15 15 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
0 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
5 45 45 50 50 50 Mont réal 5 
0 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 6 
3 13 13 12 12 12 Ville de Québec 7 
8 48 48 48 48 48 Toronto 8 
y 15 15 15 1S 15 Vancouver 9 
y 17 17 17 17 17 Winnipeq 10 


= 4s Ss 


TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


Januar y-October 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des qrands maqasins, par rayon, 


Janvier-octobre 


Canada, 1983 et 1984 


No. 


Department 


Rayon 


Sales - Ventes 


19ese 


1984 


Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 


Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 


dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and qgirls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys! clothing and furnishinas - Vétements et articles d'habille- 
ment pour qargons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et qargons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 


Photoqraphic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 


graphiques 
Piece goods - Tissus a la piéce 
Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crottes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL — TOUS RAYONS 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


145,297 
131,837 


471,794 
22,509 


214,716 
144,137 
150,420 
96,859 
12,964 
95,409 
122,792 
219,506 


300,555 
348,829 


112,008 
142,440 
538,523 


438,460 
114,793 
42,678 
260,598 
79,040 
100, 560 
122,632 
144,059 
74,204 
434,952 
420,453 
364,645 
312,647 
243,873 
110,030 
154,577 
151,238 
233,450 
242,535 
163,751 
200,311 
95,070 
285,443 


8,060,594 


151,665 
151,543 


511,573 
23,467 


226,116 
153,946 
161,193 
103,646 
14, 384 
97,564 
129,775 
235,178 


329,809 
383,787 


119,584 
147,103 
564,090 


457,856 
111,681 
38,983 
266, 338 
77,979 
99,475 
116,442 
144,390 
71,944 
439,105 
430, 369 
370,968 
308,253 
255,493 
104,082 
167,998 
179,754 
236,185 
256,689 
163,222 
206 , 564 
99, 604 
304,135 


8,411,932 


Change 

1984/1983 

Variation 

1984/1983 

per cent 

pourcentac 

+ 4,4 

+ 14.9 

+ 8.4 

st RS 

+ 5.3 

+ 6.8 

eee 

+ 7.0 

+ 11.0 

+ 25 

arent 

+: el 

+ Syl 

+ 10.0 

+ 6.8 

+ 39 

+ 4,7 

+ GA 

e625 7/ 

- 8.7 
De 

= Ses 

= Strat 

- 5.0 

ap Olerze 

SS all! 

tee 

+ 2.4 

+: flor 

- 1.4 

+ 4.8 

- 5.4 

+ 87 

+ 18.9 

+ WZ 

+ Dea 

= “028 

+ Dall 

efi 5: 

+ 6 

+ 4.4 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 


Januar y-October 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands Magasins, par province, 1983 et 1984 


Janvier-octobre 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
~ Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, 


Januar y-October 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des 
| 1983 et 1984 
Janvier-octobre 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones mét ropolitaines 


valaary 

“dmonton 

dalifax-Dartmouth 

Jamilton 

fontréal 

Ittawa-Hull 

luebec City - Ville de Québec 
oronto 

ancouver 

innipeq 


SP rs Leet nS irks 


Sales - Ventes 


ieee 


1984 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


94, 136 
50, 390 
228,442 
170, 732 
1,453,154 
2,887,031 
416,119 
254,570 
1,144,959 
1,335,546 


25,523 


8,060,594 


Sales - Ventes 


19835 


98,688 
52,185 
252,489 
180,771 
1,584,623 
3,026,197 
443,500 
271,794 
1,145,689 
1,330,316 


25,676 


8,411,932 


Change 
1984/1983 


Variation 
1984/1983 


per cent 


pourcentage 


o> 


COON foMnow & 


+++¢ t+ eee te + 


+ 
Oo 
ON 


+ 
> 
> 


by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 


1984 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


437,480 
520,690 
126,144 
209,130 
865, 345 
354,668 
203,425 
1,149,964 
792,232 
376,857 


434,501 
521,692 
138,268 
222,993 
929,559 
374,425 
228,058 
1,202 553 
780, 356 
401,900 


Change 
1984/1983 


Variation 
1984/1983 


per cent 


pourcentage 


— 
NRFRFNUAHAWOOO 


NUINAHDEAAHN Y 


t+iteteeHtesy 


| 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January-October 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 
Janvier-octobre 


Sales - Ventes Change 
2 TA 8 ee eee eee 1984/1983 
Province 
Variation 
r 
ee aes 1984/1983 
ne ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentac 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 73,308 81 , 860 + 11.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick p x x x 
Québec B20, 907 , 849 + 10.0 
Ontario MIM Ss 1,840, 158 +0 ee 
Manitoba 274,416 ZIOQ LOL + 5.8 
Saskatchewan x x x 
Alberta 881,279 861,290 = 2 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,078,865 1,061,490 - 1.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 5,186,878 55029 ULL + 2.7 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
January-October 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones mét ropoli- 
taines, 1983 et 1984 
Janvier-octobre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas ee 1984/1983 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
ee ized 1984/1983 
2 ee ae Aa thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcenté 
Calaary 344,235 336,899 = Zouk 
Edmonton 408,595 398,904 - 2.4 
Halifax-Dartmouth Xx Xx Xx 
Hamilton 160,035 164,278 + 2.7 
Montréal DI 25 ODN, 606 , 689 + 9.8 
Ottawa-Hull 231,454 Ld BLO + 2.5 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 846,244 871,446 + 3.0 
Vancouver 692 , 855 675,394 - 299 
Winnipeg x x Xx 


| 


| 
| 
| 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-Oct ober 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des qrands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janvier-octobre 


is i ee 


Sales - Ventes Change 
pose, a. _— 1984/1983 
Province ———— es 
r Variation 
1983 1984 1984/1983 
a eee ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse (Sosa 170,630 + 10.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 628 , 006 676, 772 + 7.8 
Ontario 1,109,708 1,186,040 + 6.9 
Manitoba 141,704 1555247 + 8.1 
Saskatchewan x x x 
Alberta 263, 384 284,399 + 8.0 
British Columbia - Colombie-Rritannique 256,680 268, 827 + 4,7 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,873,714 3,082,857 + 7.3 


| CNS 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-October 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones mét ropolitaines, 
| 1983 et 1984 
Janvier-octobre 


OU EN oe ee 


Sales - Ventes Change 
‘Selected metropolitan areas 1984/1983 
‘Certaines zones métropolitaines Variation 
| pes yates We 1p Bs 1984/1983 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 93,244 97,603 + 4.7 
Edmonton WIZ O85 UZ 2 ay, ts 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 49,096 58,716 4°19.6 
Montréal 312,706 322,865 + Fe) 
Ottawa-Hull 123,214 137 136 +S 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto ; 303,720 Fo hee + 9.0 
Vancouver 99, 376 104,965 + 5.6 
4innipeg x x x 


yy eS 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-1984 


Period 


Période 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July — Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Department stores 


Grands maqasins 


a a -—-—- — 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 

ates Distri- pares Distri- Sey Distri- 

Ventes eMten tan Ventes eerels Ventes bu 

an in Ta eee fea ee ee Se a) a 
600,051 100.0 404 , 403 Ol off 195,648 BY Ae 
578,049 100.0 386,536 562 ABM be) Ral 
694,137 100.0 466,897 Cyee 227,240 BY / 
788,971 100.0 905,422 63.8 285,547 BSG” 
B15 5953 100.0 507,484 G2 53 306,449 SH) GT! 
7905859 100.0 498,681 6B LIZ AGL Sloe 
163,949 100.0 477,290 62.5 286,597 Bi oD 
BD, 12) 100.0 480,433 Ol oY 295 29> B80 1 
861,179 100.0 585,00 (H/a7/ 277,880 WAS 
859,187 100.0 DOL oo ODaD paolo: 51h 
107s 5 228 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 
1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 SIR 114 Siz 
10,208,072 100.0 6,989,749 64.6 3,618,124 Dae 
623,021 100.0 416,075 66.8 206 , 946 Sie 
603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 Bor! 
787,544 100.0 a WA Ie) S47) 2713), 054 34.3 
773,226 100.0 496,409 64.0 21 Big Clit 36.0 
8427, 135 100.0 524,430 62 317,702 Sila 
920,190 100.0 578, 341 (Way) 341,809 SWio 1 
813,746 100.0 510,481 Boll 303,265 Siew 
850,885 100.0 528,907 (ool DLARZLD Diino 
922 ,067 100.0 609,641 66.1 512,425 55g) 
922,014 100.0 605,042 65.6 PhO Fe 34.4 
18, 165 100.0 Tot 907 Oe 396,854 34.8 
eY/25 6474 100.0 15, 078; 653 55) 652,488 37.3 
10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 5,925,026 3g 
649, 360 100.0 NG A AE EGia 7/ 216,184 oie 
659,335 100.0 266 0. Cen) PEP oder, By, 2 
806,713 100.0 PLD .62)| 6>ie/ 201 gO22 34.9 
842,716 100.0 D277, 096 6220 320,620 38.0 
O27, 771 100.0 5JD5 226 62.0 CY ore e: 38.0 
EG Paeial 100.0 584,580 62.1 356,738 Lyre 
806, 302 100.0 496,195 Gil 310,107 38.5 
BT 2,975 100.0 bog ot 60.8 342, 384 5952 
947 , 867 100.0 619,430 652 328,437 34.9 
DS oe 100.0 611,524 657. 346,051 36.1 


a EEE ER eee 


DBs we 


TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1982-1984 
October 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Octobre 
Metropolitan Areas ee eT 
See 1962 953" 554 ‘aration 
per cent - pourcentage denqanteeiaipnin =: 
Newfoundland - Terre-Neuve U4 7.0 7.0 - 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 1a. 5 13.9 a7) - 8.6 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 250 8.6 oA + 5.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick B29 8.6 8.4 ane: 
Québec 128 TERS) Ue - 5.1 
Ontario 10.0 10.0 Dk - 6.0 
Manitoba Usine: (Be 1250 seciey 
Saskatchewan 7.4 8.1 8.0 cate 
Alberta dad 1 sWapy) See 
P8eitish Columbia - Colombie-Britannique 14.8 14.1 1528 - 1.4 
| Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 123 titeZ Ulli’) - 1.8 
_ CANADA 10.4 10.2 ed, - 4.9 
Montréal 952 eZ DS: - 8.8 
onto eS 10.6 10.5 - 0.9 
t.4— 18.6 18.4 Lied. - 3.8 


Vancouver “Ps 16.4 16.4 *s 
eg 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece qoods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 


January 


Janvier 


Syl = 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


44,916 
39,205 


134,591 
20,510 
69,452 


30,052 
44,739 
42,931 

3,444 
32,748 


45,527 
97,702 


121, 340 
132,716 
40,444 


74,361 
44,670 
232,705 


59,725 
25,252 


121,750 
37,372 
87,001 
54,955 
70, 393 


52,943 


164,181 
68, 864 
155,964 
192, 356 


127,010 
33,974 
120,572 


89, 283 
110,494 


122,007 
50,741 


1,319 
5,878 
54,141 


3,058, 228 


50,576 
40,273 


148,857 
19,146 
76,805 


41,018 
47,970 
40,880 

3,149 
34, 280 


50,967 
109,941 


140,920 
146, 282 
39,954 


75,569 
47,147 
199,923 


58,676 
26,667 


147,997 
38,519 
101,079 
56, 244 
70, 608 


56,088 


149,696 
75,193 
155,926 
180, 822 


133,042 
34,557 
117,310 


78,632 
117,950 


120,595 
48, 489 


1,338 
5,797 
57,570 


3,146,452 


1983 and 1984 


Mars 


58,568 
46,900 


167,438 
19,474 
84,529 


52,624 
53,540 
40,695 

2,640 
39,697 


56,516 
122,543 


166,013 
159,176 
44, 204 


77,981 
52,054 
213,043 


59, 685 
31,122 


140,777 
38,611 
96,902 
56, 856 
78, 321 


59,053 


181,427 

67,578 
166,879 
176,925 


144,415 
36,565 
123,204 


89,257 
127,818 


134,271 
51,597 


1,440 
5,498 
72,601 


3, 398,437 


Avril 


60,707 
42,697 


181,595 
18, 204 
95,790 


46,418 
61,110 
42,107 

3,107 
37,763 


57,710 
128,879 


167, 322 
172,391 
44,734 


89,977 
45,488 
223, 306 


64,316 
26,979 


151, 252 
47,588 
97,883 
59,541 
77,447 


58,699 


202, 788 
71,476 
169,612 
193,174 


144,513 
38,059 
129,718 


106, 363 
160, 321 


143,825 
55,469 


1,587 
5,564 
79,437 


3,604,916 


Mai 


51,233 
28,520 


172,279 
22,640 
81,940 


47,277 
55,579 
40, 274 
2,798 
32,867 


50,290 
104,997 


159,525 
173,063 
38, 362 


83, 143 
25,906 
195,132 


55,113 
25,028 


152,878 
43,534 
99,005 
56,175 
75,031 


50,679 


179,091 
62,734 
160, 329 
184,170 


144,914 
27, 221 
129,276 


92,527 
158,935 


149,072 
53,537 


532 
5,441 
70, 806 


3, 341,853 


Juin 


40, 395 
26,461 


147,612 
22,152 
79,127 


40, 336 
48 ,029 
38,454 
2,424 
29,118 


41,804 
92,428 


137,054 
140,450 
36, 263 


69,975 
33,828 
196, 226 


55,831 
24,532 


143,694 
46 , 036 
85,874 
59,124 
70,789 


54,464 


184, 144 
64,592 
160,431 
190, 226 


149,094 
26, 508 
117, 662 


90,874 
137, 302 


140, 567 
52,120 


641 
5,585 
64,476 


3,146, 702 


(7) At selling value. 


July 


Juillet 


55,949 
59, 406 


155,681 
25,502 
90, 122 


150,036 
133,174 
51, 328 


73,046 
32,297 
210,756 


56,319 
24,511 


142,527 
46,659 
92,311 
60,611 
72,644 


58, 408 


184,927 

65,488 
156,487 
187,632 


en Se 
27,439 
124,672 


102,496 
132,998 


156,230 
47,205 


894 
5,627 
64,029 


3, 304,673 


Aoat 


54,588 
69,909 


189, 839 
26, 384 
93, 361 


50,243 
52,734 
39,746 
4, 346 
37,874 


51,050 
112,703 


229, 386 
156,945 
38,739 


77,275 
27,202 
202 , 822 


54,958 
28,097 


135,663 
44, 702 
92,985 
59,133 
72,890 


56,417 


164, 286 
61,702 
157, 710 
192, 182 


144,061 
27,661 
122,106 


108, 940 
128,124 


147, 167 
50, 604 


539 
5, 806 
63,844 


3,434,723 


Se 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 1983 Change - Variation 
September October October November December October/ October 
September 1984/1983 
1984 Rayon 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1984/1983 
1984 
3 NO 
thousands of dollars per cent va. = = 
milliers de dollars pourcentage 
54,357 64,728 52,865 60, 363 43,008 + 19S + 22.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
83,440 80,945 75,907 65,218 41,728 = 0 + 6.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
174,471 198,711 178,184 189,368 141,664 + 13.9 + 11.5 Vétements sport pour dames et jeunes filles u 
25,317 33,039 27,345 26,498 22,296 + 30.5 + 20.8 Fourrures 4 
85,762 94,704 103,100 Qa gZIe 85,943 + 10.4 8.1 Vétements pour bébés et enfants et articles S 
de chambres d'enfants 
50,337 58,228 50,001 49,075 34,485 oe ey y/ a AKG) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
50,476 72,258 64,976 78,397 46,585 + 43.2 + 1t.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
35,711 42,404 38,763 43,721 41,201 + 18.7 + 9.4 Sous-vétements 8 
4,278 4,686 3,726 6,168 4,783 a ele) + 25.8 Chapeaux 9 
33,111 39, 387 41,918 44,947 36,026 + 19.0 - 6.0 Bas pour dames et fillettes 10 
54,405 68,408 64,462 71,320 43,894 + 25.7 + 6.1 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
104,799 113,648 e203 109,038 9229 + 8.4 +i Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
187,359 215,604 169,651 205,168 151,901 + 15.1 + 27.1 Vétements pour hommes 13 
166,491 214,846 198,003 202,452 128,688 + 29.0 ae (81>) Articles d'habillement pour hommes 14 
40,908 53,578 57,809 52,040 39 , 863 + 31.0 aio Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
72,416 90,410 90,464 89, 353 74,727 + 24.8 = 10% Chaussures pour hommes et gargons 16 
34,783 46,074 48,351 53,945 29,076 +2 S'S 7/ Produits alimentaires et connexes 17 
207,670 254,922 257,286 263,946 205, 343 + 22.8 - 0.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
50,715 TA SE) WASVGE 67,510 55,038 + 40.4 wri Appareils et fournitures photographiques 19 
24,521 31,080 33,908 31,024 30, 764 + 26.7 = 825 Tissus 4 la piéce 20 
129,887 141,617 124,040 136,414 142,638 0 + 14.2 Literie et linge de maison 21 
39,474 45,141 43,669 42,639 45,259 + 14.4 + 3.4 Menus articles 22 
83,437 97,638 106,666 112,641 117,588 ae eA) — ESS Porcelaine et verrerie 23 
54,491 53,946 47,316 49,372 61,790 - 1.0 + 14.0 Revétements de plancher 24 
72,908 77,514 61,859 64,586 68,814 +65 +259 Tentures, rideaux et housses 25 
65,958 67,707 63,389 62,099 50,908 + 2.7 + 6.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d ; d'ameublement pour la maison 
162,507 188,309 183,341 171,046 209,070 - 13.9 + 12,7 Meubles ; ; 27 
61,736 76,636 57,853 70,701 74,158 + 24.1 + o2s) Gros appareils ménagers — 28 
146,644 181,177 177,052 189,819 161,475 + 23.5 +82) 3 Télévision, radio et musique 29 
173,661 199,612 196,117 227,174 176,548 + 14.9 + 1.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
127,959 149,256 138,961 136,729 141,427 + 16.6 + 7.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
27,515 29,504 39,936 42,173 52,218 hey ue. - 26.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
115,731 140,621 130,947 140,184 111,075 + 21.5 7.4 Bioulene oe 
126 319 155,077 170,227 150,049 79,959 + 22.8 - 8.9 Braet gee baa ete cs 
129,454 170,046 164, 336 159,376 125,645 + 31.4 Bao. Articles de sport et valise 
- 0.6 12.4 Papeterie, livres et revues 36 
eee Kear ee oe poche 8.0 6.6 Essence, hoile, accessoires d'automobile, 37 
E me ; : : réparation et fournitures e 
33.6 47.8 Repas et casse-croiites 
5 133 5 SS oo tose Ajit : 10.0 + W227 Services et travaux de réparation 39 
’ ’ ’ ’ , e 40 
63,396 94,921 87,295 90,540 63,018 + 49.7 + MAOT Tous autres rayons 
IS YONS 41 
3,325,508 3,924,183 3,732,871 3,854,903 3,222,506 + 18.0 + 5.1 TOUR: + AES A 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984 (1) 


1984 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 51,421 53,003 54,293 49,198 47,327 47,126 57,684 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 50,969 46, 723 54,850 54,447 46,817 45,072 DL Lod 
3 Women's and misses' sportswear 161,151 163,198 163,520 157,425 (eee I 163,811 159,967 
4 Furs 21,180 7s 21,871 211-209 24,728 25,619 27, 300 
5 Infants! and children's wear and nursery 86,182 88,721 GBiygo> 85,610 83,951 84,024 76,434 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 41,517 46,638 53, 320 41,454 46,195 45,657 44,410 
7 Lingerie and women's sleepwear 54,205 55,449 56,375 55,649 53,933 54,832 54,814 
8 Intimate apparel 41,047 42,242 41, 889 40,478 BOD 40,998 SEY) 
9 Millinery 3 DOS 3,827 4,314 4,081 3,487 4,010 4,159 
10 Women's and girls' hosiery 37,789 38, 202 40,026 35,494 31,018 31,118 30,460 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 53,084 54,743 55, 806 53,629 51,744 Dil toe 52,796 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 117,425 117,857 118,642 AZ Zak Diigo DN 96,465 99 , 061 
13. Men's clothing 164,414 156, 580 169, 186 164,136 164,129 158,040 161,835 
14 Men's furnishings 160,898 164, 324 169,076 163,805 166, 550 158,273 138,587 
15. Boys' clothing and furnishings 45,786 41,276 46,542 44,402 42,558 UES 16) 40,951 
16 Men's and boys' footwear 86,047 84,775 81,440 81,723 75,062 74,326 73), 928 
17 Food and kindred products(2) 44,670 47,147 48,756 43,990 27,992 Spell The 320991 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 222, 360 228, 323 230992 ZI ODT 205, 351 213,013 216, 202 
19 Photographic equipment and supplies 61, 308 64,217 65,784 60, 385 55,950 58,465 56,444 
20 Piece qoods 29,095 29,185 29,224 26,549 24,855 25,058 24,339 
21. Linens and domestics 131,294 142,401 140,880 139,859 138,664 142,942 144, 868 
22 Smallwares and notions 42,203 43, 003 43,629 43,192 40,168 42,749 42,566 
23 China and glassware 98,931 105,127 100,431 99, 338 95,762 90,296 94,485 
24 Floor coverings 56,443 57,890 58,972 57,778 54,162 55,978 58,727 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,298 Tle 7 76,726 We TARE 72,475 72,047 7135122 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 60, 588 61,711 62,316 58,459 48, 369 55,118 57,183 
home furnishings 
27 ~Furniture 171,247 160,718 179,645 177,636 169,248 184,829 185,970 
28 Major appliances 69,159 70, 393 68, 706 67, 325 63,645 68,892 68, 236 
29 Television, radio and music 167, 343 169, 365 169,811 160,668 158,537 161,137 162, 309 
30 Housewares and small electrical appliances 196,245 193,834 19a, 294 181,825 1183), 532 189,955 191,641 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 146,317 148,134 147,078 138,223 135,147 138,571 133,572 
32 Plumbing, heating and building materials 33,876 36,652 BIR 192 35,113 27,927 29,649 29,107 
33 Jewellery 124,857 122,815 124,532 12221 125% 555, 123,648 127,766 
34 Toys and games 108,192 99,379 109,425 106,720 105,997 110,192 110, 864 
35 Sporting goods and luggage 139,450 139,651 137,556 138,148 139,015 135, 366 135,648 
36 Stationery, books and magazines 138, 335 140,958 157,654 142,027 142,018 138,657 139,150 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 54,070 51,826 56,767 2a lil 51,828 54,514 49,316 
and supplies 
38 Meals and lunches(2) Ape te, pees) 1,416 1,407 555 635 7 
39 Repairs and services yal 6,205 5,952 5,549 5,744 5,659 5,649 
40 All other departments 70,447 70,451 72,541 67,543 66,044 66,557 66,677 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,420, 634 3,441,007 3,542,965 3, 383, 355 3,270, 391 3,319,909 3,321,969 


(1) The sum of the components may not equal to the 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasona 


total due to rounding. 
lly adjusted data are equal to the unadjusted data. 


27 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, Par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


1984 1983 Change - Variation 
August September? OctoberP October November December October/ 
September 
1984 aay on 
Aodt Septembre? OctobreP Octobre Novembre Décembre Octobre/ 
septembre 
1984 
thousands of dollars per cent = 
milliers de dollars pourcentage 
60,108 59,472 57,576 45,850 51,728 48,432 =) P3522 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et Jeunes filles 
55,616 54,373 53,354 49,577 2) 7252 49,837 —s eo Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
188,173 177,632 175,555. 158,256 163,484 166, 343 Wane Vétements sport pour dames et jeunes filles 
26,604 22,141 25,478 21,056 21,902 20,687 + 15.1 Fourrures 
91,025 85,093 80,654 86,725 88,257 91,011 = Dah Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
47,525 47,311 49,549 43,325 43,247 45,470 LN) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
54,783 53,710 55,159 50,855 55,688 55,686 ee ad Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
41,666 41,662 40,451 36,322 Bil 9D> 40,080 = ay) Sous-vétements 8 
5,008 4,474 Sei Lis hou: SoS: 3,002 = FASS Chapeaux 9 
34,662 34,578 35,145 37,820 40,511 40,130 = 156 Bas pour dames et fillettes 0 
54,237 55,017 53,342 49,845 53,161 51,734 = 9 50 Gants, moufles et articles de Parure pour 
’ , ’ ’ 
dames et fillettes 
112,057 107,635 104,589 101,077 108 , 541 107,939 - 2.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
194,917 178,636 177,691 138,982 168,885 156,128 =a Oe Vétements pour hommes 
156,394 159,071 163,154 150,747 165,774 161,653 + 2.6 Articles d'habillement pour hommes 
41,933 40,969 42,139 45,685 47,318 47,544 cy 7a) Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
77,288 78,027 TTSOZ5 77,460 81,759 81,808 = (05 Chaussures pour hommes et garcons 
32,514 39,627 41,533 48,351 53,945 29,076 + 4,8 Produits alimentaires et connexes(2) 
218,868 228,521 217,207 212,594 210,599 215,711 = 95.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
56,531 5D 59 51 352 56,540 DIZ O> 63,249 ar Saw Appareils et fournitures photoaraphiques 
26,434 26,773 27,361 30,531 30,508 aS ee dep? Tissus & la piéce 
146,897 151,443 146,069 124,741 126,970 135,513 = 5 aD, Literie et linge de maison 
43,445 42,626 43,973 42,470 44,222 43,394 eB Menus articles 
92,494 91,044 92,415 100,615 101,375 103,158 + B65 Porcelaine et verrerie 
59,558 60,877 56,026 46,639 52, 384 56, 350 = 8.0 Revétements de plancher 
75,5359 78,839 75,407 59,139 64, 353 65,897 - 4.4 Tentures, rideaux et housses 
54,784 67,393 58,650 52,792 56,200 58,595 - 13.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
‘ é : d'ameublement pour la maison 
180,142 183,613 183,497 180,028 174,087 (WAS SN) - 0.1 Meubles ; é 
68,019 70,878 76,794 58,690 64,418 65,291 8.3 Gros appareils menagers — 
163,355 164,462 164,087 160,105 164,719 158,081 = 02. Télévision, radio et musique . 
194, 846 187,235 185,758 178,298 193,979 191,999 - 0.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 
® i triques 
140,119 140,009 140,782 129,089 134,151 144,486 + 0.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
29,684 29,846 29,980 40,632 40,509 44, 364 + O14 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
y ” : : truction 
127,348 128,894 127,033 116,794 115,960 120,139 - 1.4 Mae 
102,634 100 , 006 95,216 101,530 TA ar. 124,458 - 4.8 Jouets e glee eee 
139,993 136,135 136,848 131,425 141,743 139,280,< 5 + 0.5 Athi ples..de, port ef ay 
9 Bie 202 =) eal Papeterie, livres et revues ' 
“ees Boe re ie Laat 65,463 = 4,2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
; é : - réparation et fournitures 
2>-crodites(2) 
83 1,018 1255 Repas et casse-crod (2) 
a : ve : pee eee ne 5.577 fs Bh Services et travaux de réparation 
,’ 
67,828 67,645 77,005 72,905 74,136 T3554 + 13.8 Tous autres rayons 
TOUS RAYONS 
3,460,932 3,454, 313 3,415,940 3,214,202 3,377,564 3,417,028 - 1.1 TOTAL, 


(1) La Somme des composantes peut ne pas étre éqale au total en raison de 1]'arrondissement. 


i 2 xe 4 des aa s €6éqales aux données non désaisonnalisées. 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent éa 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 
1984 
Department 3 = 
anuary February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.36 4.86 4,29 3.60 2.66 2.03 3.85 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.07 2.80 2.56 ooh oth 3,40 8.36 
3 Women's and misses' sportswear 4.21 5599. 3.42 3.60 2.87 2.31 3.40 
4 Furs 3.94 7.47 9.50 26.01 45.92 46.05 22.18 
5 Infants! and children's wear and nursery 3.96 4.43 3.88 Bed 3.89 Shee) 4.76 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.90 3.85 Bae 2.93 S02 2.58 4.51 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.01 3.81 3.48 3.85 2.88 Zane 3.09 
8 Intimate apparel 5.20 5.02 3.80 3.96 SyGeh) 3.18 3.71 
9 Millinery ee 3.14 (Dew 2.09 QZ 1.96 Za 
10 Women's and girls' hosiery 3.95 4.15 3.65 3.41 3.00 Drie 4.65 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 5.03 5.80 4.52 4.14 3.26 3.07 4.72 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 6.86 Wet. 5.46 4.66 4,09 3.67 5.45 
13. Men's clothing 5.60 6.13 5.09 4.99 4.61 Bere 5.90 
14 Men's furnishings 5.34 5.50 4.27 4.54 4.24 2.42 3.68 
15 Boys' clothing and furnishings 5.65 5.14 4.10 3.38 Sf) Sh) bay) 
16 Men's and boys' footwear 8.11 7.65 5.49 4.96 Del) Syst 2 5.86 
17. Food and kindred products 0292 0.79 1.00 0.77 0.40 0.62 0.62 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.91 4.90 4.53 5.08 4.01 4.30 4.72 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.68 6.16 6.69 4.88 4.09 4.49 
20 Piece goods 6.90 etl 7.01 7.48 6.18 6.89 7.60 
21 Linens and domestics 4,20 9.08 6.26 6.84 5.53 5.04 4.66 
22  Smallwares and notions 4,28 5.77 4.77 Sal) 6.352 eich 6.85 
23 China and glassware 13.69 11.86 CS TA {SEU 7.65 8.48 So 
24 Floor coverings BaOe 5,80 4.54 4,81 4.74 Dees) S19 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.89 6.24 5.50 5.08 4.51 4.46 4.73 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8.64 9.63 8.27 8.21 6.73 8.16 7.78 
home furnishings 
27. ~=Furniture (Ny 392 4.45 4,29 4.86 3.48 3.69 3.57 
28 Major appliances 1.85 Dal 1.64 1.81 1.42 hol 1.38 
29 +Television, radio and music 4.71 5.04 4.25 bysile) 4.83 4.98 4.42 
30 Housewares and small electrical appliances 8.20 6.33 6.83 6.72 5.52 5.44 5.78 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 719 8.10 6.51 5.49 3.81 4,20 5.07 
32 Plumbing, heating and building materials 4.25 4.49 4.04 Bo? Dev 1.82 2.45 
33 Jewellery AidlyaeZ 9.49 7.50 7.74 6.20 6.13 7.69 
34 Toys and games 8.78 6.28 5.46 6.08 5.05 Ley 5.74 
35. Sporting goods and luggage 6.47 8.22 6.55 6.18 5.02 4.01 4.55 
36 Stationery, books and magazines 6.04 5.43 5.60 6.12 5.56 5.50 6.71 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 3.46 3.40 B55 SA 2.99 Pee 3.18 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.08 0.05 0.03 0.04 
3 Repairs and services 0.67 0.69 0.54 0.58 0.52 0.51 0.60 
40 All other departments Des i3s) 2.67 2.69 Binh? 1.67 1.68 Zaha 


4) TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.56 4.65 4.13 4.22 Bee! 3.28 3.97 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 1983 
August September October October November December Rayon 
Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
ets No 
3.28 3.49 Bor Bei A | 3.81 15.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4.42 3.98 eh) 3.05 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
Bane 2.65 Bie} 3.42 3.42 1.78 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
14.76 7.30 Sees 4.72 3.70 2.60 Fourrures 4 
3.42 3.31 3.52 BGS) 3.47 225 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
1.91 2.63 3.76 3.25 Lew 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
SBS) 2.85 590) Saal 3.00 0.95 Lingerie et v@étements de nuit pour dames 7 
3.76 3.01 4.24 4.02 4.14 ZiOe, Sous-vétements 8 
3.81 2.30 1.68 1.65 or) 1,03 Chapeaux 9 
4.71 2.64 Sy 5b) 3.52 3.66 ae) Bas pour dames et fillettes 10 
| 4.48 519, 3.81 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
4.57 B29 3.77 3.89 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
| enfants 
| 7.00 4.35 oily) 4.60 3.89 1.94 Vétements pour hommes 13 
| 4.53 3.74 5.00 4.87 3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
| 1.90 3.03 4.07 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
) 
5.24 4.22 5.38 5.68 4.06 2.91 Chaussures pour hommes et gargons 16 
0.45 0.64 0.77 0.87 EI 0.34 Produits alimentaires et connexes 17 
4.36 4.23 4.90 5.09 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
-08 4.28 6.22 6.19 4.27 To74 Appareils et fournitures photographiques 19 
7.31 5.77 6.70 6.70 5.89 6.67 Tissus & la piéce 20 
! 
| 453 4.06 5.10 4.49 4.77 3.10 Literie et linge de maison 21 
| 61 3.78 4.60 4.52 4.04 3.16 Menus articles 22 
9.93 Tel 8.34 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 23 
| 549 4.39 3.83 3.20 Bini) 5.46 Revétements de plancher 24 
| S223 4.68 4.85 3.89 3.76 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 
7.87 7.90 F992 7.13 4.94 E337) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
4.08 3.63 4.16 4.10 3.94 4.79 Meub les 27 
| mae 42 E52 1.66 1.18 Ai54 1.46 Gros appareils ménagers 28 
) 4,24 275 GAT, 3.89 5555) eg) Télévision, radio et musique 29 
5.82 5.44 eres 5.40 Beil 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
f triques 
! 
| 
5.82 5.76 5.59 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.82 2.94 Gey (| B24 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
if i truction 
7.20 5.56 7.76 7.64 5.36 1.70 Bijouterie | a 
6.10 6.15 4.91 6.50 2.55 0.86 Jouets et jeux ; 4 
5331 6.23 8.83 8.71 6.50 20> Articles de sport et valises 35 
! 
i i 36 
f ae 3.50 1.51 Papeterie, livres et revues f 
2 gh soe : 7 2.58 Ze Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
: réparation et fournitures bs 
: O. . 0.04 0.03 Repas et casse-crotites j 
‘0 a Ae soe ; - 0.38 0.40 Services et travaux de réparation 39 
2.29 2.21 2.95 Sele 2.74 1.09 Tous autres rayons 40 
41 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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ABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


GABLE ZT. tepetoet sare hethly Saleen ne 


1984 
Department Januar February March April May June Jul 
y y 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 

eae ee ee N  __ee.C—C— SS SsS~—~<‘“ CO; 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 0.19 0.22 0.25 0.28 0.34 0.38 0.30 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.32 0456 0.42 0.38 0.30 G82 One 
3 Women's and misses' sportswear 0.25 0.26 O21 (Dae) 0.34 0.37 0.30 
4 Furs 0.24 0.13 0.11 0.04 0.02 0.02 0.05 
5 Infants’ and children's wear and nursery O25, 0.24 0.27 0.29 0.24 0.27 0.22 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.30 (0) 295) 252 a>) 0.32 0.25 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 0.27 0.30 0.28 0.33 0.34 0.33 
8 Intimate apparel 0.20 0.19 0.26 0.26 0.27 0.30 0.27 
9 Millinery (0), 5933 0.30 0.39 Q552 0.42 0.87 0.42 
10 Women's and girls' hosiery 0.24 0.25 W520) 0.29 0251 O52 0.22 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.20 0.18 0.23 0.24 0.29 0.31 0.23 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.15 0.19 0.22 0.22 0.23 0.19 
13. Men's clothing 0.16 0.18 Oe 0.20 0.21 0.21 0.18 
14 Men's furnishings Ost? (0) 112) 0.24 0.25 0.24 0.24 0.26 
15 Boys! clothing and furnishings 0.18 eile) 0.26 0.30 0.28 0.28 0.22 
16 Men's and boys' footwear 0.12 0.15 0.18 0.22 0.18 0.21 0.17 
17. Food and kindred products eel 1.30 1.05 1.21 1.81 1.53 1.57 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.18 Dea? 0.23 0.20 O25 0.25 nae 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 OoiS 0.16 0.15 0.19 0.19 0.22 
20 Piece goods 0.13 0.14 0.15 Osinz 0.16 0.15 0.13 
21. Linens and domestics 0.22 0.12 0.16 0.15 0.18 O.19 0.21 
22 Smallwares and notions 0.21 0.18 0.21 0.16 0.15 0.16 0.15 
23 China and glassware 0.06 0.09 0.10 0.09 Owns 0.12 0.12 
24 Floor coverings 0.17 0.17 0.22 0.21 0.20 0.24 0,20 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.15 0.16 0.19 0.20 0.22 0.24 0.21 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.11 0.12 0.12 0.14 0.13 0.13 

home furnishings 
27 Furniture 0.20 0.21 0.26 0.22 0.27 0.23 0.28 
28 Major appliances 0.52 0.46 0.58 0.57 0.66 0.68 0.73 
29 Television, radio and music 0.21 0.20 0.24 0.20 0.20 0.20 0.22 
30 Housewares and small electrical appliances OLA 0.15 0.14 0.16 0.18 0.17 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.12 0.13 0.16 0.18 0.26 0525 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials O12 0.22 Qe25 0.30 0.38 0.31 0.42 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.14 0.13 0.16 0.14 0.13 
34 Toys and games 0.12 0.15 0.19 0.18 0.18 0.15 0.18 
35 Sporting goods and luqgage 0514 0.13 0.16 0.18 0.20 (ayy | 0.22 
36 Stationery, books and magazines OR 0.18 0.19 0.17 0.18 0.19 0.16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.25 0.29 0.31 0.32 0.33 0.35 0.30 

and supplies 
38 Meals and lunches 16.43 NOU 15.74 13.45 19.76 14,88 26.14 
39 Repairs and services 1.55 1.45 1.80 Wars 1.88 Dan 1.68 
40 All other departments 0.39 0.39 0.41 0.43 0.56 0.51 0.47 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 0.21 0.25 0.24 0.27 0.27 0.25 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 1983 
August September October October November December Bayer 
Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
No 
0.30 0.29 0.28 0.30 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 4 
formes pour dames et jeunes filles 
0.24 0.27 0.33 0.33 0.35 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.30 0.36 0.30 0.30 0.30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.07 Ors Qeig 0.21 0.27 O285 Fourrures 4 
0.30 0.29 0.30 0.28 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.51 0.38 0.29 0.31 0.36 0.57 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.30 0.34 0.30 0.32 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
0,27 0.31 0.26 0.27 0.26 0.37 Sous-vétements 8 
0.31 0.43 0.62 0.68 0.73 0.85 Chapeaux 9 
0.24 O55 0.32 0.30 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
0.23 0.32 0.29 0.30 5 S97 0.72 Gants, moufles et articles de Parure pour 11 
dames et fillettes 
0.23 0.29 0.28 0.26 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.21 0.21 0.22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
0.24 0.27 0.23 0.22 0.32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.45 0.34 0.28 0.22 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.20 0.23 0.21 Onde 0.24 0.31 Chassures pour hommes et garcons 16 
2.02 fe 1.48 ioe) ge! 2.08 Produits alimentaires et connexes 17 
0.22 0.24 0.22 0.23 0.23 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.22 si) 0.18 O28 0.53 Appareils et fournitures phot oqraphiques Ae) 
0.15 0.16 Oia 0.16 0.16 0.15 Tissus 4 la piéce 20 
0.22 0.24 0.20 D723) 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.25 0.23 0.23 0.24 0.33 Menus articles 22 
0.10 0.13 0.13 0.11 0.17 0.30 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 Oe22 0.26 O35 0.33 0.20 Revétements de plancher 24 
0.19 0.21 OR21 0.26 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.14 O43 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.23 0.27 0.26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27 
0.68 0.76 0.67 0.86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.35 0.26 0.27 0.31 0.51 Télévision, radio et musique 29 
0.17 Ooty 9.19 0.19 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.18 0.16 Osa? 0.19 0.20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.36 0.34 Deoy 0.32 0.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.14 0.17 0.14 0.14 0.19 0.52 Bijouterie 33 
0.17 0.17 0.22 0.17 0.37 0.81 Jouets et jeux 34 
0.18 0.16 0.13 On1s: (O45 0.35 Articles de sport et valises 35 
0.22 0.22 Oly 0.18 0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36 
0.36 0.28 0.41 O35 0.38 0.44 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| ; réparation et fournitures 
30.08 41.66 UG) ous 20.18 21.79 32.62 Repas et casse-cro(tes 38 
e771 1.83 y Ee a) 2.18 2.68 ZeDe Services et travaux de réparation 39 
0.44 0.45 0.41 0.35 0.37 0.75 Tous autres rayons 40 
4 
0.26 0.28 0.26 0.26 0.30 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 1 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des qrands maqasins @ la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from 


previous 
5 month 
Heo 1982 1983 1984 

Variation 
rex par rapport 

au mois 

précédent 

a aa thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,624,889 1,666, /08 1,774,688 - 6.0 
February - Février opto? 1,598), 345 1,720,876 - 3.0 
March - Mars 1,537,740 1,565,461 ne. Sieh - 1.5 
April - Avril 1,556,245 (ee S2nicle 1,709, 548 + 0.8 
May - Mal 1,527,443 1,591,140 1,708,627 -- 
June - Juin iN DLO 18/5) 1,585,200 tein © + 0.6 
July - Juillet 1,477,266 loo Dic oe WEP D5 A - 1.4 
August - Aodat 1,476,402 1p SLE 5 BEA 1,689,630 - 0.4 
September - Septembre 1,536,070 (27826 1,746,901 + 3.4 
October - Octobre Appa coe Gb 276 lew 2s ou, + 3.0 
November - Novembre Ny Gloy Mev 1,702, 704 
December - Décembre Ae PED DO {) 87/ (WE 


Change 
1984/1983 


Variation 
1984/1983 


. 
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(1) Accounts receivable of. department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1982-1984 
Change from Change 
previous 1984/1983 
Hoqkn month 
oe 1982 1983 1984 
Variation Variation 
M 
ets par rapport 1984/1983 
au mols 
précédent 
er ¢ v millions of dollars <) at. a a %, per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1p eho i pbtsiera(s! 1,686.0 + 1.1 + 6.9 
February - Février lel 1,603.0 1,668.0 - 1.1 + 4. 
March - Mars Star (0) {asso {,ui22 0 + 3.2 + 8.3 
April - Avril Ip Rove 1,609.0 ths US¥eeU + 0.6 + 7.6 
May - Mai 1,560.0 evAsia(0) 1,741.0 + 0.5 + 7.3 
June - Juin deoS4 0 1,634.0 1,764.0 + 1.3 + 8.0 
July - Juillet oop 0 1,632.0 1,776.0 + 0.7 + 8.8 
August - Aodat 1,559.0 1,629.0 1,784.0 + 0.5 + 9.9 
September - Septembre 1,575.0 1,632.0 1,798.0" + 0,8° + 10229 
October - Octobre 1,569.0 1,649.0 1,816.0P + 1.0P + 10.1P 
November - Novembre ipso yallrer 1,659.0 
December - Décembre 1,550.0 1,668.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the out standings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


{ > - Z - ~£ fa = a os 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui 
exclusivement avec ces magasins. 


travaillent 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


See 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Department 
MCD in October September! OctoberP November(1) 
MDC en Octobre Septembre! OctobreP Novembre(1) 
No. = 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 96.99 96.69 1095 
aprons and uniforms 
Z Women's and misses' coats and suits 8 120.15 OZ 156.04 
B) Women's and misses' sportswear 4 125. 34 101.89 WUZ6eS) 
4 Furs 12 98.01 161.30 Wea 7/7/ 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 NOD 6Z 110.03 UW 3) 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 AAS 6 94.14 WAS i0) 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 90.86 95.07 145.78 
8 Intimate apparel 4 106.18 AN GSy|| 106.58 
9 Millinery 8 89.74 IB6n 7 206.75 
10 Women's and girls' hosiery 4 117.61 AZ 9 >, 121.70 
sit Women's and girls! gloves, mitts and 4 103.82 109.58 156.42 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 125.96 119.20 133570 
13 Men's clothing 4 109.60 106.04 146.56 
14 Men's furnishings D) Me (5 90.90 Va9 
15 Boys' clothing and furnishings 6 98.21 95.04 125.14 
16 Men's and boys! footwear 6 108.51 10275 135.48 
Vit Food and kindred products 4 85.20 96.26 124.85 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 87.56 95.76 117.06 
Ne) Photographic equipment and supplies 4 M571 87.62 120.18 
20 Piece goods 6 2 oi 120.46 NAB 2> 
21 Linens and domestics 3 Oe Srl sae) 107.88 
22 Smallwares and notions 4 Wess WiGe AZo 
123) China and glassware 5 Seb 87.30 144.40 
24 Floor coverings g 98.89 W220557 121.71 
BS, Draperies, curtains and furniture cov- 4 100.93 106.09 115622 
erings 
26 amps, pictures, mirrors and all other 4 95.26 100.12 143292 
home furnishings 
27 ~=Furniture 5 100.94 102.48 102.24 
28 Major appliances 5 105.65 109.50 109.56 
YEE) Television, radio and music 5 Moo) 102.43 134.44 
30 Housewares and small electrical appliances 3 89.17 99.60 125.34 
Bi Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 88.63 105.45 105.67 
Lif Plumbing, heating and building materials 5 90627 105.35 107.38 
585) Jewellery 3 135 7/53 84.53 137 om 
34 Toys and games 4 ilo DY 100.67 226.95 
35 Sporting goods and luggage 3 GiiZZ WSS 102.22 
36 Stationery, books and magazines 4 Od 2 S5n25 130.92 
SH Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6 Bn Us) T1S570 133.49 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 94.11 99.90 W1SseZ 
39 Repairs and services 6 90.07 108.88 (leer 
40 All other departments 5 84.54 91.50 10M 1Z 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 98.63 101.10 125.56 


= a —— : PneaeAern DS = ee ie, SSS 

(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section 1 
the introduction (on page xiii). 

(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'introduction (a la page xiii). id 


TABLEAU 30. Ventes et stocks des qrands 
des jours commerciaux, 1984 


=p 


magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations Salsonniéres et 


Stocks - Seasonal Factors 


stocks - Coefficients de correction des 


hae a eae Y Ap fe SP Ae Lo Rayon 
ACD in October September! OctoberP November(1) 
ADC en Octobre Septembre® OctobreP Novembre(1) 
ae mM ek, Seer pe ee A a ee wo. -. Soon Seat eee EE NS 
3 91.40 W252 116.73 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
5 153.46 WG eG Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
3 RS og ZL Big 7AD 116% 9S Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5 114.34 129.68 VAN es Fourrures 4 
4 NOOR Woh 105.62 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 106. 39 Ugo seo Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 5.5 Sh8} 131.00 141.43 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3 535 IZ 104.83 114.40 Sous-vétements 8 
5 95.62 133.44 186.07 Chapeaux 9 
4 Da: Ac TAB e2e Bas pour dames et fillettes 10 
3 Pty 128.24 UGLY) Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 PY 653) 108.66 100.41 Chaussures pour dames, jeunes filles et ez 
enfants 
4 104.88 Wiles SA 120.06 Vétements pour hommes AS 
3 104.66 131.68 123.06 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 DISS eel) OKs Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
4 92.81 116.02 108. 36 Chaussures pour hommes et garcons 16 
ve ose S00 siete Produits alimentaires et connexes Vz 
4 90.88 117.36 124.86 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 PI 28 124519 BSG Appareils et fournitures photographiques 9) 
4 Does) Has) 102.20 Tissus @ la piéce 20 
3 tsa VT D6.9> 106.94 Literie et linge de maison 21 
4 92.61 102.66 96.03 Menus articles 22 
3 91.65 105.65 110.94 Porcelaine et verrerie 23 
3 89.51 96.29 93.43 Revétements de plancher 24 
3 92.48 NOES TAS 99.89 Tentures, rideaux et housses 25 
4 Dif new 115.44 110.51 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
3 88.51 102.62 96.75 Meubles 27 
4 87.10 99.79 110.39 Gros appareils ménagers 28 
3 89.17 110.42 115.00 Télévision, radio et musique 29 
3 DWTS) 107.46 117. 36 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4 lo Se) 106.02 101.46 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
> 92g 98.41 (NOlSxs BS) Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
4 89.79 110.70 121.20 Bijouterie oy 
| 126.31 162.87 134.18 Jouets et jeux 34 
i 95.09 124.26 A Zeos Articles de sport et valises 35 
p 100.72 ABs 117 ZZ Papeterie, livres et revues 36 
98.11 11055 iO Essence, huile, accessoires d'automobile, oY) 
réparation et fournitures 
. ee et Repas et casse-crofites 38 
) 98.23 1O4ES2 108. 33 Services et travaux de réparation 39 
93.72 25% 271, 124.42 Tous autres rayons 40 
96.27 114.88 114.64 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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—"désaisonnalisation" de l'introduction (a la page xiii). 
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APPENDICES 
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APPENDIX I 
DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
somen's and misses' coats and Suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
sarel; millinery; women's and girls' ho- 
slery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
“ootwear; men's clothing; men's furnishings; 
0ys' clothing and furnishings; men's and 
0ys' footwear. Note: The outlet must sell 
it least six of the commodity lines listed 
ibove, with at least one of the commodities 
‘eing men's and boys! clothing or furnish- 
mgs. At least 20% of the outlet's total 
tales must be derived from the Family cloth- 
ng and apparel group. 


urniture, appliance and home furnishings. 
his commodity group is composed of some or 


ie of the following lines: linens and 
omestics; china and glassware; home 
urnishings; furniture, wooden and uphol- 


tered goods for living room, dining room 
nd bedroom; major appliances; television, 
adio and music; hardware and housewares. 
ote: The outlet must sell at least four of 
ve commodity lines listed above, with at 
east one of the commodities being furniture 
yooden and upholstered goods for dining 
dom and/or living room and/or bedroom). At 
2ast 10% of the outlet's total sales must 
2 derived from the furniture, appliance and 
ome furnishings group. 
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APPENDICE I 
DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
Tie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et gargons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de  vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre & coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle A 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre A 
coucher). Au moins 10 % des ventes qlobales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece qoods; notions = and 
smallwares; jewellery; sporting gqoods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on- account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Tous autres 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant 4 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 

Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets A recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements regus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
& des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont done inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires’ sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qul 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir 1a 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sent généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits- 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if larae department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department , 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


_ The monthly stock values by department , 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
“anada level. 

| The monthly accounts receivable values, 
nublished at the Canada level, are based on 
a panel of department store orqanizations 
vhich are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
tated by applying the monthly percentage 
shange in accounts receivable, calculated 
‘rom the reporting organizations, to the 
’revious month's data of each organization 
hat was late in reporting. 
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APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique @ chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes & recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX IIT 
DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The Survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart - 
ment store locations, errors in pub lished 
data can occur. These errors, called non- 
Sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response_ error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
fesponding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
tesponding units or some earlier data on the 
von-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent qroup and the non-respondent qroup 
in the survey. This error generally in- 
*Peases with increases in the non-response 
‘ate and attempts are therefore made to ob- 
“ain as high a response rate as possible. 


‘rocessing error. These are the errors that 
lay occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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APPENDICE III 
FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées a 1"échant il lonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées A la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
Tecensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands maqasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées Aa 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues Aa un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable & 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
Tistiques de la question, A l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et l'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de 1l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinquent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
daqe, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With reaard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 
Non-sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 


users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur @ évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
memes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu ‘une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pou! 
calculer la fraction de réponse sont les ventes; 


x 


les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a li 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unité: 
organisationnelles correspondantes qul ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans lk 
présent bulletin. Par contre, la fraction di 


as the percentage of the published data réponse constitue le pourcentage des données 


which is based upon actual reported data publiées qui sont fondées sur des renseignements 
submitted by department stores. For example, effectivement déclarés par les grands magasins. 
a cell of 20 organizational units in which Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
five respond for a particular month would comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
Nave a response rate of 25% in terms of répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%, 
these units. If the five units represented Cependant, si les cinq unités représentent $8 
$8 million out of a published estimate of millions sur 1l'estimation publiée de $10 mil- 
$10 million, the response fraction would be lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
80%. In cases such as these, the response Comme le taux de réponse aurait, & lui seul, 
rate alone would tend to underestimate the tendance & déprécier la fiabilité de l'estimation 
reliability of the estimate and both measu- dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
res should be considered. deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


October 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 
Octobre 

ne ieee 
Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 

réponse 
a ek Sn Se A ee oe ee ee 
Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
| totales 100.0 100.0 100.0 


Monthly sales by department - Ventes men- 

suelles par rayon ae 50.0 85.5 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
_ suels par rayon iets 40.9 61.1 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


| recevoir a la fin du mois erate ae: 99.9 


ee ee ee a ee ae eee 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
(for quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
Seasonally adjust its time series. This 
‘method minimizes the impact of seasonal 
Variations on the series. and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
‘seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 


Waethe X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


MaetA Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

.2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564£, Occasional. 

3) See next page. 
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APPENDICE IV 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les Sstatisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des  séries 
temporelles: la tendance 3 long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréquliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine réqularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement aA ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder @& la _ désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel @ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
Sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aoiit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal 
calculate the final 
data, are, since May 1983, executed every 
month instead of once a year. This permits 
us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. 


factors necessary to 
seasonally adjusted 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irreqular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irreqular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD lenaqth tends to smooth irreqular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 30. 


Ca)" Refer tos Lothian, J. and Morey. 0M. 


(1977): The Problem of Aqaqregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées A chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De _ légéres 
variations d'un mois & l'autre dans la série 


désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 


utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 4 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a lL'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de  '"fagon 
directe" les données brutes du total, au niveau 
du Canada(4). De plus, la désaisonnalisation 


(3) Voir tableau 30. 


(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Agqrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de 1 
recherche et de l'analyse, Statistique 


Canada. 


{ 


; 


_ Revisions of two different typ 


end-point seasonal adjustment 


adopted. For the period May 1983 


1984, a modified version of the 


method was 
to February 
"end-point 


seasonal adjustment" method, employing a 


projected factor for the current 


was utilized. Prior to May 1983, 
adjusted data were derived on 
basis by employing projected seasonal 


month only, 
seasonally 
a monthly 


factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical Surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 


that to obtain a 100% response 
month under a data collection 


rate each 
program by 


mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
‘sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


es are made 


in regard to the Department Store Sales and 


Stocks Survey: the first relates 


to the way 


data are gathered while the second results 


the first type of revision, 
apply only to the previous year 


from the seasonal adjustment procedures. In 


corrections 
data. They 


are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised fiqures are pu- 
dlished in the March issue of the following 


year of the present bulletin. 


The second 


type of revisions are both monthly and an- 


qual. In the case of the monthly 


revisions, 


-he corrected figures for the current month 
‘June for example), are published in the 
“ollowing month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
sublished once a year in the March issue. 


Generally, revised data are 


i 


indicated 


vith an "r" beside the name of the month to 


thich they apply, in order to 
ser of these changes. 


inform the 
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interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 a février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 
du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, & l'aide de prévisions (une année A 
l'avance) des facteurs Saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes @ différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés codteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, A partir 
d'un proaramme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut done 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands maqasins: les premiéres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées A la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont 4 la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées a la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "rc" A coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE ILI. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


ot ee ee OE EE ee a Cr ee 


1984 


1983 


ae ee 


Total number 
of shopping 


N 
S 


N 
S 


umber of Total number Number of 
aturdays of shopping Saturdays 
days 


ombre de Nombre total Nombre de 
amedis de jours samedis 
commerciaux 


SL te ek BS BB nt. NE SER ee ne 


days 
Nombre total 
de jours 
commerciaux 
January - Janvier 26 
February - Février Vee) 
March - Mars 27 
April - Avril 24 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre 24 
October - Octobre 26 
November - Novembre 26 
December - Décembre 25 


WPEUBRFEF WF RUE FL 


ho 
ON 
WPUFE UVP EU FEE 


Oe ee 
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APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
Fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
-igorously controlled and regulated to 
yrevent the publication or disclosure of any 
formation deemed confidential. The rules 
‘egqarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
herefore applied in such a way that no data 
ire shown for cells (or statistical units) 
‘omposed of fewer than three companies or of 
hree or more if these are dominated by one 
'r two companies. Then, in the publication 
tself, the information is withheld on this 
esignated cell by entering an "X" in the 
propriate boxes. 


- Another way of preserving data confiden- 
lality without having to enter an "X" is to 
ombine (consolidate) the information from 
elected regions (or selected cells) for the 
ame item. The data in question can then 
imply be aggregated and published in a less 
etailed, but still confidential, form. For 
xample, in many cases the data for the 
orthwest Territories and the Yukon are 
icluded with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
‘eserves the confidentiality of the infor- 
ition and ultimately has little effect on 
'e dissemination of merchandising survey 
sults. 


') See Section 16 of the Statistics Act 
_ (Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux qroupes 
de départements’ sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de 1'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qul pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscept 1- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'tactivité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére Aa ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
qgnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il] suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application riqoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


TEXT TABLE Il. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


obits ee eS ai ee 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Berend unadjusted change unadjusted change 
pevade Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
a pee ee eee SUERET eea ” 
‘000 % ‘000 % 
1982: 
January - Janvier 19856 600,051 - 6.8 302,140 aV15 a1 
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 - 6.1 
March - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 — aed 
April - Avril 206.4 788,971 - 0.6 Boz oe - 7.5 
May - Mai 208.5 B13;939> - 1.1 390, 376 bento ky 
June - Juin 207.4 790,853 - 5.4 381,318 ="1128 
July - Juillet ZUSS7 169,949 + 0.8 SINS DIO ines 
August - Aodat ZOWRZ TID 27. - 1.4 374, 386 a be 
September - Septembre 20562 861,179 + 1.5 419,678 = Pine 
ONectober - Octobre 208.1 B59", 187 =——3e9 Giz orZ - 8.4 
November - Novembre 208.8 POT I3998 + 3.6 914,156 Se 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4.3 TT 822 ="0.2 
Year - Année 206.5 10,208,072 - 0.1 4 A271 58 - 6.0 
1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 BU ire 2), =* 0.2 
February - Février ZA Se 603, 808 + 4,5 LOD, 2Nez + 0.3 
March - Mars 2A 787,544 + 13.5 371,658 + 935 
April - Avril 215.4 TIS, 226 = hist 359,901 - 5.8 
May - Mai 215.8 842,133 + 3.5 5905238 -- 
June - Juin 24089 920,150 + 16.3 428,176 + 12.3 
July - Juillet TA Deo 813,746 + 6.5 382,220 - Poe 
August - Aodat 21956 850, 885 : ame od 597 5982 + Gi) 
September - Septembre PES 922,067 + 7.1 AG AZ + 4.1 
Nctober - Octobre MANl es) 922,014 + Jd 430,245 + 4,2 
November - Novembre Aye 15:1 38), 765 + 1664 529,411 + 3.0 
December - Décembre DADS WS WZ + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 214 10,930,478 + del 5,121,844 + 3.6 
1984: 
January - Janvier DAA ee 649, 360 + 4.2 303,014 + 0.5 
February - Février Zee) G5? So) Pe 2 301,479 + 6.4 
March - Mars ZN ow 806,713 + 2.4 57, 88 -- 
April - Avril 220.4 842,716 + 8.7 382.908 + 6.2 
May - Mai 22 Del ODT STE + 10.2 417,727 + 759 
June - Juin 220.1 941 OTe + 2a 427,677 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806, 302 - 0.9 369,186 - 3.4 
Auqust - Aoat PAB? 872597 2 + 2.6 398, 801 + 2.1 
September - Septembre DAD ise 947,867 + 2.8 440,459 + 0.8 
October - Octobre 220.0 Dio Le + 3.9 435,261 + Ved 


November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 

iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
‘ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


__ The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


__ The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


| ; 
| The metropolitan areas are census metro- 


politan areas. 
| 


| 
_ The commodity reference list, which des- 


cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


‘6) See Table 26. 
\ 7) See Table 27. 


| 
| 


Do 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maqa- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 


visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication. est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 
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APPENDIX VI - APPENDICE VI 
$$ ENDIVE 
LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 
Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 


Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984 ) 


Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonae St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon 

Hubert, Maqasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

dudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

-loydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Jgilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Jgilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


tight House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


lobinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

impsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

ears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

mith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

oodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastinas St., Vancouver, British Columbia 


sodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 
| JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


‘Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


try Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 


einberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
wers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
olco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


fmer's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


oy) 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


M. Bil. 36 pp. 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by reqion. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total 
kind of business, 
pendent stores; 
sales, Canada. 


retail sales by province and 
for chain and inde- 
seasonally adjusted 


Bil. 
19372. 


Vehicle Sales. M. 
First Issue, 


New Motor 
Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
PAE 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 0p: First ‘issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent a la 
Division du com- 


merce et des services. 


Cat alogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


région. 
Pre- 


Ventes des grands magasins par 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 


région. 
Commerce de détail. M. Bil. Environ 6) 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 


taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
qros, par rayon pour les qrands maqasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
4 succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins A succursales et les qrands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


d 


Iperating Results - Retail Trade. 


|? pp. 


The 
ating 


entages of 


Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


Bil. 14 
(ISSN 


Direct Selling Canada. A. 
pp. First Issue, 1966-67. 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Campus Book Stores. A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 
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(TRODUC T ION 


The present universe of department store 
rms was originally derived from the 1971 
msus of Merchandising and Services. A 
ist of Department Store Organizations" can 
» found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
ie activities of actual department store 
ocations" of department store orqaniza- 
ons are considered, thereby enabling the 
ocation" concept, which is common to both 
l@ census and the current survey program of 
e Merchandising and Services Division, to 

utilized. (The census also measures the 
tivities of "establishments", however, 
is concept is not used in the monthly sur- 
y of department stores.) Under the "loca- 
on" concept, department store data con- 
ined in this publication exclude the ac- 
vities of other kinds of businesses which 
y be operated by the reporting department 
ore firms. For example, non-department 
ore locations are classified to the kinds 

business most appropriate to their com- 
dity structure with the catalogue sales 
tivity of department store organizations 
assified to the "General Merchandise 
ores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
department store outlets is considered as 
rt of the overall business of the outlets 
Which they are located for the purpose of 
is publication. However, sales of an as- 
slated large food department (or store) 
2 included only if it is an integral part 
the overall department store operation 
J is not identified to the public by any 
ne which differs from that of the depart- 
yt store with which it is associated. The 
‘lonale underlying this approach is as 
llows: for purposes of market research or 
yan planning, a department store (the 
egest type of mass merchandising activity 
Canada) together with its leased depart- 
its, if any, is considered to be a total- 
‘; that is, it competes in the market 
ic@ as one structure, rather than as a 
iber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de qrands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par cataloque des sociétés de qrands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de qrande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Chart — 1 Graphique - 


Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1982-1984 
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Chart — 2 Graphique — 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1982-1984 
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chart — 3 
Jepartment Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 
/entes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada,1982-1984 
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Graphique —4 


Chart — 4 

Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984 r 

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984 es 
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Chart — 5 Graphique — 5 

Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984 

Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1982-1984 

$ milliards — $ billions $ milliards — $ billions 
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IGHLIGHTS 


easonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations, holi- 
days and the number of trading days, total 
department store sales in November 1984 
increased 3.2% to $980.5 million from the 


previous month's sales. Among the 33 
departments recording higher sales, the 
largest increases were recorded in furs 


(+ 16.6%), floor coverings (+ 12.1%) and 
linens and domestics as well as in girls' 
@qd) teenage girls' wear, (+ 10.6%). The 
largest decreases in sales were registered 
in toys and games (- 7.5%), gasoline, oil, 
auto accessories, repairs and supplies, as 
well as in women's and misses' dresses, 
house dresses, aprons — and uniforms 
(- 6.2%) and in piece goods (- 0.8%). 


ladjusted Sales 


Total department store sales in Canada for 
November 1984 registered an increase of 
10.2% over the corresponding month a year 
earlier to $1,254.7 million in current 
dollars (not adjusted for inflation). 
Sales were higher in 36 of the 4O depart- 
ments for which data are collected, with 
the major gains in furs (+ 27.4%), girls' 
and teenage girls' wear (+ 24.2%) and 
linens and domestics (+ 18.6%). The lar- 
gest decreases were reported in piece 
goods (- 10.7%), plumbing, heating and 
building materials (- 7.1%) and gasoline, 
oil, auto accessories, repairs and sup- 
plies (- 3.8%). 


All provinces and Territories indicated 
increased department stores sales in 
November 1984 over the same month a year 
2arlier. Gains ranged from 1.1% in Alberta 
70 19.4% in Nova Scotia. With the excep- 
‘lon of Calgary (- 0.1%), the remaining 
line metropolitan areas surveyed reported 
sales increases in November 1984, with 
jains ranging from 1.5% in Edmonton to 
3.7% in Halifax-Dartmouth. 


sales by major department store organiza- 
ions totalled $798.5 million in November 
984, up 7.6% from the same month the 


eat 


o Les 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
SUSE SSL SChhaltSees! 


o Les ventes des grands magasins, corrigées en 


fonction des variations Saisonnieéres, des con- 
gés et du nombre de journées d'affaires, ont 
augmenté de 3.2% en novembre 1984 en regard de 
l'estimation des ventes du mois précédent, pour 
s'établir & $980.5 millions. Des 33 rayons qui 
ont signalé des hausses de ventes, les augmen- 
tations les plus prononcées ont été enregistré 
par les rayons de fourrures (+ 16.6%), de re- 
vétements de plancher (+ 12.1%), et de literie 
et linge de maison (+ 10.6%), ainsi que de 
vétements de fillettes et  d'adolescentes 
(+ 10.6%). Les plus fortes baisses ont été 
observées dans les rayons de jouetsrre jeux 
(- 7.5%), d'essence, huile, accessoires d'auto- 
mobile, réparation et fournitures (- 6.2%), 
ainsi que de robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 
(- 6.2%) et de tissus & la piéce (- 0.8%). 


Ventes non désaisonnalisées 
avitheys NON Gesalsonnallsees 


ventes totales des grands magasins au 
Canada en novembre 1984 ont enregistré une 
augmentation de 10.2% par rapport au mois cor- 
respondant de l'année derniére pour ainsi se 
chiffrer @ $1,254.7 millions en dollars cou- 
rants (non ajustées en fonction de 1'infla- 
tion). Des 40 rayons pour lesquels on recueille 
des données, 36 ont indiqué des ventes ac- 
crues. Les gains les plus notables ont été 
enregistrés par les rayons de _ fourrures 
(+ 27.4%), de vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes (+ 24.2%) et de literie et linge de 
maison (+ 18.6%). On a par contre constaté les 
baisses des ventes les plus notables dans les 
rayons de tissus a la piéce (- 10.7%), de maté- 
riel de plomberie, chauffage et construction 


(- 7.1%), et d'essence, huile, accessoires 
d' automobiles, réparation Sie fournitures 
(- 3.8%). 


Toutes les provinces ainsi que les territoires 
ont indiqué des hausses s'échelonnant de 1.1% 
en Alberta & 19.4% en Nouvelle-Ecosse. A 1'ex- 
ception de Calgary qui a connu une baisse de 
0.1% de ses ventes par rapport au méme mois un 
an plus t6ét, les neuf autres régions métropoli- 
taines enquétées ont rapporté des augmentations 
des ventes allant de 1.5% & Edmonton & 23.7% a 
Halifax-Dartmouth. 


Les ventes par les organisations de grands ma- 
gasins traditionnels ont totalisé $798.5 mil- 
lions en novembre 1984 soit 7.6% de plus que le 


previous year. Junior department store 
organizations had sales of $456.3 million, 
a 15.0% rise from November 1983 sales. 


o Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the first eleven 
months of 1984 reached $9,666.7 million, 
an increase of 5.1% over the $9,199.4 mil- 
lion reported for the same period in 1983. 


o Department store sales constituted 12.0% 
of total retail trade in Canada in Novem- 
ber 1984, the same proportion as a year 
earlier. 


o In November 1984, there were 805 retail 
locations operated by department’ store 
organizations, two more than in October 
1984 and two more than in November 1983. 
Of this total number, 329 were operated by 
major department store organizations and 
476 by junior department store organiza- 
tions. 


Stocks 


o The unadjusted selling value of invento- 
ries held in November 1984 by department 
stores was $3,945.8 million, an increase 
of 2.4% over the same month a year ear- 
lier. Seasonally adjusted department store 
stocks totalled $3,436.6 million in Novem- 
ber 1984, up 0.9% from the previous month. 


Accounts Receivable 


o The total value of the accounts receivable 
of all department store organizations in 
November 1984 amounted to $1,893.5 mil- 
lion, up 5.2% from the $1,799.7 million 
recorded in October 1984. 


méme mois l'an dernier. Les organisations ¢ 
magasins populaires ont enregistré des vente 
de l'ordre de $456.3 millions, soit une gain ¢ 
15.0% par rapport aux ventes de novembre 1983, 


Les ventes cumulatives pour l'ensemble de 
grands magasins ont atteint $9,666.7 millior 
pour la période couvrant les onze premiers mo: 
de 1984, soit une augmentation de 5.1% par ra 
port aux $9,199.4 millions rapportés pour | 


période correspondante l'an dernier. 


Les ventes totales des grands magasins ont rt 
présenté, a elles seules, 12.0% de 1'ensemb! 
du commerce de détail au Canada en novembi 
1984, soit la méme proportion que celle ca. 
culée l'an dernier pour le mois correspondant. 


En novembre 1984, on a dénombré 805 points « 
vente exploités par les sociétés des grands m 
gasins, soit deux de plus qu'en octobre 1984 « 
deux de plus qu'en novembre 1983. De ce nombri 
329 étaient exploités par les organisations | 
grands magasins traditionnels et 476 par l 
organisations de grands magasins populaires. 


Stocks 


o La valeur marchande, non désaisonnalisée, d 


stocks détenus en novembre 1984 par les gran 
magasins s'est accrue de 2.4% par rapport | 
mois correspondant de l'année derniére po 
ainsi se chiffrer & $3,945.8 millions. Ugmy 
leur désaisonnalisée des stocks a, quant 

elle, connu une hausse de 0.9% par rapport 

mois précédent et a totalisé $3,436.6 million 


Comptes @ recevoir 


Xiv 


o La valeur totale des créances & recouvrer Pp 


les sociétés de grands magasins s'est chiffr 
& $1,893.5 millions en novembre 1984, soit 5. 
de plus que l'estimation enregistrée en octob 
1984 ($1,799.7 millions). 


atistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage qirls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and qirls' hosiery 


Women's and qirls' qloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photoqraphic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbina, heating and buildina materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting qoods and luqqage 


Stationery, books and maqazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
8, 375 10, 406 13,665 16,844 19,286 
12,756 14,375 18, 288 16,828 10,534 
31,950 37, 338 48, 982 50,416 60,068 
5,201 2,564 2,049 700 493 
17,560 Ait S22) 21,806 25,779 21,083 
7,714 10,655 15,635 15,836 15,633 
11,154 11Po Ba] 15, 397 15,880 19), 5:2: 
8,251 8,141 10,711 10,621 11,213 
1,340 1,004 1,138 1,488 1,254 
8,297 B, 254 10, 869 11,074 10,962 
9,054 8, 792 12,510 13,928 15,429 
14,232 W297) 22,432 27,642 25,678 
21,676 22,984 32,618 5B 2D Ba. O72 
24,848 26,576 37,241 37,990 40,816 
PADS 7, 780 10,777 13,237 11,665 
Celis) 9,875 14,201 18,146 15,772 
48,474 59,462 51, 959 Se ilbe) 64,641 
39, 382 40,794 47,069 43,950 48,677 
9,357 8,779 9,687 9,610 11,290 
3,661 3,708 4,441 3,605 4,050 
28,974 16,292 22,485 22,099 27, 669 
8,724 6,672 8,092 7,012 6,889 
6,355 8,525 9,984 8,457 12,938 
9,787 Ce Tals) 12,514 12,374 11,857 
AOS ZA Wg eZ 14,234 (Eyck) 16,624 
6,126 5,822 7,141 fe ie USA 
37,999 33,630 42, 302 41,740 51,428 
37,198 53, 120 41, 304 39,477 44,187 
BSH alee 30,911 bE aeM| 32,923 33,221 
23,469 28,562 25,904 28,731 33,348 
16, 312 16,417 225192 265525 38,015 
7,988 7, 704 9,049 11,218 12,535 
10,284 12, 364 16,434 16, 769 20, 863 
10, 169 12,520 16, 360 17, 508 18, 307 
17, 090 14,351 19,504 25,953 31,656 
20,198 22,196 Wey eh) 23,487 26,802 
14,674 14,249 15,488 Wiligi2oe 17,889 
19;,,202 18,292 21,864 20, 360 20,934 
8,804 8,461 10,191 9,550 10, 366 
23,049 fae ee) 26,970 32,814 42,287 
649, 360 659, 335 806, 713 842,716 927,771 


June 


Juin 


941, 318 


July 


Juillet 


14,522 
7,104 


45,797 
1,150 
18,914 


11,906 
15,958 
10,172 
1,135 
6,472 


10,026 
18,071 


25,444 
36, 194 
9,820 


12, 460 
51,800 
44, 650 


12,549 
3,227 


30,575 
6,816 
10,287 
11,678 
15, 374 


7,507 


51,855 
47,592 
35,403 
32, 448 


27,097 
11, 206 
16, 208 


17,857 
29, 202 


23,297 
14, 856 


20,059 
9,417 
30,197 


806, 302 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 
August September 
Aodt Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


w 
p< 
my 
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foo) 
= 


an 
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~ 
= 
‘Oo 
[ony 


= 
vol 
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15,554 
20,945 


65,818 
3,466 
25,941 


19,170 
lis 
11, 863 
1,856 
12,564 


17,073 
31,884 


43,034 
44, 467 
13, 507 


17,159 
54,037 
49,142 


11,845 
4, 252 


32,027 
10,447 
11, 734 
12,409 
15,572 


8, 348 


44, 761 
46,894 
53,322 
31,929 


22,215 
9, 344 
20,798 


20,524 
20, 763 


32,212 
13,693 


20, 789 
10,039 
28, 737 


947, 867 


Change 
1983 
Variation 
Oct ober November November December November Maven 
1984/1983 
Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre 
1984/1983 
No 
per cent 
pourcentage 
16,504 17,087 15,835 23,185 se Ths) Robes, robes de ménage, tabliers et umi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
27,114 28,231 24,959 24,709 + 1S Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
56, 324 64, 261 55, 376 79,440 + 16.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5,576 Santali: 7,156 8,564 + 27.4 Fourrures 4 
26,928 29,022 26,916 38,184 HEE AiaiG, Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,489 22,449 18,969 Ve Pi J 35 + 2a52 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,540 29,722 26,174 48,913 + 13.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,002 11,574 10,558 15,653 + 9.6 Sous-vét ements 8 
Aaaoh| 4,274 3, 606 4, 630 + 18.5 Chapeaux 9 
AM TD 12, 867 12,290 18,072 + 4,7 Bas pour dames et fillettes 10 
17,954 28,747 25,121 41,435 + 14.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
30,109 34, 487 32,626 32,003 +) GD o/h Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
41,513 62, 375 52,789 78, 209 + 18.2 Vétements pour hommes 13 
42,954 TPA SIE) 63,173 122,032 + 14.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
(eep> Aig 22> 15,406 24,015 + 11.8 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
16,796 22,542 2M IID: 25,666 +: BZD Chaussures pour hommes et garcons 16 
59,673 79,449 70, 065 86,450 + 13.4 Produits alimentaires et connexes 17 
52,032 68, 206 60,572 121,800 + 12.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,454 15,605 ASTID 32,235 = eZ Appareils et fournitures photographiques ng 
4,637 4,706 5,271 4,612 - 10.7 Tissus @ la piéce 20 
27,767 33,936 28,602 46,038 + 18.6 Literie et linae de maison 21 
9,818 10,648 10,557 14, 334 + 0.9 Menus articles 22 
11, 702 20,217 18,145 34,970 + 11.4 Porcelaine et verrerie 23 
14,103 16,105 15,798 11, 318 + 1.9 Revétements de plancher 24 
15,973 17,669 EEA 17, 887 + 1209 Tentures, rideaux et housses uD 
8,472 13,052 12,581 21,484 + Bi Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
45,249 47,935 43,434 43,681 + 10.4 Meubles 72] 
46,141 52,106 45,989 50,778 + 1) Gros appareils ménagers 28 
43,418 57,909 56,665 90,416 $e. Télévision, radio et musique 29 
35,824 47,466 43,570 80,971 + 8.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,691 29,640 27, 362 37, 835 + 8,3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,641 10,643 11,459 12,841 =. WS Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
18,123 29,904 26,151 65, 308 + 14.4 Bijouterie 33 
31,589 62,102 58,854 92 O12, + 555 Jouets et jeux 34 
19,267 28,021 24,534 49, 342 + 14.2 Articles de sport et valises 35 
36 
43,606 41,136 75,016 6.0 Papeterie, livres et revues 
iene 20,970 21,805 26,795 = SAG Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
24,606 34,264 + 6.4 Repas et casse-croites 38 
ee oe ; 13,551 + 14.6 Services et travaux de réparation 39 
12,167 15,855 13, 833 ’ 40 
32,224 36, 666 32,758 57, 580 © We, Tous autres rayons 
1 
957,575 1,254,727 1, 138, 763 1,731,121 + 10.2 TOTAL, TOUS RAYONS 4 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984 (1) 


No. 


Owamanoa 


LGD) 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 


Infants' and children's wear and nursery 


equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 


Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting qoods and luqqage 


Stationery, books and maqazines 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs 


and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
15,446 15,546 15,267 15,798 15,U76 16, 284 16,U9U 
16,827 18,502 17,237 18,055 17,820 18,528 16,849 
53,982 54,189 52,841 53,221 54,001 60, 005 54,691 
3, 356 2,229 2,898 3,053 2,616 2,451 2,579 
25,029 24,152 24,432 26,296 22,247 24,722 22,828 
15,579 16,449 Seal 16, 387 16, 336 16,758 16,321 
20,178 20,163 19,913 19,681 20,547 20,597 19,863 
11,079 11,069 10,973 10,937 10, 381 10, 822 11,107 
a5) 1,677 1,835 2,074 Vi, 935 951 1,973 
10,734 11,175 MVE 11,162 10,967 10,673 9,831 
16,082 15,655 15,958 16,519 16,719 16,564 16,170 
24, 605 26,529 24, 395 26,451 24,755 25,214 24,799 
35, 706 37,162 35,296 37,966 38, 366 39,432 38, 139 
45, 860 47,641 49,415 50,173 48,553 50, 381 48, 949 
13,850 13,811 12,819 13,589 12,692 13,455 13,549 
16,134 16,374 16, 43U 17,413 14,832 16,795 16,171 
58,259 57, 705 54,890 59,673 61,216 59,969 61,158 
53,044 52,548 53,249 52,712 52,898 51,234 53,817 
14, 203 13,976 12,559 13,028 13,094 13,030 13,250 
4,508 4,381 4,110 3,882 3,954 3,908 4,193 
28,170 26,459 27,984 28,214 29,418 28,710 29,781 
8,501 7,794 8, 709 8,475 8,655 8, 381 8, 397 
11,184 12,726 12,105 12,032 13,058 12,878 13,111 
12,205 11,775 12,408 12,738 11, 732 11,647 11,377 
14,680 STs 14,884 15,312 15,145 14,066 14, 761 
8,653 8,641 8,581 9,249 8,936 8, 381 8, 968 
41,309 42,985 43,415 46,669 45,481 45,678 43,946 
42,441 44,741 45,222 46, 862 44,911 45,065 42,181 
40,820 42,423 43,473 43,361 42,818 42,577 43,534 
35,265 36,234 B55 127 35,569 35,568 36,552 36,822 
24,153 24, 349 26,379 27,670 27,676 28,374 28, 342 
11,561 10,694 11,149 11,084 10,521 11,417 10, 365 
22,475 21,910 21,996 22,798 22,878 22, 394 22, 64 
28,689 29, 324 29,279 28, 356 29,905 27,785 28, 75” 
25,141 25,129 25,619 26,527 26,156 25,881 26,21: 
29,782 30,587 30, 396 31,038 32,983 30,605 31,58 
19,019 19,876 17, 764 18,451 16,650 16,856 16,05 
22,610 21,892 22,208 22,792 21,962 21,755 21,96 
10,295 10,112 10,125 10,487 10,573 10,917 10,88 
33,499 31,290 31,353 32,576 31,761 32,823 32,93 
926,673 935,595 929,532 958, 329 945,853 955,511 944, 95 


The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des qrands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


1984 


August 


“Aott 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


30,812 
°17,631 
21,590 
10,835 
31,003 


125,608 


16,036 
17,433 


53, 362 
3,537 
24,560 


17,184 
19,516 
11,173 
2,068 
10, 682 


16,445 
25,314 


39, 264 
48, 276 
13,753 


15,814 
63,424 
56,126 


13,058 
3,764 


29,139 
8, 782 
12,848 
12,548 
15,429 


8, 764 


44, 345 
44, 386 
46,778 
35, 806 


25,064 
10,272 
21,720 


33, 333 
25,563 


31,729 
16,551 


22,091 
11,145 
33,994 


961,073 


1983 Change - Variation 
Oct ober? NovemberP November December November/ 
Oct ober R 
1984 eyen 
Octobre? NovembreP Novembre Décembre Novembre/ 
octobre 
1984 
NO 
per cent 
pourcentage 
16,990 15), 932 14,635 15,548 - 6.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,739 Win ee ley 57> 15,872 + 6.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
55,427 56,773 49,685 51,711 + 2.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
3,649 4,255 3,540 3,442 + 16.6 Fourrures 4 
24,456 24, 806 22,928 25,049) + 1.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,355 18,081 15, 342 14, 783 + 10.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,608 205505 18,859 18,837 ro) BAe) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,907 10,906 10,064 10,775 -- Sous-vétements 8 
2,046 2,059 tly TA 1,794 as WE Chapeaux 9 
10,449 10, 586 10, 392 10,559 +) 1S) Bas pour dames et fillettes 10 
16,708 18,132 16, 282 16,442 ge tels>) Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
25,290 22611 24,479 23,264 + 1.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
39,485 41,627 35,844 39,092 + 5.4 Vétements pour hommes 13 
47,158 48,901 43,193 45,114 ao Dail Articles d'habillement pour hommes 14 
13,823 13,783 12,568 12,168 - 0.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
16, 321 16,527 16,542 15,871 ete: Chaussures pour hommes et garcons 16 
62,120 63,206 59,058 59,458 toe liad Produits alimentaires et connexes Ay 
54,795 57, 863 52,160 52,995 +5156 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,059 13,004 13,526 13, 295 - 0.4 Appareils et fournitures photographiques 19 
3, 848 3,816 4,315 4,426 - 0.8 Tissus & la piéce 20 
27,793 30, 726 26, 822 27,683 + 10.6 Literie et linge de maison 24 
8,455 8,471 8,495 9,290 + 0.2 Menus articles os 
13,518 13,645 12,720 12,423 os (858) Porcelaine et verrerie 
11,641 13,050 12,657 11, 390 + 12.1 Revétements de plancher s 
15,088 129 14,928 14,907 + 1.3 Tentures, rideaux et housses 
8,520 8,945 8,794 9,049 + 5.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
: : d'ameublement pour la maison 
44,449 46, 360 41,796 42,041 + aL eae Fe teu a 
oe eae ee ee i Bs Taley cto canis eae 29 
42,187 3 . , 7 
36,170 37,292 35,912 35,578 eee | Artighes de ménage et petits appareils élec- 430 
riques 
26,098 27,754 26,001 25,813 =) 602 aes wee peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,049 10,087 AA OZS 11, 702 + 0.4 Shame es plomberie, chauffage et cons- 32 
ruc 
21,530 21,750 19,061 20,797 1.0 pee , K 
30, 836 28,522 26,171 24,473 = hee hs se ae ae Ree os 
25,667 26,825 24,385 24,694 4.5 rticles de sport e 
5 S 36 
10 8.8 Papeterie, livres et revues 
17,034 i : od réparation et fournitures : 
fe 8 
22,216 ty Re Repas et casse-crodtes 
are Ee aoe 10,129 Ay Ge Services et travaux de réparation e 
’ “J 
35, 356 35,530 33,736 32,493 + 0.5 Tous autres rayons 
US RAYONS 4) 
950,071 980,458 909 , 382 920, 358 Pe a2: TOTAL, TOUS 


| Tela somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de l' arrondissement. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 
Province January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,101 Wests 8,610 10, 060 lg 2407 11, 345 
2 Prince Edward Island 3 UBL 3,681 4 225 5,160 Ds BS? 6,168 
3 Nova Scotia 16,261 18,121 ZN 95S 26,951 If SSeS) 28,025 
4 New Brunswick 12,082 AS ZA Wop LS57/ (sees 21,096 20,947 
5 Quebec 120, 485 (7272 Sil 146,429 162,154 181,928 178, 268 
6 Ontario ZOMG: BER TAS} 282,877 303,082 334, 986 348, 590 
7 Manitoba 52,501 By Ay) 44,095 45,415 48,292 GOR Zoe 
8 Saskatchewan 72\ 5 100) PN HUE 72] USS) 27,420 29,020 29,464 
9 Alberta 93,561 Seige 116, 483 By 7 124,268 124, 800 
10 British Columbia 110,629 110,091 136,013 127,668 141,495 141559 
11. Yukon and Northwest Uy ES 2,021 Doe Tey Deis [2 SKS: 220i 
Territories 
12 CANADA 649, 360 659, 335 806, 7135 842,716 927,771 941, 318 
TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 55,055) BD Sle! 43,968 42, 603 Cima 46, 703 
2 Edmonton 42,899 43,582 D(H DG Aye: 56,432 56,832 
3 Halifax-Dartmouth 5 S514 OSs: 12a ls 14,248 WE Be) 14, 867 
4 Hamilton is Boe: lies 20, 342 LPNS) PARAS Zola 
5 Montreal 73,090 W5 N23 86, 788 bin BINS) 103,779 104,741 
6 Ottawa-Hull PU ASL 28, 387 35, 802 37,466 42,693 42,163 
7 Quebec City 18, 733 16, 822 20, 466 21,611 (A Bie) Voy Tl) 
8 Toronto 91,845 SB Gil WS, 269 IZA S10 15s 130,168 138,276 
9 Vancouver 66, 468 65,879 81,021 74,707 82,622 82,772 
10 Winnipea 29,679 29,999 39,979 41,273 43,720 44, 397 


July 


Juill 


41,C 
48, £ 
43,,( 
pe 


B4, | 


34, ' 
23,( 
114,’ 
72, 
39," 


JLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


* 


Se ee eee 


Change 
i4 1983 

Variation 
ust September October November November December November Province 

1984/1983 
t Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre 

1984/1983 
a ee NO 
usands of dollars - milliers de dollars 
Bee h|7/ 11,141 Wo Bo) 1a en 14,873 21,685 + 8.5 Terre-Neuve 1 
|, aa 5,490 5,624 7,412 6, 350 10,924 + 16.7 Tle-du-Prince-Fdouard 2 
, 836 {Ash SK )3) 30, 813 43) ope 36,478 DUA USS + 19.4 Nouvelle-Ecosse 3 
» 7/63 19791 20,956 30, 267 Zig OU 40,017 + 12.1 Nouveau-Brunswick 4 
, 813 176, 106 182,239 229, 606 192,906 304,967 + 19.0 Québec 5 
534 341,407 347,095 473,274 430,194 652, 084 + 10.0 Ontario 6 
, 526 52,448 49,639 65,859 60, 620 85,566 + 8.6 Manitoba Ti 
, 248 31,473 504 177 41,146 39,161 Behe 15)5) te Del Saskatchewan 8 
116 128, 327 127, 318 159,400 157,650 225, 789 + 1.1 Alberta ) 
771 149, 335 148, 330 185,186 170,746 273,669 + 8.5 Colombie-Britannique 10 
674 3, 350 3,054 2,894 Pe ITT 4,858 + 4,2 Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
| 
975 947, 867 957,575 1,254,727 1, 138, 763 Wy 75 024 + 10.2 CANADA 12 


EAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Change 
1983 

Variation 
: . Certaines zones 
st September October November November December November métropolitaines 
1984/1983 
| Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre 
| 1984/1983 

No 

sands of dollars - milliers de dollars 
5m 49,079 48,618 60,020 60,076 85,124 = (3% Calgary 1 
470 Bon 2 57,446 71, 344 WOES 100, 816 + 1.5 Edmonton 2 
745 16,665 Wwe 24,904 20,135 30,126 + 23.7 Halifax-Dartmouth 3 
156 24,493 25,892 32,526 30,698 51,446 + 6,0 Hamilton 4 
pi 106,689 108, 137 138,914 116,811 186, 524 + 18.9 Montréal 5 
590 42,719 44,593 56,416 50, 786 74,772 4 Tift Ot tawa-Hull 6 
143 24,577 25,644 31, 863 26, 309 38, 661 + 21.1 Ville de Québec 7 
91 139, 209 139,154 188, 655 169, 780 262,038 + 1184 Toronto 8 
40 88,171 87,881 108, 850 100, 144 160, 745 + 8.7 Vancouver 9 
37 47,664 44,889 59,918 54,821 76,858 #2953 Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


I 


1984 
Province January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juill 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x ms x 
2 Prince Edward Island x x x x x x 
3 Nova Scotia 5,685 5,750 6, 861 8,153 8,116 8,257 deg 
4 New Rrunswick x x x x x x 
5 Quebec 69, 668 70, 746 86, 606 O Tei 101,241 Che 7/5) 84,1 
6 Ontario 145,440 143,196 178,528 AS ZeulnyA 201,192 208, 432 17356 
7 Manitoba 22, 684 21,650 29,989 28,943 30, 407 31,344 Al 8 
8 Saskatchewan x x x x x x 
9 Alberta 74,649 73,039 89, 780 83,758 CM Ze 93,174 76,4 
10 British Columbia 92,402 89,678 109, 166 100, 502 Ui} A i febo7/ A225 99,4 
11. Yukon and Northwest x % x x x x 
Territories 
12 CANADA 433,177 426,537 529,691 522,096 575,256 584, 580 496, 1 


a a a a re Nem maa Pe a a a a a a 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
Selected metropolitan aan Than RN ii nian ean ne I 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juil] 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calaary 29,186 28,174 34,908 32,593 35,808 35,852 31,1: 
2 Edmonton 34,722 33, 855 41,541 38, 634 42,439 43,076 36, 5! 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x 
4 Hamilton 13,908 12,833 15,159 15, 340 18,110 18, 853 16,0: 
5 Montreal 46,678 48, 435 58,723 61, 340 65,507 65,971 54,2 
6 Ottawa-Hull 17, 460 18,111 23, 884 23,107 26A7Gi 25,979 21,5 
7 Quebec City x x x x x x 
8 Toronto 67, 398 68, 810 Bo, 9477 87,985 93, 328 98,375 81,2 
9 Vancouver 59,285 57,681 70, 084 64,039 70,877 TNs Zou, 62,1 


10 Winnipeg x x x x x x 


BLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


ee 


Change 
34 1983 : 
Variation 
EEE Oe 
just September October November November December November 
1984/1983 
yt Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre 
1984/1983 
yusands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x 
x x x x x x x 
1,729 10,873 11,086 15,666 875 17,028 + 31.9 
x x x x x x x 
|, 369 106, 580 107,600 134,896 116,397 1/0, 332 + 15.9 
1,143 72 Sp aE, 214,317 292,214 269, 568 388,614 + 8.4 
635 36,495 BY de SH) 35 43,967 40, 397 55,448 + 8.8 
x x x x x x x 
, 398 97,543 94,529 120,054 122,043 171,051 = (nf 
|, 152 120,456 118,969 148,121 1S 16s ZW Oo + 6.4 
x x x x x x as 
591 619, 430 611,524 798, 450 741, 909 1,078, 633 + 7.6 


Province 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-F douard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 


du Nord-Ouest 


CANADA 


LEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Change 
' 1983 
Variation 
| er 
ist September October November November December November 
| 1984/1983 
; Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre 
1984/1983 
isands of dollars - milliers de dollars 
02 38,915 36,924 47,629 48, 427 67, 164 es 
193 44,376 43,621 54, 463 55,465 77, 308 = te 
x x x x x x x 
07 18,450 19, 482 23,807 23,140 37,210 ee, 
'85 73,867 72, 264 93,142 79,347 118, 386 Pavia 
Ph 28,020 29, 404 36,757 33, 263 46,030 + 10.5 
x x x x x x x 
a9 102, 488 102, 337 139,757 126, 347 188, 296 + 10.6 
58 76,930 Me Sey PEI [P2 94,227 87,896 (Bisa, +. Wie 
me x 


| X x 4 x x 


NO 


an 


Certaines zones 
mét ropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ot tawa-Hul 1 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


NO 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


10 


ee 


No. 


Province 


WZ 


No. 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ot tawa-Hull 
Quebec City 


Toronto 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juill 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x 
x x x x x x 
10,576 125872 S02 18,798 e285 19, 768 ey 
x x x x x x 
50,817 Bl GIS 59 B25 Oleic) 80,687 78,515 66, 7! 
Bo725) 89,097 104, 349 120,965 133,794 140, 158 118,5 
Gly) 11,449 14, 106 16,471 17,885 UU 15, 6: 
x x x x x x 
Wahy SH DAs D335 26, 703 ZI Db9 BY) ARS 31,626 28, 4 
18,228 20,414 26,847 27,166 29,857 29,434 28,0 
x x x x x x 
216, 184 232,799 277,022 320,620 352,515 356, 738 310, 1! 
ee ee ee a eee 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
es ee ee Ne ee Ne 
1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juill: 
thousands of dollars - milliers de dollars 
6,647 Wes HEE 9,060 10,010 11, 306 10,851 9,91 
Oral eT 11,549 WA atelsie Howes 13,756 12, 30 
x x x x x x 
4,451 4,560 Bir, 18 6,815 6,605 7,069 5,93 
26,412 24,687 28,064 BS 92 38,271 38,770 30,59 
10,216 10,276 ‘Adve oad 14, 360 ton o2G 16,184 12,99 
x x x x x x 
24,447 24, 865 29, 323 33,518 36, 840 39, 902 32,85 
7,183 8,198 10, 938 10, 668 11,746 Wile ole 10, 5€ 


10 


Vancouver 


Winnipeg 


11 


ABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands maqasins populaires, par province, 1983 et 1984 


984 
ugust September October 
oat Septembre Octobre 


November 


Novembre 


jousands of dollars - milliers de dollars 


2,384 


rn er ee 


18, 126 


69,526 


128, 268 


15,953 


328, 437 


19,727 


74,639 


132,778 


(WS 


346,051 


27, 887 


94,710 


181,060 


21,892 


456,277 


BLEAU 8. Ventes mensuelles des grands Magasins populaires, par certaines zones m@tropolitaines, 1983 et 1984 


dusands of dollars - milliers de dollars 


189 


September 


Septembre 


10, 165 


13,236 


October 


Octobre 


11,694 


13,825 


November 


Novembre 


12,391 


16,881 


Change 
1983 
Variation 
November December November Province 
1984/1983 
Novembre Décembre Novembre 
1984/1983 
NO 
x x x Terre-Neuve 1 
x x x Tle-du-Prince-Fdouard 2 
24,603 40, 740 +4 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x Nouveau-Brunswick 4 
76,510 134,636 + 23.8 Québec 5 
160,626 263, 470 + 12.7 Ontario 6 
ZO 2 Zo) 30,118 fe tS 5) Manitoba 7, 
x x x Saskatchewan 8 
35, 608 Bib ahs) + 10.5 Alberta 2 
31,583 56,018 SA! Colombie-Britannique 10 
x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
396, 854 652, 488 + 15.0 CANADA 12 
Change 
1983 
Variation 
Certaines zones 
November December November métropolitaines 
1984/1983 
Novembre Décembre Novembre 
1984/1983 
NO 
11,649 17,960 + 6.4 Calgary 1 
14, 850 23, 508 + 13.7 Edmonton 2 
x x x Halifax-Dartmouth 3 
Wj Dee 14,236 + 15.2 Hamilton 4 
37,463 68, 138 EL Liaie Montréal 5 
AioZe 28, 742 el Zee Ot tawa-Hull 6 
x x x Ville de Québec i 
43,433 73, 742 2G Toronto 8 
12,248 22, 186 + 19.4 Vancouver 9 
x x x Winnipeg 10 


12 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


eS ae eae Tar nea Ta naan Lo ne aL LE aE a 


Province 


No. 


1984 

ee eee ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juil 


a 


1. Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11 Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
7 Ut 7 7 7 yf 7 
32 32 32 32 32 32 32 
26 26 26 26 26 26 26 
162 160 158 159 160 160 160 
229 fehl 297 298 298 298 298 
38 38 38 38 38 38 38 
31 31 31 31 31 31 31 
84 84 84 84 84 84 84 
101 102 102 102 103 103 103 
6 6 6 6 6 6 6 
800 797 795 797 799 799 7199 


a 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


a 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1984 

Re a a a a a a 
January February March April May June Jul) 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Jui) 


eee ee ee SS SS 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


26 26 26 26 26 26 26 
33 33 33 33 By 33 33 
13 13 13 13 13 {133 16 
24 24 24 24 24 24 24 
80 78 76 75 75 75 75 
5%) 33 33 By} 33 33 33 
20 20 20 20 20 20 21 
88 88 88 88 88 88 88 
41 41 41 41 41 41 41 
30 30 30 30 30 30 30 


EEE EEE DEE 


13 


ABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984 


i 


184 1983 
et 
sgust September Oct ober November November December Province 
Ot Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
a NO) 
ber - nombre 0 aaa aa aa on I a 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
Tl 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-Fdouard 2 
3 33 33 33 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
6 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
0 160 161 163 163 163 Québec 5 
9 299 300 300 301 300 Ontario 6 
8 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
1 31 32 Bz 31 31 Saskatchewan 8 
3 83 83 83 84 84 Alberta g) 
3 103 103 103 101 101 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
0 800 803 805 803 802 CANADA 12 


ee 2 ee ee ee ee ee ee ees 


BLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


34 1983 
Certaines zones 

just September Oct ober November November December métropolitaines 

at Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre . 

eee - nombre 
26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 55} oS oS 33 Edmonton 2 
14 14 14 13 ie Halifax-Dartmouth 5 
24 24 24 24 24 Hamilton 4 
us Us: 76 80 80 Montréal 5) 

| = so 32 33 33 Ot tawa-Hull 6 
21 21 22 20 20 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 41 41 41 Vancouver 9 

30 30 30 30 30 Winnipeq 10 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


Province 


1 Newfound] and 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


1984 
January February March April May June Jul 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Jui 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 8 
3 3 3 5 5 3 3 
6 6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
55 95 55 De) DD) 55 55 
112 113 113 id 113 AS. 113 
18 18 18 18 18 18 18 
16 16 16 16 16 16 16 
49 49 49 49 49 49 49 
60 61 61 61 61 61 61 
D 5 5 5 5 5 5 
536 338 338 338 338 338 338 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June Jul 
, Janvier Février Mars Avril Mai Juin Jul 
: number - nombre 
1 Calgary 14 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 5 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 30 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 13 13 13 13 13 13 13 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg 13 (iy 13 13 13 13 13 


a a 


db 


‘ABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


984 1983 

Be ee 
uaust September October November November Decenhen Province 
ott Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 

No 

jumber - nombre 
6 6 6 6 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
7 i 7 i 6 6 Nouvel le-Ecosse 5; 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 55 55 56 56 Québec D: 
10 110 110 110 qa V2 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba L 
15 15 15 15 16 16 Saskatchewan 8 
46 46 46 46 49 49 Alberta 9 
50 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
28 328 329 329 337 337 CANADA 12 


\BLEAU 12. Nombre de points de vente des qrands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
EERE rT 


184 1983 

Certaines zones 
igust September October November November December métropolitaines 
ee Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 


NO 
ee ee See 
imber - nombre 


\ 


14 14 14 14 14 Calgary 1 
| 18 18 18 18 18 Edmont on 2 
6 6 6 5 5 Halifax—-Dartmouth 3 

14 14 14 14 14 Hamilton 4 

30 30 30 30 30 Mont réal 5 

12 12 WZ WS 13 Ot tawa-Hull 6 

8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 

40 40 40 40 40 Toronto 8 

26 26 26 26 26 Vancouver S, 

13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


eee II I I I 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


1984 
AONE el: January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juil 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 22 Ze 22 22 22 7H 22 
5 Quebec 107 105 103 104 105 105 105 
6 Ontario 187 184 184 185 185 185 185 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan ApS 45 15 115 15 15 15 
9 Alberta by) 35 55 35 35 35 35 
10 British Columbia 41 41 41 41 42 42 42 
11 Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 f 
Territories 
12 CANADA 464 459 457 459 461 461 461 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juil 
“ number - nombre 
1 Calgary 12 12 12 12 12 12 12 
2 Edmonton 15 1S 15 15 15 15 15 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 10 10 10 10 10 10 10 
5 Montreal 50 48 46 45 45 ! 45 45 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 12 12 12 12 12 12 13 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 15 le 15 15 15 15 
10 Winnipeg AZ ‘ly 17) 17 AN? 17 i 


C—O 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


teen 


1984 1983 
Pa 
\ugust September Oct ober November November Decenber Province 
\oOt Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
No 
qumber - nombre 
8 8 8 8 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-f douard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 
22 22 2: 22 22 22 Nouveau-Brunswick 4 
06 106 106 108 107 107 Québec 5 
89 189 190 190 189 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
16 16 iA 17 15 15 Saskatchewan 8 
37 Bi 5) 37 3555 35 Alberta S 
43 43 43 43 4) 41 Colombie-Britannique 10 
1 "| 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
72 472 474 476 466 465 CANADA 12 


i ee) Ei 58 SC openideinnds See 


ABLEAU 14, Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


784 1983 


Certaines zones 
dgust September Oct ober November November December métropolitaines 


aot Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 


I 
I tere a eee ees ee 


imber - nombre 


12 12 12 12 12 Calgary 1 
15 15 15 115) 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
10 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 46 50 50 Mont réal 5 
20 20 20 20 20 Ot tawa-Hull 6 
13 13 14 12 2 Ville de Québec if 
48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 ue: 15 15 15 Vancouver 9 
17 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
Januar y-November 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
Janv ier-novembre 


Dee ee ——————————————————— _____.___ ann 


Change 


Departement Sales - Ventes 1984/198 
Rayon Variatio 
(Se 1984 1984/198 
No SS 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles G5 VEX 168, 752 + 4,7 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 156,796 V79, 774 + 14.7 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles ByaTy TAY 575,834 + 9.2 
4 Furs - Fourrures 29,665 32,584 + 9.8 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 241,632 25> loo + 5.6 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 162, 206 176, 395 + 8.7 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 176,594 HEio) SANE + 8.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 107,417 115,220 + Tee 
9 Millinery - Chapeaux 16,570 18,658 + 12.6 
10 Women's and qirls' hosiery - Bas pour dames et fillettes NOW 697 110,431 + 2.5 
11. Women's and qirls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes JE5/ VD 1DIls}. SYA + 7,2 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants WSS B72 269, 665 + 7,0 
13. Men's clothina - Vétements pour hommes 353, 344 392,184 + 11.0 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 412,002 455,946 + 10.7 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 127,414 136, 809 + 7.4 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 164,435 169,645 + 3.2 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 608, 588 645, oe + 5.7 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 4995082 526,062 + 5.4 
19 Photoaraphic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 130,588 127,286 - 28 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 47,949 43,689 - 8.9 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 289, 200 300,274 + 3,8 
22 Smallwares and notions - Menus articles Boi. 88,627 - ia 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 118, 705 119, 692 + 0.8 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 138,430 132i 5 4y/, - 4a 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 161,231 162,059 + 0.5 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 86,785 84,996 - Le 
27 Furniture - Meubles 478, 386 487,040 + 1.8 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 466,442 482,475 + 3.4 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 421,310 428,877 + Vag 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques SSY5q ZANT Sin TAS) - 0.1 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. PAT 3 DS: 285, 153 + 51 
32, Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 121,489 114,725 - 5.6 
33 Jewellery - Rijouterie 180, 728 OT UZ + 9.9 
34 Toys and qames - Jouets et jeux 210,092 241,856 + 15.1 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 257,984 264, 206 + 2.4 
36 Stationery, books and maqazines - Papeterie, livres et revues 283,671 300,295 + 59 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 185,556 184,192 - OF 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 224,917 252,736 + 3 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 108, 903 115,459 + 6,0 
40 All other departments - Tous autres rayons 318,201 340, 801 + Tel 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL - TOUS RAYONS SCE Siu! 9,666,659 + 51 


— <<< 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January—-November 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-novembre 


ee 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
| r Variation 
1983 1984 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve 109, 009 114,819 + 5,3 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard 56,740 59.3597 a5 $0 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 264, 920 296,042 sd ial | 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick eR R EY 2115058 PEG 7 
Québec 1,646, 060 1, 814,229 + 10.2 
Ontario SA Win e/a) 3,499, 471 + 5.5 
Manitoba G76, 759 SUIS >o + 6.8 
Saskat chewan ZIG TON 312,940 + 6.5 
\lberta 1, 302,609 1,905: 089 + 0.2 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,506,292 To toe UZ + 0.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 28, 300 28,570 + 1.0 
CANADA 9,199, 357 9,666, 659 + 5.1 


(eo rt a ear ee a 


[ABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
| January-November 


‘ABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
| 1983 et 1984 
Janv ier-novembre 


a Le ee ee ae oe ee 


Sales - Ventes Change 
ielected metropolitan areas . 1984/1983 
| 
f i s itai Variation 
ertaines zones métropolitaines 19830 1984 1984/1983 
a thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
alaary 497,556 494,521 - 0.6 
dmonton 591,005 DIS ,056 + 0.3 
alifax-Dartmouth 1469279 TOS yz + 11.5 
milton 239,828 255,519 + 635 
ontréal 9825156 1,068, 473 + 8.8 
ttawa-Hul] 405,454 430,841 + 6.3 
uebec City - Ville de Québec 2294 Oo 2595921 + 13.1 
oronto 1,319,744 1094. 208 + 5.4 
anc 892, 376 889, 206 - 0.4 
ouver ’ 
innipeg 431,678 461,818 + 7.0 


eee a ee 


TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 


Januar y-November 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des qrands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


Janvier-novembre 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


Sales - Ventes 


19835 


1984 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


xX 

x 

85,183 

x 

941,548 
2,046, 889 
314,813 

xX 
1,003,618 
1,218,028 


x 


5,928, 787 


x 
x 
97,526 


x 
1,042,745 
pale ys 317 

334,219 


xX 
981, 344 
1,209,611 


x 


6,127,527 


Change 
1984 /198: 


Variatior 
1984/198: 


per cent 


pourcenté 


+ 
— 
> 


+ 
— 


+ 
nF-O 
oe 8 


° 
NINK NMNK WK XK 


| 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


Januar y-November 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 


taines, 1983 et 1984 
Janvier-novembre 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Mont réal 

Ottawa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


Sales - Ventes 


(ones 


1984 


Change 
1984/198- 


Variatior 
1984/198- 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


392,662 
464,060 

x 
183,175 
631,984 
264,717 


x 
972,591 
780, 751 

x 


384,528 
453, 367 


x 

188, 085 
699, 831 
274,027 

x 
1,011,203 
769,621 

x 


per cent 


pourcenté 


BO PO 
e e 


. 
x Fox WVNwnNXK Wo 


fe 
—_ 

Won 
. 


a 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-November 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-novembre 


a 


cease seencteeeemeecercescieemeeeeee eee 


Sales - Ventes Change 
pe 1984/1983 
Province 
Variation 
ie 
1983 1984 1984/1983 
thousands of dollars Mart per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard x x x 
Vova Scotia - Nouvelle-Ecosse Woe fed 1s ey i + 10.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Juébec 704,516 771, 482 + 955 
Intario Au pes 4 1,367,100 ny As) 
Janitoba NG 1927 (Deke) 8.2 
jaskat chewan x x x 
\lberta 2980092 323,746 eels} 
ritish Columbia - Colombie-Britannique 288, 263 50D, 892 + 6.1 
fukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
*ANADA 3,270, 568 3, 539, 134 + 8.2 


eS eee te Ee al 


ABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-November 


ABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1983 et 1984 
Janvier-novembre 


eee ee ee ee ee A ek Ree eee ee 


Sales - Ventes Change 
elected metropolitan areas 1984/1983 
ertaines zones métropolitaines 19932 1984 prince 
y thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
algar 104, 893 109,994 + 4,9 
MEE on 126, 943 139,668 + 10.0 
alifax-Dartmouth x x x 
amilton 56,655 67,435 +) 950 
ntréal 350, 169 368, 637 + 5.3 
‘tawa-Hull 140, 737 156,815 + 11.4 
lebec City - Ville de Québec x x x 
Ironto : SATB oe 380, 007 + 9.5 
incouver 111,624 119, 588 + dal 
“nnipeq x x x 


ee iD RRR ene a OO Oe EN SIE EE Ee 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-1984 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

oe Distri- wales Distri- sales Distr 

Ventes pueLOD Ventes senna Ventes buts 
aes "000 °5 "000 °% "000 % 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404, 403 67.4 195,648 32.6 
February - Février 578,049 100.0 386, 536 66.9 Bod le a 330 
March - Mars 694, 137 100.0 466, 897 67.5 227,240 32m 
April - Avril 1885971 100.0 503, 423 63.8 285,547 565 
May - Mai Bid 5955 100.0 507,484 62-0 306,449 37 
June - Juin FIVVSSS 100.0 498,681 6521 ZIZMII2 3603 
July - Juillet 165,959 100.0 477,590 6260 286, 922 31 
August - Aoit CID, 227 100.0 480, 433 61.9 LISELI 38.1 
September - Septembre sto ea Wee) 100.0 585, 200 Gio 277, 880 32 
October - Octobre 859187, 10050 DOL, 19D 6262 296,995 34.5 
November - Novembre 1,073, 998 100.0 708, 645 66.0 564,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 sia 
Year - Année 10, 208,072 100.0 6,989,949 64.6 3,618,124 35 
1983: 
January - Janvier 625,021 100.0 416,075 66.8 206, 946 BEY. 
February - Février 603, 808 100.0 400,059 66.3 ZOD PTOI Bey | 
March - Mars 787,544 100.0 DT 492 6a 270,051 34,3 
April - Avril T1ID9226 100.0 496,409 64.0 27.85 817 36.0 
May - Mai 842,133 100.0 524, 430 67 BS OTe ADV: 31a 
June - Juin 920, 150 100.0 578, 341 62.2 341,809 37a 
July - Juillet 813, 746 100.0 510, 481 62a 3035265 BY: 
August - Aoat 850, 885 100.0 528,907 62.2 219978 3730 
September - Septembre 922,067 100.0 609, 641 66.1 312,425 BB). 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 316, FEZ 34.4 
November - Novembre 1,128, 765 100.0 181,909 65.2 396, 854 34.8 
December - Décembre Aer 5 deat 100.0 1,078,633 6252 652, 488 By 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007, 420 64.1 5, 92> 26 35a 
1984: 
January - Janvier 649, 360 100.0 45ae1TT 66.7 216,184 3390 
February - Février 699,552 100.0 QZ6.9 57 64.7 2525099 35 
March - Mars 806, 713 100.0 D299 9691 Goa! 2775022 34.3 
April - Avril 842,716 100.0 B22 7096 62.0 320,620 38.0 
May - Mai O27 tA 100.0 512296 62.0 B52 2 lo 38.0 
June - Juin 941,318 100.0 584, 580 62a D560 50 37. 
July - Juillet 806, 302 100.0 496,195 61.5 310, 107 38.5 
August - Aoat 372,.97> 100.0 DIO? | 60.8 342, 384 39 
September - Septembre 947,867 100.0 619, 430 (S36 5) 328,437 34.7 
October - Octobre Ee EVREME 100.0 611,524 63.9 346,051 36.1 
November - Novembre 1,294 0727 100.0 798, 450 63.6 456,277 36.4 


December - Décembre 
Year - Année 


=) 2B = 


TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and oa pape 
Metropolitan Area, 1982-1984 vay, e ecte 


November 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Novembre 
Nic ts cee 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas ER i cr: ET ETAT he ATEI IS 
Be ire 1982s aogu Vata 
g per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve Ded 8.4 Ged + 52:6 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard are) 1a 16.4 + 6.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Feosse 1 7 ADS se ee, + 0.9 
| New Brunswick - Nouveau-Brunswick 11...6 isa lilies + 1.8 
Québec 8.9 8.4 8.9 + 6.0 
Ontario G22 1220) 11.8 ee wi 
“Manitoba ine: 1602 16.0 i be 
Saskat chewan Bie) 10.0 10.5 + 5.0 
Meet a 16.5 ier, 7/ 15.0 - 4.5 
| British Columbia - Colombie-Britannique ee 16.8 16.5 - 1.8 
| 
/Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 12.9 10.8 10. 3 - 4.6 
leans 12.6 12.0 1200) ~ 
Montréal 107 10.8 i ay Dens 
Toronto 1S 5 Pe 1226 + 2.4 
Winnipeg Dat 22eA 21.4 =e oe 
Vancouver 20.7 19.4 19.0 - 2.1 


ee oS ee as BES 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1983 and 1984 


No. 


Department 


1984 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


April 


Avril 


May 


Mal 


June 


Juin 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


DS ee A a a a 


thousands of dollars 


4) 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece qoods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


44,916 
39, 205 


134,591 
20,510 
69,452 


30,052 
44,739 
42,931 

3,444 
32,748 


45,527 
97,702 


121, 340 
132,716 
40,444 


74, 361 
44,670 
232, 705 


59,725 
25,252 


121,750 
37,372 
87,001 
54,955 
70, 393 


52,943 


164,181 
68, 864 
155,964 
192, 356 


127,010 
33,974 
120,572 


89, 283 
110,494 


122,007 
50, 741 


1,319 
5,878 
54, 141 


3,058, 228 


50,576 
40, 273 


148, 857 
19,146 
76, 805 


41,018 
47,970 
40,880 

3,149 
34, 280 


50,967 
109,941 


140,920 
146, 282 
39,954 


75,569 
47,147 
199,923 


58, 676 
26,667 


147,997 
38,519 
101,079 
56,244 
70, 608 


56,088 


149, 696 
75,193 
155,926 
180, 822 


133,042 
34,557 
117, 310 


78,632 
117,950 


120,595 
48,489 


1,338 
5,797 
57,570 


3,146,452 


58, 568 
46,900 


167,438 
19,474 
84,529 


52,624 
53,540 
40,695 

2,640 
39,697 


56,516 
122,543 


166,013 
159,176 
44, 204 


77,981 
52,054 
213,043 


59,685 
31,122 


140,777 
38,611 
96,902 
56, 856 
78, 321 


59,053 


181,427 

67,578 
166,879 
176,925 


144,415 
36,565 
123, 204 


89,257 
127,818 


134,271 
51,597 


1,440 
5,498 
72,601 


3,398,437 


(1) At selling value. 


60, 707 
42,697 


181,595 
18, 204 
95,790 


46,418 
61,110 
42,107 

3,107 
37,763 


57,710 
128,879 


167, 322 
172,391 
44,734 


89,977 
45,488 
223, 306 


64,316 
26,979 


151, 252 
47,588 
97,883 
59,541 
77,447 


58 , 699 


202, 788 
71,476 
169,612 
193,174 


144,513 
38,059 
129,718 


106, 363 
160, 321 


143,825 
55, 469 


1,587 
5,564 
79,437 


3,604,916 


51,233 
28,520 


172,279 
22,640 
81,940 


47,277 
55,579 
40,274 

2,798 
32,867 


50,290 
104,997 


159,525 
173,063 
38, 362 


83, 143 
25,906 
195, 132 


55,113 
25,028 


152,878 
43,534 
99,005 
56,175 
75,031 


50,679 


179,091 
62,734 
160, 329 
184, 170 


144,914 
27,221 
129,276 


92,527 
158,935 


149,072 
53,537 


532 
5,441 
70, 806 


3,341,853 


40, 395 
26,461 


147, 612 
22, 152 
79,127 


40, 336 
48,029 
38,454 
2,424 
29,118 


41,804 
92,428 


137,054 
140,450 
36,263 


69,975 
33,828 
196, 226 


55,831 
24,532 


143,694 
46 , 036 
85,874 
59,124 
70, 789 


54,464 


184, 144 
64,592 
160,431 
190, 226 


149,094 
26, 508 
117, 662 


90,874 
137, 302 


140, 567 
52,120 


641 
5,585 
64,476 


3,146, 702 


55,949 
59, 406 


155,681 
25,502 
90,122 


53,754 
49, 352 
37,740 

2,943 
30, 109 


47,277 
98,574 


150,036 
133,174 
51,328 


73,046 
32,297 
210, 756 


56,319 
24,511 


142,527 
46,659 
92,311 
60,611 
72,644 


58, 408 


184,927 
65, 488 
156,487 
187,632 


137,513 
27,439 
124,672 


102,496 
132,998 


156, 230 
47,205 


894 
5,627 
64,029 


3, 304,673 


54,588 
69,909 


189, 839 
26, 384 
93, 361 


51,050 
112,703 


229, 386 
156, 945 
38,739 


77,275 
27, 202 
202,822 


54,958 
28,097 


135,663 
44, 702 
92,985 
59, 133 
72,890 


56,417 


164, 286 
61,702 
157,710 
192, 182 


144, 061 
27, 661 
122,106 


108, 940 
128, 124 


147, 167 
50, 604 


539 
5, 806 
63,844 


3,434, 723 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des qrands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 


September 


Septembre 


Oct ober 


Octobre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


54,357 
83,440 


174,471 
25,317 
85, 762 


50, 337 
50,476 
35,711 
4,278 
33,111 


54,405 
104,799 


187, 359 
166,491 
40, 908 


72,416 
34,783 
207,670 


50,715 
24,521 


129, 887 
39,474 
83,437 
54,491 
72,908 


65,958 


162, 507 
61,736 
146, 644 
173,661 


127,959 
27,515 
115,731 


126,319 
129,454 


151, 405 
46,087 


459 
5,153 
63, 396 


3, 325, 508 


64,728 
80,945 


198,711 
33,039 
94, 704 


58, 228 
72, 258 
42, 404 
4, 686 
39, 387 


68, 408 
113,648 


215, 604 
214, B46 
53,578 


90,410 
46,074 
254, 922 


71,199 
31,080 


141,617 
45,141 
97, 638 
53,946 
77,514 


67, 707 


188, 309 
76, 636 
181,177 
199,612 


149, 256 
29,504 
140,621 


155,077 
170, 046 


150,552 
49, 767 


613 
5,670 
94,921 


3,924, 183 


jes) 


1983 Change - Variation 
November November December November/ November 
October 1984/1983 
1984 
Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1984/1983 
1984 
per cent 
pourcentage 
STR OTA 60, 363 43,008 entiet - 4.6 
70,550 65,218 41,728 - 12.8 + 8.2 
192,894 189, 368 141,664 = 259 + 1159 
29,510 26,498 22,296 > ila + 11.4 
86,815 93,272 85,943 =" 83 =~ 629 
54, 394 49,075 34,485 - 6.6 + 10.8 
81,643 78, 397 46,585 + 13.0 tee che | 
49,459 43,721 41,201 + 16.6 + 13.1 
6,081 6,168 4,783 + 29.8 - 1.4 
39,460 44,947 36,026 + 0.2 - 12.2 
82,772 71, 320 43,894 + 21.0 Fler) 
HOWE S55 109, 038 Ve) fXds) = 52> - 1.5 
215,040 205, 168 151,901 = OS + 4,8 
222,946 202,452 128,688 3.8 + 10.1 
47,671 52,040 39, 863 - 11.0 = OSG 
79,068 89, 353 74,727 - 12.5 - 11.5 
y4iS) 53,945 29,076 + 11.2 Da) 
284, 562 263,946 205, 343 + 11.6 7.8 
58,884 67,510 55,038 = Ge) - 12.8 
Ya VA8) 31,024 30, 764 ciel A} - 12.6 
154,798 136,414 142,638 + 9.3 13.5 
41,179 42,639 45,259 - 8.8 - 3.4 
97,406 112,641 117, 588 = OS - 13.5 
49,800 49, 372 61,790 ee ew, Ue, 
76, 337 64, 586 68,814 = i, + 18.2 
75,685 62,099 50,908 + 11.8 sou alge) 
By Yar 171,046 209,070 SS - 11.6 
80, 803 70, 701 74,158 + 5.4 14.3 
181,739 189,819 161,475 oie MO es - 4,3 
200, 706 227,174 176,548 + 0.5 aie 
138,906 136,729 141,427 = 6.9 + 1.6 
28,873 ind sip) 52,218 meee - 31.5 
149,674 140, 184 111,075 + 6.4 + 6.8 
181,104 150,049 IRS BE! + 16.8 + 20.7 
153,421 ESE 125,645 - 9.8 = eh 
189,415 143,899 113,493 + 25.8 31.6 
51,942 56, 261 64, 697 + 4.4 = te 
399 1,083 1,018 - 34.9 - 63.2 
SEE Bn /2e)5) 5, 466 + 5.8 + Ue 
ONRoo 90, 540 63,018 | + O. 
3,945, 841 3,854, 903 3,222, 506 + 0.6 + 2.4 


(1) Valeur de vente. 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de Parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(dtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


41 


1984 
January February March April May 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 51,421 53,003 54,293 49,198 47,327 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 50,969 46,723 54,850 54,447 46,817 
Women's and misses' sportswear 161,151 163,198 163,520 157,425 SD dito 
Furs 21,180 21,158 21,871 21,215 24,728 
Infants' and children's wear and nursery 86,182 88,721 Eee ey) 85,610 83,951 
equipment 
Girls' and teenage qirls' wear gh SMa 46,638 SEAS YAll 41,454 46,195 
Lingerie and women's sleepwear 54,205 55,449 56,375 55,649 ES PE EE) 
Intimate apparel 41,047 42,242 41,889 40,478 S/S 
Millinery 3,563 3,827 4,314 4,081 3,487 
Women's and girls' hosiery 37,789 38, 202 40,026 35,494 31,518 
Women's and girls' gloves, mitts and 53,084 54,743 55,806 53,629 51,744 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 117,425 TA. 850 118,642 qe eerapean 97 oa 
Men's clothing 164,414 156, 580 169, 186 164,136 164,129 
Men's furnishings 160,898 164, 324 169,076 163,805 166,550 
Boys! clothing and furnishings 45,786 41,276 46,542 44,402 42,558 
Men's and boys' footwear 86,047 84,775 81,440 81,723 75,062 
Food and kindred products(2) 44,670 47,147 48,756 43,990 ZT IZ 
Toiletries, cosmetics and drugs 222, 360 ZLOw OLS 230,992 219) ou, 205, 351 
Photographic equipment and supplies 61, 308 64,217 65, 784 60, 385 53,950 
Piece qoods ZI 095, 29), 18> 29,224 26,549 24,855 
Linens and domestics 131,294 142,401 140,880 127,852 138,664 
Smallwares and notions 42,203 43,003 43,629 43,192 40,168 
China and glassware 98,931 IGS 5127, 100,431 99, 538 95,762 
Floor coverinas 56,443 57,890 58.972 57,778 54,162 
Draperies, curtains and furniture cov- 70,298 Hi rer ei 76,726 UA AN) 72,475 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 60, 588 61,711 62,316 58,459 48, 369 
home furnishings 
Furniture 171,247 160,718 179,645 177,636 169,248 
Major appliances 69,159 70, 393 68, 706 67,325 63,645 
Television, radio and music 167, 343 169, 365 169,811 160,668 158,537 
Housewares and small electrical appliances 196,245 193,834 193,291 181,825 LOS poe 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 146, 317 148,134 147,078 138,223 135,147 
Plumbing, heating and building materials 33,876 36,652 B15 OD. Peli PeifeteVad 
Jewellery 124,857 122,815 124,532 122i Solio 125,002, 
Toys and games 108,192 OS Se) 109,425 106,720 105,997 
Sporting goods and luggage 139,450 139,651 137,256. 138,148 139,015 
Stationery, books and magazines 138,335 140,958 157,654 142,027 142,018 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 54,070 51,826 56,767 Sys Alh5) 51,828 
and supplies 
Meals and lunches(2) ieee 1,338 1,416 1,407 Be) 
Repairs and services 5,921 6,205 Dae 5,549 5,744 
All other departments 70,447 70,451 72,541 67,543 66,044 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,420, 634 3,441,007 3,542,965 3, 383, 353 3,270,591 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal 


to the unadjusted data. 


June 


Juin 


47,126 
45,072 


163,811 
25,619 
84,024 


45,657 
54, 832 
40,998 
4,010 
31,118 


51,137 
96 , 465 


158,040 
158,273 
42,313 


74, 326 
33,172 
213,013 


58,465 
25,058 


142,942 
42,749 
90, 296 
55,978 
72, 047 


55,118 


184,829 

68,892 
161,137 
189,955 


138,571 
29,649 
123,648 


110,192 
135, 366 


138,657 
54,514 


635 
5,659 
66,557 


3,319,909 


July 


Juillet 


57,684 
52,294 


159, 967 
27, 300 
76,434 


52,796 
99, 061 


161,835 
138,587 
40,951 


73,928 
32,997 
216, 202 


56, 444 
24, 339 


144, 868 
42,566 
94, 485 
58,727 
73,125 


57,183 


185,970 
68, 236 
162, 309 
191, 641 


133,379 
29, 107 
127, 166 


110, 864 
135,648 


139,150 
49, 316 


917 
5,649 
66,677 


3,321,969 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des qrands Magasins, désaisonnalisés 


1984 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


60, 108 
55,616 


188,173 
26, 604 
91,025 


47,525 
54, 783 
41, 666 

5,008 
34, 662 


54,237 
112,057 


194,917 
156, 394 
41,933 


77, 288 
32,514 
218, 868 


56,531 
26,434 


146, 897 
43,445 
92,494 
59,558 
75,539 


54,784 


180, 142 
68,019 
163,355 
194, 846 


140,119 
29,684 
127, 348 


102, 634 
139,993 


140, 702 
50,880 


667 
5,670 
67,828 


3,460, 932 


59,472 
54, 373 


177, 632 
22,141 
85, 093 


47,311 
53,710 
41,662 

4,474 
34,578 


55,017 
107,635 


178, 636 
159,071 
40,969 


78,027 
39,627 
228,521 


55,559 
26,773 


151,443 
42,626 
91,044 
60,877 
78,839 


67, 393 


183,613 
70,878 
164, 462 
187, 235 


140,009 
29,846 
128,894 


100, 006 
136,135 


150, 328 
46,976 


549 
5,246 
67, 645 


3,454, 313 


October? 


Octobre? 


57,090 
53,593 


173,458 
25,321 
80, 545 


49,546 
56,596 
40, 764 

3,502 
35,127 


54,018 
104,669 


177, 534 
165, 264 
42,255 


77, 360 
41,681 
218, 286 


56,037 
27,337 


145,947 
43,860 
91,577 
55,603 
75,418 


59,022 


179,942 
76,613 
162, 748 
182, 230 


139,953 
29, 688 
126, 706 


97,151 
136,716 


134,090 
45,091 


609 
5,438 
76,645 


3,405,015 
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» Par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


No 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Vétements pour bébés et enfants et articles 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Gants, moufles et articles de parure pour 


Chaussures pour dames, jeunes filles et 


Articles d'habillement pour hommes 
Vétements et articles d'habillement pour 


Produits alimentaires et connexes(2) 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 


Appareils et fournitures photoaraphiques 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 


Articles de ménage et petits appareils élec- 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 


Matériel de plomberie, chauffaqe et cons- 


Essence, huile, accessoires d'automobile, 


1983 Change - Variation 
November? November December November/ 
October 
1984 heaven 
NovembreP Novembre Décembre Novembre/ 
octobre 
1984 
per cent 
pourcent age 
49,533 51,728 48,432 - 13.2 
55,131 DileZ5z. 49,837 + 2.9 
filles 
166,583 163, 484 166, 343 - 4.0 
24,455 21,902 20,687 3.4 Fourrures 
82,589 88, 257 91,011 Zep 
de chambres d'enfants 
47,901 43,247 45,470 = 365 
56,752 55,688 55,686 + 055 
42,709 Sis 40,080 + 4.8 Sous-vétements 
Bo 2> 3, 373 3,002 3 Beil Chapeaux 
34,638 40,511 40,130 atte: Bas pour dames et fillettes 
59, 881 53,161 51,734 + 10.9 
dames et fillettes 
106,447 108, 541 107,939 Sea 7/ 
enfants 
WEG VAIS 168, 885 156,128 see L0)5E) Vétements pour hommes 
US EEH 165,774 161,653 76D 
42,594 47,318 47,544 + 0.8 
garcons 
73,746 81,759 81,808 - 4,7 Chaussures pour hommes et garcons 
41,474 53,945 29,076 = (55 
227,524 210,599 215,711 4.2 
caments 
53,179 59,255 63,249 =) Dail 
26,548 30, 508 SOs, at YER Tissus a la piéce 
145,993 126,970 i Wo Se a 3 -- Literie et linge de maison 
42,961 44,222 43,394 - 2.0 Menus articles 
88,975 101,372 105, 158 - 2.8 Porcelaine et verrerie 
54, 207 52, 384 56, 350 = 2.5 Revétements de plancher 
76,819 64, 553 65,897 ilo) Tentures, rideaux et housses 
67,850 56, 200 58,595 + 15.0 
d'ameublement pour la maison 
159,061 174, 087 IL Heal - 11.6 Meubles 
73,538 64,418 65,291 - 4.0 Gros appareils ménagers 
159,818 164,719 158,081 - 1.8 Télévision, radio et musique 
174, 765 NOS O79 191,999 - 4,1 
triques 
138,437 1345 153 144, 486 - 1.1 
etc. 
27,820 40,509 44, 364 - 6,3 
truction 
TZ 5R16o" 115,960 120), 139 0.8 Bijouterie 
129,998 111,477 124,458 + 33.8 Jouets et jeux 
136, 563 141,743 139,280 - O.1 Articles de sport et valises 
, 
157,003 121,898 a ATV2 2 ie Papeterie, livres et revues 
65,463 + 4,4 
“TaBBe nore : réparation et fournitures 
439 1,083 1,018 27.8 Repas et casse-crodtes (2) 
5,578 4. 845 ene + 2.6 Services et travaux de réparation 
72, 4a4 74,136 73,351 =) 525 Tous autres rayons 
’ 
3,436, 564 3, 377, 564 3,417,028 + 0.9 TOTAL, TOUS RAYONS 


Z 7 a 
1) La somme des composantes peut ne pas étre éqale au total en raison de 1'arrondissemen stacnnaca iaterasar eniatcortea: aati s ne On 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par consequent eg 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


a 


Pw 


oOuOaND 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
5.36 4.86 4.29 3.60 2.66 2.03 3.85 
3.07 2.80 DaaG 2.54 Dara 3.40 8.36 
4.21 aes) 3.42 3.60 2.87 2.31 3.40 
3.94 7.47 9.50 26.01 45.92 46,05 22.18 
3.96 4.43 3.88 3.72 3.89 3.37 4.76 
590 Bile} Reo 25 3,02 2.58 4.51 
4.01 3.81 3.48 3.85 2.88 Zeoe 3,09 
5.20 5.02 3.80 3.96 3,59 3.18 3.71 
Lieu 3.14 Leow? 2.09 2.23 1.96 Desh) 
3.95 Cea) 3.65 3.41 3.00 3.15 4.65 
5.03 5.80 4.52 4.14 3.26 3.07 4.72 
6.86 Teale) 5.46 4.66 4.09 3.67 5,45 
5.60 6.13 5.09 4.99 4.61 Bee? 5.90 
Bnlh 5.50 4.27 4.54 4.24 2.42 3.68 
5.65 Sikh 4.10 3.38 Berd 299 5.23 
8.11 7.65 BAU) 4.96 DeLd. Ble 5.86 
0.92 0.79 1.00 0.77 0.40 0.62 0.62 
BAeh) 4.90 4,53 5.08 4.01 4,30 4.72 
6.38 6.68 6.16 6.69 4.88 4.09 4.49 
6.90 Hee 7.48 6.18 6,89 7,60 
4.20 9,08 6.26 6.84 Boe 5,04 4,66 
4.28 Dail 4.77 (Sq7h) 6.32 Dee, 6,85 
HeEney 11.86 awl) heey 7,65 8.48 8,97 
5.62 5.80 4.54 4.81 4.74 5,25 bb) 
6.89 6.24 5.50 5.08 4,51 4,46 4,73 
8.64 9.63 8.27 8,21 6.73 8.16 7.78 
4.32 4.45 4.29 4,86 3.48 3.69 bey 
1,85 Maesieth 1.64 1.81 1.42 27, 1.38 
4.71 5.04 4.25 ae 4,83 4.98 4,42 
8.20 6.33 6.83 6.72 5.52 5.44 5.78 
Usd) 8.10 6.51 5.49 3,81 4,20 5,07 
4,25 4.49 4.04 3,39 2.17 1,82 2,45 
diteeneZ 9.49 7.50 7.74 6.20 6.13 7.69 
8.78 6.28 5.46 6.08 5.05 Bae 5.74 
6.47 8.22 6.55 6.18 5.02 4.01 4.55 
6.04 5.43 5.60 6.12 5.56 5.50 6.71 
3.46 3.40 bee) SRA (eee 2,93 3,18 
0.07 0.07 0.07 0.08 0,03 0,03 0,04 
0.67 0.69 0.54 0.58 He s2 0,51 0,40 
Hho) 2.67 PEASE] 2.42 1.67 1,68 2518 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks- 


1984 


Auaust 


Aott 


3.28 
4.42 


3.72 
14.76 
3.42 


7.87 


4.08 
1.42 
4.24 
5.82 


September 


Septembre 


4.06 
3.78 
7.11 
4,39 
4.68 


fe) 


ventes des qrands maqasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1983 
October November November December Rayon 
Octobre Novembre Novembre Décembre 
Bey Bo, S204 1.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
DAS} 2.50 2.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 
Bop 3.00 3.42 1.78 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
Di Pd 3.24 3.70 2.60 Fourrures 
Bey 2S) 3.47 Zo2> Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
56 2.42 Testi 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
3.90 ZeD 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
4.24 4.27 4.14 2.63 Sous-vétements 
1.68 1.42 ezhi! 1.03 Chapeaux 
B55 3.07 3.66 1.99 Bas pour dames et fillettes 
Bet 2.88 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
Diels, Beat 3.34 o.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
Bole) 3.45 3.89 1.94 Vétements pour hommes 
5.00 3.09 Dayal) 1.05 Articles d'habillement pour hommes 
4.07 Zest, 3,38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
5.38 Bot 4.06 ae | Chaussures pour hommes et garcons 
0.77 0.65 OTF 0.34 Produits alimentaires et connexes 
4.90 4.17 4.36 169 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
6.22 Boul 4.27 ABTA Appareils et fournitures photographiques 
6.70 5.76 5.89 6.67 Tissus & la piéce 
5.10 4.56 4.77 3.10 Literie et linge de maison 
4.60 3.87 4.04 3.16 Menus articles 
8. 34 4.82 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 
3.83 3.09 Seis 5.46 Revétements de plancher 
4.85 4.32 3.76 5. 8D Tentures, rideaux et housses 
7.99 5.80 4.94 PRES Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
4.16 3.16 3.94 4.79 Meubles 
1.66 ts De 1, 54 1.46 Gros appareils ménagers 
4.17 3.14 BaD: eve) Télévision, radio et musique 
Dow! 4.23 5.21 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
5.59 4.69 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
2.77 ae 3.68 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
7.76 5.01 5. 36 1.70 Bijouterie 
4.91 2.92 Z.DD 0.86 Jouets et jeux 
8.83 5.48 6.50 2.35 Articles de sport et valises 
6.01 4.34 5.50 feed Papeterie, livres et revues : 
ach 248 2.58 2.41 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
. : réparation et fournitures 
~02 0.04 0.03 Repas et casse-cro(ites 
ve Ss 0.38 0.40 Services et travaux de réparation 
Zee 2.49 2.74 1.09 Tous autres rayons 
4.02 3.10 3.34 1.83 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


a a SS aaa 


rw 


OwuOND 


de 


13 


15 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants’ and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqgage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 


1984 
SSS Send 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 

No ———————$————— 

0.19 0.22 O25: 0.28 0.34 0.38 0.30 
eZ: 0. 36 0.42 0.38 0.30 0. 32 0.17 
0.23 0.26 0.31 0729 0.34 OS ey/ 0.30 
0.24 0.13 0.11 0.04 0.02 0.02 0.05 
0.23 0.24 0227 O29 0.24 0.27 0.22 
0.24 0.30 (0}5 295) Oz O55 0.32 0.25 
0.24 0.27 0.30 0.28 0.33 0.34 0.33 
0.20 0.19 0.26 0.26 0.27 0.30 0.27 
0.33 0.30 0.39 0.52 0.42 0.87 0.42 
0.24 0.25 O.429: 0.29 0.31 0.32 0.22 
0.20 0.18 0.23 0.24 9.29 0.31 0.23 
0.14 0.15 0.19 0.22 0.22 0.23 0.19 
0.16 0.18 0.21 0.20 0.21 0.21 0.18 
Dent? rani?) 0.24 0525 0.24 0.24 0.26 
0.18 0.19 0.26 0.30 0.28 0.28 ON2Z 
0.12 0.13 0.18 0.22 0.18 O52 0.17 
Tico 1.30 1.05 Wek 1.81 (V8) Vs5i 
0.18 0.19 0.23 .20 0.23 5 322 
16 0.15 0 0.15 0.19 a, 0.22 
AD 0.1 0.16 15 0.13 

0.22 0.12 0.16 0.15 0.18 Os19) 0.21 
0.21 0.18 0.21 0.16 0.15 0.16 OM 
0.06 0.09 0.10 0.09 0.13 0.12 0.12 
Oey, 0.17 0.22 0.21 0.20 0.24 0.20 
0.15 0.16 0.19 0.20 0.22 0.24 0.21 
0.12 0.11 0.12 0.12 0.14 0.13 0.13 
0.20 0.21 0.26 0.22 0.27 0.23 0.28 
0.52 0.46 0.58 0.57 0.66 0.68 0.73 
0.21 0.20 0.24 0.20 0.20 0.20 0.22 
0.13 0.15 0.14 0.16 0.18 0.17 0.17 
Oahz 0.13 0.16 0.18 0.26 0.25 0.19 
Omg Oe22 () 725) 0.30 0.38 0.31 0.42 
0.09 0.10 0.14 0.13 0.16 0.14 0.13 
0.12 0.15 0.19 0.18 0.18 0.15 0.18 
1 0.13 0.16 0.18 0.20 0.19 0.22 
0.17 0.18 0.19 Oonz 0.18 0.19 0.16 
G225 ag 52) 0.32 . 235 0.30 
16.43 Wave 15.74 13.45 19.76 14,88 26.14 
p>) 1.45 1.80 17/5} 1.88 alt 1.68 
0.39 0.39 0.41 0.43 0.56 0.51 0,47 


All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


ee  __ ________nnninaaine=iii-_= 


1984 


Auqust 


Aodt 


0.30 
0.24 
0.30 


0.07 
0.30 


September 


Septembre 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des arands maqasins, par rayon, 
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Canada, 1983 et 1984 


1983 
October November November December Bayon 
Octobre Novembre Novembre Décembre 
No 
0.28 0.28 0.28 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
05335 0.37 255. 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
0.30 0.33 0.30 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.19 0.29 0.27 0.35 Fourrures 4 
0.30 0.32 0.27 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles ») 
de chambres d'enfants 
0.29 0.40 0.36 Ue); Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.30 0.39 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.26 0.25 0.26 0.37 Sous-vétements 8 
0.62 O72 0.73 0.85 Chapeaux S) 
0.32 0.33 0.28 0.45 Bas pour dames et fillettes 10 
0.29 0.38 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.28 (04.34 0.30 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.21 0.29 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13 
0.23 O..35 0. 32 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.28 0.34 0.28 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.21 OFZ7 0.24 0. 31 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.48 eee. lier 2.08 Produits alimentaires et connexes yi 
Gu22 0.25 0.23 OFZ Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
Nae me ies Aes) Appareils et fournitures photographiques 19 
Ble! 0.16 0.16 0.15 Tissus & la piéce 20 
0.20 0.25 0.22 0233 Literie et linge de maison 21 
0.23 O25 0.24 0533 Menus articles 22 
0.13 0.21 0.17 0.30 Porcelaine et verrerie 23 
0.26 0.31 0. 33 0.20 Revétements de plancher 24 
ie 0.23 0.27 0.27 Tentures, rideaux et housses 25 
0.13 0.18 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.26 0.28 OR25 0.23 Meubles 27 
0.67 0.66 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 28 
0.26 0.52 0.31 (aS) Télévision, radio et musique 29 
Os12 0.24 0.21 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 0.21 0.20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.37 0.36 0.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.14 0.21 Gst9 0.52 Bijouterie— 33 
0.22 0.37 0.37 0.81 Jouets et jeux se 
0.13 Bicdiiige 0.15 O35. Articles de sport et valises 
0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36 
ae Bas 0.38 0.44 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
; : réparation et fournitures 
41.37 DAT Z. as eae 32.62 Repas et casse-crottes ; 38 
Wa} (deed re 2.68 Ree. Services et travaux de réparation 39 
0.41 0.39 0.37 0.75 Tous autres rayons 40 
0.26 0.32 0.30 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 
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TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1982-1984 


nn aaa 


Month 1982 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


January - Janvier 1,624, 889 
February - Février Appa. 222 
March - Mars 1,537, 740 
April - Avril 1,536, 243 
May - Mai W527 5.445 
June - Juin 1,505, 203 
July - Juillet 1,477, 266 
August - Aoat 1,476, 402 
September - Septembre 1,536,070 
October - Octobre ooeas2o9 
November - Novembre i Olly OZ 
December - Décembre ibaa Se 


Change from Change 

previous 1984/198 

month 
1983 1984 

Variation Variatior 

par rapport 1984/198. 

au mois 

précédent 

per cent 

pourcentage 
1,666, 708 1,774, 688 - 6.0 + 6.5 
1,598, 345 7 Z0376 - 3.0 + TS 
1,565,461 1,695, 381 - 1.5 + 8.5 
1,582,875 1,709, 348 0.8 + 8.0 
peeks Ao) 1,708,627 -- + 7.4 
1,585,200 they 12s SUE 0.6 + 8.5 
Rp b zoe Neon A - 1.4 + 92 
1,542, 394 1,689,630 - 0.4 + 929 
1,591,826 ere Oil + 3.4 + oT 
Toba 6 In HE HEY) + 3.0 + 10.3 
1,702, 704 1,893,508 + 5.2 + 11.2 
1,887,032 


ee We ee ee ee ee eee 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des arands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces maqasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins @ la fin du mois, Canada, 1982-1984 


ee ee ee ee eS er 


Change from Change 
previous 1984/198 
month 
icin an 1982 1983 1984 
iis Variation Variatic 
par rapport 1984/19E 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,942.0 1,583.0 1,686.0 + 1.1 + 600 
February - Février Yao 7/10} 1,603.0 1,668.0 - 1.1 + 4m 
March - Mars 1,564.0 20.0 Ve V2ZOW + 3.2 + 8 
April - Avril ty eVoen(0) 1,609.0 ths Po42ql0, + 0.6 + 7.6 
May - Mai 1,560.0 1,623.0 1,741.0 + 0.5 + 12 
June - Juin 1,554.0 1,634.0 1,764.0 + 1.3 + 8.0 
July - Juillet {lo B5S.5(0) WACEYARIO) le JVenU + 0.7 + 8.8 
August — Aoait 1,559.0 Wi62950 1,784.0 + 0.5 + Joo 
September - Septembre Vip aiDoU 1,632.0 1,798.0 + 0.8 + 1062 
October - Octobre iepoed 1,649.0 1,819.0 ee lez + 10263 
November - Novembre Todt. O 1,659.0 1,841.0P Se lear + 11.0P 
December - Décembre {Ws SSUbw. 1,668.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces maqgasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 
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TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 


No. 


41 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
the appendix IV (on page 47). 
(2) Seasonal factors projected for the next month. 
(on page 47). 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


MCD in November October? 
MDC en Novembre Octobre? 
5 De Ass 
8 Tél 38 
4 101.62 
We SZ taht 
5 al 114 
4 94.71 
4 STN BS) 
4 Als 740) 
8 136.44 
4 inom, 
4 107.46 
5 WSSOS 
4 105.14 
5 91.08 
6 Sn 7 
6 OZ 
4 96.06 
3 94.96 
4 Bil 
6 eZ Oe 
5 9994 
4 Aa se 74 
5 86.57 
6 WA Ss 1S 
4 105.87 
4 SNS) AM 
D) 101.80 
5 NO. 32 
5 102.92 
3 99.04 
4 102.27 
5 105.89 
3) 84.18 
4 102.44 
3 Wer) 
4 83.51 
6 INGe 2 
3 ice» 
6 108.93 
5 She et 
3 100.79 


NovemberP 


NovembreP 


OW eZ 
159.00 


W619 
214.25 
117.00 


124.16 
146.39 
106.12 
207.54 
Zale 


158.54 
134.66 


149.84 
147.56 
124.97 


136.40 
V2 Te 
AA ots / 


120.00 
Zoro 


110.45 
125.70 
148.17 
123.41 
I Doay) 


145.91 
103.40 
112.46 
133.58 
127.28 
106.79 
105.51 
137.49 
PANT ATe) 
104.46 


{Bao 
131.14 


116.03 
139.00 
103.20 


127.97 


December(1_ 


Décembre(1) 


143.19 
143.66 


146.22 
238.85 
152.82 


152.75 
245.34 
136.93 
243.35 
160.64 


240.18 
130.71 


189.46 
Mocs T 
184.69 


153.86 
134.47 
219.45 


229.43 
100.46 


156.97 
146.62 
262.62 
lo ?\ 
VS 8F 


226.72 

96.90 
107.14 
198.48 
216.96 
136.42 
102.48 
PaaS) 
368.05 
187.20 


237.45 
Woe) 


146.01 
126.22 
166.86 


189.57 


For more details, see the "seasonal adjustment" section - 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix - 
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| TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, 


MDC et coefficients combinés de j iati i ié 
> c corrections des variations saiso 
| des jours commerciaux, 1984 eee 


Stocks - Seasonal Factors 


| ieee : Svar 
. Stocks - Coefficients de correction des variations saisonnizres 


Rayon 
eee 
_ MCD in November October? NovemberP December (2) 
MDC en Novembre Octobre? NovembreP Décembre(2) 
| bs 
| 
! 
4 113.38 ANG 25 88.96 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
5 151.04 WAT SST 84.17 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes iz 
| filles 
3 114.56 UBS 7A 86.40 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
. 5 130.48 120.67 108.10 Fourrures 4 
4 117.58 ODeyZ OD mill Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 Ail TeyoZ 1Ss56 76.69 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 VZ6i, 143.86 84.43 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
5) 104.02 115.80 103.82 Sous-vétements 8 
D 133.80 182.89 164.60 Chapeaux gi 
Be @ WI2ols 11413292 Saag Bas pour dames et fillettes 10 
i 126.64 138.23 87.00 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
3 108.58 100.85 Byes) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
| 121.44 nligeoo 98.34 Vétements pour hommes 13 
@ 3 130.00 Zui 80.81 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 126.80 NleS 84.99 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4 INGOT OW Lz 2 Chaussures pour hommes et garc¢ons 16 
oe 500 S00 S66 Produits alimentaires et connexes Ny 
4 116.78 125.07 Die V7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 127.06 AMO ls 7/23 87.24 Appareils et fournitures photographiques 19 
4 Ae 69 NOZ16 103.80 Tissus a la piéce 20 
3 Df (05) 106.03 O27 Literie et linge de maison ZA 
4 O22. 95.85 104.64 Menus articles Vida 
3 106.62 109.48 115.82 Porcelaine et verrerie 23 
3 lo (aV2 91.87 Moly Revétements de plancher 24 
3 102.78 OO NSiT 104.17 Tentures, rideaux et housses 25 
| 4 US PZ Tati > 88.70 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
| 2 104.65 95.11 MSs 71 Meubles 27 
| 4 100.03 109.88 114.37 Gros appareils ménagers 28 
| 2 Mile SZ libre V2 WO oe) Télévision, radio et musique P 29 
|s 109.54 114.84 92°56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4 106.65 100.34 Ae Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
5 Ooo 103.78 122018 Matériel de plomberie, chauffage et cons- aL 
truction 
3 110.98 TAQ eZ O2D Bijouterie oy) 
| @ 159.62 139.31 65.80 Jouets et jeux . 34 
| 4 124.38 W254 90.60 Articles de sport et valises 35 
i i 36 
3 120.64 83.30 Papeterie, livres et revues 
5 ie 110.33 99.08 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
, réparation et fournitures 
a evs Repas et casse-crottes 38 
6 104.27 NOT. D2 100.11 Services et travaux de réparation 4 
5 12385 126.08 88.18 Tous autres rayons 
41 
3 115.25 114.82 94.92 TOTAL, TOUS RAYONS 


2 Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de 


ana : Neils peat i a la page 47). 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de 1'appendice IV (a re ES 
(2) Pevision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'appendice IV (& la page 47). 
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APPENDIX I 
DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits ; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parels; millinery; women's and girls' ho- 
Siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's. and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
Sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
Tadio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
Toom and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


APPENDICE I 
DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un Magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
Sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménaqe, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et gar¢gons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de _ vétements pour olla 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre & coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménaqe. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit 6étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle A 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes qlobales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photoaraphic equipment 


and supplies; piece aqoods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting qoods_ and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
aroups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the sellina value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owinq on account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégori 
comprend toutes les marchandises que tient 1 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus 
telles que: articles de toilette, cosmétiques e 
médicaments; appareils et fournitures photogra 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus ar 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises 
papeterie, livres et revues; et aliments 
Nota: Le maaqasin doit tenir au moins trois de 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne dol 
représenter plus de 50% des ventes globales d 
magasin. Au moins 10% des ventes globales d 
magasin doivent provenir des groupes tous autre 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ son 
définies comme le total des ventes de marchan 
dises neuves et usaqées et des recettes provenan 
de réparations, de location de matériel, de 1 
vente de repas et d'autres services, moins le 
rendus, les rajustements et les remises. La va 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis 
sions sur la vente de marchandises appartenant 
autrui et la valeur (au détail) des marchandise 
prélevées par le propriétaire pour son usage per 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita 
tion, les recouvrements de mauvaises créances e 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks enalobent la valeur marchande de 
stocks détenus & la fin du mois ou de la périod 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 

Par comptes & recevoir on entend les compte 
et billets A recevoir des clients 4 la fin d 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consent 
au cours du mois, moins les paiements regus. Le 
comptes escomptés a la banque, les titres vendu 
& des sociétés de financement des ventes et le 
montants dus en vertu d'un réqime de cartes d 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes 4a rece 
voir servant & garantir un emprunt bancaire Nn 
sont pas considérés comme étant escomptés s'il 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont défini 
comme étant des points de ventes au détail qu 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir l 
définition d'un grand magasin) que les grand 
maqasins traditionnels et qui sont généralemen 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the pub]li- 
cation usually delayed if larae department 
store organizations have not Tesponded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each orqanization. 


The monthly sales values by department , 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department , 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 

_fequired breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
&@ panel of department store orqanizations 
Which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting orqanizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les réqions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée Si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes A recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX III 
DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response_ error. Some respondents may 
Tefuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
tesponding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
‘hon-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
Spondent qroup and the non-respondent qroup 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
Tate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
such as codina, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


APPENDICE III 


FIABILITE DES DONNFES 


Erreurs non liées a 1'échant il lonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
Tecensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands maqasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a l'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et l'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas 1l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinquent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 


meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
daqe, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-samplina errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 


partment store locations and (2) the organi- 


zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one orqganiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding orqanizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a4 l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce qenre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concgus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négliagé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
naqe 


Parmi les erreurs non liées &a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, ume société de aqrands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois unl- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


i. 


les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues &a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
oraqanisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les qrands maqasins- 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance @ déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


November 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 


Novembre 
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Month] y sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fraction 


Fraction de 
réponse 


i 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


Organizational 
units 


Unités orga- 
nisationnelles 


per cent - pourcentage 


whole | 
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\PPENDIX IV 


EASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
lal to the description, explanation and 
orecastingq of the behaviour of an economic 
henomenon: "They are statistical records of 
he evolution of economic processes through 
ime."(1) In using time series to observe 
conomic activity, economists and statisti- 
ians have identified four characteristic 
ehavioural components: the long-term move- 
ent or trend, the cycle, the seasonal 
variations) and the irreqular (fluctua- 
ions). These movements are caused by var- 
ous economic, natural or institutional fac- 
ors. The seasonal variations occur perlodi- 
ally on a more or less regular basis over 
he course of the year as a result of sea- 
onal changes in weather, statutory holidays 
nd other events which occur at fairly 
egular intervals and thus have a major 
mpact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
ve fundamental evolution of an economic 
venomenon and producing forecasts of super- 
quality, Statistics Canada uses the 
-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
sasonally adjust its time series. This 
sthod minimizes the impact of seasonal 
iriations on the series. and essentially 
Nsists of adding one year of raw data onto 
ich end of the original series, before it is 
vasonally adjusted per se. The estimated 
ita are derived from forecasts and back- 
ists using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ving Average) models of the Box-Jenkins 
pe. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
€S primarily the ratio-to-moving average 
thod to smooth the modified series and 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cle, to calculate the ratios of the origi- 
l series (fitted) to the estimates of the 
end-cycle and to estimate the seasonal 
ctors from these ratios. The final season- 

factors are produced only after these 
erations have been’ repeated several 
nes.(3) These procedures, used to deter- 


Y "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

' See next page. 


APPENDICE IV 


DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
Sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a done permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréquliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se rép&€tent A inter- 
valles avec une certaine réqularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement a ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder & la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs €@ moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel @ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irreqular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes areater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 30. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul de 
données désaisonnalisées finales, sont depuis ma 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seul 
fois par an. Il nous est donc possible de mettr 
4 jour mensuellement les séries de référence des 
quelles on dérive les estimations finales de 
facteurs saisonniers, en employant les donnée 


les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette d 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamental 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con 
tient pas moins une composante irréquliére. D 
légéres variations d'un mois a l'autre dans 1 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que d 
simples mouvements irréguliers; pour avoir un 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le 
utilisateurs doivent donc examiner les série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plu 
petit nombre de mois pour lesquels un certal 
rapport devient et reste inférieur a 1l'unité 
autrement dit, il s'agit de la période pendan 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 1 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur & celui de la composante irréquliére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre a 
mois que doit durer une variation de la séri 
désaisonnalisée dans une direction donnée avan 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que 1 
tendance-cycle de la série évolue dans la mém 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita 
ble puisqu'il indique la présence d'une séri 
lisse. L'application d'une moyenne mobile au 
données désaisonnalisées de période égale au MD 
tend a lisser les mouvements irréquliers pouvan 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. L 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet d 
réduire tous les genres de série @ peu prés 3 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taill 
de la composante irréguliére dans la série inl 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé a 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisé 
séparément au préalable. Auparavant, ce tota 
était obtenu en désaisonnalisant de "fagon di 
recte" les données brutes du total, au niveau d 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter 


(3) Voir tableau 30. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. 
Agqrégation directe ou indirecte, Ottawa 
Division des séries chronologiques, de 1 
recherche et de l'analyse, Statistiqu 
Canada. 


(1977) 


nd-point seasonal adjustment method was 
dopted. For the period May 1983 to February 


984, a modified version of the "end-point 
easonal adjustment" method, employing a 
rojected factor for the current month only, 
as utilized. Prior to May 1983, seasonally 
djusted data were derived on a_ monthly 
asis by employing projected seasonal 
actors (forecasted one year in advance) 
alculated once a year. 


-VISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
‘e subject to different type of errors (as 
scribed previously in this section) and 
vat to obtain a 100% response rate each 
mth under a data collection program by 
111 would prove to be very difficult (al- 
st impossible sometimes) and costly, re- 
ilts must be revised on an ongoing basis as 
Ww information is received, enabling us to 
date our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
| regard to the Department Store Sales and 
ocks Survey: the first relates to the way 
ta are gathered while the second results 
om the seasonal adjustment procedures. In 
e first type of revision, corrections 
ply only to the previous year data. They 
e conducted after the end of the year and, 
nsequently, the revised figures are pu- 
ished in the March issue of the following 
ar of the present bulletin. The second 
pe of revisions are both monthly and an- 
al. In the case of the monthly revisions, 
€ corrected figures for the current month 
une for example), are published in the 
llowing month issue of the present cata- 
que (July), while the annual revisions are 
dlished once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
th an "r" beside the name of the month to 
ich they apply, in order to inform the 
2r of these chanqes. 


49 


polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison-— 
nalisation interpolative, employant une prévision 
du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur ume base 
mensuelle, & l'aide de prévisions (une année & 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réquliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, @ mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
facon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées & la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont 4 la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées 4 la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 


shopping days the current publication 


based on. 
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NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesque 
sont basés les renseignements présentés ici var 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif I 
donne le nombre de jours pour la période la pl 
récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodait 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1984 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


N 
S 


N 
Ss 


WP HUMP RUPE WLS 


1983 


umber of Total number Number | 
aturdays of shopping Saturda 
days 


ombre de Nombre total Nombre | 
amedis de jours samedis 
commerciaux 


ho 
ON 
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APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
Tigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
-lality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
fetailed, but still confidential, form. For 
‘xample, in many cases the data for the 
lorthwest Territories and the Yukon are 
neluded with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
Teserves the confidentiality of the infor- 
ation and ultimately has little effect on 
he dissemination of merchandising survey 
esults. 


Mes Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux qroupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir 4 identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscept i- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére A ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consiqne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-OQuest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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TEXT TABLE Il. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
pee unad justed change unadjusted change 
peta. Indice Dollars Variation en Dollars Variation € 

des courants pourcent age constants 1971 pourcent age 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour 1l'anné 

nalisés nalisés 
‘000 % ‘000 % 

1982: 
January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 = 
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 Z32,!290 6 
March - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340, 097 - 662 
April - Avril 206.4 788,971 - 0.6 82293 - 7.5 
May - Mai 208.5 813,955 - 1.1 390, 376 - 8.2 
June - Juin 207.4 790),8>> - 5.4 GoM Ro Hs) - 11.8 
July - Juillet 20537 165,949 + 0.8 571970 = DS 
August - Aodt 207.2 TIO ded - 1.4 374, 386 - 7.1 
September - Septembre 20D. Z B61 79 + 135 419,678 ai DetZ 
October - Octobre 208.1 859, 187 = Dl 412,872 - 8.4 
November - Novembre 208.8 1,073, 558 + 3.6 514, 156 Sa oe, 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 TI W822 se) O29 
Year - Année 206.5 1:0,:208 4007/2 - 0.1 4,942,738 - 6.0 
1983: 
January - Janvier 206.6 625,021 + 3.8 BON 552 = S072 
February - Février 2VBZ 603, 808 + 4,5 2BS5202 + 0.3 
March - Mars 2139 787,544 + 13.5 371,658 + 9.3 
April - Avril 215.4 PIDs, 226 = 1a bok re ty 9 568 
May - Mai ZARB 842,133 + DD 590,298 -- 
June - Juin 2159. 9203150 + 16.3 428,176 + 12.3 
July - Juillet ZIDe 813, 746 + 6.5 382,220 + Zao 
August - Aodat 213.8 850, 885 + Jel 5975982 + 6.3 
September - Septembre 2h. 4 922,067 + 7.1 436,792 + 4,1 
October - Octobre 214.3 922,014 + 71. 430,245 + 4,2 
November - Novembre 1 Ys 13158 ,763 + 6.1 529,411 + 3.0 
December - Décembre ZNG Terouya 2a + dG 810,450 +) 9.560 
Year - Année 7g ees 10,930,478 + iad 5,121,844 + 3.6 
1984: 
January - Janvier 214.3 649, 360 + 4,2 303,014 + . 052 
February - Février 208 7 6594355 + De 301,479 + 6.4 
March - Mars Za 806, 713 + 2.4 371 586 -- 
April - Avril 220.4 842,716 + 8.7 5825028 +1) 6.2 
May - Mal 22261 Q27G47 1 + 10.2 AVR R2T + 7.0 
June - Juin 220.1 GAdi, SMS Leo 427,677 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806, 302 eee 369,186 - 3.4 
August - Aoat 218.9 872,972 + 2.6 398, 801 +. “Zeal 
September - Septembre 215.2 947, 867 tie ZS 440,459 + 0.8 
October - Octobre 220.0 957,272 + 3.9 435,261 $i WZ 
November - Novembre 22005 1 ZOU ID + 10.2 569,037 € his 


December - Décembre 
Year - Année 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 


(7) See Table 27. 
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NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks A la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


la liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 
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APPENDIX VI - APPENDICE VI 

——— EEL OVE 
LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 
MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 
Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 
Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonqe St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

mudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Oqilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastinas St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 


‘Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 
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NOTE 
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A NOTE ON CANSIM 
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No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
census Of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
9¢ found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
-lons are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
he census and the current survey proqram of 
he Merchandising and Services Division, to 
ye utilized. (The census also measures the 
tivities of "establishments", however, 
his concept is not used in the monthly sur- 
‘ey of department stores.) Under the "loca- 
ion" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
ay be operated by the reporting department 
tore firms. For example, non-department 
tore locations are classified to the kinds 
f business most appropriate to their com- 
odity structure with the catalogue sales 
ctivity of department store organizations 
lassified to the "General Merchandise 
tores" kind of business category. 


_ The business done by concessions located 
1 department store outlets is considered as 
art of the overall business of the outlets 
1 Which they are located for the purpose of 
lis publication. However, sales of an as- 
Ielated large food department (or store) 
te included only if it is an integral part 
* the overall department store operation 
id is not identified to the public by any 
ame Which differs from that of the depart- 
2*nt store with which it is associated. The 
itionale underlying this approach is as 
‘lows: for purposes of market research or 
‘ban planning, a department store (the 
irgest type of mass merchandising activity 
| Canada) together with its leased depart- 
ints, if any, is considered to be a total- 
yj that is, it competes in the market 
ace as one structure, rather than as a 
mber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Cciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par cataloque des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de qrande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Chart — 1 Graphique - 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1982-1984 
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Chart — 2 Graphique - 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1982-1984 
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.- Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1982-1984 
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Chart — 4 Graphique - 


Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984 r 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984 t: 
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Chart — 5 Graphique 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984 
Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1982-1984 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Total department store sales in December 


Ventes désaisonnalisées 
a VESSATSONMALISEeS 


o Les ventes totales des grands magasins en dé- 


1984, adjusted for seasonal variations and 
the number of trading days, decreased 1, 3% 
from the revised preceding month's sales 
of $979.9 million to $967.3 million. Among 
the 28 departments recording lower sales, 
the largest decreases were reported in 
mrs (= 19.3%), millinery (- 17.4%) and 
girls' and teenage girls' wear (- 12.3%), 
The most notable increases were observed 
in plumbing, heating and building mate- 
Tials (+ 6.9%), major appliances (+ 5.8%) 
and gasoline, oil, auto accessories, re- 
pairs and supplies (+ 4.1%). 


Jnadjusted Sales 


9 Unadjusted department store sales totalled 
$1,718.0 million in December 1984, down 
0.8% from the December 1983 level. Sales 
were lower in 27 of the 40 departments, 
with the largest decreases reported in 


Piece qoods (- 21.7%), gasoline, oil, 
auto accessories, repairs and supplies 
(- 18.2%) and millinery (- 13.2%). The 


most notable increases were recorded in 
major appliances (+ 8.1%), china and 
Qlassware (+ 6.8%) and floor coverings 
5.7%). 


At the provincial level, when compared to 


last year, sales decreased in British 
Columbia (- 7.2%), Alberta (- 3.0%), 
Prince Edward Island (- 2.0%) and Sas- 


_katchewan (- 0.6%). In the remaining 

“provinces, sales increased from 6.8% in 
Newfoundland to 0.2% in Ontario. Sales in 
‘the Yukon and Northwest Territories rose 
We 1.9%. Of the 10 metropolitan areas sur- 
veyed, five reported lower sales, with de- 
creases ranging from 7.3% in Vancouver to 
1.0% in Hamilton. Sales rose in Halifax- 
Dartmouth (+ 9.2%), Quebec City (+ 4.9%), 


Montreal (+ 2.3%) and Toronto (+ 0.6%). 
‘Sales remained virtually unchanged in 
Winnipeg. 


Sales by major department store organiza- 
‘tions in December 1984 totalled $1,049.6 
million, down 2.7% from December 1983. 
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cembre 1984, corriqées en fonction des varia- 
tions saisonniéres et du nombre de journées 
d'affaires, ont baissé de 1.3% par rapport & 
l'estimation révisée de novembre 1984 de $979.9 
millions pour ainsi s'établir A $967.3 mil- 
lions. Des 28 rayons & avoir enregistrer des 
ventes inférieures comparativement au mois pré- 
cédent, on a constaté les baisses les marquées 
dans les rayons de fourrures (- 19.3%), de cha- 
peaux (- 17.4%), et de vétements de fillettes 
et d'adolescentes (- 12.3%). Les hausses les 
plus fortes ont été observées pour les rayons 
du matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction (+ 6.9%), de gros appareils ménagers 
(+ 5.8%) et d'essence, d'huile, d'accessoires 
Geuenan de réparation et de fournitures 
+ 4.1%). 


Ventes non désaisonnalisées 
oS EEO SOE CE Sat S Ona LUSe eS: 


o Les ventes non désaisonnalisées des grands ma- 


gasins ont totalisé $1,718.0 millions en décem- 
bre 1984, soit 0.8% de moins qu'en décembre 
1983. Les ventes ont diminué dans 27 des 40 
rayons parmi lesquels les baisses les plus 
marquées ont été signalées pour les rayons 
de tissus & la piéce (- 21.7%), d'essence, 
d'huile, d'accessoires d'automobile, de répara- 
tion et de fournitures (- 18.2%) et de chapeaux 
(- 13.2%). Les hausses les notables ont été 
déclarées pour les rayons de gros appareils 


ménagers (+ 8.1%), de porcelaine et verrerie 
(+ 6.8%) et de revétements de plancher 
(+ 5.7%). 


Au niveau provincial, par rapport a Il'an 
dernier, les ventes ont diminué en Colombie- 
Britannique (- 7.2%), en Alberta (- 3.0%), & 
1'fle-du-Prince-Edouard (- 2.0%) et en Saskat- 
chewan (- 0.6%). Dans les autres provinces, les 
ventes ont haussé, les gains s'échelonnant de 
6.8% a Terre-Neuve 4 0.2% en Ontario. Au Yukon 
et aux Territoires du Nord-Quest, les ventes 
ont haussé de 1.9%, Des dix régions métropoli- 
taines enquétées, cing ont signalé des baisses 
variant de 7.3% & Vancouver, a 1.0% A Hamil- 
ton. Les ventes ont haussé 4 Halifax-Dartmouth 
(+ 9.2%), & Québec (+ 4.9%), & Montréal 
(+ 2.3%) et a Toronto (+ 0.6%). Les ventes 
n'ont pas varié & Winnipeg. 


Les ventes attribuables aux sociétés de grands 
magasins traditionnels, en décembre 1984, ont 
totalisé $1,049.6 millions, soit une diminution 


Junior department store organizations had 
sales of $668.4 million, up 2.4% from a 
year earlier. 


o Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the year 1984 reached 
$11,384.7 million, 4.2% higher than the 
$10,930.5 million reported in 1983. 


o In December 1984, there were 805 retail 
locations operated by department’ store 
organizations, no change from the number 
reported for November 1984, but three more 
than in December 1983. Of this total num- 
ber, 329 were operated by major department 
store organizations and 4/6 by junior 
department store organizations. 


o In December 1984, total department store 
sales constituted 14.5% of all retail 
sales in Canada, a slight decrease from 
the 14.8% share held in December 1983. 


o Total sales for the fourth quarter of 1984 
were 3.7% higher than the last quarter of 
1983 and reached $3,932.3 million. 


Stocks 


o The unadjusted selling value of invento- 
ries, held by department stores in Decem- 
ber 1984 at $3,142.7 million, showed a 
decrease of 2.5% from the same month a 
year earlier. Seasonally adjusted, the 
value of stocks held decreased 2.1% from 
the revised preceding month's value of 
$3,419.7 million to a level_of $3,348.6 


million. 


Xiv 


de 2.7% par rapport au mois correspondant un 
plus t6ét. Les sociétés de grands magasins popt 
laires, pour leur part, ont enregistré des ver 
tes de l'ordre de $668.4 millions, soit ur 
hausse de 2.4% par rapport au mois de décembi 


1983. 


le total des ventes cumulatives et non désa: 
sonnalisées pour l'ensemble des rayons en 19 
a atteint $11,384.7 millions et été ainsi 
4.2% supérieur aux $10,930.5 millions déclare 
en 1983. 


En décembre 1984, on a dénombré 805 points « 
vente exploités par les sociétés de grands m 
gasins, soit le méme nombre qu'en novembre 1% 
et trois de plus qu'en décembre 1983. De ¢ 
total, 329 ont été exploités par les sociéte 
de grands magasins traditionnels et 476 par l 
sociétés de grands magasins populaires. 


Durant le mois de décembre 1984, les ventes pe 
les grands magasins ont représenté a elles set 
les, 14.5% de l'ensemble du commerce de déta: 
au Canada, soit un léger recul par rapport « 
14.8% détenu en décembre 1983. 


Les ventes totales pour le quatriéme trimest 
de 1984 ont augmenté de 3.7% comparativement % 
dernier trimestre de 1983 pour atteind 
$35. 992 Hamill ions. 


Stocks 


o La valeur marchande, non désaisonnalisée, di 


stocks détenus en décembre 1984, a enregist 
une baisse de 2.5% par rapport au mois corre: 
pondant l'année derniére pour se chiffrer 

$3,142.7 millions. La valeur désaisonnalist 
des inventaires a diminué de 2.1% comparativ 
ment & l'estimation révisée du mois précéder 
($3,419.7 millions) et a totalisé $3,348.6 mi. 
lions. 


SUMMARY OF 1984 RESULTS 


o Department store sales, 


the fourth most 
important component of retail trade in 
Canada according to the kind of business 
classification, registered a gain of: 452% 
in 1984 when compared to last year. Total 
sales for the twelve months reached 
$11,384.7 million. Among the 40 depart- 
ments surveyed, 31 departments reported 
increased sales over 1983, with major 
advances recorded in women's and misses' 
coats and suits (+ 11.8%), toys and games 
(+ 10.0%) and men's clothing (+ 9.9%), 
while piece goods (- 10.0%), plumbing, 
heating and building materials (- 6.1% 
and floor coverings (- 3.5%) had the most 
notable declines. 


Sales by major department store oraqaniza- 
tions, totalling $7,177.2 million for the 
year 1984, were 2.4% higher than in 1985, 
while junior department store organiza- 
tions had a sales increase of 7.3% and 
reached $4,207.5 million. As a proportion 
of total department stores sales, major 
department store organizations represented 


63.0% of sales, while junior department 
store orqanizations had 37.0% of total 
sales. Last year the percentages were 


64.1% and 35.9% respectively. 


At the provincial level, when compared to 
last year, total department store sales 
Tose in all provinces with the exception 


Meeebritish Columbia (- 0.6%) and Alberta 


we 0.5%). 


Increases ranged from 10.7% in 
Maeva Scotia to 3.9% in Prince Edward 
Island. Sales rose 1.1% in the Yukon and 


Northwest Territories. Among the 10 metro- 


politan areas surveyed sales were lower in 
Vancouver (- 1.4%), Calgary (- 0.7%) and 
Edmonton (- 0.4%). The largest increase 
Was posted in Quebec City (+ 12.0%). 


‘The department stores' sales share of to- 
tal retail trade in Canada was 9.9% in 
(1984, down, from the 10.3% recorded in 
1983, 


Total department store sales, in constant 
dollars, were 1.6% higher in 1984 than in 
(1983 and totalled $5,204.8 million. 
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o Les ventes des grands magasins, 


SOMMAIRE DES RESULTATS DE 1984 


la quatriéme 


plus importante composante du commerce de dé- 
tail au Canada d'aprés la classification par 
genre de commerce, ont enregistré un gain par 


rapport 4 l'an dernier 
total des ventes pour les douze mois de 1984 a 
atteint $11,384.7 Millions. Des 40 rayons en- 
quétés, 31 ont déclarés des hausses des ventes 
Par rapport a 1983 parmi lesquels les rayons de 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les (+ 11.8%), de jouets et jeux (+ 10.0%) et 
de vétements pour hommes (+ 9.9%) ont indiqué 
les plus fortes augmentations tandis que les 
Tayons de tissus & la piéce (- 10.0%), du maté- 
riel de plomberie, chauffage et construction 
(- 6.1%) et de revétements de plancher (- 3.5%) 
ont signalé les baisses les plus notables. 


s'élevant A 4.2%. Le 


Les ventes des sociétés de grands magasins tra- 
ditionnels pour 1984 ont été de 2.4% supérieu- 
res a celles de 1983 et se sont chiffrées 2 
$7,177.2 millions tandis que celles enregis- 
trées par les sociétés de grands magasins popu- 
laires se sont accrues de 7.3% pour atteindre 
$4, 207.5 millions. Par rapport 4 l'ensemble des 
ventes des grands magasins, des sociétés de 
grands magasins traditionnels ont représenté a 
elles seules 63.0% du total tandis que les so- 
ciétés de grands magasins populaires ont acca- 
paré 37.0%. L'année avant, les pourcentages 
respectifs étaient de 64.1% et de 35.9%, 


Au niveau provincial, comparativement @ l'an 
dernier, toutes les provinces ont enregistré 
des accroissements des ventes par les grands 
magasins &@ l'exception de la Colombie-Britan- 
nique (- 0.6%) et de l'Alberta (- 0.3%). Les 
hausses se sont échelonnées de 10.7% en Nou- 
velle-Ecosse & 3.9% a 1'fle-du-Prince-F douard. 
Les ventes se sont accrues de 1.1% au Yukon et 
aux Territoires du Nord-Ouest. Des 10 régions 
métropolitaines enquétées les ventes ont été 
inférieures par rapport & l'année précédente & 
Vancouver (- 1.4%), & Calgary (- 0.7%) et a 
Edmonton (- 0.4%). La plus forte augmentation a 
été signalée a Québec (+ 12.0%). 


En 1984, la part des ventes des grands magasins 
dans le commerce de détail s'est chiffrée 3 
9.9%, soit un léger recul par rapport au 10.3% 


enregistré en 1983. 


Le total des ventes des grands magasins, en 
dollars constants de 1971, a été de 1.6% supé- 
rieur en 1984 au total de 1983 et s'est élevé 4 
$5,204.8 millions. 
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tatistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 
Department January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1. Women's and misses' dresses, housedresses, 8,375 10,406 13,665 16,844 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2Ze>6 14 S75 18, 288 16,828 
3 Women's and misses' sportswear 31,950 37, 338 48,982 50,416 
4 Furs 5,201 2,564 2,049 700 
5 Infants' and children's wear and nursery 17,560 Np EZ 21,806 (este Ohi/s) 
equipment 
6 Girls' and teenage qgirls' wear 7,714 10,655 155695 15,836 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,154 12,591 Dig ou; 15,880 
8 Intimate apparel 8,251 8,141 10,711 10,621 
9 Millinery 1, 340 1,004 1,138 1,488 
10 Women's and qgirls' hosiery 8,297 B, 254 10, 869 11,074 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 9,054 8,792 VZ,210 13,928 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 14,232 cou 22,432 27,642 
13. Men's clothing 21,676 22,984 32,618 BoD. 
14 Men's furnishinas 24,848 26,576 37,241 37,990 
15 Boys' clothing and furnishings Tg oe 7, 780 TO isi Zon 
16 Men's and boys' footwear Shae 9,875 14,201 18,146 
17 Food and kindred products 48,474 59,462 DNig 959, 59,139 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 59 Be 40,794 47,069 43,950 
19 Photographic equipment and supplies 2, 0D 8,779 9,687 9,610 
20 Piece goods 3,661 3, 708 4,441 3,605 
21. Linens and domestics 28,974 16,292 22,485 22,099 
22 Smallwares and notions 8,724 6,672 8,092 7,012 
23 China and glassware 6,355 8,525 9,984 8,457 
24 Floor coverings 9,787 9,703 12,514 12,374 
25 Draperies, curtains and furniture cov- (IE PAN7/ We SZ 14,234 edey255) 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,126 5,822 7,141 Ts Merl 
home furnishings 
27 Furniture S992 33,630 42, 302 41,740 
28 Major appliances 37,198 33,120 41, 304 39,477 
29 Television, radio and music BI lb I3 30,911 SSR /22)| B25 929 
30 Housewares and small electrical appliances 23,469 28,562 25,904 28,731 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 16,312 16,417 22 lige 26, 323 
32 Plumbina, heating and buildina materials 7,988 7, 704 9,049 NAVAS) 
33 Jewellery 10, 284 12, 364 16,434 16,769 
34 Toys and games 10,169 12,520 16, 360 17,508 
35 Sporting qoods and luqgage 17,090 14, 351 19,504 Ve ie 8 
36 Stationery, books and magazines 20,198 225,196 23,995 23,487 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,674 14,249 15,488 hte 295 
and supplies 
38 Meals and lunches 495,202 ence 21,864 20, 360 
39 Repairs and services 8,804 8,461 10,191 9,550 
40 All other departments 23,049 21, o2> 26,970 32,814 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 649, 360 659, 335 806, 713 842,716 


May June 

Mal Juin 
19, 286 19, 888 
10,534 75995 
60,068 63,841 
493 481 
21,083 PES PVA 
15,633 15,645 
Noone) 19,087 
(ig Zaalsa 12,091 
1,254 es /2537/ 
10, 962 9, 256 
15,429 13,606 
25,678 25,178 
34,572 41,694 
40,816 58,020 
11,665 V2 tes, 
1p 4 18, 786 
64,641 54,729 
48,677 45,681 
11,290 13,644 
4,050 3,558 
27, 669 28,501 
6,889 6,424 
12,938 TOM29. 
11,857 11,254 
16,624 15,888 
Ug eve 6,677 
51,428 49,919 
44,187 50,905 
33,221 32,218 
33, 348 34,990 
38,015 35,462 
12,535 14,602 
20, 863 12S 
18, 307 17,069 
31,656 34,251 
26,802 Vas} 9592 
17,889 17,773 
20,934 21, 342 
10, 366 10,857 
42, 287 38,466 
9275.00 941, 318 


July 


Juillet 


14,522 
7,104 


45,797 
1, 150 
18,914 


11,906 
15,958 
10,172 
1, 135 
6,472 


10,026 
18,071 


25,444 
36,194 
9,820 


12,460 
51,800 
44, 650 


12,549 
3,227 


30,575 
6,816 
10, 287 
11,678 
15, 374 


7,507 


51,855 
47,592 
35,403 
32, 448 


27,097 
11, 206 
16, 208 


17,8957 
29, 202 


23,291 
14, 856 


20,059 
9,417 
30,197 


806, 302 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1983 et 1984 


Change 
1984 1983 : 
Variation 
August September October November December December December Rayon 
1984/1983 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre 
1984/1983 
oO 
thousands of dollars per cent N 
milliers de dollars pourcentage 
16,621 ‘eye sey! 16, 504 17,087 22,861 23,185 = ns Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
15, 806 20,945 27,114 28, 231 23,212 24, 709 - 6.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
51,039 65,818 56, 324 64, 261 78, 306 79, 440 =) be Vétements sport pour dames et jeunes filles 5: 
1,787 3,466 5,576 9,117 7,821 8, 564 - 8.7 Fourrures 4 
i271 25,941 26,928 29,022 36,949 38, 184 One Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
26,263 19,170 15,489 22,449 23,128. 25) BS, - 0.9 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
15,540 17,733 18,540 LLL 49,059 48,913 0.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,581 11, 863 10,002 11,574 AS Ae, 15,653 - 3.1 Sous-vétements 8 
1,141 1,856 2,791 4,274 4,019 4,630 = (oH Chapeaux 9 
8, 043 12,564 tlt 7/7063 12, 867 16,275 18,072 = 9.9 Bas pour dames et fillettes 10 
11,403 17,073 17,954 28,747 41,174 41,435 - 0.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
24,655 31,884 30,109 34,487 32,242 32,003 + 0.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
32,749 43,034 41,513 62,375 81,881 78,209 4.7 Vétements pour hommes iis 
34, 681 44,467 42,954 Hes 1\ 5¥s) 118,928 122,032 - 2.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
20, 373 13,507 WSen5> T7225 24,637 24,015 2.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,735 os) 16,796 22,542 26,138 25, 666 + 1.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
60,196 54,037 59,673 79,449 87,061 86, 450 + O87 Produits alimentaires et connexes 17 
46,479 49,142 52,032 68, 206 127,149 121, 800 + 4,4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,466 11, 845 11,454 15,605 29,610 32,235 = 801 Appareils et fournitures photographiques 19 
3, 844 4,252 4,637 4,706 3,610 4,612 - 21.7 Tissus 4 la piéce 20 
29,949 32,027 27,767 33,936 46, 244 46,038 & Opti Literie et linge de maison 24 
7,085 10,447 9,818 10, 648 WS TEL 14, 334 = 1059 Menus articles : 22 
9, 364 11,734 11,702 20,217 557) Sia) 34,970 + 6.8 Porcelaine et verrerie 23 
10, 763 12,409 14,103 16,105 11,964 11, 318 eee Se Revétements de plancher 24 
13,947 15,572 Maoh 17,669 17,066 17, 887 - 4.6 Tentures, rideaux et housses 25 
7473 8,348 8,472 13,052 20,595 21,484 - 4.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
A : . ; d'ameublement pour la maison 
40,222 44,761 45,249 47,935 43,256 43,681 - 1.0 Meubles : os 
43,551 46, 894 46,141 52,106 54, 887 50,778 8.1 Gros appareils ménagers 
37,168 DI ie 43,418 57,909 89,117 90, 416 et Télévision, radio et musique ae, 2? 
33,048 31,929 35,824 47, 466 80, 865 80,971 = 051 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
; 5 : triques 
| 
24,769 22615 26,691 29, 640 35,481 37, 835 = GP Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
: ® etc. 
9 795 9,344 10,641 10, 643 11,457 12,841 - 10.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
ee : ¢ 4 : truction a 
6,960 20,798 18,123 29, 904 67, 721 65, 308 a carpets a 
7,851 20,524 31,589 62,102 91,546 92, lis oue : 
4148 20,763 19,267 28,021 47; 906 49, 342 = 252 Articles de sport et valises 35 
| 
3 : 36 
| 0 75,016 - 1.0 Papeterie, livres et revues : 
Tha oe Tee Fees Lee 26,795 - 18.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
: ; ; ‘ réparation et fournitures , 
= G 3 
' 34, 264 - 4.6 Repas et casse-crodtes 
he 0 ZBI? eerie ceniae ade 3.554 Se maclonl Services et travaux de réparation 39 
7, 152 10,039 12,167 15,855 13, 701 13, Ao Tete. subeoe tenons 40 
7,866 28,737 32,224 36, 666 57,399 57, 580 = ey 
| 
| - TOTAL, TOUS RAYONS 41 
2,975 947, 867 957, 575 1, 254, 727 1,718, 033 1,731,121 0.8 , 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984 (1) 


1984 
oe ee re 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 15,446 15,546 15,267 15,798 15,U76 16,284 16,090 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 16,827 18,502 NT, 27) 18,055 17,820 18,528 16,849 
3 Women's and misses' sportswear 23), BL 54,189 52,841 53,221 54,001 60,005 54,691 
4 Furs 3,356 DIHE) 2,898 3,053 2,676 2,451 2,578 
5 Infants' and children's wear and nursery 25,029 24,152 24,432 26,296 22,247 24,722 22,828 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear ee ie: 16,449 ears Fe 16, 387 16, 336 16,758 16,321 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,178 20,163 19,91. 19,681 20,547 20,597 19, 863 
8 Intimate apparel 11,079 11,069 10,973 10,937 10, 381 10,822 11,107 
9 Millinery 1,763 1,677 1,835 2,074 1,935 1,951 1,973 
10 Women's and girls' hosiery 10,734 Audie) At Tk 17,162 10,967 10,673 9,831 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 16,082 15,655 15,958 16,519 16,719 16,564 16,170 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 24,605 26,529 24, 395 26,451 24,755 25,214 24,799 
13. Men's clothing 35,706 37,162 35,296 37,966 38, 366 39,432 38, 139 
14 Men's furnishings 45, 860 47,641 49,415 50,173 48,553 50, 381 48,949 
15 Boys' clothing and furnishings 13,850 13,811 112,819. 13,589 A2Z5692 13,455 13,549 
16 Men's and boys' footwear 16,134 16,374 16,430 17,413 14,832 16, 795 16,171 
17 Food and kindred products 58,259 57, 705 54,890 59,673 61,216 59,969 61,158 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 53,044 52,548 534249 D2 PAZ 52,898 51,234 53,817 
19 Photographic equipment and supplies 14, 203 13,976 (Ase) 13,028 13,094 13,030 13,250 
20 Piece goods 4,508 4,381 4,110 3,882 3,954 3,908 4,193 
21 Linens and domestics 28,170 26,459 27,984 28,214 29,418 28,710 29,781 
22 Smallwares and notions 8,501 7,794 8,709 8,475 8,655 8, 381 8,397 
23 China and glassware 11,184 12,726 12,105 12,032 13,058 12,878 13 sil 
24 Floor coverings 12, 205 11,775 12,408 12,738 11,732 11,647 11,51 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,680 Dy WD 14,884 (bp Su 15,145 14,066 14,761 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,653 8,641 8,581 9,249 8,936 8, 381 8,968 
home furnishings 
27. Furniture 41,309 42,985 43,415 46,669 45,481 45,678 43,946 
28 Major appliances 42,441 44,741 45,222 46, 862 44,911 45,065 42,181 
29 Television, radio and music 40,820 42,423 43,473 43,361 42,818 42,577 43,534 
30 Housewares and small electrical appliances 35,265 36,234 5 Ze 35,569 35,568 36,552 36,822 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,153 24, 349 265509, 27,670 27,676 28,374 28, 343 
32 Plumbing, heating and building materials 11,561 10,694 A eS) 11,084 10,521 11,417 10, 369 
33 Jewellery 22,475 21,910 21,996 22,798 22,878 22, 394 22,646 
34 Toys and games 28,689 29, 324 29,279 28, 356 29,905 27,785 28,751 
35 Sporting qoods and luqqage 25,141 25,129 25,619 26,527 26,156 25,881 26,219 
36 Stationery, books and magazines 29,782 30,587 30, 396 31,038 32,983 30,605 31,586 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 19, 019 19,876 17,764 18,451 16,650 16,856 16,055 
and supplies 
38 Meals and lunches 22,610 21,892 22,208 22,792 21,962 TS 21,966 
39 Repairs and services 10,295 10,112 10,125 10,487 10,573 10,917 10,888 
40 All other departments 33,499 31,290 31,353 32,576 31,761 32,823 32,932 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 926,673 955,599 E/e Pe by. 958, 329 945,853 955,511 944, 958 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, Par rayon, Canada, 1983 et 1984(1) 


1984 1983 Change - Variation 
August September October November? DecemberP December December/ 
November 
1984 Rayon 
Aott Septembre Octobre Novembre? DécembreP Décembre Décembre/ 
novembre 
1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,183 16,036 16,990 15,878 16,014 15,548 +, 5059 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
14,757 17,433 16,739 17,483 16,648 15,872 = 54538 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
53,248 53,362 55,427 56,175 54,280 51,711 = eel Vétements sport pour dames et jeunes filles 
2,693 3y, Sie 3,649 4, 200 3,390 3,442 - 19.3 Fourrures 
24,740 24,560 24,456 24,754 24,403 25,19 - 1.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
17,622 17,184 16,355 18,234 15,985 14, 783 - 12.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
19,718 19,516 19,608 20, 341 20,054 18, 837 - 1.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
10,585 qa lee} 10,907 10,916 11,056 10,775 + 1.3 Sous-vétements 
1,801 2,068 2,046 2,031 dome 1,794 - 17.4 Chapeaux 
10,115 10, 682 10,449 10% 514 10,277 10,559 = ene Bas pour dames et fillettes 
15,094 16,445 16, 708 18,110 SW) 16,442 - 5.4 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
25,131 25,314 25,290 25, DDT; 2D A2> 23,264 = iG7/ Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
39,171 39, 264 39,485 41,913 42,420 39,092 + 1.2 Vétements pour hommes 
45,432 48,276 47,158 48,585 47,572 45,114 =e Articles d'habillement pour hommes 
13,373 135,755, 13,823 UBAIEA 13,609 12,168 = {85 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
15, 943 15,814 16,321 16,556 16,900 15,871 feed) Chaussures pour hommes et garcons 
59, 283 63,424 62,120 63,431 63,948 59,458 + 0.8 Produits alimentaires et connexes 
52,180 56,126 54,795 57,741 57,565 52995, - 0.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
; caments 
12,974 13,058 13,059 12,990 12,945 NZ 9D) - 0.3 Appareils et fournitures photographiques 
3,845 3, 764 3,848 3,798 3,646 4,426 - 4.0 Tissus a la piéce 
29,245 29, 139 27,793 30, 869 29,543 27, 683 Sey) Literie et linge de maison 
8,149 8, 782 8,455 8,475 8,664 9,290 + 2.2 Menus articles : 
11,829 12,848 1355118 13,800 14,045 12,423 il. 8 Porcelaine et verrerie 
11,423 12,548 11,641 13,007 12,224 11,390 - 6.0 Revétements de plancher 
14, 285 15,429 15,088 Rr) 15,066 14,907 = ile? Tentures, rideaux et housses 
8 304 8.764 8,520 8,983 8,977 9,049 - 0.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
| 2 2 z ‘ d'ameublement pour la maison 
40,207 44,345 44,449 46,424 45,030 42,041 = sa Meubles 
| 43,250 44, 386 42,995 47,015 AOS 727 44,034 + 5.8 Cros appareils ménagers 
42,305 46,778 42,187 43,462 44,510 43,320 cee Télévision, radio et musique a 
36,096 35,806 36,170 37,440 37,189 35,578 = Oy Articles de ménage et petits appareils élec- 
| ’ ’ ’ triques 
) 2217 25,064 26,098 27,728 26,206 25,813 =) oh pate reat peinture, papier-tenture, 
etc. 
h 95971 10,272 10,049 10,173 10,876 11, 702 + 6.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
e YJ ? 4 truction 
Bijouterie 
| 21,295 21,720 21,530 21,984 22,691 20,797 ie J 
28,929 33,333 30, 836 27,899 25,871 24,473 7.3 ees See Peer ees 
26,344 25,563 25,667 26,484 25,860 24, 694 ete Ee ee ual 
: eee) Papeterie, livres et revues 
o ie 5 epee 7 ie + 4,1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
13651 16,551 17,051 eae : g réparation et fournitures 
\ 1 = 8 Repas et casse-cro(ites 
21,590 22,091 ee eas cng a - 2.8 Services et travaux de réparation 
(10, 835 11,145 11,170 11,363 ae 2.3 Tous autres rayons 
31,003 33,994 35, 356 35, 307 34,505 32,493 7 
\ = TOTAL, TOUS RAYONS 
125,608 961,073 950,071 979, 862 967, 341 920, 358 1.3 , 


i 


1) La somme des composantes peut ne pas @étre égale au total en raison de 1l'arrondissement. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 
parece, January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,101 Henle 8,610 10, 060 adZON7 11,345 
2 Prince Edward Island Be 2 3,681 4,225 5,160 Dawa, 6,168 
3 Nova Scotia G5 Zi 18,121 JN SDS) 26), 954 Ted ISIS) 28,025 
4 New Brunswick 12,082 1} 33,7215) (eyes 19, 334 21,096 20, 947 
5 (Quebec 120, 485 2 2e 1a 146,429 162,154 181, 928 178, 268 
6 Ontario 231,162 Boo s)5 282,877 303, 082 334,986 348, 590 
7 Manitoba 32,501 33,099 44,095 45,415 48,292 49,252 
8 Saskatchewan P| N08) PAN UNL PI ASS) 27,420 29,020 29,464 
9 Alberta 95,64 WS 116, 483 WD B27 124,268 124, 800 
10 British Columbia 110,629 110,091 156,013 127, 668 141,495 NAM Bee) 
11. Yukon and Northwest 14> 2,021 Po TSW 2,145 2,526 Z,201 
Territories 
12 CANADA 649, 360 659, 335 806, 713 842,716 S27 IIA 941, 318 
TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary BSS) Bo to 43,968 42, 603 47,114 46, 703 
2 Edmonton 42,899 43,582 DSO) 51,473 56,432 56,832 
3 Halifax-Dartmouth oul OTe 12s Wile) 14,248 (eh 2) 14, 867 
4 Hamilton Wah, BS) Wp SOS 20, 342 ag NS: 24,715 Zoe ee 
5 Montreal 73,090 Wes 86, 788 YL B55 Oss 17S 104, 741 
6 Ottawa-Hull Ds (owt) 28, 387 35, 802 37,466 42,693 42,163 
7 Quebec City {USNS 7/5353 16,822 20, 466 Paonil pists) 2 Tio 
8 Toronto 91,845 Vere toulS) ils 262. ZA OS 130, 168 138,276 
9 Vancouver 66, 468 65,879 81,021 74,707 82,622 BZ ie 
10 Winnipea PE) fof) PBS} GIE}S) HEI SS 41,273 43,720 44, 397 
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9,4 
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18,1 
150,8 
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127,4 


2,4 


806, 3 


July 


Juill 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, Par province, 1983 et 1984 


1984 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


11,317 
6, 375 


28, 836 


19,763 
163,813 


12, 534 


45,526 
27, 248 


17,116 


37,771 


2,674 


12,975 


11,141 
5,490 


28,999 


19,791 
176,106 


341,407 


52, 448 
31,473 


128, 327 


149, 335 


3,350 


947, 867 


12, 329 
5,624 


30,813 


20, 956 
182,239 


347,095 


49, 639 
30,177 


127, 318 


148, 330 


3,054 


957, 575 


16,131 
7,412 


43,553 


30,267 
229, 606 


473,274 


65,859 
41,146 


159, 400 


185,186 


2,894 


1,254,727 


December 


Décembre 


23,157 
10, 707 


61,171 


40,149 
312,223 


653,189 


85, 871 
53,485 


219, 062 


254,072 


4,948 


1,718, 033 


1983 


December 


Décembre 


21,685 
10,924 


57,769 


40,017 
304, 967 


652, 084 


85, 566 
53,793 


225,789 


273, 669 


4,858 


1,731,121 


Change 
Variation 
December 


1984/1983 


Décembre 
1984/1983 


Province 

NG) 
Terre-Neuve 1 
Tle-du-Prince-Edouard Z 
Nouvel le-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5; 
Ontario 6 
Manitoba 7. 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


IBLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


ee 


184 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
1983 

Variation 
December December 

1984/1983 
Décembre Décembre 

1984/1983 


Certaines zones 
métropolitaines 


No 
Jusands of dollars - milliers de dollars 


3,591 
3,470 
», 745 
',156 


911 


220 
+, 843 
291 
140 
187 


| 


49,079 
57,612 
16,665 
24,493 


106, 689 


42,719 
24,577 
139, 209 
88,171 


47, 664 


48,618 
57,446 
17,572 
25,892 


108, 137 


44,593 
25, 644 
139,154 
87, 881 


44,889 


60, 020 
71,344 
24, 904 
32,526 


138,914 


56,416 
31, 863 
188, 655 
108, 850 


59,918 


a ee a at a ee gr ite 


83,892 
96,074 
32,904 
50,915 


190, 825 


73,494 
40,556 
263,715 
148,953 


76,858 


85,124 
100, 816 
30, 126 
51,446 


186, 524 


74,772 
38, 661 
262,038 
160, 745 


76,858 


- 1. 


Sey nd 


4 


7 


5/4 


Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 2 
Ot tawa-Hul] 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver g 
Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


1984 
Provinee January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. : 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 5,685 520 6,861 By iD 8,116 Baro 7, 7, 350 
4 New Rrunswick x x x x x x x 
5 Quebec 69, 668 70, 746 86, 606 91,181 101,241 OO DS 84,105 
6 Ontario 145,440 143,196 178, 528 182,117 201,192 208, 432 173,654 
7 Manitoba 22,684 21,650 295989 28,943 30,407 31, 344 27,592 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 74,649 13,089 89, 780 83,758 215 972 Ce TRE 76,448 
10 British Columbia 92,402 89,678 109, 166 100, 502 111,637 Ad 225 99, 403 
11. Yukon and Northwest Oe x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 433,177 426,537 529,691 522,096 575,256 584, 580 496,195 


Deen ee eee eee eee ee 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,186 28,174 34,908 52,095 35,808 35,852 3191e7 
2 Edmonton AZZ 33,855 41,541 38,634 42,439 - » 48,076 36,547 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 13,908 12,833 ND, lo 15,340 18,110 18,853 16,036 
5 Montreal 46,678 48, 435 D8, Le 61, 340 65,507 65,971 54, 219 
6 Ottawa-Hull 17,460 18,111 23,884 23,107 26,767 23,979 21,541 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 67, 398 68, 810 85,947 87,985 93, 328 98, 375 81, 269 
9 Vancouver 59,285 57, 681 70, 084 64,039 70, 877 TMZ ou, 62,111 


10 Winnipeg x x x x x x Y 


ABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


Change 
184 1983 


Variation 


igus t September October November December December December 
1984/1983 

ot Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre 
1984/1983 


ousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x x x x 
x x x x x x x 
Bai 29 10,873 11,086 15, 666 20,626 17,028 + 21.1 
x x x x x x x 
0, 369 106,580 107, 600 134,896 174,254 170, 332 - 28 
1,143 2457, 169 214,547 292% 214 386,092 388,614 - 0.6 
3,635 36,495 2. 5i.5 43,967 54, 203 55,448 - 2.2 
x x x x x x x 
, 398 97, 543 94,529 120,054 160,601 171,051 eed 
‘5 ey4 120,456 118,969 148,121 198,033 Zito =) 19:0 
x x x x x x ~ 
591 619, 430 611,524 798, 450 1,049,646 1,078,633 5 29 


Province 

NO 
Terre-Neuve 1 
Tle-du-Prince-£ douard 2 
Nouvel le-Ecosse g 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba 7 
Saskatchewan 8 
Alberta y) 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 2 


. 


LEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


a 


Change 
in 1983 
Variation 
ee ee eee 
ist September October November December December December 
1984/1983 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre 
1984/1983 


Certaines zones 
métropolitaines 


No 
isands of dollars - milliers de dollars 


02 SBI) 36,924 47,629 64,408 67,164 - 4.0 
93 44,376 43,621 54,463 71,870 77, 308 - 7.0 

x x x x Xx x x 
07 18,450 19,482 23, 807 37,264 37,210 + 0.1 
85 73, 867 72,264 93,142 122,148 118, 386 + 3.2 
77 28,020 29,404 36,757 44,557 46,030 =a 2 
i x x x x x x 
V9 102,488 102, 337 1) 532)5 wtley7 188, 850 188, 296 + 0.3 
8 76,930 76,272 94,227 126, 584 138,559 - 8.6 
9 x x x x x x 


Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ott awa-Hull 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver y 
Winnipeg 10 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 


98 88 88550588888 


1984 
BEaveeC January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x < s< x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 10,576 V2 oar. 15,092 18,798 19, 283 19, 768 17, 781 
4 New Brunswick x se x x x x x 
5 Quebec 50,817 Pils OW eR sy2) 7O97S 80,687 78,515 66,781 
6 Ontario 85,723 89,097 104, 349 120,965 133,794 140, 158 118,517 
7 Manitoba (8h 7/ 11,449 14,106 16,471 17,885 di, 907 15,641 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta He, AL 22 oD 26, 703 29.569 D2 I296 31,626 28,449 
10 British Columbia 18,228 20,414 26,847 27,166 29,857 29,434 28,022 
11. Yukon and Northwest x x x x x x Xx 
Territories 
12 CANADA 216, 184 232,799 277,022 320,620 352,515 356, 738 310, 107 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
Selected metropolitan -— § 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands af dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,647 7,769 9,060 10,010 11, 306 10,851 9,912 
2 Edmonton 8,177 De al IG SHS, 12,839 1B 5995 135/26 12, 308 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,451 4,560 Diy Oe 6,815 6,605 7,069 5,931 
5 Montreal 26,412 24,687 28, 064 SS M2 38,271 38,770 30, 550 
6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 SAS) 14, 360 15926 16,184 12,993 
7 Quebee City x x x x x x $ 
8 Toronto 24,447 24,865 TAS) Ye: 33,518 36, 840 39, 902 32,894 
9 Vancouver Wee) 8,198 10, 938 10, 668 11,746 Ad’, oale 10,583 
10 Winnipeg x x x x x x J 
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\BLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


gust September October November December December 
at Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
ousands of dollars - milliers de ars 
x x x x x x 
x x x x x x 
7,107 18,126 1D S127, 27, 887 40,544 40,740 
x x x x x x 
3, 444 69, 526 74, 639 94,710 137, 969 134, 636 
2 SBeh| 128,268 1325778 181,060 267,097 263,470 
) 892 lD>ego> 17,126 21,892 31,669 30,118 
x x x x x x 
,/18 30, 784 32,789 IIS SAT 58,461 54,739 
»619 28,879 Was), HS 37,066 56,039 56,018 
x x x x x x 
» 384 328, 437 346,051 456,277 668, 387 652, 488 


1983 


Change 


Variation 


Daveubes Province 
1984/1983 
Décembre 
1984/1983 
x Terre-Neuve 
x Tle-du-Prince-F douard 
- 0.5 Nouvelle-Ecosse 
x Nouveau-Brunswick 
+ 2.5 Québec 
+ 1.4 Ontario 
+ 5.1 Manitoba 
x Saskatchewan 
+ 6.8 Alberta 
-- Colombie-Britannique 
x Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest 
+ 2.4 CANADA 


NO 


11 


rm 


EAU 8. Ventes mensuelles 


st September 


Septembre 


Sands of dollars - milliers de dollars 


39 10,165 
7 13,236 
x x 
9 6,043 
5 32,821 
3 14,700 
x x 
2 36,721 
2 11,242 


des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


Change 
1983 
Variation 
Certaines zones 
October November December December December métropolitaines 
1984/1983 
Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre 
1984/1983 
timog4 Zee 19,484 17,960 + 8.5 Calgary 
13,825 16,881 24,204 23, 508 + 3.0 Edmonton 
x < x x x Halifax-Dartmouth 
6,410 CS TAS 13,651 14, 236 - 4.1 Hamilton 
Bey el); ayy 102 68,677 68,138 + 0.8 Montréal 
Aaa tele, 195 629 2B ,9 57: 28, 742 + 0.7 Ottawa-Hull 
x, x x x x Ville de Québec 
36, 817 48, 898 74, 865 Tat Ee ES iene Toronto 
11,610 14, 623 22 S62 22,186 + 0.8 Vancouver 
x x x x Winnipeg 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


Province 


Newfound] and 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario = 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 
7 7 7 7 7 i 7 
32 52 32 32 32 Sy 32 
26 26 26 26 26 26 26 
162 160 158 159 160 160 160 
PES) 297 ee Ny 298 298 298 298 
38 38 38 38 38 38 38 
oH 31 31 31 31 31 31 
84 84 84 84 84 84 84 
101 102 102 102 103 103 103 
6 6 6 6 6 6 6 
800 797 795 797 799 799 799 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
. Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
= number - nombre 
1 Calgary 26 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 35) 55) By) 33 33 Be 33 
3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 13 13 13 13 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 24 
5 Montreal 80 78 76 75 75 75 75 
6 Ottawa-+Hull 33 3353 33 33 oi) 33 52 
7 Quebec City 20 20 20 20 20 20 21 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 41 41 41 41 41 41 41 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 


a 


qe 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands maqasins, par province, 1983 et 1984 


ee eee ee 


1984 1983 
August September October November December December Province 
\0Gt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
NO 
yumber - nombre 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 if 7. 7 7 7 Tle-du-Prince-Fdouard 2 
33 55) 55, 5%) 61 32 Nouvelle-Ecosse 3 
26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
60 160 161 163 163 163 Québec 5 
99 299 300 300 300 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
31 31 32. DZ 32 31 Saskatchewan 8 
83 83 83 83 83 84 Alberta 9 
03 103 103 103 103 101 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
0 800 803 805 805 802 CANADA 12 


\BLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 


ee eee ee es 


1B4 1983 

Certaines zones 
igust September October November December December métropolitaines 
Ot Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 


ie) 


N 
“<a  . a mi = a ere 


26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 33 33 33 33 Edmonton 2 
14 14 14 14 13 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 Hamilton 4 
75 75 76 76 80 Montréal 5 
32 32 32 BP. 33 Ot tawa-Hul 1 6 
7a 21 22 22 20 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 41 41 41 Vancouver o 
30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


. 
© gS a SS ST eS ee 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 


No. 


Province 


1984 

ee ee ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


_ rr err nw 


10 


12 


Newfound] and 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 8 
3 y $3 3 3 3 3 
6 6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
55 55 a5 55 De) 55 55 
WAZ ASAI 13 ile APIS) 113 is 
18 18 18 18 18 18 18 
16 16 16 16 16 16 16 
49 49 49 49 49 49 49 
60 61 61 61 61 61 61 
5 5) 5 5 5 5 5 
536 338 538 338 338 338 338 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
a a a ee 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1984 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


See a a Sl aS SSS ce Sc SA es a 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 18 
5 5 5 5 5 5 5 
14 14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 30 
13 13 13 13 13 13 13 
8 8 8 aye 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 26 26 26 
13 13 13 13 13 13 13 


a eae a a eee se 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


ep le eo greet ee Na 


1984 1983 
i 
August September October November December December Province 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
NO 
number - nombre 
6 6 6 6 6 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 y fle-du-Prince-fdouard 2 
4 7 7 i 7 6 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 DD DD) 55 56 Québec 5 
110 110 110 110 110 112 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
iS 15 15) 15 15 16 Saskatchewan 8 
46 46 46 46 46 49 Alberta 9 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 5 5) 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
328 328 329 329 329 337 CANADA 12 
TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
1984 1983 
Certaines zones 
August September October November December December métropolitaines 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre es 
qumber - nombre 
14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
8 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
6 6 6 6 6 5 Halifax-Dartmouth 3 
4 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
0 30 30 30 30 30 Montréal 5 
2 12 AZ 12 12 1 Ottawa-Hul] 6 
8 8 8 8 8 8 Ville de Québec ik 
0 40 40 4O 4O 40 Toronto 8 
16 26 2% 2G 26 26 Vancouver 2 


3 13 13 13 118: 13 Winnipeq 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 19835 and 1984 


Dee eee eee 


Province 


1984 

ac as a 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No 


10 


4 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 6 

4 4 4 4 4 4 4 
26 26 26 26 26 26 26 
22 22 22 22 22 22 22 
107 105 103 104 105 105 105 
187 184 184 185 185 185 185 
20 20 20 20 20 20 20 
1S 15 ip il ie 12 15 
35 35 35 35 DD 35 35 
41 41 41 41 42 42 42 
1 1 1 1 1 1 1 
464 . 459 457 459 461 461 461 


Deen eee ee  ————————————E eee 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


eee eer 


Selected metropolitan 


areas 


1984 

be a ee ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 


No. IT 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 12 LWZ4 12 12 
15 15 fey |) Ne: 15 ile 
8 8 8 8 8 8 8 
10 10 10 10 10 10 10 
50 48 46 45 45 45 45 
20 20 20 20 20 20 20 
We NZ 12 12 12 12 13 
48 48 48 48 48 48 48 
15 15 13 a> 12 {je 15 


17 17 ‘17 17 17 17 VW 


ge a a a a a Pr I gp rues 9 ee a a 


V7 


TABLEAU 135. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 


1984 1983 
August September October November December December Province 
‘Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
NO 
number - nombre 
8 8 8 8 8 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 Tle-du-Prince-Edouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse y 
22 Wj Ze. 22 22 22 Nouveau-Brunswick 4 
106 106 106 108 108 107 Québec 5 
189 189 190 190 190 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
16 16 7 (7 We 13) Saskatchewan 8 
53] 37 Sy) 57] By, WS Alberta 9 
43 43 43 43 43 41 Colombie-Britannique 10 
4 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
472 472 474 476 476 465 CANADA 12 


‘ABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 
ee a ae Se ee ee ere eee ee 


984 1983 

| Certaines zones 
\ugust September October November December December métropolitaines 
oot Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 


NO 
‘umber - nombre 


| 
| 


2 12 12 12 12 12 Calgary 1 
5 1 15 2 V2 15 Edmonton Zz 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth y 
0 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
5 45 45 46 46 50 Montréal 5 
0 20 20 20 20 20 Ot tawa-Hull 6 
3 15 18 14 14 kz: Ville de Québec i 
3 48 48 48 48 48 Toronto 8 
; 15 15 15 15 AS Vancouver & 
7 17 419/ 17 ale 17 Winnipeg 10 


PTT TTT TT TT 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
Januar y-December 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 
Janvier-décembre 


or 


Change 
Depantwert Sales - Ventes 1984.1 988 
Rayon Variation 
1983" 1984 1984/1983 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménaqe, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 184, 317 lierones + 4.0 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 181,505 202,986 + 11.8 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 606, 610 654,140 + 7.8 
4 Furs - Fourrures 38, 229 40, 405 + Di 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 279,816 ZO OST + 4.4 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 186,139 200, 123 ae oD 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 22D, Ol Vs ee + 6.4 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 123,070 SOR 95 + 6.0 
9 Millinery - Chapeaux 21,200 ZLaOVi Se 7/50 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes ZS ial 126, 706 + 0.7 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 189, 348 199,696 + 5.5 
12 Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, + 
jeunes filles et enfants 284,135 301, 907 + 6.3 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes ASA, Do 474,065 + Dao. 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 534,034 574, 874 + 7.6 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons WA) 4s) 161,446 + 6.6 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons ORO 195, 783 + 3.0 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 695,038 730, 600 + 5.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 620, 832 653,211 + 5.2 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
qraphiques 162, 823 156,896 - 3.6 
20 Piece goods - Tissus a la piéce DL Doi 47,299 - 10.0 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison Bs PB! 346,518 3.4 
22 Smallwares and notions - Menus articles OS ISN 101,404 - 2.4 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 153, 61> 157,047 +) 202 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 149,748 144,511 = 352 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses Woes ERAS -- 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 108, 269 105,591 = 260) 
27 Furniture - Meubles D2 206i 530,296 + 1.6 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers BM Up Z7AD DOL + 3.9 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 511,726 S75 Se + 122 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 437,188 436, 584 - 0.1 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 309,070 320,614 + Doll 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 134, 330 126, 182 - 6.1 
33 Jewellery - Bijouterie 246, 036 265, 623 + 8.0 
34 Toys and games - Jouets et jeux 303,064 333,402 + 10.0 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 307, 326 PAZ + 1.6 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 358,687 Sole STIS: + 4.4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 7 Pan SISA 206,097 = 9280 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crotites 259, 181 265,414 + 2.4 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 122,454 {WZ NESS) + ae) 
40 All other departments - Tous autres rayons S/S; TASH 398, 200 + 6.0 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 10, 930,478 11, 384, 692 + 4.2 


A, 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-December 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-décembre 


i 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
Variation 
r 
1983 1984 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 130,694 T Sil I + 5.6 
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-Edouard 67,664 70, 304 Fre od te 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 322,689 som hey) + 10.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 251,126 2945 ABW. +hnioa6 
Québec Tee OZ Le VLoraoz + 9.0 
Ont ario Dy 709,509 4,152,660 + 4.6 
Manitoba 562, 305 DID, 290 ¢ (Sed, 
Saskatchewan 347,524 366, 425 + 5.4 
Alberta 1,928,098 1,224 9151 = “0.3 
British Columbia - Colombie-Britannique 1, 7797961 15 7695574 - 0.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest SDN 90 53% ON8 + 1.1 
4.2 


CANADA 10,930,478 11, 384, 692 + 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-December 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
| 1983 et 1984 
Janvier-—décembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
Bicines zones métropolitaines 19832 1984 tye 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
lalgar 582, 680 578, 413 = tag 
Enanton 691,821 689,110 2 tha 
dalifax-Dartmouth 176,405 196,076 1442 
damilton 291,274 306, 434 + SZ 
fontréal 1,168, 680 1,259, 298 ¢ Fee 
Jttawa-Hull 480, 226 504, 335 + 5.0 
quebec City - Ville de Québec 268, 395 300,477 + 12.0 
Toronto 1,581, 782 1,654,923 7 ie 
Jancouver 1,053, 121 1,038,159 » Gert 
Vinnipeg 508, 536 538,676 + Di? 


I II III aS 


TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 


Januar y-December 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 


Janvier-décembre 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, 


Januar y-December 


Sales - Ventes 


1983° 


1984 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


x 
4 
102,211 


4 
1,111,880 
2,435,503 

370, 261 

x 
1,174,669 
1,435,679 


Xx 


7,007,420 


4 
x 
118, 152 


4 
1,216,999 
2,518,464 

338,422 

x 
1,141,945 
1,407, 644 


x 


7,17, 1s 


Change 
1984/1983 


Variation 
1984/1983 


per cent 


pourcentage 


te 
WO 


° 
CGO NO) Snip On KS 


I 
ho dN 
e e 


by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des qrands maqasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 


taines, 1983 et 1984 
Janv ier—décembre 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Montréal 

Ottawa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


———KRKLKRR 


Sales - Ventes 


1985) 


1984 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


459, 826 
541, 368 

x 
220, 385 
750, 370 
310, 747 


x 

1,160, 887 
919, 310 

4 


448,936 
525,237 


x 
225, 349 
821,979 
318, 584 


4 
1,200,053 
896, 205 

» 4 


Change 
1984/1983 


Variation 
1984/1983 


per cent 


pourcentage 


WN 
° 


° 


+ 
Nh 0 NY 
° 
XW K VWxK OF 


| 
NOW 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
Januar y-December 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-décembre 


eee 


Sales - Ventes Change 
1984/1983 
Province 
r Variation 
ee pees 1984/1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 220,477) 239,061 + 8.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec Boo 192 909,451 + 8.4 
Ont ar io 1,555, 804 W654, 197 + 6.5 
Manitoba 192,045 206, 808 hel 
Saskatchewan x x Xx 
Alberta bey ne | 582,207 458% 1 
British Columbia - Colombie-Britannique 344,281 261, 992 + 5.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 


CANADA 3,923,056 4,207,521 AT a3 


) 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 
| Januar y-December 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
| 1983 et 1984 
Janvier-décembre 


| Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1984/1983 
c i s itai Variation 
ene zones métropolitaines 49832 1984 spi a 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgar 12258998 129,478 + 5.4 
Edmonton 150,451 163,872 + 8.9 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 70,891 81,086 + 14.4 
Montréal 418, 307 437,314 + 4,5 
Ottawa-Hull 169,479 jhe ray bys 19.6 
Juebec City - Ville de Québec x x ss 
Toronto : 420,895 454,872 + 8.1 
Vancouver 1) 255% 810 141 Pacis + 6.1 
| x x x 


Winnipeg 


—_ re cme 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'orqganisation, Canada, 1982-1984 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

eat ce Distri- poise Distri- ee Distri- 

Ventes Pucron Ventes pubLen Ventes pare 

"O00 % ‘000 % ‘000 % 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404, 403 67.4 195,648 DZ aa 
February - Février 578,049 100.0 386, 536 66.9 LIAS DTS SSeat 
March - Mars 694,137 100.0 466, 897 Gil 3 LLG Law B55!) 
April - Avril 788,971 100.0 503, 423 63.8 285,547 BY Sia/2 
May - Mai 815, 953 100.0 507, 484 62.5 306,449 DT ak 
June - Juin 790, 853 100.0 498,681 Go ZIZ NUL 36.9 
July - Juillet 763,949 100.0 477,590 GZ. 206,559 BH IAS 
August - Aodt >, 12 0, 100.0 480,433 6he7 L992 o> Bye "| 
September - Septembre 8615179 100.0 583, 300 Oia! 277, 880 BAS) 
October - Octobre 859,187 100.0 DOLD 69.0 LIC eo Ie 34.5 
November - Novembre 1 Odi. 298 100.0 708, 645 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 Dine 
Year - Année 10, 208,072 100.0 Gy 909,949 64.6 De OlSea Ze 35.4 
1983: 
January - Janvier 625,021 100.0 416,075 66.8 206,946 Ber’ 
February - Février 603, 808 100.0 400,059 66.3 203,749 BY Ti 
March - Mars 787,544 ‘0.0 eal8) Dlr hoo 62.7 270,051 34.3 
April - Avril 775,226 100.0 496,409 64.0 2B, Bilal 36.0 
May - Mai 842,133 100.0 524, 430 62505 S17, 102 5) 
June - Juin 9205150 100.0 D1 8,941 62.9 341, 809 Byles 
July - Juillet 813, 746 100.0 510, 481 G25) S05 6265 Bi 5 
August - Aofit 850, 885 100.0 228,907 62.2 321,978 37.8 
September - Septembre 922, O67 100.0 609, 641 66.1 312,425 By) 
October - Octobre 9225004 100.0 605,042 65.6 Sb, REZ 34.4 
November - Novembre T5158, 763 100.0 741,909 65.2 396, 854 34.8 
December - Décembre Ved ole ten 100.0 O78, 655 62.5 652,488 BAT 
Year - Année 10, 930,478 100.0 7,007,420 64.1 Be fab ibys bin) 
1984: 
January - Janvier 649, 360 100.0 We Bs as 66.7 216,184 Se 
February - Février 629355 100.0 426,557 64.7 Hae We MER. Bye 
March - Mars 806, 713 100.0 529,601 67.7 21 Pe O22 34.3 
April - Avril 842,716 100.0 522,096 62.0 320, 620 38.0 
May - Mai aT Sil 100.0 51D ¢ 206 62.0 Bo 7 Are ts: 38.0 
June - Juin 941,318 100.0 584,580 G2a1 396,158 ate 
July - Juillet 806, 302 100.0 496,19> 6125 310,107 Blop) 
August - Aoat B72, 972 100.0 5504591 60.8 342, 384 59am 
September - Septembre 947, 867 100.0 619, 430 65.3 BLA AS fh 34.7 
October - Octobre De hes HAS) 100.0 611,224 Ga.9 346,051 36.1 
November - Novembre yee Tyan 100.0 798, 450 63.6 456,277 36.4 
December - Décembre T7055 100.0 1,049, 646 61.1 668, 387 bys, 
Year - Année VS BAG 92 100.0 ea dh slice 63.0 A207 902) 3760 


a ee ee ar ee ee Se 
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TABLE 25. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1982-1984 
December 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 


Décembre 
Sanne ee 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1984/1983 
Province et certaines Variation 
r 
zones métropolitaines WERE, Pe ee 1984/1983 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 10.4 9.9 Tey sind Stat 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 20.8 20.6 7ZAQ)., 3 = lied 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse | 14.0 Tae? edie: 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 13.6 Soe) Nea Sea 
— Québec loz Take 1 Ale Z a ORD 
| 
' Ontario 1lod8) 14.7 Ale, 3 EAT | 
Manitoba 19.6 18.8 18.4 wg 4 
| Saskatchewan Wat 12.1 12.5 Hes, 
Alberta 18.9 18.06 17.6 ea 
British Columbia - Colombie-Britannique 2OKG 19.8 19.4 - 2.0 
| 
utcon and Northwest Territories - Le Yukon , 
et les Territoires du Nord-Ouest Ad sal 14.8 14.0 = 2. 
CANADA 15.1 14.8 14.5 - 2.0 
Montréal S25 138 113559) + 0.7 
“Winnipeg 25.6 24.8 Zee — 28 
| 
Vancouver EOE 2229 22.0 = 22 


pe ee mgr er ap a LA LOI EE AIT A EME 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1983 and 1984 


oe 


1984 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. ————$—$<$<—$—$—————— i 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 44,916 50,576 58, 568 60,707 Dg 2o5 40, 395 555949 54,588 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 39,205 40,273 46,900 42,697 28,520 26,461 59, 406 69,909 
3 Women's and misses' sportswear 134,591 148,857 167,438 181,595 IZ 272. 147,612 155,681 189, 839 
4 Furs 20,510 19,146 19,474 18, 204 22,640 Z2GN oz 25,502 26, 384 
5 Infants! and children's wear and nursery 69,452 76,805 84,529 95,790 81,940 EP 90,122 93,361 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,052 41,018 52,624 46,418 47,277 40, 336 53,754 50,243 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,739 47,970 53,540 61,110 55,979 48,029 49, 352 52,734 
8 Intimate apparel 42,931 40,880 40,695 42,107 40,274 38,454 37,740 39,746 
9 Millinery 3,444 3,149 2,640 3,107 2,798 2,424 2,943 4,346 
10 Women's and girls' hosiery 32,748 34, 280 59697: 37, 763 32,867 29,118 30,109 37,874 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 45,527 50,967 56,516 57, 710 50,290 41,804 a7, 277 51,050 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 97,702 109,941 122,543 128,879 104,997 92,428 98,574 112,703 
13. Men's clothing 121, 340 140,920 166,013 167, 322 Pg o72) 137,054 150,036 229, 386 
14 Men's furnishings 132,716 146, 282 159,176 Wi25591 173,063 140,450 133,174 156,945 
15 Boys' clothing and furnishings 40,444 39,954 44,204 44,734 38, 362 36, 263 51,328 38,739 
16 Men's and boys' footwear 74, 361 755569 77,981 89,977 83,143 625.97> 73,046 77,275 
17 Food and kindred products 44,670 47,147 52,054 45,488 25,906 33,828 BY PMY 27,202 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 232,705 199),.925 213,043 223, 306 195,132 196, 226 210,756 202 , 822 
19 Photographic equipment and supplies Ben I) 58,676 59, 685 64,316 55,113 55,831 56,319 54,958 
20 Piece qoods Log LOL 26,667 31,122 26,979 25,028 24,532 24,511 28,097 
21. Linens and domestics 121,750 147,997 140,777 Tod2o2 152,878 143,694 142,527 135,663 
22 Smallwares and notions 37, 372 38,519 38,611 47,588 43,534 46,036 46,659 44,702 
23 China and glassware 87,001 101,079 96,902 97,883 99,005 85,874 92, 311 92,985 
24 Floor coverings BLA Roy) 56,244 56,856 59,541 56,175 599 124 60,611 SIs 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70, 393 70,608 78, 321 77,447 75,031 70,789 72,644 72,890 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,943 56,088 59,053 58,699 50,679 54,464 58,408 56,417 
home furnishings 
27 Furniture 164,181 149,696 181,427 202, 788 179,091 184,144 184,927 164, 286 
28 Major appliances 68, 864 PASE 67,578 71,476 62,734 64,592 65,488 61,702 
29 Television, radio and music 155,964 155,926 166,879 169,612 160, 329 160,431 156,487 157,710 
30 Housewares and small electrical appliances 192,356 180,822 176,925 193,174 184,170 190,226 187,632 192,182 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 127,010 133,042 144,415 144,513 144,914 149,094 137,513 144,061 
32 Plumbing, heating and building materials 33,974 34,557 36,565 38,059 PAT 7e744| 26,508 27,439 27,661 
33 Jewellery 120,572 117,310 123, 204 129,718 129,276 117,662 124,672 122,106 
34 Toys and games 89,283 78,632 89,257 106, 363 All 90,874 102,496 108, 940 
35 Sporting goods and luggage 110,494 117,950 127,818 160, 321 158,935 37, UZ 132,998 128,124 
36 Stationery, books and magazines 122,007 120,595 134,271 143,825 149,072 140,567 156,230 147, 167 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 50,741 48,489 PN PEL 55,469 Doo 52,120 47,205 50,604 
and supplies 
38 Meals and lunches le eHle) To28 1,440 1,587 532 641 894 539 
39 Repairs and services 5,878 D2 7. 5,498 5,964 5,441 5,585 5,627 5,806 
40 All other departments 54,141 57,570 72,601 79,437 70, 806 64,476 64,029 63,844 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,058, 228 3,146,452 3, 398, 437 3,604,916 3, 341,853 3,146, 702 3, 304,673 3,434,723 


(1) At selling value. 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 


1984 
September Oct ober 
Septembre Octobre 


thousands fe) dollars 


milliers de dollars 


54,357 64,728 
83,440 80,945 
174,471 198,711 
25,317 33,039 
85, 762 94, 704 
50,337 58,228 
50,476 72, 258 
35,711 42,404 
4, 278 4, 686 
33,111 39,387 
54,405 68, 408 
104,799 113, 648 
187,359 215, 604 
166,491 214, 846 
40, 908 53,578 
72, 416 90,410 
34, 783 46,074 
207,670 254, 922 
50,715 71,199 
24,521 31,080 
129, 887 141,617 
39,474 45,141 
83,437 97, 638 
54,491 53,946 
72,908 77,514 
65,958 67, 707 
162,507 188, 309 
61,736 76, 636 
146, 644 181,177 
173,661 199,612 
127,959 149,256 
27,515 29,504 
115,731 140, 621 
126, 319 155,077 
129,454 170, 046 
151,405 150, 552 
46,087 49, 767 
459 613 
5,153 5,670 
63, 396 94,921 
3,325, 508 3,924, 183 


(1) Valeur de vente. 
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1983 et 1984 


1983 Change - Variation 
November December December December/ December 
November 1984/1983 
1984 Rayon 
Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1984/1983 
1984 
NO 
per cent 
pourcentage 
SWOT 45, 608 43,008 - 20.8 + 6.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- i 
formes pour dames et jeunes filles 
70,550 50,773 41,728 - 28.0 ee Atheey) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
192,894 134, 334 141,664 - 30.4 = 2 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
29,510 159-53 Hi 22,296 - 14.0 1e8 Fourrures 4 
86,815 80, 906 85, 943 - 6.8 = sy) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
54,394 34, 643 34,485 - 36.3 GSS Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
81, 643 44,955 46,585 - 44.9 - 3.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames yi 
49,459 45,726 41,201 ae) + 11.0 Sous-vétements 8 
6,081 5,219 4,783 - 14.2 +a went Chapeaux 9 
39,460 36,076 36,026 - 8.6 + 0.1 Bas pour dames et fillettes 10 
82,772 55,213 43,894 - 33,3 + 25.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
107, 353 92,242 99,229 - 14.1 = J/ci0) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
215,040 165,447 151,901 - 23.1 + 8.9 Vétements pour hommes 13 
222,946 146, 255 128, 688 - 34.4 5 ad Ser 7 Articles d'habillement pour hommes 14 
47,671 SSNS 39, 863 - 25.5 - 10.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
79,068 63,713 74,727 - 19.4 - 14.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
51,249 ZoRLOL 29,076 - 54.6 - 20.0 Produits alimentaires et connexes 17 
284,562 204,790 205, 343 - 28.0 - 0.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
58,884 43, 862 55,038 = 25D. - 20.3 Appareils et fournitures photographiques 1 
275 N20 24, 833 30, 764 - 8.4 =}, 33 Tissus 4 la piéce 20 
154,798 147, 230 142,638 - 4.9 + 3.2 Literie et linge de maison 21 
41,179 46,102 45,259 + 12.0 aoe doe) Menus articles 22 
97, 406 935, oe 117, 588 = “4.2 - 20.6 Porcelaine et verrerie 25 
49, 800 54, 850 61,790 + 10.1 - 11.2 Revétements de plancher 24 
76, 337 73, 344 68,814 - 3.9 + 6.6 Tentures, rideaux et housses 25 
75,685 55D 50, 908 - 29.5 + 4.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
: d'ameublement pour la maison 
Nadi, 272 180,001 209,070 19.0 - 13.9 Meubles 27 
80, 803 74, 523 74,158 eA! 0.5 Gros appareils ménagers 28 
181,739 149,728 161,475 - 17.6 a hs? Télévision, radio et musique Zo 
200, 706 147,027 176,548 - 26.7 - 16.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
138, 906 131,082 141,427 - 5.6 I Te Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
28,873 34,009 52,210 + 17.8 - 34.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
i 4 truction 
149,674 109, 683 1110172 - 26.7 = les! Bijouterie 33 
181,104 104,710 Wee - 42.2 + 31.0 Jouets et jeux 34 
153,421 126, 343 125, 645 - 17.6 + 0.6 Articles de sport et valises 35 
413 113,493 - 30.1 16.7 Papeterie, livres et revues : 36 
pets ‘Slom 64,697 + 21. = ZS) Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
1,018 - 58.4 - 83.7 Repas et casse-cro(ttes 38 
5 605 > 91 5, 466 - 6.8 2.3 Services et travaux de réparation 39 
91,339 57,459 63,018 eH i | - 8.8 Tous autres rayons 40 
41 
3,945, 841 3,142,710 3, 222, 506 - 20.4 = 12.2, TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 1984(1) 


Department 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage qirls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products(2) 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece qoods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches(2) 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


51,421 
50, 969 


161,151 
21,180 
86,182 


41,517 
54,205 
41,047 

3,563 
37,789 


53,084 
117,425 


164,414 
160, 898 
45,786 


86,047 
44,670 
222, 360 


61, 308 
29,095 


131,294 
42,203 
98,931 
56,443 
70,298 


60, 588 


171,247 
69,159 
167, 343 
196,245 


146,317 
33,876 
124,857 


108,192 
139,450 


138,335 
54,070 


1,319 
5,921 
70,447 


3,420, 634 


53,003 
46,723 


163,198 
21,158 
88,721 


46,638 
55,449 
42,242 

3,827 
38, 202 


54,743 
117,857 


156,580 
164, 324 
41,276 


84,775 
47,147 
228, 323 


64,217 
29,185 


142,401 
43,003 
105,127 
57,890 
71,577 


61,711 


160,718 
70,393 
169, 365 
193, 834 


148,134 
36,652 
122,815 


99,379 
139,651 


140, 958 
51,826 


1,338 
6,205 
70,451 


3,441, 007 


54,293 
54,850 


163,520 
21,871 
93,953 


55 , 806 
118,642 


169, 186 
169,076 
46, 542 


81, 440 
48, 756 
230,992 


65,784 
29,224 


140, 880 
43,629 
100, 431 
58,972 
76, 726 


62,316 


179,645 
68, 706 
169,811 
191,291 


147,078 
37,795 
124,532 


109,425 
137,556 


157,654 
56, 767 


1,416 
5,952 
72,541 


3,542,965 


April May 

Avril Mai 
49,198 LONG V27) 
54,447 46,817 
157,425 158,775 
ZA 24,728 
85,610 83,951 
41,454 46,195 
55,649 53) 955 
40,478 39,737 
4,081 3,487 
35,494 31,518 
53,629 51,744 
MP5 Auy 97,551 
164,136 164,129 
163,805 166,550 
44,402 42,558 
81,723 75,062 
43,990 Dig o92: 
VAAN) toys 205,351 
60,385 53,950 
26,549 24,855 
WE) 138,664 
43,192 40,168 
99, 338 95, 762 
57,778 54,162 
72,705 72,475 
58,459 48, 369 
177,636 169,248 
(Sih 2725) 63,645 
160,668 158,537 
181,825 183,532 
138, 223 ee 
INAS AT O20, 
ZZ, 125, 353 
106,720 105,997 
138,148 139,015 
142,027 142,018 
Doe b> 51,828 
1,407 555 
5,549 5,744 
67,543 66,044 
3, 383, 353 3,270, 391 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal 


to the unadjusted data. 


June 


Juin 


47,126 
45,072 


163,811 
25,619 
84,024 


45,657 
54, 832 
40,998 
4,010 
31,118 


51,137 
96,465 


158,040 
158,273 
42,313 


74, 326 
33,172 
213,013 


58,465 
25,058 


142,942 
42,749 
90, 296 
55,978 
72,047 


55,118 


184,829 

68,892 
161,137 
189,955 


138,571 
29,649 
123,648 


110,192 
135, 366 


138,657 
54,514 


635 
5,659 
66,557 


3,319,909 


July 


Juillet 


57,684 
52,294 


159, 967 
27, 300 
76, 434 


44,410 
54,814 
39,739 

4,159 
30,460 


52,796 
99,061 


161,835 
138,587 
40,951 


73,928 
32,997 
216,202 


56,444 
24,339 


144, 868 
42, 566 
94,485 
58,727 
73,125 


57, 183 


185,970 
68, 236 
162, 309 
191, 641 


133,379 
29,107 
127, 766 


110, 864 
135,648 


139,150 
49, 316 


917 
5,649 
66,677 


3,321,969 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1983 et 1984 (1) 


1984 


August 


Aoit 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


60,108 
55, 616 


188,173 
26, 604 
91,025 


47,525 
54,783 
41, 666 

5,008 
34,662 


54, 237 
112,057 


194,917 
156,394 
41, 933 


77,288 
32,514 
218, 868 


56,531 
26,434 


146, 897 
43,445 
92,494 
59,558 
75,539 


54,784 


180,142 
68,019 
163,355 
194, 846 


140,119 
29,684 
127,348 


102,634 
139,993 


140, 702 
50,880 


667 
5,670 
67,828 


3,460, 932 


September October 

Septembre Octobre 
59,472 57,090 
54,373 Seyeye)s) 
NERY 173,458 
22,141 ZOLA 
85,093 80, 545 
47,311 49,546 
53,710 56,596 
41, 662 40, 764 
4,474 3,502 
34,578 Bd, 127, 
55,017 54,018 
107,635 104,669 
178, 636 177,534 
159,071 165,264 
40,969 42,255 
78,027 77, 360 
39,627 41,681 
228,521 218,286 
Dg DOF 56,037 
SETI 27, 337 
151,443 145,947 
42, 626 43, 860 
91,044 91,577 
60,877 55,603 
78,839 75,418 
67,593 59,022 
183,613 179,942 
70,878 76,613 
164,462 162, 748 
187, 235 182, 230 
140,009 1595955 
29, 846 29,688 
128,894 126, 706 
100, 006 DiAnen| 
156,055 136,716 
150, 328 134,090 
46,976 45,091 
549 609 
5,246 5,438 
67,645 76,645 
3,454, 313 3,405,015 


1983 Change - Variation 
November? DecemberP December December/ 
November R 
1984 ior 
Novembre? DécembreP Décembre Décembre/ 
novembre 
1984 
No 
per cent 
pourcentage 
49,481 52, 507; 48, 432 + 6.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
55,825 58,744 49,837 + 5.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
164,479 157,876 166, 343 - 4.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
24,355 23,670 20, 687 - 2.8 Fourrures 4 
82,760 83,665 91,011 (ea Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
47,671 45,697 45,470 - 4,1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
56,570 eee 2 55, 686 = 4.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
42,911 43,565 40,080 + 1.5 Sous-vétements 8 
5,299) 3,236 3,002 = 16S) Chapeaux 9 
35,070 38,019 40,130 + 8.4 Bas pour dames et fillettes 10 
59,910 HR EE 51,734 + 2.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
105,710 101, 486 107,939 - 4.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
176,697 171, 848 156,128 = ail Vétements pour hommes 13 
176,473 178,141 161, 653 0.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
42,557 41,701 47,544 - 2.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
EZ 70, 884 81, 808 ae) Chaussures pour hommes et gargons 16 
40, 746 29, 129 29,076 - 27.0 Produits alimentaires et connexes(2) 17 
225,857 (| a5 Pe ZA TAL - 4.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
ep see Mle) Dilly tol 63,249 = 530 Appareils et fournitures photographiques 19 
26, 265 DU Is Yap2 30,115 - 6.6 Tissus & la piéce 20 
145, 329 141, 385 USD, 515 eZee) Literie et linge de maison 21 
43,261 43,883 43,394 1.4 Menus articles 22 
87, 108 82,438 103,158 - 5.4 Porcelaine et verrerie 23 
53,278 50,926 56, 350 - 4.4 Revétements de plancher 24 
76, 256 72, 303 65,897 = 5.2 Tentures, rideaux et housses 25 
67, 686 60,670 58,595 - 10.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
159,797. 157,441 deere Wd) = hee Meubles 27 
eee) 66, 835 65,291 = ed Gros appareils ménagers 28 
157,934 149,893 158,081 = Dail Télévision, radio et musique 29 
A2geoo 162,436 Vil, 999 = 6.) Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
137,507 A352, 252 144, 486 = 5.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
27,718 28,103 44,364 + 1.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- By 
truction 
124,471 120, 922 120,139 se) Bijouterie 33 
129, 686 149,457 124,458 + De Z Jouets et jeux 34 
136, 805 138, 534 139,280 + 1.3 Articles de sport et valises 35 
5 Peay Pe) 157,022 137,272 0.3 Papeterie, livres et revues 36 
49,764 53,071 65,463 6.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, By 
; réparation et fournitures 
429 173 1,018 - 59.8 Repas et casse-crodtes(2) 38 
5,263 Sa) Dee - 0.2 Services et travaux de réparation 39 
71,580 67,149 Tes | - 6.2 Tous autres rayons 40 
3,419, 696 3, 348, 575 3,417,028 = Weil TOTAL, TOUS RAYONS 4 


(1) La somme des composantes peut ne pas étre égale a 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les donnée 


u total en raison de 1'arrondissement. ‘ se mae 
s désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 
Department 5 
anuary February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.36 4.86 4.29 3.60 2.66 2.03 3.85 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.07 2.80 2.56 2.54 Zit 3.40 8.36 
3 Women's and misses' sportswear 4.21 BIE) 3.42 3.60 2.87 Ze 3.40 
4 Furs 3.94 7.47 9.50 26.01 45.92 46.05 22.18 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.96 4.43 3.88 Bale 3.89 asl 4.76 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3.90 3.85 DiS, Zed 3.02 2.58 4.51 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.01 3,81 3.48 3.85 2.88 Tape, 3.09 
8 Intimate apparel 5.20 5.02 3.80 3.96 3.9 3.18 3.71 
9 Millinery 2.57 3.14 Zee 2.09 Popes; 1.96 267) 
10 Women's and girls' hosiery 3.95 4.15 3.65 3.41 3.00 Boils 4.65 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 5.03 5.80 4.52 4.14 3.26 3.07 4.72 
accessories 
12. Women's, misses' and children's footwear 6.86 eile 5.46 4.66 4.09 S567] 5.45 
13. Men's clothing 5.60 6.15 5.09 4.99 4.61 Sy) 5.90 
14 Men's furnishings 5.34 5.50 Qe27, 4.54 4.24 2.42 3.68 
15. Boys' clothing and furnishings 5.65 5.14 4.10 3.38 Bao Dok) Dice) 
16 Men's and boys' footwear 8.11 7.65 5.49 4.96 BofA} SYST "A 5.86 
17. Food and kindred products 0.92 0.79 1.00 O.77 0.40 0.62 0.62 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Doe| 4.90 4.53 5.08 4.01 4.30 4.72 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.68 6.16 6.69 4.88 4.09 4.49 
20 Piece goods 6.90 TAL 7.0 1248 6.18 6.89 7.60 
2a Linens and domestics 4.20 9.08 6.26 6.84 Dee 5.04 4.66 
22. Smallwares and notions 4.28 Dili, 4.77 6.79 S572 Ue 6.85 
23 China and glassware 13.69 11.86 9.71 11.57 7.65 8.48 8.97 
24 Floor coverings 5.62 5.80 4.54 4.81 4.74 Bare) 5.19 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.89 6.24 5.50 5.08 4.51 4.46 4.73 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8.64 9.63 8.27 8.21 6.73 8.16 7.78 
home furnishings 
27 ~-Furniture 4.32 4.45 4.29 4.86 3.48 3.69 3.57 
28 Major appliances 85 e/a| 1.64 1.81 1.42 fis27) 1.38 
29 Television, radio and music 4.71 5.04 4.25 Dil 4.83 4.98 4.42 
30 Housewares and small electrical appliances 8.20 6.33 6.83 6.72 Dee 5.44 5.78 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. ow) 8.10 6.51 5.49 3.81 4.20 ey) 
32 Plumbing, heating and building materials Liao) 4.49 4.04 Sige) PEAT 1.82 2.45 
33 Jewellery Wf 9.49 7.50 7.74 6.20 6.13 7.69 
34 Toys and games 8.78 6.28 5.46 6.08 5.05 Dede 5.74 
35 Sporting goods and luggage 6.47 8.22 6.55 6.18 5.02 4.01 4.55 
36 Stationery, books and magazines 6.04 5.43 5.60 6.12 5.56 56 p0 6.71 
37 Gasoline, 01l, auto accessories, repairs 3.46 3.40 Bos S| 299) Pate}: 3.18 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.08 0.03 0.03 0.04 
39 Repairs and services 0.67 0.69 0.54 0.58 0.52 0.51 0.60 
40 All other departments Beso) 2.67 2.69 2.42 1.67 1.68 2.12 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.56 4.65 4.13 4.22 3.53 3.28 3.97 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands Magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


1984 


August 


AoGt 


3.28 
4.42 


3.72 
14.76 
3.42 


7.87 


4.08 
1.42 
4.24 
5.82 


September 


Septembre 


7.90 


3.63 
1.352 
2.75 
5.44 


October 


Octobre 


7.99 


4.16 
1.66 
4.17 
SOL 


1983 
November December December avon 
Novembre Décembre Décembre 
NO 

3.37 2.00 1.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

2.50 Zone, 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.00 TianhZ. ice Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

3.24 3.24 2.60 Fourrures 4 

2.99 foi) 2.25 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

2.42 1.46 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

2.75 0.92 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

4.27 3.01 2.63 Sous-vétements 8 

1.42 1330 1.03 Chapeaux 9) 

3.07 2.22 fae Bas pour dames et fillettes 10 

2.88 1.34 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

S36 ht 2.86 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

3.45 2.02 1.94 Vétements pour hommes 13 

3.09 aicw 43 1505 Articles d'habillement pour hommes 14 

Bo if 1.44 1.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

Beet| 2.44 Za Chaussures pour hommes et gargons 16 

0.65 0.27 0.34 Produits alimentaires et connexes ‘Ui 

4.17 Wait 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

Devi 1.48 ional Appareils et fournitures photographiques 19 

5.76 6.88 6.67 Tissus @ la piéce 20 

4.56 3.18 3.10 Literie et linge de maison 21 

3.87 3.61 3.16 Menus articles 22 

4.82 2.50 3.36 Porcelaine et verrerie 23 

3.09 4.58 5.46 Revétements de plancher 24 

4. 32 4.30 3.85 Tentures, rideaux et housses 25 

5.80 Zao 2aoT! Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

3.16 4.16 4.79 Meubles 27 

D5. 1.36 1.46 Gros appareils ménagers 28 

3.14 1.68 ‘Nel Télévision, radio et musique 29 

4.23 1.82 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

4.69 3.69 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

Deal Dao), 4.07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

5.01 1.62 1.70 Bijouterie 33 

2.92 114 0. 86 Jouets et jeux 34 

5.48 2.64 fap yes Articles de sport et valises bb, 

4.34 1.78 A heen Papeterie, livres et revues 36 

2.48 2.88 2.41 Essence, huile, accessoires d'automobile, by 
réparation et fournitures 

0.02 0.01 0.03 Repas et casse-crodtes 38 

0.38 0.41 0.40 Services et travaux de réparation 39 

2.49 1.00 1.09 Tous autres rayons 40 

3.10 1.80 1.83 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984 


1984 
Department J 
anuary February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, sl O22 0.25 0.28 0.34 0.38 0.30 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 0.32 0.36 0.42 0.38 0.30 0. 32 0.17 
3 Women's and misses' sportswear 525 0.26 0 0.29 0.34 0.37 0.30 
4 Furs 0.24 0.13 0.11 0.04 0.02 0.02 0.05 
5 Infants’ and children's wear and nursery 0.23 0.24 0 0.29 0.24 O27) 0.22 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.30 0.33 O.32 0.33 W252 0.25 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 0.27 0.30 0.28 0.33 0.34 0.33 
8 Intimate apparel 0.20 0.19 0.26 0.26 0.27 0.30 0.27 
9 Millinery 0.33 0.30 0.39 Oe52 0.42 0.87 0.42 
10 Women's and girls' hosiery 0.24 0.25 0.29 0.29 0.31 ONS, 0.22 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.20 0.18 0.23 0.24 O29 OF 54 0523 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.15 0.19 0.22 0.22 0.23 0.19 
13 Men's clothing 0.16 0.18 0.21 0.20 0.21 0.21 0.18 
14 Men's furnishings 18 Pa ie 0.19 0.24 0.23 0.24 0.24 0.26 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.19 0.26 0.30 0.28 0.28 0.22 
16 Men's and boys' footwear 0.12 0.13 0.18 0.22 18 0.21 0.17 
17. Food and kindred products ilesK| TSU) 1.05 1.21 1.81 (Ses! Tou 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.18 0.19 0.23 .20 aie 0.25 0.22 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.15 0.16 9 Fa Oong 0.19 0.22 
20 Piece goods 13 elles 0.12 0.1 0.15 0.13 
21 Linens and domestics 0.22 Getz 0.16 0.15 0.18 O.19 0.21 
22 Smallwares and notions 0.21 0.18 0.21 0.16 0.15 0.16 0.15 
23 China and glassware 0.06 0.09 0.10 0.09 0.13 0.12 0.12 
24 Floor coverings 0.17 0.17 0.22 0.21 0.20 0.24 0.20 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.15 0.16 UU Me 0.20 0.22 0.24 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.11 0.12 Oene 0.14 0.13 0.13 
home furnishings 
27 Furniture 0.20 0.21 0.26 0.22 O27 0.23 0.28 
28 Major appliances 0,52 0.46 0.58 O27 0.66 0.68 0.73 
29 Television, radio and music 0.21 0.20 0.24 0,20 0.20 0.20 0.22 
30 Housewares and small electrical appliances 0.13 0.15 0.14 0.16 0.18 O. 17 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. QZ Desh) 0.16 0.18 0.26 0.25 Oe 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.22 0.25 0.30 0.38 0.31 0.42 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.14 0.13 16 0.14 (3) 
34 Toys and games 0.12 0.15 Ost, 0.18 0.18 0.15 0.18 
35 Sporting goods and luqgage 14 0.13 16 0.18 -20 19 0.22 
36 Stationery, books and magazines 0.17 0.18 0.19 0.17 0.18 (aay) 0.16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.25 6 ail 0.32 OF 0.30 
and supplies 
38 Meals and lunches 16.43 UDare 15.74 13.45 19.76 14.88 26.14 
39 Repairs and services (ese 1.45 1.80 Je 1.88 Zeta 1.68 
40 All other departments 0.39 0.39 0.41 0.43 0.56 0.51 0.47 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 0.21 0.25 0.24 0.27 0.27 0.25 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984 


ee eae a ieee eee 


1984 1983 
August September October November December December tigyon 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
0.30 0.29 0.28 0.28 0.44 0.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
0.24 0.27 0.33 0.37 0. 38 0.46 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
0.30 0.36 0.30 0. 33 0.48 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
0.07 0.13 0.19 0.29 0.29 0.35 Fourrures 
0.30 0.29 0.30 0. 32 0.44 0.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
0.51 0. 38 O29 0.40 0.53 0.57 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
0.30 0.34 0. 30 0.39 0.78 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
UGYAY 0. 31 0.26 (v3) 0. 32 0.37 Sous-vétements 
0. 31 0.43 0.62 0.79 0.71 0.85 Chapeaux 
0.24 0.35 0. 32 0, 33 0.43 0.45 Bas pour dames et fillettes 
0.23 0.32 0.29 0.38 0.60 Os72 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
0.25. 0.29 0.28 0. 31 0. 32 0.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
ON 0.21 0.21 0.29 0.43 0.44 Vétements pour hommes 
0.24 0.27 0.23 0. 33 0.64 0.74 Articles d'habillement pour hommes 
0.45 0. 34 0.28 0.34 0359 Oe52 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
0.20 B25 0.21 OS27, O27 0. 31 Chassures pour hommes et garcons 
2.02 1.74 1.48 1.63 2.354 2.08 Produits alimentaires et connexes 
0.22 0.24 0.22 OFZ 0.52 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
0.24 O522 0.19 0.24 0.58 0.53 Appareils et fournitures photographiques 
0.15 0.16 0.17 0.16 0.14 0.15 Tissus a la piéce 
0.22 0.24 0.20 0.23 0. 31 0. 33 Literie et linge de maison 
0.16 0.25 0.23 OE2 0.29 0.33 Menus articles 
0.10 0.13 0.13 0.21 05359 0.30 Porcelaine et verrerie 
0.18 0.22 0.26 0.31 0.23 0.20 Revétements de plancher 
0.19 0,21 0.21 0.23 0,23 0.27 Tentures, rideaux et housses 
0.12 0.14 0.13 0.18 0.32 0. 38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
0.23 0.27 0.26 0.28 0.26 0.23 Meubles ; : 
0.68 0.76 0.67 0.66 0.71 0.70 Gros appareils AUEAMSIE oy 
0.24 0.35 0.26 0.32 0.54 0.51 Télévision, radio et mus i que ; ; 
B17 0.17 0.19 0.24 0.47 0.40 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 0.27 oes peinture, papier-tenture, 
0.36 0.34 0.37 0.36 0.36 0.27 Meee plomberie, chauffage et cons- 
0.14 0.17. 0.14 0.21 O52 0.52 Bijouterie 
0.37 0.64 0.81 Jouets et jeux 
ode erat Ee i 0.35 Articles de sport et valises 
0.18 0.16 0.13 0.17 0. 34 : Pp 
0.46 0.58 Papeterie, livres et revues 
Ae ae nat nea 0.38 0.44 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
: J réparation et fournitures 
Lap 115.67 32.62 Repas et casse-crodtes : 
ee 2. se = - 2.36 aey2 Services et travaux de réparation 
0.44 0.45 0.41 0.39 Wendi 0.75 Tous autres rayons 
0.49 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 28. Montants 3 recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from Change 
previous 1984/1983 
month 
Mon 1982 1983 1984 
' Variation Variation 
Mots par rapport 1984/1983 
au mois 
précédent 
ee ee en ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,624, 889 1,666, 708 1,774, 688 - 6.0 + 6.5 
February - Février Sli SyAe) (Ep oBeo4> 1,720,876 > 0) + To 
March - Mars 1s BBN 5 TEND 1,565, 461 1,695, 381 =e el + 833 
April - Avril 1,536,243 182,005 1, 709548 0.8 + 8.0 
May - Mai TDL Whee hy Ae 1,708,627 -- + 7.4 
June - Juin 1,505, 203 i), 2851200 Ne Te) S578 0.6 + 8.5 
July - Juillet 1,477, 266 NOD e2oa 69 Seal 2 - 1.4 + 9.2 
August - Aodtt 1,476,402 4}, BAZ, IA 1,689, 630 - 0.4 + (9h 
September - Septembre ipo 6,07) peel By 1,746,901 + 3.4 + etl 
October - Octobre i peaiZoo (Seals OUe ln PDs 72H) + 3.0 + 10.3 
November - Novembre Ol nOe 1,702, 704 1,893,508 AnD. 2 + 11.2 
December - Décembre thes PD DOM 1,887,032 DP WE2O TES aS Alea + 14,1 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces maqgasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1982-1984 


Change from Change 
previous 1984/1983 
month 
Month 1982 1983 1984 
eae Variation Variation 
: par rapport 1984/1983 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier ls pa 2eU: WS eesia() 1,686.0 + 1.1 + 6.5 
February - Février AS yicl8) 1,603.0 1,668.0 =e il + 4.1 
March - Mars 1,564.0 1,590.0 Nn Za) + 3.2 + ‘825 
April - Avril 1, D65—0 1,609.0 1, 15220 + 0.6 + 7.6 
May - Mai 1,560.0 1,623.0 1, 74120 + 0.5 + 7.3 
June - Juin 1,554.0 1,634.0 1,764.0 + 1.3 + 8.0 
July - Juillet 1.2250 it, (6D2 10 1,776.0 O57 + 8.8 
August - Aoat 1,022.0 1,629.0 1,784.0 + 0.5 + 9.3 
September - Septembre KeVsaw) 1,632.0 Us ea) + 0.8 + 10.2 
October - Octobre ADO 1,649.0 1,819.0 se olere + 10.3 
November - Novembre (ESA) A 6D 7-10) 1,849.0F ee On + 11.58 
December - Décembre 1,550.0 1,668.0 1), 8955 02 + 2.5P + 13.6P 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les mont ants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
| and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 
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TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 and 1985 
a ee ee eee 
Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Department 
MCD in December November! DecemberP January (1) 
1985 
MDC en Décembre Novembre? DécembreP Janvier (1) 
1985 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 107.62 142.76 54. 83 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 161.48 139.43 82.49 
3 Women's and misses' sportswear 4 ilies 7. 144.26 61.07 
4 Furs 12 PATO, PESOS 1/72 162.74 
5 Infants! and children's wear and nursery 5 117.24 jana WEES) 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 5 2m 148.44 50.53 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 146.12 244, 64 Blo 27/ 
8 Intimate apparel 4 106.03 ei. 24: eke i 
9 Millinery 8 210.40 239.58 7851 
10 Women's and girls' hosiery 4 122.41 Xsig 27) 80.16 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 158.74 240. 37 58.96 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 134.94 128. 33 60.22 
13 Men's clothing 4 148. 82 9302 62.58 
14 Men's furnishings 5 148.52 250.00 D6 ED 
15  Boys' clothing and furnishings 6 125.45 181.03 54.43 
16 Men's and boys! footwear 6 Geel 154.67 59.44 
17 Food and kindred products 4 Aa ls 136.14 85.69 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2: WAS AZ. 220.88 77.94 
19 Photographic equipment and supplies 4 12015 228.73 HOSE 
20 Piece goods 6 2g QZ 950i 85.73 
21 Linens and domestics 5 109.94 156.53 108.76 
22  Smallwares and notions 4 125.65 147.47 107.55 
23 China and glassware 5 146.50 26>.97 60.99 
24 Floor coverings 6 ZO Z 97.88 85.07 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 4 1 DaeV2 113.28 IZ.09 
er ings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 145.30 ZL AS W653) 
home furnishings 
27 Furniture 5 103.26 96.06 ERIS: 
28 Major appliances b) 110.83 110. 38 92.10 
7B) Television, radio and music 5 DBZ 4 200. 22 86.91 
30 Housewares and small electrical appliances 3 126578 217.44 68.85 
Di] Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 106.89 ID5.o9 70697 
32 Plumbing, heating and building materials 5 104. 62 105.34 74.38 
33 Jewellery 3 136.03 298.45 49.02 
34 Toys and games 4 222.60 353.86 37.78 
35 Sporting goods and luggage 5 105.80 18ba25 68.56 
36 Stationery, books and magazines 4 ISX 2h) 236.40 70.46 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6 128695 qZO 45 85.56 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 W1GE25 146. 39 89. 30 
39 Repairs and services 6 159559 11235...98 87.91 
40 All other departments 5 103.85 166.35 71.96 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 128.05 177.60 69.40 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in 
the appendix IV (on paqe 47). 


(2) Seasonal factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix IV 
(on page 47). } 


‘ 
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TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, 
des jours commerciaux, 1984 et 1985 


es 


Stocks - Seasonal Factors 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


Stocks - Coefficients de correction des variations saisonniéres 


Rayon 
MCD in December November! DecemberP Januar y(2) 
1985 
MDC en Décembre Novembre» DécembreP Janvier (2) 
1985 


NO 
PC a a a Ne eee 


4 116. 35 86. 86 87.85 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 126. 38 86.43 78.54 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
5 e728 85.09 83.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles B 
5 WZ VI WO Wo VS 96.28 Fourrures 4 
104.90 96.70 Sila: Vétements pour bébés et enfants et articles > 
de chambres d'enfants 
4 114.10 Woah 71.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 144.32 83.39 82. 30 Lingerie et vétements de nuit pour dames u 
3 BBS 104.96 106. 43 Sous-vétements 8 
5 184. 34 GileZ9 100.78 Chapeaux 9 
4 di2, 52 94.89 88.73 Bas pour dames et fillettes 10 
3 138.16 90.22 87.53 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5 ON» 90.89 84.16 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 WAIST 96.28 74.27 Vétements pour hommes 13 
3 WZ6.5> 82.10 83.559. Articles d'habillement pour hommes 14 
4 A207, 85.16 89.54 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4 107.88 89.88 87.89 Chaussures pour hommes et gargons 16 
ane sere orate Biss Produits alimentaires et connexes i 
4 AS? 94.84 107.44 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 111769 85.78 97.60 Appareils et fournitures photographiques ig 
4 OSe2> 101.27 87.911 Tissus @ la piéce 20 
5} 106.52 104.13 O22 Literie et linge de maison 21 
4 VES Ue) 105.06 88. 83 Menus articles 22 
3 TAN etev4 1) Ba 7Ae) 87.02 Porcelaine et verrerie I; 
3 93.47 107.71 98.01 Revétements de plancher 24 
3 100.11 101.44 100.04 Tentures, rideaux et housses 25 
4 Til 8Z 87.90 88. 87 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
y 94.67 1G Be) 94.44 Meubles 27 
4 litho ihe) 100.12 Gros appareils ménagers 28 
3 115.07 99.89 95596 Télévision, radio et musique 1S) 
3 116.08 90.51 98.14 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4 O02 98.61 87.80 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
b) 104.17 121.01 Gils 72 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 52 
truction 
3 120.25 205 7h 96.93 Bijouterie 33 
4 139.65 70.06 84.10 Jouets et jeux 34 
4 M2 91.20 V9. 74 Articles de sport et valises ob) 
3 120.28 84. 33 SIs? Papeterie, livres et revues , 36 
5 104. 38 118.84 93.46 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
ae nee Repas et casse-crodtes 38 
? 107.82 100.68 1OZ a7. Services et travaux de réparation 39 
5 127.60 BBi5 Dy 78.54 Tous autres rayons 40 
3 115.39 93.85 90.10 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


de 


Pour plus 


Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de 1]'appendice IV (a la page 47). a or + 
(2) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'appendice IV (a la page 47). 
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APPENDIX I 
DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
‘boys' clothing and furnishings; men's and 
‘boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
‘ings. At least 20% of the outlet's total 
‘sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
‘domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
‘stered goods for living room, dining room 
‘and bedroom; major appliances; television, 
Tadio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


APPENDICE I 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménaqére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'‘ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle @ manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit 6tre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle Aa 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and druqs; photoaraphic equipment 


and supplies; piece aqoods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting aqoods_ and 
luqgage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
qroups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-tradinq revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owinq on-_ account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le maaqasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usaqées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks enalobent la valeur marchande des 
stocks détenus &a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets &@ recevoir des clients 4 la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un réqime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes &A rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les qrands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
maqasins traditionnels et qui sont qénéralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 


only on the organizations which provide the 


required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 


order to provide an estimate of sales by 


published at the Canada 


| stock-to-sales 


department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
ratio for each department, 
calculated from the reporting orqanizations, 
is applied to the corresponding department's 


monthly sales estimate in order to provide 


.an estimate of stocks by department at the 


Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 


able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 


previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


APPENDICE II 
ME THODOL OGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de 1l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a& une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 


estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes @ recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 


“communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent qroup 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


APPENDICE IIT 


FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands maqasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, @ l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et l'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinquent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 


meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-samplina errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
siqned to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding orqanizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou &4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce aenre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées &4 l'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ol 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 maqasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


. 


les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 4a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
orqanisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez té6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des _ données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les qrands maqasins. 


} 


, 


| 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait & 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984 


December 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984 


Décembre 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 


suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir &4 la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


2Oee 


Response fraction 


Fraction de 


réponse 

Organizational 
units 
Unités orga- 
nisationnelles 

per cent - pourcentage 
oT. 3 99.8 
50.0 G77 
40.9 6252 
84.6 Spa) 
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APPENDIX IV 


‘SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
lous economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
end other ‘events which occur “at fairly 
Tegular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


| In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
lor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
Seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Inteqrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
dses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
2ycle, to calculate the ratios of the oriqi- 
jal series (fitted) to the estimates of the 
erend-cycle and to estimate the seasonal 
Factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
Dperations have been’ repeated’ several 
:imes.(3) These procedures, used to deter- 


1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
. tical Review, August 1974. 

2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

3) See next page. 


APPENDICE IV 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels a la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique Aa l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinquer quatre compo- 
santes principales du comportement des. séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine réqularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes @& chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers A partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 


sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes aqreater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same deqree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 30. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 


48 


facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs salsonniers, en employant les données 


les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréquliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur 4 1l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend @ lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facgon indivecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce _ total 
était obtenu en désaisonnalisant de "fagon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 


(3) Voir tableau 30. 


(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Agqrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ L'analyse, Statistique 


Canada. 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 


1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a _ monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
Nail would prove to be very difficult (al- 
nost impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
yew information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


| 


| Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
jJata are gathered wile the second results 
*rom the seasonal adjustment procedures. In 
che first type of revision, corrections 
ipply only to the previous year data. They 
ire conducted after the end of the year and, 
tonsequently, the revised figures are pu- 
»lished in the March issue of the following 
vear of the present bulletin. The second 
“ype of revisions are both monthly and an- 
jual. In the case of the monthly revisions, 
he corrected figures for the current month 
June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 


oque (July), while the annual revisions are 


jublished once a year in the March issue. 


. Generally, revised data are indicated 
‘ith an "r" beside the name of the month to 
hich they apply, in order to inform the 


ser of these changes. 
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polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 4 février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


mensuelle, & l'aide de prévisions (une année & 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fols par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, A&A partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre a jour les séries statistiques en dé- 
coulant, @ mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard @ l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a4 la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
Sse rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées & la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont 4 la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées 4 la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 


shopping days the current publication 


based on. 


that this 
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NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 


récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1983 et 1984 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
Auqust - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1984 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


1983 


Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 


Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


WPM REPU P EWS 
N bo 
WON 

Sei Cas Sa ne 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department qroup implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 

index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


| Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
‘company is therefore systematically and 
Tigorously controlled and requlated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
‘Tegarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
‘are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
‘or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected reqions (or selected cells) for the 
‘same item. The data in question can then 
‘simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
‘included with the British Columbia data. 


\ 


| The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir 4a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
qnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


DZ. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1982-1984 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
pea unadjusted change unadjusted change 
pieriwia Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 
"000 % ‘000 % 

1982: 
January - Janvier 1986 600,051 = 16.6 302,140 - 13.1 
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 202,250 - 6.1 
March - Mars 204.1 694,157 + 0.8 340,097 = 4602 
April - Avril 206.4 788 , 971 - 0.6 BB? Zoo -jadap 
May - Mai 20825 815,933 — fii 5905576 — | Bez 
June - Juin 207.4 790, 853 - 5.4 DOI ks - 11.8 
July - Juillet AB) Si} 763,949 + 0.8 STAG 2 - 5.3 
August - AoGt LOT eGi2 DIDS ILE - 1.4 374, 386 = ea 
September - Septembre ZOD 62 861,179 + 135 419,678 - 3.2 
October - Octobre 208. 1 859, 187 - 3.7 412,872 - 8.4 
November - Novembre 208.8 1,073,558 + 3.6 514,156 - 1.3 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 dad 822 - (069 
Year - Année 206.5 10,208,072 = Oat 4,942, 738 - 6.0 
1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 501,557 — QHZ 
February - Février 2A ad 603, 808 + 4,5 ZBI a2 12 + 0.3 
March - Mars ZA 787, 544 + 13.5 J Ehg628 +5 Ged 
April - Avril 21506 TL ARE = fhe7 339, 2011 =i ae 
May - Mai 218 842,133 + 3.5 390, 238 -- 
June - Juin Z2VGRo 9205 50 + 16.3 428,176 + 12.3 
July - Juillet FALE? 813, 746 + 6.5 382,220 + 2.9 
August - AoGtt ZO 850, 885 = eK DIT OB2 + 6.3 
September - Septembre 21 Ne 922,067 + 7.1 436,792 + 4,1 
October - Octobre 214. 3 922,014 #2 4h 3 3, 430,245 +i Sed 
November - Novembre LZADel AG 13.85 763 + 6.1 529, 411 + 3.0 
December - Décembre ZIP u6 Leth, 124 + 7.6 810, 450 +, Se B 
Year - Année 7Ap. a 10,930,478 + 7.1 Dy 121,844 + 3.6 
1984: 
January - Janvier 214.3 649, 360 + 4,2 303,014 + 0.5 
February - Février ZN Ge, 6599055 eis ol 301,479 + 6.4 
March - Mars Zion 806, 713 + 2.4 371,286 -- 
April - Avril 220.4 842,716 + 8.7 382, 358 + 6.2 
May - Mai 22254 D2 1a Ia + 10.2 AT, 727 + 7.0 
June - Juin 220.1 941, 318 + 2.3 427,677 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806, 302 - 0.9 369,186 - 3.4 
August - AoGt 21889 8723975 + 2.6 398, 801 + 2.1 
September - Septembre 7g Wa ey 947, 867 + 2.8 440, 459 + 0.8 
October - Octobre 220.0 9b7G 21D + 39 435,261 +o Vaz 
November - Novembre 22055 1,254,027 + 10.2 569, 037 +5 quftag 
December - Décembre 718.0 Ve 718055 - 0.8 788, 089 - 2.8 
Year - Année ya its 11,584,692 + 4,2 5,204,674 + 1.6 


eee Ee a ee eee 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
Nonth. 


The metropolitan areas are census metro- 
yolitan areas. 


The commodity reference list, which des- 
sribes in detail the commodities comprising 
zach of the 40 departments noted within, is 
nublished in the January issue of this 
»ublication. 

| 

Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
-ssue of this publication. Revisions to 
lonth-end accounts receivable are published 
In a monthly basis. 


iG) See Table 26. 


mM) See Table 27. 
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NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 


APPENDIX VI - APPENDICE VI 
LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 
MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 155 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

msudson’s Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Oqilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, the: GaW: , Goedstd., 18:)\James»St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Be ndward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastinas St., Vancouver, British Columbia 


“Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


| JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


‘Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 


“Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
IWoolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Mae BT Le 36 2pp. 19353 


(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and oriqin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
Tdi 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent 4a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Environ 695 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
IIB2Z.0CISSN=0705-559 500 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports’ stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
qros, par rayon pour les qrands maqasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et maqasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les maqasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


x 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environs 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
1878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins 4 succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes 4 recevoir. 


oy 


Cataloque Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 


Bps) tarst Issue, 1958: (ISSN 0527- A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
6411). (ISSN 0527-6411). 
Sales of merchandise through automa- Ventes de marchandise par distributeurs 


tic vending machines, 
machine and by location, 
provinces. 


by type of 
Canada and 


automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pps First Issue sHed966-67,, «(ISSN pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 0590-5702). 

Sales. of various commodities by Ventes de divers produits, par mode de 
method of distribution: by personal distribution: par démarchage, par la 
selling, by mail, from premises, etc. poste, chez le fabricant, etc. 
| 63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 0380-6286). 
Retail sales by type of commodity, Ventes au détail par type de produits, 
employees and payroll, by region or ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
province for academic years. par région ou province pour les années 
scolaires. 
63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 63-224 Recueil statistique des études de marché. 
| pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
93525). (ISSN 0590-9325). 
The data covers such topics as gene- Les données portent sur des sujets tels 
ral economic indicators, population que les indicateurs économiques généraux, 
characteristics, personal income and les caractéristiques de la population, le 
expenditure and household facilities. revenu et les dépenses des particuliers et 
1'équipement ménaqer. 
| 63-538 Retail Trade Historical Statistics, 63-538 Commerce de détail statistiques histori- 


(972-1979. 0. Bil. 695 .pp. CISBN ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
0-660-506-13-0). (ISBN 0-660-506-13-0). 
The publication provides’ revised Cette publication contient des données 


retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 


brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


tions, methodology and data reliabi- 


| lity. 
Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
29 pp. First Issue, 1974. H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 

The following publications in the Ope- Les publications suivantes de la série des 


Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le codt des biens vendus, les 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 


rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


Catalogue Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 63-603 Maqasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


Catalogue 


63-607 Retail Druq Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilinqual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports. on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive cataloque of all current publica- 
tions is available free on request’ from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Cataloque 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Maqasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Maqasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant & Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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